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Bebida é agua

Comida é pasto

Vocé tem sede de que?

Vocé tem fome de que?

A gente ndo quer s6 comida

A gente quer comida, diversao e arte.
A gente ndo quer s6 comida,

A gente quer saida para qualquer parte
A gente ndo quer s6 comida,

A gente quer bebida, diversao, balé.
A gente ndo quer s6 comida,

A gente quer a vida como a vida quer
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Vocé tem sede de que?
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A gente ndo quer s6 comer,

A gente quer comer, quer fazer amor.
A gente ndo quer s6 comer,

A gente quer prazer pra aliviar a dor.
A gente nao quer s6 dinheiro,

A gente quer dinheiro e felicidade.

A gente nao quer so6 dinheiro,

A gente quer inteiro e ndo pela metade.

(Comida de Arnaldo Antunes, Marcelo Fromer e Sérgio Britto,
Album Titas AcUstico — MTV Music Television).



INTERNET, CULTURA E TURISMO:
O Patriménio Arquiteténico de Ilhéus em Sites Informativos de Turismo

RESUMO

Aborda o patriménio arquiteténico de Ilhéus como atrativo turistico. Este patriménio
demonstra o carater social, econdmico e politico de uma comunidade, que deve ser
valorizado, pois faz parte da memdria coletiva. Desta forma, a pesquisa tem por
objetivo investigar o patriménio cultural imével da cidade de Ilhéus presente em sites
de turismo. No primeiro momento, trata de discutir os conceitos sobre comunicagéo,
Internet e turismo cultural. No segundo momento, insere os conceitos de cultura e
patrimbénio, analisando a produgdo simbdlica, a identidade cultural, o
multiculturalismo, o hibridismo, a memoria e as acdes legais para preservacao
patrimonial. A histéria, o patrimdnio arquiteténico e o turismo da cidade de Ilhéus séao
abordados no terceiro momento, através da andlise da identidade regional e da
ligacdo da literatura com o turismo, nesta parte sdo descritos os bens tombados e os
bens nao-tombados, os investimentos econémicos no patriménio arquiteténico e os
circuitos turisticos formatados. No quarto momento, € feita a descricao dos sites
escolhidos e a aplicagdo do método de analise de conteddo. A realizacado do estudo
tem como abordagem metodoldgica, a pesquisa bibliografica e documental em
publicagdes cientificas, literarias e institucionais para discussdo dos conceitos e
verificagdo dos registros oficiais. Para tratamento dos dados, foi escolhido o método
de andlise de conteudo, que consiste em descrever e revelar significados
subjacentes ao uso freqliente de determinado vocabulario, comprometidos com uma
versdo parcial da Histéria local, sem levar em conta a diversidade cultural. A
comunicacgao turistica da cidade de llhéus, veiculada pela Internet, aborda o legado
cultural a partir do cultivo do cacau e a literatura de Jorge Amado como icones do
turismo local. Portanto, uma parte do patriménio arquiteténico € divulgado, nesta
midia global em detrimento de uma outra parte que passa inexistente neste mesmo
ambiente virtual.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo - Cultura — Internet - Patrim6nio Arquiteténico —
lIhéus.
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INTERNET, CULTURE AND TOURISM:

The Architectural Patrimony in llhéus at Informative Sites of Tourism

ABSTRACT

It approaches the architectural patrimony in llhéus as tourist attraction. This
patrimony demonstrates a community's social, economical and political character,
that should be valued, therefore it is part of collective memory. This way, the
research has as an objective to investigate the cultural property patrimony in the city
of llhéus presented in sites of tourism. On the first moment, discusses the concepts
about communication, Internet and cultural tourism. On the second moment, it inserts
the concepts of culture and patrimony, analyzing the symbolic production, the cultural
identity, the multiculturalism, the hybridism, the memory and the legal actions for
patrimonial preservation. The history, the architectural patrimony and the tourism in
the city of Ilhéus have been approached in the third moment, through the analysis of
regional identity and connection of literature with tourism, in this part the tumbled
goods and the no-tumbled goods are described, the economical investments in the
architectural patrimony and the formatted tourist circuits. On the fourth moment, it is
made the description of chosen sites and the application of method of content
analysis. The accomplishment of the study has had as methodological approach, the
bibliographical and documental research in scientific, literary and institutional
publications for discussion of concepts and verification of official registrations. For
treatment of data, it has been chosen the method of content analysis, that consists
on describing and revealing underlying meanings to use certain frequent vocabulary,
committed with a partial version of the local History, without taking in account the
cultural diversity. The touristic communication in the city of llhéus, transmitted by
Internet, approaches the cultural legacy through the cultivation of cocoa and Jorge
Amado’s literature as icons of the local tourism. Therefore, a part of the architectural
patrimony has been published, in this global media in detriment of another part that
passes inexistent in this same virtual environment.

KEYWORDS: Tourism - Culture - Internet - Architectural Patrimony - lIhéus.
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1. INTRODUCAO

O real do turismo € uma amalgama na qual tempo, espaco,
diversdo, economia, tecnologia, imaginario, comunicacgao,
diversao e ideologia sédo partes de um fenémeno pos-moderno,
em que o protagonista é o sujeito, seja como produtor ou
consumidor da pratica social turistica.

Marutschka Moesh, 2002

Ao analisar a cultura em interface com o turismo, concebemos a cultura como
um conjunto de conhecimentos, técnicas e expressdes das comunidades. O turismo,
por sua vez, € uma atividade econémica e nasce com a necessidade que o ser
humano tem de explorar lugares e vivenciar experiéncias. A cultura esta diretamente
ligada ao turismo e este a cultura; o turismo apresenta os elementos para obtencao
de conhecimentos através de viagens e o contato com outros povos € lugares; e a
cultura enriquece a atividade turistica através dos conhecimentos das manifestacoes
populares. Assim, o turismo é um fendmeno social, na busca e na troca de
conhecimentos nos lugares visitados, ndo possui apenas o carater economicista, vai

além, é uma atividade cultural e educacional.
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O turismo € toda atividade voltada para atender as necessidades das viagens
e do lazer. E um conjunto de bens e servicos que disponibiliza s pessoas os
atrativos naturais e culturais em troca de divisas. Para haver esta relagdo séo
necessarios trés elementos essenciais: 0s atrativos turisticos; os equipamentos
turisticos e a infra-estrutura de apoio turistico.

Para esta atividade ocorrer de forma sustentavel, deve haver uma politica
cultural que cuide das singularidades de cada espaco e de suas manifestacoes
populares. Um bem cultural deve primeiro servir a comunidade e depois ao turismo,
para que sua importancia e seus significados nao sejam perdidos. O patriménio
historico-cultural nos possibilita a busca da continuidade da experiéncia humana e o
turismo cultural, o vivenciar desta experiéncia.

Com o fim da Segunda Guerra Mundial, foi verificado um novo modelo sécio-
econdmico, caracterizado como a era do conhecimento e da informacao, rompendo
com as estruturas anteriores. Antes deste modelo, a sociedade industrial produzia,
em larga escala, bens materiais, centrada no excesso de trabalho, no mercado e na
competitividade. Nesta fase, o poder estava concentrado com os proprietarios de
industrias.

O novo modelo é chamado de sociedade pdés-industrial, pdés-moderna ou
tecnolégica, caracterizada pelo conhecimento, com a producdo de bens imateriais,
como informagées, servicos, simbolos, noticias, valores e estética. E baseado na
conexao entre trabalho, estudo e lazer, reestruturacdo do tempo e do espaco pela
nova relagéo do espacgo fisico com o espacgo virtual, surgindo o ciberespaco. Dentre
as mudangas, ha o surgimento de novos objetos de desejo, a velocidade das
informagbes, o avango tecnoldgico, o aumento da expectativa de vida e do tempo

livre, para atender as demandas racionais da sociedade da informagdo e as
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emocionais, da sociedade dos sonhos, através dos valores, das histérias e das
experiéncias.

Os novos objetos de desejo sdo propostos pela sociedade de consumo,
pautada pelo estilo dos produtos como simbolos de modernidade e pelo advento do
império da moda. A velocidade das informacdes se propaga de maneira global pelo
uso das novas tecnologias da comunicacdo, como a Internet e as agéncias
internacionais de noticias, que veiculam as informagdes para o0s meios de
comunicagdo. O avango tecnoldgico transforma, a cada dia, o cotidiano das
pessoas, ao popularizar produtos portateis da revolugdo microeletrbnica, da
cibernética e da nanotecnologia. O tempo livre é obtido pelas lutas dos
trabalhadores dos complexos industriais, bem como, as folgas semanais e férias,
possibilitando o deslocamento para fins de lazer.

Antes da realizagdo das viagens, as imagens viajam até nés. E possivel
conhecer os lugares, os povos e os modos de vida pelos textos e imagens. Ao
chegar aos destinos, os turistas encontram, antes de tudo, as imagens previamente
criadas e seus imaginarios vao alimentados de informacoes e idéias para o encontro
com o outro. Assim, o turismo € um tipo de deslocamento simbdlico e requer trocas
comunicativas para se concretizar. As mensagens emitidas pelos meios de
comunicacao ensejam e estimulam esses imaginarios.

Os turistas, ao estarem longe de suas residéncias, presentes em outros
contextos espaco-temporais, querem, além do descanso e do lazer, outras
atividades que permitam o conhecimento das expressdes culturais locais, seu
patriménio edificado, culinaria, paisagem, festas, praticas religiosas. Essas abrem a
possibilidade de vivenciar outros habitos, ja que os novos turistas sdo pessoas

diferentes, em suas demandas.
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Enquanto ag&o social dialética, o turismo transforma os sujeitos. Ao passar
um tempo em outro lugar, o turista leva consigo seus valores e suas experiéncias e
retorna alterado pelo contato e pelas vivéncias que esta pratica propicia, através das
historias, da criatividade e da diferenca que encontra.

A pesquisa se propde, entdo, a entender o complexo fendbmeno social,
advindo do deslocamento de informagdes, em busca de novos conhecimentos,
novas experiéncias e novos olhares, proporcionando, assim, o encontro entre dois
campos do saber, como o Turismo e a Comunicagdo. A comunicagédo, de um modo
geral, constitui uma forma de representagdo do chamado real e a comunicagao
turistica surge dotada de elementos a serem divulgados, através das mensagens
midiaticas, como os destinos turisticos, com seus atrativos e servigos.

A presente dissertacdo se centrara na cidade de llhéus, com 473 anos,
localizada na Regiao Sul da Bahia e, segundo o PRODETUR (Programa de
Desenvolvimento do Turismo) da Secretaria de Turismo do Estado da Bahia, essa
faz parte da Costa do Cacau por ser considerada uma cidade turistica, pelas
atragdes de que dispde.

A Capitania Hereditaria de Sao Jorge dos llhéus foi a primeira capitania
hereditaria implantada no Brasil, pelos portugueses, no ano de 1534. Na época
colonial, sobreviveu da plantacdo de cana-de-agucar com muitos engenhos em
funcionamento. No final do século XIX, iniciou o cultivo do cacau, riqueza que fez
crescer a regiao e movimentou a economia do pais.

O seu patriménio arquitetdbnico comegou a ser construido no século XVI e, no
século XX, perpassa a epopéia do cacau com muitas variagdes nas manifestacoes
sociais. Nas décadas de 20 e 30 do ultimo século, se deu a fase aurea do cacau, ja

nos anos 80, houve o declinio da lavoura e da economia da regido e nos 90 o
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turismo passou a ser uma das alternativas para superar a crise. O patriménio
histérico de llhéus passou por diversas reformas urbanas na construcao da cidade,
ao longo dos anos, excessivamente, na época em que a economia tinha por base o
cacau, possibilitando assim encontrar diversos estilos arquitetbnicos que
demonstram o seu ecletismo.

O patrimbnio cultural esta ligado aos produtos do sentir, do pensar e do agir
humano, constitui os bens que identificam um povo, uma nagéo e apresenta-se, na
culinaria, nas construgcdes, nos usos, nos comportamentos, nas festas, nos objetos,
nas artes, em tudo que possa portar a identidade de um grupo. Como simbolos da
nagao, é necessario o estudo do patriménio para ser transmitido as geracoes futuras
e, assim, deve ser preservado, restaurado e difundido, através da histéria e da
memoria, para reforgar e discutir a identidade coletiva; estruturar e melhorar a
educagao do pais; e, formar cidadaos conscientes, criticos e informados de suas
origens e dos momentos pelos quais a humanidade passou.

Esta dissertagdo propde-se investigar o patriménio cultural imével da cidade
de llhéus através do conteudo dos sites presentes na Internet. Este tipo de
linguagem abre a possibilidade de registro, que documenta e representa os bens
culturais iméveis, como atrativos turisticos de uma localidade. Este patriménio
arquiteténico vem sendo edificado ha cinco séculos e nele se encontra presente a
estrutura histérica da cidade, em seus aspectos sociais, econdmicos, politicos e
culturais.

A proposta de estudar este patrimdnio edificado, a partir do registro na
Internet, nos sites de turismo, surge pelo desenvolvimento, na era tecnolégica, desta
midia, fundamental para o setor econémico e turistico, quando registra e interpreta

as expressodes culturais de um lugar. A Internet hoje € um importante instrumento de
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comunicagao, negdcios e interagdo entre as pessoas, através da rede global, que
conecta os individuos em varios pontos do mundo.

Como o patriménio cultural imével de llhéus esta sendo apresentado e
registrado na Internet, através dos sites informativos de turismo e como esses sao
produzidos? Quais os critérios utilizados na atribuicdo de patriménio cultural imével
pelos sites de turismo sobre Ilhéus? Nos sites de turismo, o patriménio cultural
imovel da cidade de Ilhéus vincula-se, eminentemente, a literatura de Jorge Amado?

A pesquisa parte do pressuposto de que os bens iméveis da cidade de Ilhéus
nao estdo em sua totalidade contemplados em sites dos 6rgaos publicos, como do
Governo do Estado da Bahia, da Prefeitura Municipal de Ilhéus e da Secretaria de
Turismo do municipio, além dos 6rgaos da iniciativa privada, através das seguintes
paginas na Internet. <http://www.bahia.com.br>, <http://www.ilheusba.gov.br>,
http://www.ilheusdabahia.com.br, <http://www.costadocacau.com.br>,
<http://www.citybrasil.com.br/ba/ilheus>, <http://www.brasilheus.com.br> e
<http://feriasbrasil.com.br/ba/ilheus>. Estes sites foram escolhidos através do
acompanhamento durante dois anos dos sites de turismo da cidade de llhéus,
alguns foram excluidos e outros foram surgindo ao longo deste tempo. Como estes
ambientes tiveram um maior tempo de veiculacdo e existem até este momento de
analise foram considerados para integrar esta pesquisa.

Desta forma, as hipoteses da pesquisa sdo as seguintes: a conservagao da
memoéria de uma determinada regidao esta fortemente relacionada as imagens que
esta comunidade tem de si e de seu patriménio, assim, acredita-se que uma das
formas de memdéria das imagens desse patriménio é viabilizada através do registro
midiatico em sites; os critérios de nomeagao do patriménio cultural imovel de Ilhéus

pelos sites ndo sdo os mesmos dos Orgdos oficiais que tratam da preservagéao
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patrimonial como o IPHAN (Instituto do Patriménio Histdrico e Artistico Nacional) e o
IPAC (Instituto do Patriménio Artistico Cultural); os atrativos culturais da cidade de
lIhéus, em destaque nos sites de turismo vinculam-se a literatura de Jorge Amado.

A pesquisa se caracteriza por ser quali-quantitativa, porque apresenta
amostra de dados em relacdo aos sites analisados. A abordagem do assunto é de
forma profunda, levando em conta os critérios de 6rgaos de preservacao do
patriménio cultural no pais; e, a andlise do material selecionado sera feita pela
analise de conteudo, a frente explicitada.

Na escolha do método, foi preciso levar em conta a necessidade de descrever
e de explicar o fenbmeno abordado pelo projeto, valorizando-o em seus aspectos
qualitativos, através do qual se tenta expor a complexidade do tema relacionado ao
patrimdnio cultural imével do municipio de llhéus, na Bahia.

Quanto a natureza dos dados, esta pesquisa constitui-se pelo carater
documental, pois trabalha com fontes documentais, que ainda ndo haviam recebido
um tratamento analitico e que podem ser reelaboradas. Os documentos utilizados
sao: os inventarios do IPHAN e do IPAC; as publicacdes oficiais da Prefeitura
Municipal de llhéus através das edigées da Revista llhéus; e o livro de tombo dos
bens patrimoniais da Prefeitura de llhéus. Estes documentos serdo analisados com a
finalidade de identificar quais os critérios de escolha dos sites de turismo, ao
considerar os atrativos culturais de Ilhéus, especificamente, o seu patriménio cultural
imovel, identificando se utilizam os mesmos critérios dos 6rgaos de protecao do
patriménio, bem como da legislacao vigente.

A andlise escolhida para abordagem dos dados serd a andlise de conteudo,
(BARDIN, 1977). Esta andlise leva a descobrir o que esta por trds do conteudo

apresentado, em uma profunda abordagem dos sentidos do texto. Nesta andlise,
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verificar-se-a como o conteudo esta organizado e quais os elementos presentes, em
relacdo ao texto e as imagens.

Esta andlise busca descrever, revelar, explicar e interpretar os critérios
adotados pelos sites, na hora de determinar os prédios do patriménio cultural imovel
de llhéus, considerados como atrativos turistico-culturais. Para tanto, serao
colocados na parte da andlise de conteudo dos sites, 0s procedimentos
metodolbgicos levados em conta pela pesquisadora desta dissertacao.

A andlise de conteudo busca investigar os discursos, através de uma
interpretagdo das palavras-chave dos textos. Constitui uma segunda leitura de um
enunciado, capaz de revelar sentidos e intengbes, a principio, ocultos, em uma
leitura superficial. Trata-se de uma técnica de descricdo objetiva e sistematica do
contetdo das mensagens, que explora as freqiiéncias e, até mesmo, a auséncia dos
termos dos fragmentos discursivos. A abordagem da analise de conteudo, nesta
pesquisa, sera através das indicagdes da Laurence Bardin, no modelo aplicado para
o estudo do campo da comunicagéo.

Cada andlise de conteudo adapta-se ao objeto, neste caso, ao texto a ser
inferido. Portanto, a cada elemento de abordagem, esta anadlise se reconstroi e
enriquece, assumindo assim diversas formas de realiza¢ao.

Na descricdo do conteudo, encontram-se termos qualitativos a partir dos
elementos quantitativos, através da freqiéncia, em que as categorias de andlise
aparecem, para se responder as questfes propostas referentes ao tema, ao
problema e as hip6teses da pesquisa.

Através desta analise, ficardo evidenciados os significados das mensagens.
As categorias de andlise devem seguir as seguintes regras: homogéneas (elementos

possiveis de estudo), exaustivas (elementos que representem a totalidade do texto),
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exclusivas (elementos diferentes para cada categoria), objetivas (elementos a serem
codificados) e adequadas ou pertinentes (elementos de acordo com o conteudo
abordado).

Esta analise ocorre, através da inferéncia aplicada aos indicadores retirados
do texto. As inferéncias constam de descobrir as causas e os efeitos das
mensagens, revelando as conseqliéncias que os enunciados podem provocar, visto
que, inferir é extrair uma consequéncia. Os documentos submetidos a andlise
podem ser naturais, que sao os produzidos espontaneamente, ou, ser suscitados
pelas necessidades de estudos, como respostas a questionarios, testes,
experiéncias.

O analista do conteudo tem um duplo trabalho, compreender o sentido da
comunicacdo e descobrir uma outra significacdo da mensagem de natureza
psicoldgica, socioldgica, politica e historica.

A andlise de conteudo estuda a palavra, como aspecto individual e atual da
linguagem, para saber o que esta além das palavras descritas, capaz de revelar
outros sentidos para demonstrar as intengdes mencionadas nos textos. Por esta
analise, se descobre os valores e as ideologias dos produtores da informacao, uma
vez que o enunciado pode expressar algo, além da intencao daquele que o enuncia.

O método desenvolve-se em trés fases: a primeira, a pré-analise, consiste na
organizacao da pesquisa. Neste momento, se da a escolha dos documentos que
serdo analisados, bem como, a elaboracao das hipéteses e dos objetivos a serem
seguidos, com a montagem do corpus da pesquisa.

A segunda fase consiste na exploragdo do material, através da codificagdo.
Codificar € transformar o texto por agregacado e enumeracao, para representar o

conteudo. Ao agregar os dados em unidades, € possivel descrever as caracteristicas
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do conteudo. A organizacdo da codificagdo compreende trés instancias: o recorte
(escolha das unidades), a enumeracado (escolha das regras de contagem) e a
classificacdo e a agregacéo (escolha das categorias).

O recorte se da pelos temas que devem ser tratados na andlise e, cada tema
contém um nucleo de sentido. Deve ser levado em conta, nos elementos analisados,
0 contexto, em que estado inseridos, para dar a devida interpretacao aos sentidos
que emergem do texto. Para atender aos objetivos da pesquisa, as categorias sdo
criadas e selecionadas, através das palavras e expressdes, que permitem analisar o
tema proposto, que, no caso, em questao, é o patriménio cultural imével de llhéus.
Do conjunto de termos encontrados sobre este tema, serdo selecionados aqueles
que melhor representam esta pesquisa, ja que a analise categorial busca considerar
a totalidade de um texto, ao selecionar os termos a serem inferidos. A enumeracao
€ 0 modo de contagem das categorias selecionadas, através da sua presenca ou
auséncia, para avaliar a freqtiéncia com que aparecem os temas.

Na terceira fase, se d4 o tratamento dos resultados, a inferéncia e a
interpretagdo dos dados. Através da analise das categorias, é possivel revelar os
significados dos conteldos. Estes significados apontam os interesses do emissor. E,
em se tratando da analise de conteudo dos sites de turismo sobre lIhéus, percebe-se
a recorréncia de determinados bens culturais, tidos como atrativos para a visita de
turistas.

Através desta analise, € possivel saber, também, quem sdo os emissores e
seus interesses, na divulgacao de certos bens culturais em detrimento de outros,
que atendem a interesses, econémicos, politicos ou sociais. Assim, esta andlise
possibilita, através da interpretacdo, a prova para validar ou refutar as hipoteses

levantadas, ja que este percurso revela outros significados do seu conteudo e outras
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representagcdes da realidade. Ao interpretar estas categorias, deve-se considerar a
formacao historica e o contexto social dos elementos analisados.

Para efeito metodoldgico, esta dissertacao esta sendo apresentada em quatro
partes. As duas primeiras, referentes aos capitulos dois e trés, abordam o referencial
tedrico da pesquisa com o fim de esclarecer os conceitos utilizados. A terceira parte,
refere-se ao quarto capitulo que trata sobre llhéus, cidade escolhida como fonte de
investigacdo e, na quarta parte, isto é, no quinto capitulo, é feita a aplicacdo do
método escolhido.

O capitulo dois, intitulado “O turismo na era da informacéo: Internet e a
atividade turistica” busca situar a pesquisa sobre o estudo do turismo a partir da
comunicagao, desenvolvendo 0s conceitos sobre a comunicagao turistica, essencial
para o desenvolvimento deste setor através das contribuicées de Bordenave (2001),
Sevcenko (2003), Wainberg (2003) e Martin-Barbero (2003).

Este capitulo apresenta-se em trés sub-itens, o primeiro trata da Internet
como novo meio de comunicag¢do, a partir do conceito de Alves (1998). Para o
desenvolvimento deste sub-item, s&o utilizadas as idéias de globalizagdo por Milton
Santos (2001) e Featherstone (2000); de sociedade pos-industrial por De Masi
(2000); de sociedade de consumo por Baumann (1999) e Naisbitt (1994); de
sociedade em rede por Castells (1999); de linguagem virtual por Marcuschi e Xavier
(2005); de hipertexto por Lévy (1993) e Galli (2005); e de sites por Moraes (2001) e
Sodré (2002).

No segundo sub-item, é desenvolvido o conceito de turismo cultural como a
busca da diferenca, através dos estudos de Moesch (2000), Gastal (2005) e
Azevedo (2002). Neste sub-item, foram utilizadas as reflexdes sobre turismo por

Trigo (1993), Avighi (2000), Beni (2000) e Cunha (1997); turismo cultural por
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Sacramento (2006) e José Meneses (2004); pds-turismo por Molina (2003); e
patriménio turistico por Lemos (1981), Rodrigues (2005) e Funari e Pinsky (2005).

A interagdo da Internet e do turismo encontra-se no terceiro sub-item e,
nestes, estdo contidas as teorias de comunicagao e turismo colocadas por Canclini
(2003) e Molina (2003). Para esclarecer estas teorias, foram abordadas as
explicacbes de comunicacao turistica por Voisin (2006), Moesch (2002), Gandara
(2003) e Ruschmann (2002); de mediagdo simbdlica por Thompson (1998); de
Internet e turismo por Lage (2000) e Dias (2005); de cenario turistico por Beni
(2003); e de tecnologias da informacao e comunicacdo por José Silva e Marback
Neto (2006) e Nielsen (2002).

No capitulo trés, € abordado um estudo sobre os conceitos de cultura. No
texto “Cultura e preservacdo do patrimbnio cultural”, o termo cultura, pela
complexidade e ampliagdo, que enseja, é explicado pelo olhar de Leff (2000), de
Geertz (1989) e da Declaragao Universal da UNESCO (2001).

Para tratar da cultura, como expressao da identidade do povo, o primeiro sub-
item agrega as idéias de cultura por Sahlins (2003) e (1997) e Alves (1998). Para
estudar a cultura, € necessario discutir sobre a producao simbdlica e a identidade
cultural, através das elucidacdes de semiéforo por Chaui (2000); de identidade por
Hall (1999); de etnicidade por Poutignat e Streiff-Fenart (1998); de identidade
nacional por Decca (1981), Guilherme Mota (2000) e Ortiz (1994); de regionalismo
por Guilherme Mota (1977); de multiculturalismo por Hall (2003); de traducao cultural
por Bhabha (1998); de hibridismo por Hall (1999) e Canclini (2003); e de entre-lugar
por Bhabha (1998).

A partir do conceito de Pellegrini Filho (1997) sobre patriménio cultural, abre-

se, no segundo sub-item, a discussdo sobre os bens culturais como patriménio de
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todos. Esta discussao requer as formulagdes sobre patriménio por Fonseca (2003),
Rodrigues (2005), Canclini (2003), Funari e Pinsky (2005), Pessoa (2000) e
Goncalves (2003); memoria por Paz (1999), Seixas (1981), Le Goff (1996), Ulpiano
Menezes (1990), Chaui (1995) e Myriam Santos (2003); historia por Veyne (1992) e
Santana (2001); cultura por Arantes (1990); e relacdo da cultura e economia por
Mathews (2002) e Ortiz (1998).

As acgbes para preservagao do patriménio cultural sdo tratadas, no terceiro
sub-item, a partir das posicoes tedricas de Choay (2001), Lemos (1981), Barretto
(2000) e Canclini (2003). Sobre o IPHAN, foram utilizadas as informagdes historicas
das obras de Mourao (1990), Fonseca (2005), Guimaraens (2002), Rodrigues (2005)
e Ignarra (1999), além do Decreto-lei n® 25 (1937) e dos Artigos 215 e 216 da
Constituicao Federal (1988).

O capitulo quatro apresenta a cidade escolhida para o estudo, “llhéus:
historia, patriménio arquiteténico e turismo”. Faz uma descri¢do historica, de seus
aspectos sociais, econdmicos, politicos e culturais, com destaque para o
desenvolvimento da atividade turistica. Ao narrar a histéria de um determinado local
€ necessario buscar as obras dos historiadores regionais como Macedo e Ribeiro
(1999) e Andrade (2003).

O primeiro sub-item do capitulo quatro buscar refletir sobre a histéria como
uma construcdo de acontecimentos a partir das idéias de Foucault (1999), Veyne
(1992) e Myriam Santos (2003). Para relatar a histéria do municipio de llhéus, foi
possivel contar com os discursos escritos de Ribeiro (2001), Barbosa (2004), Freitas
e Paraiso (2001), Andrade (2003), Ana Silva (2004), Juliana Menezes (2004),

Amado (1999) e Simdes (2002).
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O patriménio arquitetdnico de Ilhéus sera analisado, no segundo sub-item,
ainda do capitulo quatro, sob a referéncia dos autores Canclini (2003) e Chaui
(2000). Neste tépico, estdo presentes as informacbes histéricas dos bens
arquitetbnicos presentes no municipio em duas partes, os bens tombados por
instituicbes de preservacdo patrimonial e os bens n&o-tombados, mas que
constituem importantes elementos para o patrimdnio arquitetdnico local.

No ultimo sub-item do capitulo quatro, sobre os bens culturais de Ilhéus e sua
apropriagcdo, para a atividade turistica, as constatagbes foram feitas através das
teorias de Fonseca (2003) e de Simdes (2001). Para desenvolver esta ligagao foram
abordadas as idéias de Juliana Menezes (2004).

No capitulo cinco, faz-se a aplicagdo da andlise de conteudo, com o titulo “O
Patriménio Arquiteténico de Ilhéus na Internet: analise de conteudo”. Para esta
aplicacao, foram inseridos os conceitos de cultura como recurso por Yudice (2004),
de capital cultural por Canclini (2003), de patriménio cultural por Lia Motta (2000) e
de turismo e identidade por Banducci e Barretto (2001).

Ao tratar da descricdo dos sites de instituicdes publicas, no primeiro sub-item
do capitulo cinco, foram abordadas as publicagdes de José Silva e Marback Neto
(2006) e André Lemos (2007). No segundo sub-item, foi feita a descricdo dos sites
de instituicbes privadas de turismo a partir das colaboragdes de Siqueira (2007).
Para esclarecer sobre a andlise de conteudo no terceiro topico foram utilizadas as
explicacbes do método a partir de Bardin (1977).

Ao serem divulgados os lugares turisticos, € feito um recorte, joga-se luz em
determinados elementos, deixando outros na sombra. Uma parte do destino é
veiculado para estimular os turistas a conhecerem somente alguns locais. Assim, por

esse recorte, o turista ja vem com o olhar direcionado e busca reconhecé-los. Mas,
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conhecer a cultura de um povo implica ter acesso a sua totalidade, com todos os
seus espacos valorizados.

Descobrir por que alguns lugares foram selecionados para a visitacao turistica
e 0s demais silenciados é a busca desta pesquisa. Além de saber, como e por quem
foram selecionados esses espacos a serem vistos, em detrimento de outros.
Identificar o que ha ao lado, no entorno, ir além dos limites daquilo que esta presente

no discurso turistico veiculado pela midia, é o desafio que se coloca aqui.

2. O TURISMO NA ERA DA
INFORMACAO: INTERNETE A
ATIVIDADE TURISTICA
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Esse novo momento, da sociedade informatizada, da auséncia
de distancias e do tempo presente, € o que tem sido denominado
pos-modernidade, que ainda tera como marca a cidade. [...]
Como decorréncia, muitas cidades se transformardo em

destinos turisticos importantes e passarao a disputar visitantes,

num mercado cada vez mais competitivo e profissionalizado.

Susana Gastal, 2005

Comunicar é uma agao essencial as pessoas. Através da comunicacao, sao
compartilhadas idéias, experiéncias e sentimentos, para transformacao das pessoas
e da realidade, onde estao inseridas. Para o ser humano, saber comunicar € uma
necessidade para sobreviver e para deixar vestigios e marcas, através de desenhos
na pedra, ou de imagens virtuais. Além disso, comunicar é expor 0 universo onirico,
€ anunciar os desejos, é a auto-afirmacédo do ser, é a representacdo do mundo
através de sons, palavras, gestos, imagens e sinais.

A comunicagao acontece pelo uso de codigos simbdlicos, na interagdo social
entre as pessoas, possibilitando construir e transformar as relagdes, o0s
comportamentos e as acdes sociais. Para Bordenave (2001, 25), “a comunicacao é
um processo natural, uma arte, uma tecnologia, um sistema e uma ciéncia social.
Ela pode ser um instrumento de legitimacao de estruturas sociais e de governos,
como também a forca que os contesta e os transforma”. As pessoas, através da
comunicagao, interagem com os elementos de identidade, através das tradi¢coes, dos
modos de vida, dos saberes e das manifestacdes artisticas, importantes para os

processos de socializagdo humana.
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A sociedade contemporanea encontra-se na era da informagéao, caracterizada
pelo progresso tecnoldgico, pela expansdo do conhecimento e pelo advento dos
meios de comunicacdo. Neste momento, hd a convergéncia de midias pelos
mecanismos eletrénicos baseados nos sistemas mediados por computadores, pois a
Internet agrega elementos que subsidiam as novas formas de transmissao e
circulacdao das informagdes, bem como formata as relacbes interpessoais e
transagoes econémicas em todo o mundo.

Para Nicolau Sevcenko (2003) trata-se da sociedade do espetaculo. No inicio
do século XX, a industria do entretenimento comega a vender emogdes, através do
cinema e dos parques de diversdes para a massa de trabalhadores de fabricas e de
industrias. As inovagdes tecnoldgicas, por sua vez, mudaram a condi¢céo de vida das
pessoas € 0s produtos sdo trocados pela mudanca no design, com novas linhas,
formas, cores e texturas, o que fez com que estas substituicbes ocorressem mais
pelos novos modelos do que pelo uso e pela necessidade, assim os consumidores
sao agucados pelos novos estilos. A visdo, por exemplo, sofre uma ampliacdo de
seu papel, advinda da constante mudanga de objetos, como o celular, o relégio ou o
carro, na medida em que a industria se alimenta da volaticidade do consumo.
Sevcenko (2003, 64) coloca que “as pessoas sao aquilo que consomem. [...] Sua
visibilidade social e seu poder de seducao sdo diretamente proporcionais ao seu
poder de compra”.

Pela comunicacao, é apresentado aos visitantes um outro mundo, do qual
pode desfrutar. O turismo é, antes de tudo, uma a¢do comunicativa, em que as
pessoas ultrapassam as fronteiras em busca do novo. Assim, a esséncia do turismo
€ a diferenga que os destinos possuem e, pela comunicag¢do, se da o encontro de

culturas, de consumo e de interacdo simbdlica, para atender as expectativas do
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imaginario previamente criado pelas pessoas. Nessa busca de descoberta do outro,

descobre-se a si préprio.

O turismo tdo-somente justaple culturas e permite a descoberta de si
préprio mais intensamente do que a identidade do estrangeiro. [...] O olhar a
diferenga estd bloqueado pela comemoragdo compulsiva de suas raizes.
Nesse sentido, o turismo é também uma industria da comparacao.
Percebemos o mundo la fora com os elementos sensérios que dispomos.
Romper essa barreira do efémero e superficial € romper com o fenémeno
turistico (WAINBERG, 2003, 21).

O turista olha para o outro, a partir de seus referenciais culturais, aplicando
suas idéias, seus sentimentos, suas sensagbes, seus cenarios proprios. Ao
vislumbrar a diferenga no outro, precisa de movimento, de deslocamento e ir em
busca da experiéncia da alteridade. Nesse transito de conhecimentos e descobertas,
a atividade turistica deve ser organizada para atender e demonstrar os tragos locais,
valorizando-os como a riqueza de cada povo.

O turismo, como um dos aspectos que deve contribuir para o
desenvolvimento sustentavel, busca otimizar suas atividades a partir das
manifestacdes culturais e seus desdobramentos, como fonte de renda e produto de
exportagdo. A identificagdao da cultura como um bem material e imaterial constitui a
possibilidade de alavancagem da economia local. Tal é a importancia da cultura e é
a partir desta que o turismo deve se desenvolver.

Nesta era contemporanea, de movimento e informagdo, ha uma
potencializacdo da diferengca, com a constante exposicdo de expressdes culturais,
em um intercambio de identidades, o que implica o reconhecimento social e o

respeito ao outro. Assim, comunicar € colocar em comum a experiéncia criativa.

Comunicar é tornar possivel que homens reconhegam outros homens em
um duplo sentido: reconhegam seu direito a viver e a pensar diferente, e
reconhegam a si mesmos nessa diferenga, ou seja, que estejam dispostos a
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lutar a todo momento pela defesa dos direitos dos outros, ja que nesses

7m;s;c,mos direitos estao contidos os proprios (MARTIN-BARBERO, 2003, 70-

Assim, é possivel a abordagem interdisciplinar entre Turismo e Comunicagéo,

visto que ambos transmitem as expressoes culturais dos povos. O Turismo ja visto
por outras areas do saber, como a Sociologia, a Economia, a Antropologia e a
Historia, também deve ser estudado pelo viés do campo cientifico da Comunicacéo,

alertando que este € uma pratica, além de social, também comunicativa, que divulga

os diversos modos de vida, de uma localidade.

2.1. COMUNICAGAO VIRTUAL: A INTERNET COMO NOVO MEIO DE

INFORMACAO

Todas as agbes comunicativas expressam o0 modo de vida das pessoas e
transmitem as informacdes através de diferentes formas e em diversos meios de
enunciagao, de acordo com o momento vivido. Com o homem pré-histérico, os sons
sao expressos através de gritos e grunhidos, que determinam o significado das
acoes. Depois, sdo inseridas, nos processos comunicativos, as cenas gravadas nas
cavernas, as batidas dos tambores, os instrumentos de sopro, as tochas acesas, os
telégrafos visuais, as publicacbes impressas, as fotografias, as producdes
cinematograficas, as ondas de radio, as imagens de televisdo, as transmissdes dos
satélites, os sistemas computacionais e, assim, novas tecnologias podem advir com
o desenvolvimento e aperfeicoamento de maquinas e de invengdes cientificas.

Ao abordar a histéria das tecnologias da comunicagéo, € possivel observa-la
através de trés fases. Na fase da oralidade, os conhecimentos sdo passados através

das narrativas e ritos, nesta fase a meméria é auditiva, transmitida através das
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lembrancas dos individuos, ha uma circularidade na passagem das informagdes. O
som esta ligado as mais primitivas experiéncias do ser humano, em que grande
parte dos nossos conhecimentos nos foram transmitidos oralmente. A forma oral de
comunicagao nao perdeu seu espaco, dado ao posterior aparecimento da escrita e
da informédtica, interage com estes meios e continua necessaria como sempre foi.

Na fase da escrita, a transmissdo do saber ocorre através de teorias e
interpretagbes impressas. A memoria é objetivada nos suportes escritos pela
acumulagcao de informagdes, como os livros e as enciclopédias, sendo o tempo
medido de forma linear e histérico.

A fase digital, por sua vez, apresenta-se através do hipertexto e de imagens
transmitidas via Internet. Neste espago, o conhecimento é passado por simulagao,
modelizagdo e previsdao; o tempo € real, imediato e instantaneo, através da
comunicacdo em rede. A memodria encontra-se, assim, em permanente
transformagéo, de forma n&o-linear; tudo se torna veloz, rapido, volatil, eterno e
efémero. Eterno pela acumulagao de informagbes que este meio abrange e efémero
pela mudangas e novidades a cada momento apresentadas.

No mundo virtual, o0 mercado econémico se torna global, as nocdes de tempo
e espago se reestruturam, onde as pessoas, assim como, as empresas estdo a um
“clique” de distancia. E desta sociedade pds-industrial, emerge um novo conceito de
comunicacao através de redes. A midia funciona como expressao de nossa cultura e
esta, por sua vez, funciona também pelos materiais exibidos pelos meios de
comunicagao, numa relagédo dialética.

Nesta sociedade global, com a maior circulagdo de informagbes, as
mudangas culturais, o crescimento econémico e o avango tecnoldgico consolidam a

Internet como a midia da rede global, em que milhdes de pessoas estdo conectadas
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para estudar, trabalhar, comprar e entreter-se. Como anuncia Alves (1998, 89-90),
“os computadores e suas redes internacionais fazem nascer uma outra esperanca,
que embala a humanidade - 0 sonho da comunicacgao global: a possibilidade de unir,
finalmente, povos separados, por territérios, linguas e culturas diferentes”. Alterando,
assim, o comportamento humano com as novas relagdes interpessoais, mediadas
por equipamentos eletrénicos, pelo mundo dos negécios, pelas pesquisas
cientificas, como se o planeta se tornasse um mundo tribal, a chamada aldeia global,

termo cunhado por McLuhan (1969) que caracteriza esta sociedade contemporanea.

2.1.1. Sociedade Pds-industrial e Comunicacao Global

Na sociedade pés-industrial, com os recursos tecnoldgicos voltados para a
comunicagcao, o mundo passa a ser global. Nessa sociedade globalizada, as
pessoas tém muitos habitos homogéneos que sédo divulgados no mundo, através

dos meios de comunicagao, da ciéncia e da circulagédo de capital.

O ecumeno era formado de fragbes separadas ou escassamente
relacionadas do planeta. Somente agora a humanidade pode identificar-se
como um todo e reconhecer sua unidade, quando faz sua entrada na cena
histéorica como um bloco. E uma entrada revolucionaria, gragas a
interdependéncia das economias, dos governos, dos lugares. O movimento
do mundo revela uma sé pulsagao, ainda que as condi¢des sejam diversas
segundo continentes, paises, lugares, valorizados pela sua forma de
participagdo na produgédo dessa nova historia (SANTOS, Milton, 2001, 170-
171).

As pessoas precisam ser ecumenas para acompanhar as mudancas que
ocorrem, a cada momento na sociedade, nas relagdes de trabalho, lazer e interagdo
interpessoal. Devem esta atentas as ocorréncias, em todos os pontos do planeta, se

tornando um cidadao global. Este novo modelo de sociedade se deu gracas ao
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progresso tecnologico, ao desenvolvimento planejado das cidades e das empresas,
a globalizacao e a escolarizacao das massas.

Domenico de Masi define a sociedade pdés-industrial a partir dos seguintes
aspectos: criatividade, design, emocdo, subjetividade e individualidade. De Masi
(2000, 138) coloca que “vivemos numa cidade, trabalhamos em outra e tiramos
férias numa terceira, atingindo cada uma delas num piscar de olhos. Conversamos
em tempo real com o correio eletrénico, nos falamos e nos vemos através dos
oceanos e dos continentes”.

Nesta teia global, as pessoas, em varios pontos do planeta, escutam as
mesmas musicas, assistem aos mesmos programas de televisdo, usam os mesmos
objetos, vestem os mesmos tipos de roupas, se alimentam da mesma forma e
tendem a ter as mesmas atividades; sdo acbes baseadas no consumo. Na
alimentagao, por exemplo, sdo consumidos 15 milhdes de sanduiches por dia da
McDonald’s em 16 mil lanchonetes presentes em 83 paises e sdo vendidas 32
milhdes de garrafas de Coca-cola por hora (MASI, 2000).

Na economia, as empresas multinacionais comandam os mercados, criam
novas formas de comercializagdo, marcada pelo setor terciario e pela informatizacao
dos processos de producdo. Para Featherstone (2002), com a globalizacdo da
tecnologia das comunicagdes, as partes mais distantes do mundo tornam-se

préximas, pela reconfiguracao da nocao de espaco.

Os fluxos crescentes de informagdes e capital criam condigbes para maiores
ondas de competi¢do intensificada. O conhecimento torna-se um recurso
chave nas corporagdes que operam na economia global, cada vez mais
instavel e cujas oscilagbes e perturbagdes se espalham rapidamente por
todas as partes do mundo. [...] A economia global é um espago virtual que
opera em tempo real (FEATHERSTONE, 2000, 73-74).
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Os paises tecnologicamente avangados ficardo na frente dos paises menos
desenvolvidos. A globalizacdo € um processo que busca unificar o planeta, com
produtos e habitos homogéneos, onde todos estdo envolvidos pelo sistema de
conhecimento e pela troca de mercadorias, para atingir a totalidade do mundo. Com
a economia global e as transformagdes do mercado, as empresas expandem-se pela
rede digital.

Baumann (1999), ao analisar as consequéncias da globalizagéo, afirma que,
além de unir, este processo também divide, porque estamos numa sociedade de
consumo. Diferentemente da sociedade industrial, que gerava produtores, a
sociedade pos-industrial cria consumidores, em que as pessoas trabalham para
consumir.

Nesta sociedade de consumo, ha a constante mudanca de habitos, através,
principalmente, da moda, em que tudo € volatil, passageiro, mével, com a satisfacao
imediata. O tempo se reduz, pelo menor tempo de uso dos produtos comprados.
Mas, nesta mesma sociedade, nem todos podem ser consumidores, em detrimento

da diferenciacao social causada pela restricdo orgcamentaria.

Para abrir caminho na mata densa, escura, espalhada e “desregulamentada”
da competitividade global e chegar a ribalta da atencao publica, os bens,
servigos e sinais devem despertar desejo e, para isso, devem seduzir os
possiveis consumidores e afastar seus competidores. Mas, assim que o
conseguirem, devem abrir espago rapidamente para outros objetos de
desejo, do contrario a caga global de lucros e mais lucros (rebatizada de
“crescimento econ6mico”) ira parar. A industria atual funciona cada vez mais
para a produgéo de atragbes e tentagdes (BAUMANN, 1999, 86).

Nesta época contemporanea, aspectos como a velocidade, a visdo, o
entretenimento e a mobilidade ampliam-se no cotidiano com as tecnologias da
comunicagao. Assim, Naisbitt (1994), ao tratar da revolugdo nas telecomunicagées,

coloca que, através da comunicagcado, € criada a economia global, com a infra-
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estrutura necessdéria para empresas e pessoas no ingresso no mercado global,
através da combinacdo de tecnologias com produtos, que unem as fungdes de
imagem, som e transmissdo de dados. Trata-se de aliangas estratégias
concretizadas através de fusbes e parcerias entre as empresas, com os holding
entre grupos empresarias, em torno da comunicacao.

Negocios, envolvendo televisdo, cinema, edi¢cdo, musica, telecomunicacgdes,
entretenimento e Internet sdao conglomerados que agem em cooperagao para
conseguir cada vez mais mercado, com a criagdo de uma rede global, para que
todas as pessoas estejam conectadas em tempo real, criando novos espagos de
interagdo social. Produtos portateis para todos, em consequéncia do avango
tecnologico digital, sdo criados como instrumentos necessarios para fazer parte
desta nova sociedade, com baixos custos de producdo, que se popularizam
rapidamente; entre eles, estao os telefones celulares e os computadores pessoais.

Para Naisbitt (1994, 56), “na rede econd6mica global do século XXl, a
tecnologia da informagao impelira a mudan¢a da mesma forma como, sem duvida, a
fabricagdo impeliu a mudanca na era industrial”.

O processo de globalizagdo é acelerado por dois instrumentos ligados a
comunicacao, o acesso e o uso mundial da informatica, através de computadores
em rede e o aumento de paginas virtuais, de alcance mundial através da Internet. A
rede global integra e conecta pessoas e instituicbes em tempo real, ultrapassando
fronteiras geograficas, para consolidar os cidadaos globais, conjugando a

universalidade.

Redes sao instrumentos apropriados para a economia capitalista baseada
na inovagao, globalizagdo e concentragdo descentralizada; para o trabalho,
trabalhadores e empresas voltados para flexibilidade e adaptabilidade para
uma cultura de desconstrugao e reconstrugdo continuas; para uma politica
destinada ao processamento instantdneo de novos valores e humores
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publicos; e para uma organizagao social que vise a suplantacéo do espago e
invalidacao do tempo (CASTELLS, 1999, 498).

Na era tecnoldgica, percebe-se a interagdo de varios meios de comunicacao,
gue integram a oralidade, a escrita e 0 audiovisual, fazendo surgir a midia eletrénica
mediada por computadores. Na conexao em rede deste meio, de forma global, surge
a Internet, a rede mundial de computadores.

A Internet foi criada, em 1969, pelo Departamento de Defesa dos Estados
Unidos, como resultado de estratégia militar, pesquisa cientifica e inovacdes
tecnolégicas e culturais. Este sistema de comunicagédo se da pela fusdo de midias
na integracdo de diferentes veiculos como o radio e a televisdo. E a interagdo de
mensagens com sons, imagens e animagodes, em forma de dados binarios, capazes
de serem transmitidos numa teia de alcance mundial e interativa, criando uma

sociedade em rede.

A coexisténcia pacifica de varios interesses e culturas na Rede tornou a
forma da World Wide Web — WWW (Rede de Alcance Mundial), uma rede
flexivel formada por redes dentro da Internet onde instituicbes, empresas,
associagdes e pessoas fisicas criam os proprios sites, que servem de base
para todos os individuos com acesso poderem produzir sua homepage, feita
de colagens variaveis de textos e imagens. [..] Com base nesses
agrupamentos, pessoas fisicas e organizagdes eram capazes de interagir de
forma expressiva ao que se tornou, literalmente, uma Teia de Alcance
Mundial para comunicagao individualizada, interativa (CASTELLS, 1999,
379).

Como o espago é a expressao da sociedade, no ambiente virtual, ha o espaco
de fluxos, onde as informagdes sdo compartilhadas entre as pessoas, as instituicées
e as empresas. Essa nova légica espacial de fluxos tem uma relacdo com o espago
fisico, em que sao reproduzidas as participa¢des nos ambientes do mundo real.

A cidade informacional se ergue pela sociedade baseada em conhecimento,
organizacdo em redes e formacao de fluxos. As informagdes, a tecnologia, a

interacdo organizacional, as imagens, os sons e 0s simbolos sdo os fluxos, as
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formas que expressam nossa vida econbmica, politica e simbdlica. O espaco de
fluxos para Castells (1999, 436) “é a organizagdo material das praticas sociais de
tempo compartilhado que funcionam por meio de fluxos. Esse espaco constitui a
conexao simbdlica das relagdes sociais”.

A Internet é capaz de congregar, em seu espaco de fluxos, comunidades
virtuais (para relacbes interpessoais e empresariais) e portais que disponibilizam
inUmeros servigos, no ambiente eletrdnico, como busca de dados e foruns virtuais.
Apresenta-se de forma mais acentuada no mundo dos negocios; levando muitas
empresas a criarem corporagdes multimidiaticas, através de fusdes de grupos, entre
empresas de televiséo, telefonia, radio e produgao musical.

2.1.2. Linguagem Virtual: Hipertexto e Sites

No ambiente virtual, a linguagem, para troca de informacdes, € diferenciada.
Nasce, neste espaco, uma linguagem virtual, em que a leitura e a escrita dos
conteudos expostos no meio eletrdbnico ensejam novas relagdes interpessoais. A
leitura dos textos deixa de ser de forma linear e passa a ser em forma de pontos, de

partes separadas, em que o leitor determina a ordem do conteldo, através dos links

ya

estabelecidos por si préprio. E, portanto, o espago do leitor que também se torna

autor, pois este edita e cria o seu préprio texto.

A linguagem é uma das faculdades cognitivas mais flexiveis e plasticas
adaptaveis as mudangcas comportamentais e a responsavel pela
disseminagcdo das constantes transformagdes sociais, politicas, culturais
geradas pela criatividade do ser humano. As inUmeras modificagdes nas
formas e possibilidades de utilizagdo da linguagem em geral e da lingua, em
particular, sdo reflexos incontestdveis das mudancas tecnoldgicas
emergentes no mundo e, de modo particularmente acelerado nos dltimos 30
anos, quando os equipamentos informaticos e as novas tecnologias de
comunicagdo comegaram a fazer parte de forma mais intensa da vida das
pessoas e do cotidiano das instituigbes (MARCUSCHI; XAVIER, 2005, 07).
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Assim, as novas tecnologias digitais inauguram uma nova forma de transferir
conhecimentos. Por comunicacdo, entende-se a transmissdo e a troca de
informacdes, com a partilha de textos através dos sentidos e das associacoes.

Na Internet, o texto € chamado hipertexto, uma vez que, por este recurso, se
faz o percurso ndo-linear do texto, feito de forma pessoal e reelaborada. O texto
deixa de ter assim, comeco-meio-fim de forma linear na leitura de seu espaco virtual.
O termo hipertexto foi anunciado pela primeira vez por Vannevar Bush em 1945, no
artigo “As we may think”, com a idéia de que a mente humana funciona por
associagbes e, com este principio, foram construidos os primeiros computadores.
Depois, Theodore Nelson utiliza o termo hipertexto associando-o a idéia de escrita e

de leitura n&o-linear no sistema informatico.
Um hipertexto € um conjunto de nés ligados por conexdes. Os nds podem
ser palavras, paginas, imagens, graficos ou partes de gréaficos, seqiéncias
sonoras, documentos complexos que podem eles mesmos ser hipertextos.
Os itens de informagdo ndo sao ligados linearmente, como em uma corda
com nos, mas cada um deles, ou a maioria, estende suas conexdes em
estrela, de modo reticular. Navegar em um hipertexto significa portanto
desenhar um percurso em uma rede que pode ser tdo complicada quanto

possivel. Porque cada né pode, por sua vez, conter uma rede inteira (LEVY,
1993, 33).

O hipertexto informatizado, organizado em rede no espago de fluxos,
apresenta a caracteristica de ser dindmico por estar sempre em movimento, tanto
que é possivel navegar em um hipertexto, que € um macrotexto, com gavetas e
dobras, visto de forma variavel, por se tratar de uma opcao pessoal. Nao ha paginas
numeradas como nos livros, possuindo, assim, uma encadernacdo independente.
Essa pode nao ter comego nem fim, mas apresenta-se como uma passagem, que
dali alcangam outras conexdes com outros textos. Galli (2005, 125) coloca que “o
hipertexto permite todas as dobras inimaginaveis, ou seja, ha um movimento

s

constante de dobramento e desdobramento de um texto e/ou das informagbes. E



45

aqui que se instalam as diferengas entre a interface da escrita (papel) e a interface
virtual”.

No hipertexto, a cada nova conexdao ocorre uma nova configuracao
semantica, se comparada a uma conexao anterior, criando um contexto inusitado
para cada assunto abordado. O que define a organizacao e a estrutura do hipertexto
sdo os links, que promovem as conexdes entre 0s blocos informacionais, que
marcam o percurso pessoal e delineiam os caminhos que o leitor perseguiu, como
um mapa a ser seguido. Desta forma, o hipertexto é flexivel em sua formatacédo
visual, na disponibilizagdo do conteudo discursivo e na definicdo do texto final a ser
contemplado, é um novo modelo de comunicagdo, em que o hiperleitor constréi seu
proprio texto, a partir de fragmentos, segmentacdes do saber e conexdes multiplas.

A linguagem virtual é altamente interativa pela possibilidade de conexdes
entre conteldos e pessoas. Neste espaco percorrido de forma nao-linear, as
informagcbes se apresentam em pacotes redobrados, organizados em banco de
dados, em que pela navegacao sao possiveis de serem consultadas. Assim, Xavier
(2005, 171) coloca que “por hipertexto entendo ser uma forma hibrida, dindmica e
flexivel de linguagem que dialoga com outras interfaces semiédticas, adiciona e
acondiciona a sua superficie formas outras de textualidade”.

Esse tipo de linguagem permite uma descentralizagdo da informagdo. E o
espaco da liberdade, da quebra de fronteiras e da democracia, ndo mais de “um”
para “todos”, de forma unidirecional, mas sim de “todos” para “todos”, multidirecional,
como um novo dispositivo de comunicagao.

As unidades do ambiente da Internet séo os sites. Neles, estdo contidos todos
os discursos eletrdnicos e se apresentam em distintos géneros, que, neste caso,

chamamos de géneros digitais. De acordo com Moraes (2001, 70) “os sites
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afiguram-se como infomidias interativas: estocam, processam e distribuem dados e
imagens oriundos de diversos ramos do conhecimento. A pragmatica da Internet
desfaz a polaridade entre um centro emissor ativo e receptores passivos”.

Novos géneros textuais estdo surgindo pelas tecnologias digitais, com
diferentes ambientes virtuais. Tal dispositivo faz com que a rede integre banco de
dados de bibliotecas, vendas de produtos e servigos, apresentacado de curriculos e
comunidades virtuais. Em cada ambiente, as pessoas interagem pelos seus
interesses pessoais e profissionais.

Os sites sao espagos de producgdo textual, em diversos ambientes: sites de
busca destinados a pesquisas; correio eletrénico para comunicagao interpessoal
pela troca de mensagens; grupo de discussao com listas de pessoas que analisam
temas em comum; salas de bate-papo, os chamados chats, apresentados em varios
formatos com segmentacdo demografica e geografica; salas de jogos, ambientes
interativos para rede de jogadores; videoconferéncias, ambientes de audio e video
para eventos em formato virtual; weblogs, diarios pessoais na rede com fotografias e
informagdes da vida das pessoas.

Nesses espacos, as relacdes entre as pessoas mudam de interpessoal para
hiperpessoal, surgindo assim novos grupos de identificacdo em tribos virtuais. O
conteudo da Internet é feito sob uma ordem propria, o que faz ser um sistema
midiatico de inUmeros autores e produtores, através da criacdo de sites dos mais
diversos assuntos.

O paradigma analégico-digital introduz variaveis técnicas, econdmicas e
politicas. Para o setor politico, Sodré (2002, 18) coloca que: “na medida em que as

industrias da telefonia e da computagédo avangam sobre o territério tradicionalmente
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ocupado pela radiodifusdo em circuito aberto, abrem-se as vias para o redesenho do
controle politico dos meios de comunicagao”.

E, nesse redesenho, apontado por Muniz Sodré, a maioria do conteudo
veiculado, via Internet, ainda ndao passou por uma avaliacdo de conselhos ou
editores, nem propostos, ainda, pelo Estado. Mas muitos problemas acontecem no
ambiente da cibercidadania e algumas medidas ja estdo sendo tomadas pelo
governo, como a investigacdo de delitos ocorridos via Internet, como a quebra de
codigos bancérios ou de acesso de seguranga de instituicbes financeiras. Para
Moraes (2001, 87) “a Internet constitui uma vida comunitaria regulada por interacoes,
e nao por leis, decretos e portarias. [...] Longe de dispensar os individuos de deveres
éticos, o ciberespacgo propde uma coexisténcia auto-regulada”.

Essa sociedade é representada e reconstruida no ambiente virtual em rede e
a Internet também serve como instrumento do governo. No uso deste meio de
comunicagao, todas as instancias governamentais, os ministérios, as secretarias e
os 6rgaos estaduais tém seu espaco virtual, onde sdo expostos seus conteudos com
textos e imagens, inclusive para fortalecer sua legitimidade com a criagdo de canais

para participacédo do cidadao.

Todos os paises industrializados do planeta estdo engajados em uma
corrida ao e-government. Trata-se, seguindo o movimento da economia e da
sociedade civil, de tornar disponivel on line as informagGes e os servigos
que as administragdes publicas devem aos cidadaos (LEVY, 2004, 378).

Além disto, ha o outro lado, como expressao social, a Internet também abarca
sites de movimentos sociais que reinvidicam melhores condigbes de vida para as
pessoas e direitos iguais a todos através da mobilizagao virtual.

A globalizagdo comunicacional, além dos aspectos econdémicos, politicos e

sociais, também promove os culturais. Assim, enseja a mundializagdo das culturas,



48

com a veiculagdo de expressdes dos diversos povos pelo mundo. Martin-Barbero
(2003, 59) afirma que “hoje essas redes ndo sdo unicamente o espaco no qual
circulam o capital, as finangas, mas também um ‘lugar de encontro’ de multidées de
minorias e comunidades marginalizadas ou de coletividades de pesquisa e trabalho
educativo ou artistico”.

O espaco virtual pode, assim, se territorializar, passando da conexao em rede
a acoes no espago fisico. A World Wide Web — WWW, assim, oportuniza a
efetivacdo da democracia e a liberdade de expressdo, ja que pelas novas
tecnologias advém novas experiéncias, inclusive aquelas experiéncias para a

ocupacao do tempo livre. Entre as quais, se encontram o lazer e o turismo.

2.2. TURISMO CULTURAL: BUSCA DA DIFERENCA

O turismo, na pés-modernidade, vai ser formatado atento a alteridade, neste
periodo, diferente da modernidade, quando o turismo era organizado para a massa,
passa a ser planejado para pequenos grupos, que buscam peculiaridades em suas
viagens. A globalizagdo possibilita, cada vez mais, o deslocamento e o
conhecimento de pessoas, de lugares e de expressdes culturais, que legitimam a
mundializagdo do fenémeno turistico. A atividade turistica passa a ter uma visao
fragmentéria, sendo, altamente, segmentado, oferecendo aos clientes roteiros
diferenciados. O turismo cultural é, assim, privilegiado, quando os turistas querem
experiéncias individuais, motivados a conhecer e a pesquisar os lugares escolhidos
por motivos pessoais que vao além do lazer, como afirmacéo da diferencga.

As pessoas utilizam a viagem como uma forma de buscar o novo e realizam
este desejo pelo turismo. Através do deslocamento, vivenciam novas experiéncias,

conhecem lugares e culturas diferentes e trocam conhecimentos com outros povos.
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E uma atividade que necessita de trés elementos essenciais para sua realizacdo: os
atrativos naturais, como praias, rios, matas e os culturais, como monumentos
historicos, museus, teatros e manifestacbes artisticas; equipamentos e servicos,
como hotéis, restaurantes e transportes; e, infra-estrutura de apoio, como sistema de
comunicacao, seguranga e médico-hospitalar. O turismo é uma atividade econémica
que esta ligada ao setor de servicos e oferece empregos diretos em hotéis,
restaurantes, agéncias de viagens, aeroportos e indiretos em locadoras de veiculos,

bares e lojas.

O turismo constitui-se num fenébmeno sociocultural de profundo valor
simbolico aos sujeitos que o praticam. O sujeito turistico consome o turismo,
por meio de um processo tribal, de comunhao, e ‘re-liga¢éo’, de testemunho,
em um espago e tempo tanto real como virtual, desde que possivel de
convivéncia, de presenteismo. O valor simbdlico, perpassado pela
comunicagdo deste fendmeno, reproduz-se, ideologicamente, quando os
turistas comungam de sentimentos reproduzidos pela diversdo e quando ha
a possibilidade de materializagdo do imaginario, por vezes individual, em
“societal” (MOESCH, 2000, 129).

O turismo, como experiéncia social e cultural, deve atender aos imaginarios
das pessoas. O imaginario agrega o desconhecido, 0 novo, 0os sentimentos, as
imagens, as lembrancgas, os sonhos. Gastal (2005, 63-64) coloca que “mais do que a
quantidade, o imaginario das pessoas quer a qualidade, o Unico, o diferente da
maioria. Portanto, ndo ha apenas desejos materiais, mas também temos desejos
sociais e afetivos”.

O patriménio histérico-cultural de uma localidade proporciona a busca pela
continuidade da experiéncia humana. O turismo cultural, especificamente, viabiliza,
ao turista, a vivéncia desta experiéncia, quando permite o contato com outros modos
de vida, despertando a curiosidade sobre as crengas, os valores e as expressdes

culturais de outros lugares, que nao os seus de origem.
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E nesse cenario que o turismo cultural desponta fortalecido como uma das
vertentes mais significativas da dimenséao cultural do desenvolvimento: pela
riqueza de variantes que comporta; pelas interfaces que motiva; pelos
desdobramentos que pode estimular; pelos efeitos possiveis na construcao
da cidadania; pela valorizagdo da alteridade, isto é, a compreensado da
existéncia de outros patrimdnios e agdes culturais que, assim como o0s
nossos, merecem igual respeito. Também pelo retorno econdémico que
propicia e, sobretudo, pelo compromisso que assume com as geragdes
futuras (AZEVEDO, 2002, 151).

Assim, por turismo cultural, entende-se a viagem em busca de novos
conhecimentos a partir da heranca histérica, artistica e cientifica de uma
comunidade para saber os habitos de outras populacdes, conviver com pessoas de
culturas diferentes, participar de manifestacées artisticas, experimentar outros
modos de vida e desfrutar dos conhecimentos de outros povos e suas expressoes.

2.2.1. Turismo: lazer, arte e cultura

Na sociedade contemporanea ha uma nova configuracdo na forma de
perceber a realidade e fazer parte da mesma. A populacdo comeca a ter mais tempo
livre, buscando melhor qualidade de vida, fazendo com que as empresas
identifiquem um potencial do tempo livre para explorar, atendendo aqueles que

querem fazer turismo.

O turismo beneficia-se diretamente da nova ordem que surgiu nas
sociedades pdés-industriais, fruto de uma nova conjuntura internacional, das
mudancas culturais e do crescimento econdmico em alguns setores do
mundo. [...] Deixou de ser um entreposto sem grande importancia de
relacionamentos humanos superficiais e modas passageiras para ser um
produtor e veiculador de atitudes, estilos de vida e novos padroes
comportamentais. O turismo, juntamente com o mundo dos negdcios em
geral, com o campo das artes e das comunicagdes, do lazer e da educagao
comecgou a fazer parte de uma sociedade extremamente ativa, questionada,
mutavel e multifacetada (TRIGO, 1993, 65-66).

O turismo é uma atividade complexa. Em seu contexto, abarca conceitos e
acbes de outras areas do saber, como a Sociologia, Economia, Politica,

Antropologia, Comunicagédo. Trata-se de uma atividade que depende das demais,
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que influencia e é influenciada pelas transformag6es advindas desta sociedade pés-
industrial.

Enquanto atividade, que trata das viagens e do lazer, o turismo, a0 mesmo
tempo, promove a cultura do local, principalmente, em roteiros que tratam do turismo
cultural. As pessoas, que, atualmente, viajem, possuem um nivel de instrucao
melhor e se interessam pela historia, pela arte e pela cultura, em geral.

No mundo, ha lugares que séo visitados por milhdes de turistas, que buscam
conhecer o patriménio cultural local. E o caso de cidades como: Roma, na ltalia;
Atenas, na Grécia; Paris, na Franga; Londres, na Inglaterra; Moscou, na Rdussia;
Cairo, no Egito; Berlim, na Alemanha; Agra, na india; Kuala Lumpur, na Malasia;
Nova York, nos Estados Unidos; Buenos Aires, na Argentina; Cidade do México, no
México; e, Santiago, no Chile. No Brasil, os destinos que abarcam atragdes culturais
como Tiradentes, Ouro Preto, Jodo Pessoa, Recife, Brasilia, Salvador, Curitiba, Rio
de Janeiro, Sao Paulo, S&o Luis sdo visitados pela sua histéria e pela sua arte.

Para Avighi (2000, 104), “a nova concepcao de turismo instala uma alianga
entre o planejamento econdmico-financeiro e de infra-estrutura e a percep¢ao mais
ampla, digamos assim, interessada por bens culturais e estilos de vida e que
provoque a imaginagdo”. Assim, o turismo deve trabalhar com o espaco da
comunidade existente, redescobrindo valores, sentidos e riquezas culturais, que
serdo valorizados, através dos viajantes, que entrem em contato com a identidade
de grupos sociais, detentores, de fato, dos bens culturais de uma comunidade.

O turismo s6 funciona, eficientemente, quando a comunidade € beneficiada
com a atividade. Porque, quando essa conhece sua cultura e sua histéria, sabe
imortalizar suas tradigdes, suas expressoes, seus costumes e, assim, cabe ao poder

publico incluir a populagdo em suas agbes, levando, em consideracdo, o valor
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atribuido por uma comunidade ao patriménio local. Logo, a atividade turistica passa
a ser vista como elemento capaz de alavancar a economia local, ao mesmo tempo
em que os bens patrimoniais constituem fator de orgulho e inclusdo social, na
medida em que se apresentam como simbolo identitario. Assim, a historia local se

torna um instrumento do saber e da pratica turistica.

O turismo é um elemento importante da vida social e econdmica da
comunidade regional. Reflete as aspiragbes legitimas das pessoas no
sentido de desfrutar de novos lugares, assimilar culturas diferentes,
beneficiar-se de atividades ou descansar longe do local habitual de
residéncia (BENI, 2000, 168).

Viajar também implica conhecer a cultura de um povo e, assim, ha uma busca
de forma evidente pelo turismo cultural. A atragdo cultural torna-se a principal
motivagdo da viagem, existindo uma relagao intrinseca entre patriménio e turismo,
na medida em que as localidades turisticas se apresentam vinculadas aos fatores
culturais, nas manifestagdes do artesanato, da gastronomia, da histéria e das
apresentagOes artisticas. Incluem visitas a ruinas, teatros, grutas, museus, templos,
monumentos, centros de peregrinacao, sitios arqueoldgicos, entre outros.

A partir do turismo cultural, varios aspectos podem ser explorados para atrair
visitantes. Através da arte, desde objetos plasticos da pintura, da escultura, do
artesanato, das pecas de museu, como de expressdes populares como as festas, os
eventos religiosos, os carnavais, os festivais e 0s jogos. Através da gastronomia
tipica local, sempre bastante valorizada pelos turistas, com pratos representativos da
sua culinaria, bem como o modo de preparo da comida. E, através da arquitetura
historica, que ha sempre uma demanda de turistas, que se deslocam para conhecer
edificacées Unicas, que representam as caracteristicas de um povo, e com as

edificacoes, € possivel contar a histéria de uma civilizagao.
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O turismo cultural, que vem se destacando em varios lugares, € um tipo de
turismo que esta crescendo devido a uma parcela cada vez maior da populacao que
procura conhecer as atracdes culturais que os destinos oferecem. Assim, o turista
opta pelo turismo, essencialmente, cultural, para se inserir na comunidade e em tudo

aquilo que ela possui e cria, enquanto patriménio cultural.

Turismo, por natureza e esséncia, implica a busca de diferengas. Diferencas
tragcadas pela cultura e pelo patriménio. Ao representar um dos veiculos
mais importantes de divulgagdo cultural, o turismo emerge, ele proprio,
como instrumento de reafirmagao de cultura(s) e de patriménios singulares
(AZEVEDO, 2002, 134).

Neste segmento turistico, os turistas procuram entrar em contato com o
legado histérico do homem em distintas épocas, ao observar o patriménio e o acervo
cultural, encontrados nas ruinas, nos monumentos, nas festas, nos cultos, nos

prédios publicos, no artesanato, nas lendas, nos museus e nas obras de arte.

Assistimos a intensificagdo do turismo cultural, na medida em que, contando
com a infra-estrutura proporcionada pela economia globalizada, essa pratica
oferece entretenimento de boa qualidade, ndo massivo, aqueles que
entendem que o global é produto da soma diferenciada das partes e nao a
negagao destas em nome do controle. Desse modo, ao procurar a diferenga,
o turista cultural propde-se o consumo ndo alienado, desautomatizado do
pos-fordismo. Oposto, portanto, aquele da fase da industrializagao, quando
o trabalhador distanciava-se completamente do produto de seu trabalho,
devido ao principio de racionalidade, negando, em sintese, a sua condi¢ao
de sujeito e sua dimensao de ser critico diante do mundo (SACRAMENTO,
20086, 46).

Entdo, o turismo cultural se relaciona intimamente com a vida cotidiana do
destino turistico que se quer conhecer e tem a fungcdo de vislumbrar algumas
tendéncias, tais como: estimular os fatores culturais de uma localidade; fomentar
recursos para atrair visitantes especificos; incrementar o desenvolvimento

econdmico da regido turistica; criar acées num sistema organizado entre a esfera
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publica, a iniciativa privada e a comunidade; e, transformar a regiado em um pdlo de
atrativos culturais.

O novo turista, diferente do consumista, usa o turismo para apreciar todos os
atrativos que a localidade oferece, da contemplacdo da paisagem a interagdo com a
comunidade, no uso de seus objetos, no degustar de seus pratos tipicos, na busca
de conhecer sua histéria local, na participacdo de suas manifestacées populares, por
ser ecumeno. Este é capaz de atender as exigéncias da sociedade pdés-industrial,
que, por sua vez, esta inserida no processo de globaliza¢do, inaugurando uma nova
narrativa da atividade turistica. E chamado de p6s-turista porque é informado pelos
meios de comunicacdo, tem contato prévio com os lugares a visitar e respeita 0s

ambientes fisicos e culturais das comunidades.

O pos-turismo é uma alternativa, uma opgao para as sociedades que
buscam novos sentidos e solugbes para seus desafios, uma vez que
procuram implementar os recursos provenientes do conhecimento e da
tecnologia que produzem, acumulam e adotam (MOLINA, 2003, 13).

Para um lugar se tornar um destino turistico ndo basta apenas possuir um
recurso natural e/ou cultural, como praias, matas, museus ou centros culturais. E
preciso que este recurso seja planejado, organizado e utilizado de maneira
adequada, constando de diversos fatores que vao da montagem de estrutura para o
atrativo, como limpeza e seguranga, bem como, o respeito a comunidade local, para
este recurso se tornar um produto turistico, além de ser divulgado para que haja uma
demanda real. Cunha (1997, 17) menciona que o “turismo passou a ser um direito do
homem, reconhecido pela Declaragdo Universal dos Direitos do Homem,
transformando-se em necessidade social’. Assim, na relacdo entre cultura e turismo,
observa-se que o turismo € um ato cultural e o turismo cultural é a forma de

possibilitar as pessoas 0 acesso as expressdes culturais.
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O patriménio histérico-cultural ndo pode ser apresentado apenas como
monumento estatico, exposto & curiosidade dos visitantes. E preciso que seja
interativo e que leve a pensar e refletir os que se colocam diante dele, para assim
dar continuidade a agéo dinamica da cultura. O atrativo cultural ndo deve apenas ser
objeto de atencdo por um momento, mas antes ser apreciado como uma insergcao
historica, dotada de amplos significados. Pois todo patriménio é vivo, porque é
construido a cada dia, nas reformas e ressignificagbes e, ainda, pelo seu carater
polissémico que a apreciagdo pessoal possibilita, através de diversas interpretacoes

pessoais.

2.2.2. Turismo e Patrimonio Cultural

O patriménio cultural € importante para o turismo, pois enriquece a
experiéncia turistica e demonstra o “diferencial” procurado pelos viajantes. Desta
forma, o turismo é o eixo da promocao e da divulgagcao da cultura, inclusive através
do imaginario popular, garantindo também o desenvolvimento sustentavel da
localidade. O turismo cria o espaco do encontro, de um lado estd a cultura do
anfitrido, do outro, a cultura do visitante, em que é planejado ara tal experiéncia.

O turismo também preserva e reconfigura os bens culturais, importantes para
a memoria, enquanto elementos do legado cultural e histérico de um povo. Carlos
Lemos (1981, 30) coloca que “o turismo nasceu em volta de bens culturais
paisagisticos e arquitetbnicos preservados, e hoje, cada vez mais, vai exigindo a
criacdo de mais cenarios, de mais exotismos, provocando quadros artificiais,
inclusive”.

Existe uma preocupacgéo histérica ligada a relacdo do patriménio com o
turismo. Em 1967, a Organizacdo dos Estados Americanos (OEA), através do

Departamento de Assuntos Culturais, organizou um evento no Equador, tendo um
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documento sido assinado por varios paises, inclusive o Brasil, intitulado “Carta de
Quito”. Esta recomendava projetos para valorizacao do patriménio, a partir de planos
de desenvolvimento nacional e que fossem realizados através do equipamento
turistico de cada local. Os projetos deveriam ser desenvolvidos com a cooperagao
dos interesses privados e o respaldo da opinido publica.

No mesmo ano, no Brasil, o Presidente Castelo Branco criou o Conselho
Nacional de Turismo e a Empresa Brasileira de Turismo (EMBRATUR), hoje Instituto
Brasileiro de Turismo, para desenvolver atividades turisticas ligadas ao

desenvolvimento econdémico e cultural.

A valorizagao turistica do patriménio j& se mostrara eficiente em outros
paises e, além disso, possibilitava a manipulagdo de um universo simbdlico
de consideravel importancia para o reforgo do civismo. A propaganda dos
“monumentos histéricos”, juntamente com a das “festas tipicas” e das
“belezas naturais”, poderia promover aos olhos do mundo, e dos brasileiros,
a imagem de um pais com tradicdo e potencialidade para enfrentar o futuro
(RODRIGUES, 2005, 19).

Conhecer o patrimbnio cultural de um lugar permite ultrapassar o tempo,
viajar entre 0 passado e o presente, nas edificacbes e expressdées que contam a
historia local. Mas, 0 acesso a esses bens pelo turismo cultural pode descaracteriza-
los ou transforma-los. O turismo cultural € um tipo de turismo, que, por um lado
preserva e valoriza as expressoes culturais dos povos, mas, por outro, pode vir a
modifica-las, tornando-as apenas atracdes turisticas, ndo respeitando a comunidade
local, o que pode vir a interferir na dindmica de desenvolvimento das cidades. Para
isso, € preciso que a atividade turistica seja realizada de maneira sustentavel do
ponto de vista da cultura, para que ndo ameace as manifestagées da localidade.

Devem existir agées que viabilizem o conhecimento das expressdes culturais
com respeito a comunidade e que as trocas culturais, nestes contatos, promovam o

bem-estar de todos, anfitrides e visitantes, para que os costumes locais ndo sejam
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vistos de forma inferior nem superior a outros. Ainda mais, porque a cultura é um dos
elementos centrais para motivacao de deslocamento, e o turista, ao se inserir em
espaco do outro, deve ser motivado a descobrir os referenciais existentes de cada
comunidade, buscando, previamente, conhecer o destino, antes mesmo de seu

deslocamento, através de livros, jornais, revistas, documentarios, sites.

O turista atento a cultura apreciard melhor seus interlocutores locais e seus
costumes, aproveitara melhor seu lazer e podera valorizar a diversidade
cultural, contribuindo, desta forma, para a formagao de uma cidadania mais
critica. Nao serédo (sic) apenas consumidores passivos da cultura, mas
poderdo interagir com as diversas manifestagbes -culturais (FUNARI;
PINSKY, 2005, 11).

O turista que opta por conhecer os aspectos culturais, deve valorizar o
cotidiano, como ele se apresenta, com suas manifestagcdes culturais e ndo esperar
que seja produzida uma performance apenas de amostra aos visitantes. O que
ocorre, muitas vezes, em varias cidades do Brasil. O grupo cultural, que se
apresenta, apenas para turistas, ndo é o mesmo quando realiza suas agbes em sua
propria comunidade, em seu proprio espago. Os grupos culturais devem estar
atentos para que, nos locais de apresentagbes, haja estrutura para receber
espectadores, turistas ou moradores da propria cidade, constituindo-se, assim, em
espacos culturais para todos.

O contato das pessoas com os elementos culturais de um povo, como através
da pintura, escultura, arquitetura, museus, musica, danca, artesanato, gastronomia,
teatro e festas, é capaz de mostrar como ele vive, pensa e sente a sua realidade. Os
elementos da cultura devem ser vistos como tais, merecendo o respeito daqueles
que buscam conhecé-los.

Inegavelmente, os aspectos econémicos estao, intrinsecamente, vinculados a

atividade turistica. A comunidade local e sua sustentabilidade sao fatores



58

preponderantes a serem levadas em conta. O turista, ao visitar um local, faz uso das
acdes de compra e venda, ao adquirir, por exemplo, lembrancas, mas, ndo pode
olhar a cultura local somente pelo viés economicista. O poder local deve incluir, em
seu planejamento, nao apenas a geragao de divisas através do turismo, mas pensa-
lo como uma experiéncia social e cultural, que perpassa os dois agentes envolvidos,
tanto o turista deve ser motivado a ir ao encontro de novas culturas, como 0s
moradores locais devem se organizar para receber visitantes e apresentar seu
cotidiano. O momento do encontro do receptor com o visitante € o momento do
intercdmbio cultural, indispensavel para perpetuagéo das herangas culturais.

Outro dado a destacar é que ao tratar do turismo cultural, observa-se que, no
Brasil, hda uma diversidade cultural acentuada, com diferengas marcantes em
distintos pontos do Brasil. Cada espaco possui caracteristicas peculiares, dos
costumes as artes, religibes e etnias, em uma multiplicidade de formas de

comunicacgao de seus tracgos culturais.

Conhecer e interpretar herangas culturais de tempos passados tem, para a
sociedade contemporéanea, um valor que ultrapassa a simples curiosidade
pelo diferente ou pelo exético. Faz parte da nossa cultura a busca
compreensiva de estruturas que nos possibilitem entender nosso mundo.
Essa busca ¢é valida para atender aos prazeres intelectuais e as fruicdes de
realidades distintas das nossas. Isso nos estimula, nos descansa, nos
provoca abstragdes que nos aliviam do cotidiano de trabalho. Isso nos leva a
busca de prazeres nos momentos de 6cio que contemplem o entendimento
de culturas, de valores histéricos, de manifestagdes da tradigdo construida,
de herangas culturais. Isso exige planejamento e profissionalismo. Essa
demanda por produtos histérico-culturais faz parte de nossa cultura e,
assim, deve ser compreendida em sua integridade e em sua dinamica de
construgao, passada e presente. O patrim6nio que o turista quer e deve ver
esta vivo. Ele deveria ser vivenciado em seu préprio devir em sua dindmica
vivéncia que conjuga histéria, tradigdes, arte, valores e praticas costumeiras
(MENESES, José, 2004, 30).

Na transformacédo e utilizacdo do potencial cultural em um atrativo, diversos
profissionais estdo inseridos no processo, como turismélogos, comunicélogos,

sociologos, antropologos, museologos, arquitetos e historiadores. Sao profissionais,
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que trabalham na busca de garantir respeito e consciéncia diante do patriménio
humano demonstrado, estimulando a curiosidade e a reflexdo dos envolvidos, em
uma constante reconstru¢ao dos bens culturais a partir da fruicao.

Essa experiéncia ndo deve ser volatil como a moda, mas profunda, criativa e
questionadora sobre a sociedade atual, em um processo de informacao,
investigacao e interpretacao.

Todas as agbes empreendidas para tornar um elemento cultural num atrativo,
na relagdo entre patriménio e turismo sé funcionam, eficazmente, quando ha o
planejamento e o dialogo entre o poder publico, a iniciativa privada e a comunidade
local. Essa interacdo s6 pode ocorrer se houver uma sinergia de profissionais,
comprometidos com os recursos culturais de um povo.

Entre os varios eventos, em que o turismo cultural foi tratado com relevancia,
destacam-se alguns que tiveram importantes discussées. O Turismo Cultural na
América Latina e Caribe, realizado em 1996, em Havana, Cuba, promovido pela
UNESCO, em que este tipo de turismo foi considerado como uma forma de vivenciar
o lazer e uma opc¢ao preferencial na América Latina, gracas a diversidade do acervo
patrimonial, aos valores de hospitalidade e ao retorno econémico que esta atividade
pode trazer. No evento, foram discutidas as formas concretas de atuacao para o uso
do patriménio, a potencialidade econémica e a formacado de recursos humanos,
através de redes tematicas e programas turisticos. Neste evento, o turismo cultural é
analisado além do objetivo de aproximar as geragdes, ampliando o conceito de
patriménio, no qual se inclui a vivéncia humana, a forma de fazer, de produzir as
obras e ndo apenas a obra pronta; bem como valorizar a histéria oral, como auxilio a

pesquisa.
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O Coédigo Universal de Etica do Turismo, criado em 1999, no evento em
Santiago, no Chile, pela Organizagdo Mundial de Turismo, foi dirigido aos turistas,
aos prestadores de servico e as populacdes anfitrids. E necessario destacar o
segundo artigo deste codigo: “O turismo, instrumento de desenvolvimento individual
e coletivo”, que trata do turismo como uma atividade, que, além do repouso, da
diversado e do contato com a natureza, deve oferecer as pessoas 0 acesso a cultura,
através do conhecimento das expressodes de outros povos.

Através deste cddigo, o turismo deve ser uma atividade que beneficie as
comunidades locais, através do desenvolvimento das suas tradicées e expressdes
culturais, assim como deve proporcionar o entendimento e respeito entre os povos.

2.3. INTERACAO DA INTERNET COM O SETOR TURISTICO

Na interacdo entre a atividade turistica e os meios de comunicagao, observa-
se que o cinema, o video e a televisado instigam o desejo das pessoas a viajarem e a
conhecerem os lugares, em que foram realizadas as produgbes dos filmes, dos
documentérios, dos programas televisivos, dos campeonatos esportivos e dos
festivais de musica, teatro ou cinema.

O turismo, a partir da comunicacdo, oportuniza visitas a lugares em
programas midiaticos que enquadram o local e suas caracteristicas sécio-culturais, a
partir da visdo do consumo mediatizado. As expressdes culturais peculiares a cada
local também viram noticias, que mudam a cada dia, como explica Canclini (2003,
197) “milhdées de pessoas que nunca vao aos museus, [...] hoje véem programas de
televisdo gracas aos quais esses bens entram em suas casas. E como se fosse

desnecessario ir vé-los: as piramides e os centros histéricos viajam até a mesa em

que a familia come”.
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Na comunicacao turistica, os lugares turisticos sdo divulgados através das
emissoras de televisdo e de radio, além da midia impressa. A Internet consolida-se,
a cada dia, como um meio de comunicacao efetivo e eficaz no setor turistico. Com o
sistema virtual pela rede global, as pessoas podem, além de conhecer os atrativos e
servigos dos destinos turisticos, organizar suas viagens.

Pela Internet, o turista faz reserva nos estabelecimentos de hospedagem,
alimentacgéo, transporte e passeios, além de comprar passagens aéreas € maritimas
e conhecer os pacotes ou os roteiros de localidades especificas. Por isso, hoje é
crescente a fusdo de empresas de turismo e grupos de comunicagdo em busca de
atender aos desejos dos clientes, com menores pregos, servicos de qualidade e

capacitacao profissional de todo trade turistico.

Os sistemas eletrénicos de informagdo sao ferramentas que facilitam a
administracdo de grandes bancos de dados, ndo s6 em tempo mas também
em precisdo do conhecimento sobre o mercado. Uma aplica¢éo concreta do
manejo sistematico de informagbes encontra-se na utilizagao da inteligéncia
de mercado, empregada por associagoes turisticas do Caribe e do Pacifico
e que renderam grandes resultados. Para isso é preciso que se defina uma
estratégia de longo prazo que nao abandone as realizagdes imediatas
(MOLINA, 2003, 78).

Com a competicdo global, a exigéncia dos consumidores alia preco a
qualidade e, neste trafego de turistas, ha uma ascendente busca por novas
destinacdes. Ao contar com praticidade, através das novas tecnologias, tanto os
turistas, quanto as empresas turisticas, podem ampliar suas negociagdes em menor
tempo e com mais comodidade, além de ter menos custo.

As empresas Vvirtuais do setor turistico podem conseguir vantagens
mercadoldgicas, desde que se utilizem, além das ferramentas tecnolbgicas, da
criatividade, na gestdo de funcionarios, nas informagbes aos clientes e nas

atividades administrativas organizadas neste novo meio empresarial.
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Os sites de turismo devem ser ambientes de divulgagéo, venda e contato para
os clientes, devem ser organizados de acordo com a linguagem hipertextual e com a
editoracdo adequada para apresentacdo dos servicos vendidos. Estes sites devem
fazer parte de portais eletrénicos e estdo cadastrados em sistemas de buscas
utilizados para pesquisa no ambiente virtual. Os sites de companhias aéreas ja
apresentam tarifas “web”, com descontos na compra de passagens através da rede.

Antes de viajar, as pessoas, através da Internet, realizam o turismo virtual
para conhecer e planejar suas viagens, além de escolher, previamente, os pontos
turisticos que desejam visitar através da rede mundial de computadores.

2.3.1. Internet e Turismo: a virtualizacao do lazer

Ao serem anunciados os atrativos turisticos de um lugar, esses devem criar e
potencializar imagens que valorizem as singularidades dos lugares, apresentando a
diferenga, como sua marca unica. Desta forma, as praticas de promocgéo, difuséo e
informagcéo devem comunicar o que torna os lugares atrativos, para que possa ser
alcangado o efeito turistico esperado. A pratica social do turismo, portanto, coloca-o
como uma agao comunicativa, ja que a atividade turistica € um processo de

enunciacao, de criacao de significados e de experiéncia interpretativa.

A comunicagao parece, pois, fundamental nos estudos turisticos, e nao
apenas pela importancia pratica evidente da produgdo de conhecimento
nesse dominio para a dita “sociedade da informagdo e da comunicagao”
atual, mas também pelas possibilidades de reflexdo cultural que sua
abordagem pode proporcionar. Para além das técnicas de marketing, de
propaganda e publicidade, a comunicagdo turistica toca as imagens
identitarias de um territério, a memoria coletiva e social de um povo: trata-se
aqui de representacdes difundidas a diversos titulos, e que deverao ter
repercussoes significativas sobre o olhar que as comunidades receptoras
dirigem a si mesmas diante dos visitantes (VOISIN, 2006, 104).
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Essa comunicagéo turistica pode se realizar de varias formas: através das

pessoas que ja visitaram o local, através de empresas publicas ou privadas

especializadas na divulgacdo; e ainda, através da comunicagdo mediatizada,

utiizando as tecnologias da informacdo, em canais via radio, televisdo, jornais,

revistas e websites.

Na comunicagao turistica é importante confirmar o sentimento de participar
de um grupo mais amplo, do sair de si e participar de um espago
multicultural, cujo objetivo, antes de tudo, e o de realimentar a prépria
comunicagdo e uma atitude critica ligada a uma orientagdo instrumental,
mecanicista e operacional de sociedade (MOESCH, 2002, 39).

Nessa era das novas midias, foram estabelecidos novos parametros para a

economia mundial, mediada por computadores, com a conexdo de empresas pela

rede global, voltadas para tecnologias e estratégias de diferenciagéo entre produtos

e servigos oferecidos nos sites. A Internet busca agregar novos valores como canal

de comunicagao, para o mercado, estreitando, assim o vinculo entre empresas e

clientes.

A expansao das homepages pela World Wide Web, esta tornando a Internet o

maior mercado virtual do mundo, onde estao presentes produtores, distribuidores,

publicitarios, agentes de venda, consumidores e servigos, como de turismo e de

lazer.

Os meios de comunicagdo social evocam lugares, ambientes, culturas,
viagens, que provocam nos consumidores um desejo de experimenta-los
por si mesmos. A induUstria turistica cresceu de forma espetacular néo
somente devido aos avangos tecnolégicos, mas também por causa do
aumento do alcance dos meios de comunicagdo. [...] A Internet, por
exemplo, estd convertendo-se em importante instrumento tanto de
informagao como de comercializacdo (GANDARA, 2003, 164).
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O turismo € uma das cinco atividades econdémicas mais importantes na
Internet, que se utiliza do sistema virtual como uma ferramenta de marketing, com
fotografias, descricdes, sons e videos dos lugares, sendo um importante canal para
divulgacdo de produtos turisticos. Assim, as expressdes culturais sdao divulgadas
pelas novas tecnologias da informacéo.

Thompson (1998, 19) afirma que “as formas simbdlicas foram produzidas e
reproduzidas em escala sempre em expansao; tornaram-se mercadorias que podem
ser compradas e vendidas no mercado, ficaram acessiveis aos individuos
largamente dispersos no tempo e no espago”, acessiveis inclusive pela Internet. E o
turismo € a atividade que promove o conhecimento destas formas simbodlicas em
suas expressdes culturais, além dos ambientes dos atrativos naturais, como praias,
rios, matas e reservas biol6gicas. Ao se tornarem mercadoria, estas formas
simbdlicas podem, de alguma maneira, estar sendo preservadas, no sentido de que
as espécies animais e vegetais vivas valem mais do que mortas. Os peixes de uma
area de pesca ecolédgica vivos podem ser vendidos varias vezes, enquanto que
abatidos, servem apenas uma vez como fonte de renda.

Isso ocorre também com o patrimdnio cultural, uma vez preservado, pode ser
visitado por muitas pessoas, sendo fonte de renda para a comunidade. Ao contrario,
quando destruido, mesmo com a acao do tempo ou com a desvalorizacao e falta de

revitalizagdo, deixa de ter valor comercial que o turismo abarca.

A Internet pode ser utilizada como ferramenta critica de coleta de dados,
com a qual os agentes econdmicos podem enviar por e-mail seus
comentarios e elogios, suas criticas e sugestdes, em relagcdo aos produtos
oferecidos. No caso do turismo, & uma excelente maneira de comunicagao
entre os usuarios e respectivos prestadores de servigos. Os sites de noticias
e informagdes especificas, por exemplo, na divulgagédo de um novo servigo
especial _ como o traslado personalizado, a sala vip nos aeroportos, o
cardapio especial nos avides e hotéis _ acabardo por conseguir maior
lucratividade nao somente pela venda do anuncio, mas pelo envio de
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orientagbes e conselhos que demonstrem ainda mais atengdo e qualidade
ao servigo que o consumidor merece (LAGE, 2000, 46).

Nos sites das empresas de turismo, € possivel saber informagdes sobre as
localidades turisticas, onde estdo inseridos os servigos pela rede, buscando maior
interatividade, atualizacdo e também diferenciacdo em relagdo aos concorrentes.
Lage (2000) afirma que a Internet possui vantagens para o setor turistico diante de
outros veiculos de informacdo e de venda, com uma nova relacdo entre
consumidores e empresas, onde as pessoas coletam dados dos clientes via e-mail
para atender as suas necessidades.

A Internet tornou-se uma nova forma de marketing para consumidores com
ativa participagéo, que, além de informar os servigos oferecidos, divulga detalhes e
beneficios dos produtos. Ganha espago, entre outras estratégias de marketing, pela
forma detalhada como informa, acabando por motivar a venda de produtos, devido a
veiculagdo de imagens dos destinos turisticos; com a aplicacdo do self-service, em
um servico de tempo real, para o conforto e a comodidade do cliente. A sua
diferenca encontra-se, exatamente, na agilidade de comunicacdo e no poder de
convencimento, com a transmissao instantanea de informacgdes solicitadas quando a
diferenciacdo competitiva, neste século. A rede dispbe de um universo de
oportunidades, de negdcio a baixo custo, com sites criativos e de qualidade.

Através da Web e de um estudo de segmentacdo de mercado, € possivel
indicar aos clientes servicos que atendam as suas preferéncias econdmicas e
sociais, tornando-os receptores ativos e turistas em potencial, dentro de suas
possibilidades. Muitos bancos de dados, na rede, informam através de fichas
cadastrais os perfis de pessoas com detalhes para seus gostos, opinides e assuntos,

que interessam a cada uma delas.
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A informacdo vende os produtos na Web. Especialistas de marketing e
vendedores on-line devem encher seus sites com conhecimento, sugestoes,
fatos, noticias e atributos sobre seus produtos. [...] E o caso do produto
turistico, de maneira geral, onde a Internet permite a seus usuérios o
conhecimento prévio de imagens, de lugares e destinagdes turisticos com
elevado grau de detalhamento, embora ndo substitua o desejo € 0 consumo
das viagens (LAGE, 2000,46).

Ao mesmo tempo em que 0s meios de comunicagdo, como os sites, divulgam
os atrativos turisticos, através de seus aspectos positivos, também ha uma
veiculacdo de imagens do nosso pais no exterior, em evidéncia, sobre a violéncia
urbana, o que acarreta uma reducéo do turismo receptivo.

O turismo é uma atividade que sofre alteracées de acordo com as mudancgas
econbmicas, com 0s periodos sazonais, as instabilidades politicas, as interferéncias
meteoroldgicas e os problemas sociais.

O contexto sécio-econémico acarreta mudangas no setor turistico. Entre os
aspectos negativos, deve-se destacar os atentados terroristas, ocorridos no mundo,
principalmente, o ataque nos Estados Unidos no dia 11 de setembro de 2001, fato
que modificou o cenario mundial, que destruiu um dos icones do sistema capitalista,
as torres gémeas do World Trade Center. O cenario turistico foi modificado, havendo

diminuigdo no numero de viagens no fluxo internacional.

O 11 de setembro também acelerou o deslocamento de tendéncias da
demanda que ja estavam em curso, como: consciéncia de custo elevado,
especialmente entre viajantes de negécios; uma mudanga para viagens de
duragdo menor; um aumento de reserva aérea no Ultimo minuto, provocando
graves problemas de fluxo de caixa e de planejamento para alguns setores
do turismo, particularmente as grandes operadoras; crescimento de reservas
aéreas pela Internet e de roteiros do tipo “fagca vocé mesmo”; motivagdes de
férias mais ativas, mais participativas, favorecendo produtos de interesse
especial como esportes radicais, mergulho, golfe e ecoturismo; sensibilidade
maior a0 meio ambiente e desejo de experiéncias Unicas, inesqueciveis
(BENI, 2003, 77-78).

Assim, a imagem transmitida de um lugar mostra os valores, os sentimentos,

s

as idéias e os tracos culturais de um povo. E, extremamente, importante para o
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turismo, pois incrementa o imaginario e os sonhos da visita ao local desejado.
Através da imagem, as pessoas se dispdem a conhecer o “novo” e vivenciar um
outro cotidiano, pelo fascinio que os bens simbdlicos de outras localidades ensejam,
assim o turismo passa a ser um ato de integracdo e de hospitalidade, ao receber
bem os turistas. No convite para viajar no tempo, embarcar em historias e
curiosidades locais e vivenciar descobertas de um novo mundo, o turismo se realiza

enquanto atividade comunicacional.

2.3.2. Turismo Virtual: sites de turismo

A possibilidade de preparar uma viagem pela Internet, ja €, em si, uma forma
de turismo. Com a reconfiguragdo das nogbes de espaco e tempo, em que 0 espago
pode ser vivenciado através de uma tela, constitui a rede global o espago de fluxos
de acontecimentos, idéias, signos e, também, ferramenta para pesquisa, estudo,
trabalho e lazer. Ha, assim, o deslocamento no espacgo e no tempo reais, também de

forma virtual.

O sistema de comunicagdo gera a virtualidade real, na qual a existéncia
concreta, material e simbdlica das pessoas, € submersa em um cenario de
imagens virtuais, em mundos de fantasia, nos quais as aparéncias nao
estdo somente nas telas, mas se transformam na experiéncia em si, a ser
“vivida”. O que caracteriza esse sistema, baseado na integracao multimidia
e interconectado de mudltiplos modos de comunicacéo, é a sua capacidade
de incluir e abarcar todas as expressoes culturais, onde toda a classe de
mensagem funciona de modo binario: presenga/auséncia no sistema de
comunicagdo multimidia. A invariante espago permanece no &mago do
turismo, mas nao como descontinuidade. O novo espago de visitagdo, de
testemunho, nédo incorre em necessidade de translado fisico e temporal real
(MOESCH, 2002, 35).

Como veiculo de marketing turistico, a Internet apresenta vantagens quanto
ao armazenamento e exibicdo de informagdes, na atualizagao de produtos e tarifas,

na interatividade com o usuario a baixo custo, além de manter um bom atendimento
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aos clientes, com respostas rapidas via e-mail aos turistas. E necessario lembrar
também que a comunicagao, no turismo, é dirigida a pessoas de diferentes regides e
paises, estruturas sociais, econémicas e culturais e, ainda, com diversas
necessidades, usos, gostos, comportamentos e, assim, as acdes comunicativas

devem atender as preferéncias e aos anseios de um publico tao heterogéneo.

A revolugdo nas comunicagdes, por outro lado, permite que estejam
disponiveis a um grande numero de pessoas as imagens e as
caracteristicas de todo e qualquer destino turistico, por mais longinquo que
esteja, permitindo que se fagam escolhas mais conscientes. [...] A Internet
leva para dentro da residéncia do consumidor detalhes sobre o destino, que
muitas vezes as proprias operadores ndo possuem, pela necessidade de
padronizagdo do atendimento. [...] Através de um “pboca-a-boca” péds-
moderno, os e-mails vao fornecendo a outros eventuais consumidores
alternativas que ainda nao foram captadas (DIAS, 2005, 164-165).

O turista, em sua viagem virtual, encontra informacdes, promocgoes,
enderecos, contatos, guias, mapas, pacotes, roteiros, além da troca de idéias com
outros usuarios e a realizagdo de compras pelo servigo eletrdnico, criando assim um
novo modelo comercial. Os produtos turisticos sdo, cada vez mais, competitivos e
dependem da qualidade da oferta em preco, inovacao e servigco para atrair clientes.
Muitas empresas publicas e privadas estdo utilizando deste meio de comunicacao
que é a Internet para divulgar destinos turisticos.

Dentro do Plano Nacional de Turismo, as tendéncias para o turismo
internacional e nacional apontam a relacao da atividade turistica com a globalizagao
e as inovagdes tecnoldgicas, visto que a tecnologia contribui para venda e
divulgacao de produtos, criando oportunidades também neste setor para atender as
viagens e a competitividade no mercado. Até mesmo agéncias de turismo sofreram
mudangas com o uso de novas tecnologias, ainda mais que, com a disponibilizacao
dos servicos pela rede, é possivel que pessoas realizem compras on line. As

agéncias, assim, devem esta atentas a todas modificagdes que a tecnologia traz.
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Silva e Marback Neto destaca a importdncia das tecnologias da informacao e

comunicacao (TIC):

A importancia das TIC é grande, pois considera-se que para se ter um
destino turistico virtual, € necessario nao s6 a informagao geral sobre o
contexto geografico, ambiental, econdmico e social do pais e de uma
regido, como também dados muito especificos e informagdes exaustivas a
respeito do sistema de acessibilidade até o destino e as conexdes para
seguir viagem para outras localidades. Além disso, deve-se disponibilizar
as facilidades para desfrutar a estadia, movimentar-se e interagir com os
habitantes, dados sobre os servigos publicos que garantem seguranca e
saude, assim como 0s servicos de comunicagcdo para manter-se em
contato com seu local de origem (SILVA, J.; MARBACK NETO, 2006, 01).

No novo paradigma da velocidade, a percepcdo, a decisdo, a execugao € a
afericdo sdo feitas pela nova ordem tecnoldgica, de forma eletrénica através do
computador, onde a imagem virtual € um dos principais meios de comunicagdo do
setor turistico. As pessoas utilizam a Internet para diversos assuntos, como trabalho,
compras, pesquisas, noticias e também para pesquisar lugares a serem visitados.
Ha, assim, a necessidade de pesquisar sites de turismo, tdo importantes nesta nova
sociedade, que organiza o tempo livre: fins de semana, folgas, férias, momentos
diferentes do tempo de trabalho.

Existem sites que tratam do turismo, que podem ser classificados em grupos:
sites de assuntos de variedades, em que um dos temas é turismo, viagens ou lazer,
que trazem indicacdes de roteiros, imagens e informacdes; sites de pessoas que
relatam suas experiéncias e impressdes dos locais visitados, inclusive, com fotos;
sites especializados em turismo, de empresas que operam nesta atividade. Sao sites
institucionais de empresas publicas ou privadas que tratam de localidades turisticas
e apresentam os atrativos, a infra-estrutura e os servigcos dos destinos; além de sites

de servicos ligados ao turismo, como empresas aéreas, rodoviarias e maritimas,
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restaurantes, bares, agéncias de viagens, locadoras de veiculos, parques tematicos,

museus, centros culturais, teatros e centros de convencgoes.

A comunicagdo quer a informal, através de troca de impressdes entre
pessoas, quer a formal ou operacional, feita através dos varios meios de
divulgagdo por agéncias de viagens, transportadoras, hotéis, quer a
institucional, feita pelos governos, sempre continuara a existir, pois sdo
dessas formas de promogdo que os produtos turisticos dependem para
serem consumidos em escala maciga (BENI, 1996, 64).

Muitas experiéncias comprovam a possibilidade de organizar viagens pela
Internet, quando as informagdes dos destinos estdo disponiveis na rede. Desde a
compra de passagens, tempo e valor dos deslocamentos na cidade a ser visitada,
formas e tarifas de transporte, enderegos, horarios de funcionamento e valor de
taxas de entrada a ambientes, formas de acesso aos atrativos culturais e naturais,
servigos de restaurantes, bares, festas até pontos de venda de souvenirs, séo
encontrados em sites, inclusive com mapas, dicas e imagens, 0 que indica uma pré-
viagem ao destino escolhido, que se caracteriza por uma viagem virtual.

Muitas informagdes turisticas acerca de localidades tornam possivel a
organizagao de viagens via Internet. Entre as nacionais, estdo as capitais: Rio de
Janeiro, Sdo Paulo, Salvador, Recife e Brasilia. E ainda, cidade como: Ouro Preto,
Campinas, Porto Seguro, Campina Grande, Vila Velha e Caxias do Sul. Entre os
destinos internacionais, encontram-se paises como Inglaterra, Franca, ltalia,
Espanha e Estados Unidos.

Essa forma de organizacao de viagem é pratica e, em diversas fontes virtuais,
podem ser encontradas muitas informacgdes, com diferentes angulos dos varios

servigos oferecidos, tornando o turista livre para montar seu proprio roteiro.

A comunicagao dirigida a demanda turistica, potencial e real, constitui tarefa
bastante complexa. Ela deve ser empreendida visando atingir um grande
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numero de pessoas, em regides ou paises de estruturas socioeconémicas e
culturais diversas. Uma comunicacdo eficaz, neste caso, sera aquela em
que o comunicador (emissor) consegue detectar os gostos e preferéncias do
publico-alvo (receptor), criando imagens que influenciem favoravelmente as
pessoas, estimulando-as a viajar para destinagcdo divulgada. O éxito
depende de como as mensagens sdo comunicadas, utilizando os canais
mais influentes e os meios de comunicagdo mais efetivos do mercado
(RUSCHMANN, 2002, 61-62).

O turismo vende uma mistura de bens tangiveis e intangiveis. A viagem, o
quarto do hotel, as refeicdes e os passeios trazem, em si, a realizacdo de um desejo,
a concretizacdo de sonhos, através de experiéncias no local. O que é levado de
volta é a vivéncia e a participacdo em outra cultura, captadas pelo olhar, pelas acbes
e pela interagdo com as pessoas do local.

Nielsen (2002) menciona que a tecnologia da informagao tem um importante
papel na divulgacdo de produtos turisticos quando: fornece informagbes atuais da
disponibilidade de leitos no destino; apresenta catalogos virtuais; fornece servigos de
reserva; oferece apoio ao cliente; facilita o pagamento de passagens aéreas e
produtos de lazer. Através da pesquisa de Rimmington e Kozak de 1997, Nielsen
analisa que 69,5% das pessoas procuraram informacdes sobre férias na Internet e
36,7% procuraram informacdes sobre um destino especifico na Internet.

A tomada de decisao, por parte do turista, pode ser feita, através de varios
fatores, pelos pacotes das agéncias de viagens, pela indicacdo de amigos, pelas
informagdes encontradas em folhetos, livros, revistas, anincio em televisdo, radio e
também através de dados presentes em sites. Ainda que esta decisdo seja motivada
pelas atra¢des do local, o incentivo, 0 acesso, 0 custo dos passeios, a seguranga € a
emocgao, que a viagem pode proporcionar, € que determina a escolha.

Para Nielsen (2002, 165), “a Internet possui o potencial de comercializar
globalmente um destino ou produto a um custo minimo, dessa forma permitindo que

empresas de pequeno e meédio portes concorram com rivais poderosos”. A Internet,
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dessa forma, modificou a forma de veicular dados turisticos e deixou de ser
unidirecional para torna-se multidirecional, multifacetada e multimidiatica, em que as
pessoas podem interagir para saber mais dados, com imagens e sons dos destinos
apresentados, tornando o setor turistico veloz, inovador e com amplo alcance para

cada vez mais pessoas.

3. CULTURA E PRESERVACAO
DO PATRIMONIO CULTURAL

) Cultura|...]
E a forga maior, mais abrangente, geradora de patriménio(s),
elemento subjacente ao turismo.

Forca que envolve o pensar, o sentir, o fazer, o viver, enfim.
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Representa, portanto, o codigo mais profundo
que revela a feicdo singular de um povo, ou seja, sua identidade

Julia Azevedo, 2002

Ao se apropriar da cultura, a midia estabelece novos tipos de consumidores
para o mercado, os de massa e 0s segmentados. A origem desta nova relagao esta
no processo entre a multiculturalidade e a globalizagdo, em que os simbolos
nacionais sédo criados e consumidos a partir dos meios de comunicagdo. Sao
inseridos, assim, novos elementos na identidade nacional, por isso, temos tanto
consumidores de massa quanto de minorias. Estes ultimos buscam peculiaridades,
numa visao fragmentaria, que se estabelece a partir da segmentacao mercadolégica.

Através da comunicacdo, as pessoas dividem com seus semelhantes sua
visdo de mundo, suas idéias e seus conhecimentos. O conjunto de descobertas e de
criagbes humanas, que passam de geragdo em geragao, chama-se cultura.

A cultura também € moldada pelos meios de comunicagdo, numa relagao
dialética, em que, por um lado, as linguagens mididticas se apropriam da cultura
para lancamento de produtos comercializaveis, como a moda e a novela, e, por
outro, a midia modifica a cultura, agregando novos valores e significados, que, ao

serem apresentados ao publico, estimulam ainda mais a questdao do consumo.

A cultura, entendida como as formas de organizagdo simbdlica do género
humano remete a um conjunto de valores, formacdes ideolégicas e sistemas
de significacdo, que orientam o desenvolvimento técnico e as praticas
produtivas, e que definem os diversos estilos de vida das populagdes
humanas no processo de assimilagéo e transformagao da natureza (LEFF,
2000, 123).
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Através da cultura, elemento de identidade de um povo, a ideologia e o0s
sentidos sdo construidos e reconstruidos. Para Leff, estes elementos orientam o
desenvolvimento local, de acordo com 0s processos enunciativos, respeitando a
alteridade, a partir da diferenca existente nas sociedades contemporéaneas.

Contudo, no mundo globalizado, é a cultura que nos da o direito a diferencga,
porque vivemos em um territério fisico, delimitado por elementos e expressdes
localizadas. Este € o universo da escolha, da opc¢éo, da produgéo, da circulacao e
do consumo de sentidos e de valores, que decorrem da agéo social, através de
mecanismos de identificacao.

As pessoas, como agentes culturais, produzem bens culturais, que, no
conjunto, se denomina patriménio cultural, que sdo construgbes humanas através da
transformacao da natureza. Existem, assim, diversos bens que fazem parte da nossa
cultura, numa pluralidade enunciativa que torna cada local Unico e deve ser

valorizado como tal.

Quando vista como um conjunto de mecanismos simbdlicos para controle
do comportamento, fontes de informacéo extra-somaticas, a cultura fornece
o0 vinculo entre o que 0os homens sao intrisecamente capazes de se tornar e
0 que eles realmente se tornam, um por um. Tornar-se humano é tornar-se
individual, € nés nos tornamos individuais sob a direcdo dos padrdes
culturais, sistemas de significados criados historicamente em termos dos
quais damos forma, ordem, objetivo e diregdo as nossas vidas (GEERTZ,
1989, 64).

Para Geertz, a cultura é uma condi¢ao essencial a existéncia humana, porque
somos seres incompletos e nos completamos através de formas particulares de
cultura. As opcdes nao sdo feitas apenas pelas necessidades fisicas e emocionais,
vao além dessas, pois, em se tratando da alimentagcédo, por exemplo, a opgao

adotada para saciar a fome, envolve a escolha do alimento a ser ingerido e como
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esse deve ser preparado. Desta forma, a alimentagdo constitui um ato cultural,
eminentemente, simbdlico.

O patriménio cultural esta ligado a memoria das pessoas. E esta meméria
reproduz a identidade de um grupo. Como modo de viver deste grupo, a cultura se
apresenta, através de seu patriménio, material ou imaterial, e o turismo, enquanto
atividade econémica, se apropria deste como atrativo cultural do local, pela busca da
diferenga, por quem o visita. Assim, o patriménio cultural € um bem de todos,
construido e reconstruido na dinamicidade da produ¢cdo humana. Os bens culturais
dizem respeito as construgdes, costumes, culinaria, formas de organizacao, festas,
religido, arte, tudo que seja representativo de um local.

Quando se fala em turismo cultural, € preciso que seja dito que o mesmo
abrange todas as manifestagdes culturais, inclusas no conjunto de crencgas, valores
e técnicas para lidar com o meio ambiente. Como nao existe uma so6 cultura e sim
varias, estas expressdes culturais devem ser valorizadas e preservadas, nao apenas
em fung¢do do turismo, mas como heranga cultural do povo e como elementos da
historia e da memaria deste.

Segundo a Declaragdo Universal da UNESCO sobre a Diversidade Cultural, a
“cultura deve ser considerada como o conjunto dos tragos distintivos espirituais e
materiais, intelectuais e afetivos que caracterizam uma sociedade ou um grupo
social e que abrange, além das artes e das letras, os modos de vida, as maneiras de
viver juntos, os sistemas de valores, as tradicbes e as crengas” (312 Conferéncia
geral da UNESCO em 2001). As pessoas que trabalham com o turismo devem, em
primeiro lugar, respeitar a alteridade dos povos e, consequentemente, todas as

expressodes culturais destes.



76

Constata-se que o turismo pode e deve contribuir para a preservagao de
valores culturais, tdo necessarios para a perpetuacao do patriménio especifico das
localidades. Assim, é necessario pensar o conceito de patriménio de forma ampla,
nao apenas como prédios € monumentos, que preservam a memaoria de poucos, e
sim, a preservagao de bens que se referem a memoria de todos, como conteudo
simbdlico que descreve todos os grupos formadores da nacdo e constitui a

identidade cultural de uma determinada localidade.

3.1. CULTURA: EXPRESSAO DA IDENTIDADE DO POVO

A cultura é um componente essencial para o desenvolvimento humano, pois,
€ a expressao do modo de pensar e de agir dos individuos e das comunidades.
Como se trata do conjunto de costumes, usos, crengas e utensilios de diferentes
regides, entre outras, pode-se afirmar que ha uma pluralidade cultural, a qual as
pessoas devem preservar, criando lagos de socializagdo, importantes para
sobrevivéncia humana. Por ser dindmica, a cultura se reconfigura através das
geracdes e manifesta-se nas relagdes sociais nas artes, cultos, histéria, arquitetura,
enfim, nos infinitos elementos, que compdem o patriménio cultural de uma nagéao.

Sahlins (2003, 168) coloca que “os homens nado ‘sobrevivem’ simplesmente.
Eles sobrevivem de uma maneira especifica”, em que os objetos sdo utilizados pela
sua significacdo. Uma roupa € util e necessaria para o ser humano, mas, além da
utiidade, deve demonstrar também objetivos e informagdes, portanto, a roupa
comunica, porque é simbolica. Os trajes, tanto femininos quanto masculinos,
carregam a variacdo semantica que as pessoas querem expor, além de

expressarem o movimento social e os deslocamentos de lugares.
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Os alimentos, por sua vez, sdo escolhidos pela representacdo que tém em
uma sociedade, uma vez que os habitos alimentares, de um modo geral, estao
ligados a preferéncias e tabus, havendo inclinagdes culturais para a alimentacao. Os
povos tém diferentes habitos alimentares, como exemplo, ingerir carne vermelha em

alguns paises é considerado pecado.

Mas a “cultura” ndo pode ser abandonada, sob pena de deixarmos de
compreender o fendbmeno Unico que ela nomeia e distingue: a organizagao
da experiéncia e da agdo humanas por meios simbolicos. As pessoas,
relagbes e coisas que povoam a existéncia humana manifestam-se
essencialmente como valores e significados _ significados que nao podem
ser determinados a partir de propriedades bioldgicas ou fisicas. [...] Essa
ordenacao (e desordenacédo) do mundo em termos simbolicos, essa cultura
€ a capacidade singular da espécie humana (SAHLINS, 1997, 01).

E, por isso, que existe, como afirma Sahlins, uma raz&o cultural para nossos
habitos alimentares. Isso explica porque, por exemplo, consome-se a carne de boi,
ao invés da de cachorro.

Existem muitas diferencas culturais entre as sociedades ocidentais e
orientais. O berco de nossa civilizacdo ocidental advém do Império Romano,
formado por varias culturas: gregas, latinas, judaicas e cristds. No processo de
ocidentalizacao, se da a expansao cultural deste Império.

Com a formacao dos Estados Modernos, como Portugal, Franca, Espanha e
Inglaterra, a civilizagdo ocidental colonizou, através de conquistas maritimas, os
outros continentes: a América, a Africa, a Asia, o Oriente e a Oceania.

Através da mundializagdo do capitalismo, ocorre a expansao da cultura
européia. Com o fim da Segunda Guerra Mundial, os Estados Unidos consolidam-se
como a nova poténcia econémica mundial, expandindo um novo modelo de vida, o

‘american way of life”. No processo de expansao dessa cultura, se da o nivelamento
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de outras, através dos habitos, da moda, dos alimentos, da linguagem,

caracterizando e mundializando a sociedade de consumo.

-

E possivel observar, no Brasil, uma forte presenca da cultura norte-
americana, através das musicas, dos filmes, dos livros, da linguagem no cotidiano,
advindos da industrializacao de bens culturais. Alves (1998, 94) afirma que “a cultura
que vem se difundido mundialmente, desde os anos 50, € fundamentada nos valores
do desempenho pessoal, do éxito individual e do consumo, e tem, como difusores,
os produtos da indGstria cultural”. E a producdo, em série, de produtos culturais
divulgados pelos meios de comunica¢do, como o radio, a televisédo, o cinema e a
imprensa, produto das industrias de radiodifuséo, publicitaria, editorial e fonogréfica.

3.1.1. Producao Simbdlica e Identidade Cultural

Como a cultura se refere a produgéao simbdlica, é através dos valores, das
ideologias e dos sistemas de significacdo, que sdo apresentados os objetos e as
abstracdes, simbolizando e representando os acontecimentos. Chaui (2000) usa o
termo “semidforo”, para indicar essas representagdes, originado da palavra grega
“semeiophoros”, onde “semeion” quer dizer signo e ‘phoros’, trazer para frente,

expor, carregar, em que alguma coisa é indicada pela forca simbdlica.

Um semidforo é, pois, um acontecimento, um animal, um objeto, uma
pessoa ou uma instituigdo retirados do circuito do uso ou sem utilidade
direta e imediata na vida cotidiana porque sdo as coisas providas de
significagdo ou de valor simbdlico, capazes de relacionar o visivel e o
invisivel, seja no espacgo, seja no tempo, pois o invisivel pode ser 0 sagrado
(um espago além de todo espago) ou o passado ou o futuro distantes (um
tempo sem tempo ou eternidade), e expostos a visibilidade, pois € nessa
exposigao que realizam sua significagdo e sua existéncia. E um objeto de
celebragado por meio de cultos religiosos, peregrinagdes a lugares santos,
representagdes teatrais de feitos herdicos, comicios e passeatas em datas
publicas festivas, monumentos; e seu lugar deve ser publico: lugares
santos (montanhas, rios, lagos, cidades), templos, museus, bibliotecas,
teatros, cinemas, campos esportivos, pragas e jardins, enfim, locais onde
toda a sociedade possa comunicar-se celebrando algo comum a todos e
que conserva e assegura o sentimento de comunhao e unidade (CHAUI,
2000, 12).
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Dessa forma, o patriménio cultural imével é um semiéforo porque guarda e
vislumbra elementos que representam uma sociedade. Enquanto legado cultural é a
forma edificada da identidade de um povo.

A identidade esta ligada ao pertencimento a uma cultura e se afirma no
reconhecimento da diferenca. Hall aponta, ao estudar a crise da identidade na pos-

modernidade, os fluxos de informagéo e as consequéncias da globalizagdo em que:

As identidades nacionais estdo se desintegrando, como resultado do
crescimento da homogeneizagdo cultural e do “p6s-moderno global’; as
identidades nacionais e outras identidades “locais” ou particularistas estdo
sendo reforgadas pela resisténcia a globalizagao; as identidades nacionais
estdo em declinio, mas novas identidades - hibridas - estdo tomando seu
lugar (HALL, 1999, 69).

Através de diferentes formas, a identidade cultural estd em constante
transformagdo, mesmo sendo ligada a tradicbes e a acontecimentos histéricos.
Esses fluxos permitem uma troca de singularidades, que resultam em ambientes

globais Unicos; as identidades assim, ndo sdo mais fixas e sim flutuantes e estdo em

constante mudanga. Como é colocado nos estudos sobre etnicidade:

A identidade étnica (a crenga na vida em comum étnica) constréi-se a partir
da diferenga. A atragao entre aqueles que se sentem como de uma mesma
espécie € indissociavel da repulsa diante daqueles que sdo percebidos
como estrangeiros. Esta idéia implica que ndo é o isolamento que cria a
consciéncia de pertenca, mas, ao contrario, a comunicagao das diferengas
das quais os individuos se apropriam para estabelecer fronteiras étnicas
(POUTIGNAT; STREIFF-FENART, 1998, 40).

Ainda que aceite a nog¢ao de identidade como algo nao fixo, em se tratando
de Brasil, se torna algo complexo de se definir. Sendo um pais plural em sua cultura,
verifica-se ao longo das discussbes dos movimentos surgidos, envolvendo a

intelectualidade brasileira, que ha a idéia de varios “Brasis”, com suas diferencas
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regionais, bem contraditérias, ainda que a criagdo do Estado-nacgdo circunscreva o
pais a um limite territorial, condicionado a um marco politico.

A identidade brasileira, entdo, pode ser vista em nivel de complexidade que
remete a diferenca, tanto em relacao as suas mdultiplas regides, quanto no que diz
respeito a outros povos.

Na construcdo da identidade do Brasil, enquanto nagéo, é possivel notar o
quanto é salientado o trago exoético desta terra, quando Decca analisa esta busca da

identidade nacional, como uma construg¢@o do olhar estrangeiro.

Com certeza, a representacdo romantica da identidade nacional partiu
diretamente do indio para a construgdo da lenda fundadora do Brasil.
Nesse sentido, tanto o discurso histérico como o literario atuaram no
sentido de reforgar a idéia de uma nagao por meio de um contato fundador
entre o elemento branco e o aborigine americano. A identidade nacional,
no seu nascedouro, foi, portanto, um assunto de brancos europeus
dispostos a abandonar o seu passado em busca de uma terra utdpica
(DECCA, 1981, 94-95).

No Brasil, o processo de formacao da identidade nacional no século XIX, tem
um discurso nacionalista de homogeneidade da cultura, ligado aos valores
europeus. No inicio do século XX, os modernistas lutaram por buscar as raizes
nacionais, valorizando o que havia de mais auténtico, porque sendo Unico, o pais se

tornaria universal, como Mario de Andrade e Oswald de Andrade desejavam.

Quando a nacionalidade é revista, um grupo-geragdo de intelectuais
brilhantes, netos dessas elites oligarquizadas ao longo do século XIX, irdo
procurar novas interpretagbes do Brasil, remapeando, reeditando,
traduzindo, revirando bibliotecas européias em busca de originais e do
riquissimo material deixado por aqueles personagens que certificaram o
nascimento de uma nagao. Nao por acaso esses redescobridores do Brasil
das primeiras décadas do século XX buscaram, para a feitura de suas
obras, tornadas “classicas”, a informagdo principal naquele periodo
decisivo. Ou seja, buscando “nossas raizes”, “nossa formacao”,
reelaboraram, com o registro do novo tempo, a problematica da
“nacionalidade” (MOTA, C., 2000, 224-225).
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Os modernistas assim estavam a procura de uma identidade brasileira. Os
temas nacionais foram mesclados entre as diversidades locais e as formas
européias, assim o poeta Oswald de Andrade escreveu: “Contra a copia, a
invencao!”. Nas expressdes criadas, Tarsila do Amaral pintou paisagens com cores
fortes e caipiras, Villa Lobos pesquisou a musica africana e indigena, Di Cavalcanti
desenhou a mulata em seus quadros, Mario de Andrade criou na literatura o
personagem “Macunaima”, Portinari pintou o café, as secas e os retirantes.

Mas, além do movimento “nacionalista” ou de integragdo nacional, surge, no
Nordeste, o movimento regionalista, na busca dos valores regionais e tradicionais. O
maior expoente do movimento foi Gilberto Freire, que, em 1926, organizou um
congresso em Recife e langou o “Manifesto Regionalista”, contando com o apoio de
varios escritores, como José Lins do Rego e José Américo de Almeida. Contudo,
Guilherme Mota (1977) afirma que o regionalismo, como ideologia, ndo ocorre

exatamente em detrimento da contraposi¢cao ao projeto nacional.

A primeira delas é que o “regional” ndo deixa de ser “nacional”, ou seja, a
matriz-basica de organizagao social em todo o Brasil € a mesma, apoiada
num certo tipo de miscigenagao realizada na ordem patriarcal. O grande
relevo dado ao regionalismo deve ser apreciado no contexto de transicdo
em que foi produzido, as diversas oligarquias regionais vendo contestado
seu poderio pelos revolucionarios de 1930, portadores de um projeto
nacional, e com os quais, em certo grau, € conforme a regido, souberam
estabelecer uma politica de compromisso (MOTA, C., 1977, 58).

Na segunda metade do século XX, o Estado brasileiro assume o papel de
criador da identidade nacional, institucionalizando érgéos oficiais, visando planificar
a cultura.

O marco da intervengéo estatal nos érgaos culturais € o ano de 1964 com o
golpe militar, que teve uma dimens&o politico-ideolégica e, também, econémica, em

que o pais preparava-se para internacionalizacao do capital. Na cultura, cria-se um
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mercado cultural de bens materiais e simbdlicos para atingir o grande publico,
busca-se, nesse momento, integrar as diferengas regionais para hegemonia estatal,

através da integracao nacional.

O crescimento da classe média, a concentragado da populagdo em grandes
centros urbanos vao permitir ainda a criagdo de um espaco cultural onde os
bens simbdlicos passam a ser consumidos por um publico cada vez maior.
64 inaugura um periodo de enorme repressao politica e ideolégica, mas
significa também a emergéncia de um mercado que incorpora em seu seio
tanto as empresas privadas como as instituicbes governamentais. Durante
o periodo 64-80 ocorre uma formidavel expansao, a nivel da produgéo, da
distribuicdo e do consumo de bens culturais (ORTIZ, 1994, 83).

O Estado, no plano do dominio cultural, cria instituicdbes que organizam os
setores da cultura: em 1966, o Conselho Federal de Cultura e o Instituto Nacional de
Cinema; em 1967, a EMBRATUR; em 1969, a EMBRAFILME; em 1975, a FUNARTE
e o Plano Nacional de Cultura; em 1976, a Radiobras. Nesse momento, também

aparece uma ligacao entre cultura e turismo estruturada pela politica estatal pds-64.

A politica de turismo tem um impacto importante no processo de
mercantilizagdo da cultura popular. Nao é por acaso que as Casas de
Cultura Popular, sobretudo no Nordeste, se encontram sempre associadas
as grandes empresas de turismo, que procuram explorar as atividades
folcléricas e os produtos artesanais. Por outro lado, parece existir uma
divisdo de trabalho entre cultura de massa e cultura “artistica” e popular
(ORTIZ, 1994, 87, grifo do autor).

Além de érgaos oficiais, o Estado também insere leis e decretos para
organizacao dos bens culturais. Percebe-se que, ainda hoje, a cultura é tratada pelo
governo como um recurso utilizavel pela ordem econémica e que deve ser produzida
e preservada para tal. Apds o periodo do regime militar no Brasil, outras medidas de
estruturacao da cultura foram inseridas nos governos subsequentes.

No inicio do século XXI, com o intuito de ressaltar as diferencas culturais, hé a
afirmacao das identidades regionais e estaduais, como reacdo a homogeneizacao

cultural, advinda, principalmente, da globalizacdo econémica. Com a globalizacao, o
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discurso nacional e regional é afinado pelo discurso global. Os acontecimentos
mundiais passam a influenciar diretamente o modo de vida de todos, principalmente,
na area econémica. O aumento dos precgos, as cotacdes do dolar, o valor das acdes
nas bolsas repercutem por todo mundo. Assim, a migracdo, os fluxos e os
deslocamentos reelaboram os conceitos.

Desta forma, a construcao da identidade nacional brasileira caminha de
acordo com os rumos histéricos. A cada momento, reflete as idéias de um grupo, de
intelectuais, de movimentos sociais ou culturais, do Estado e, por fim, do modelo

imposto pela internacionalizagdo do capital.

3.1.2. Multiculturalismo e Culturas Hibridas

A cultura como expressao das manifestagbes de bens intangiveis e tangiveis
€ de suma importdncia na construgdo da identidade de um povo, que tem
caracteristicas préprias, em seu modo de agir, de pensar e de construir. Como a
cultura é o que nos torna singulares, o patriménio, enquanto expressao cultural, é
que vai edificar os costumes, a politica, os interesses econOmicos e as

caracteristicas do lugar.

O homem é um animal que constitui, através de sistemas simbdlicos um
ambiente artificial no qual vive e 0 qual esta continuamente transformado. A
cultura é, propriamente, esse movimento de criagdo, transmissdo e
reformulacdo desse ambiente artificial (DURHAM apud PELLEGRINI, 1997,
92).
Assim, muitas sociedades também devem ser estudadas sobre o viés do
multiculturalismo, quando nestas convivem diferentes comunidades culturais e
constroem uma vida em comum, com habitos diversos de varios grupos e, ao

mesmo tempo, tendo perdido caracteristicas de suas origens.
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O multiculturalismo existe na constituicdo de sociedades mistas, que se
formaram a partir dos deslocamentos, no movimento de migracédo. Deve, entretanto,
ser analisado com reserva, pois este processo nao ocorre no Brasil e apresenta-se
na Europa, nos Estados Unidos e no Canada, apds a segunda Revolucao Industrial,
se repetindo na descolonizagdo da Africa e da Asia, pelos fluxos migratérios. Por
outro lado, enquanto respeito a alteridade, o multiculturalismo, a principio, nas
sociedades, onde existe, incorporam preconceitos. Desta forma, se trata de
“administrar” a diferenga das comunidades. Como explica Hall (2003, 52) sobre o
termo multiculturalismo: “refere-se as estratégias e politicas adotadas para governar
ou administrar problemas de diversidade e multiplicidade gerados pelas sociedades
multiculturais”.

Nesse movimento de migracdo, as pessoas assumem as condicoes
diaspéricas, em que tém que adotarem posicoes multiplas e deslocadas, nos
diversos modos de viver, devido a mudanga para outros espagos, em busca da
sobrevivéncia ou de outras experiéncias. Muitas vezes, ocorre também a diaspora
de sentido, sem ter acontecido a migracdo de espagos, em que muitas pessoas
sentem que nao pertencem e nao fazem parte daquele lugar e daquele grupo
cultural, no qual habita.

Além do termo da tradicdo ligada as culturas tradicionais, como se fossem
fixas e intocadas, que se mantém pelo discurso pedagdgico, ha o termo tradugao
que vislumbra as culturas mistas e diasporicas, com elementos tradicionais e
modernos, na manifestagdo do discurso multicultural.

Assim, a tradugcdo sempre ressemantiza, muda o sentido e é disruptiva,
quando evidencia a impossibilidade dessa tradicao viver de maneira intocada e, ao

traduzir-se, ocorre o processo de atualizagdo. Para Bhabha (1998, 313), “a tradugéo
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€ a natureza performativa da comunicagao cultural. [...] E o signo da traducéo conta,
ou ‘canta’, continuamente os diferentes tempos e espacos entre a autoridade cultural
e suas praticas performativas”. O termo “hibridismo” ou “hibridagédo” € que melhor
caracteriza esse processo de traducao cultural a partir das didsporas multiculturais.
Os diversos processos culturais, no fim do século XX, discutem e descrevem
0S processos interétnicos, a globalizacao, as viagens, as fusoes artisticas, literarias
e comunicacionais. Assim, como no plano bioldégico, a hibridagdo resulta em
variedades de elementos e contribui para a sobrevivéncia ante mudangas que

podem vir a ocorrer.

A etnia é o termo que utilizamos para nos referirmos as caracteristicas
culturais — lingua, religido, costume, tradigbes, sentimento de “lugar” — que
sdo partilhadas por um povo. E tentador, portanto, tentar usar a etnia dessa
forma “fundacional”. Mas essa crenga acaba no mundo moderno, por ser um
mito. A Europa Ocidental ndo tem qualquer nagao que seja composta de
apenas um Unico povo, uma Unica cultura ou etnia. As na¢des modernas
sao, todas, hibridos culturais (HALL, 1999, 62).

Para essa hibridacdo acontecer como tal, € necesséaria a transmisséo e a
troca de diferentes origens culturais, através do intercambio de trocas simbdlicas, no
qual aparece o discurso, como elemento simbdlico que celebra estas mudancas e
transicdes. Contudo, o discurso é, também, o espaco da resisténcia das tradicoes e
da negociacdo com 0 novo, com 0 moderno. Assim, o mundo multicultural acena
para um mundo da negociacdo de simbolos, de idéias e de modos de vida. As
negociacoes sao necessarias, visto que, tempo, geracdo e espago nhao sao
alinhados e estéticos, estdo, antes, em constante mudanga. O multiculturalismo vai

ocorrer, de fato, no chamado entre-lugar.

A globalizagao cultural é figurada nos entre-lugares de enquadramentos
duplos: sua originalidade histérica, marcada por uma obscuridade
cognitiva; seu “sujeito” descentrado, significado na temporalidade nervosa
do transicional ou na emergente provisoriedade do “presente” (BHABHA,
1998, 297).
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O entre-lugar é o espago que contempla os diferentes modos de viver, de
diferentes culturas, onde se da o cruzamento de fronteiras culturais, e a cultura faz
trocas, concessoOes, se atualiza, se ressemantiza e é onde aparece, de fato, seu
carater dinamico. O entre-lugar pode ser considerado como um terceiro espaco,
onde ndo ha a sincronia entre a cultura nacional e global.

O termo hibrido se refere a mistura de hébitos, crengcas e formas de
pensamento de vérias sociedades, com diferengas étnicas, de produtos de
tecnologias diversas, dos processos sociais modernos e pds-modernos. Pode-se
considerar, também, a hibridacdo, como um sistema de misturas interculturais
geradas pelas integragdes dos Estados, dos populismos politicos e das industrias

culturais. Este processo cultural ocorre no Brasil desde sua colonizagao européia.

Ao transferi-la [a hibridagao] da biologia as analises socioculturais, ganhou
campos de aplicagcédo, mas perdeu univocidade. Dai que alguns prefiram
continuar a falar de sincretismo em questdes religiosas, de mesticagem em
histéria e antropologia, de fusdo em mdusica [...]. Entendo por hibridacdo
processos socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que
existiam de forma separada, se combinam para gerar novas estruturas,
objetos e praticas (CANCLINI, 2003, XIX).

No campo da musica, por exemplo, surgem novos ritmos com a combinagao
de melodias étnicas: a fusdo da musica classica com a contemporanea; a mistura do
jazz e da salsa; a chicha, criada a partir de ritmos andinos e caribenhos; as
reinterpretacdes de Mozart por um grupo afro-cubano de jazz; e as regravagdes de
melodias inglesas e hindus pelos Beatles.

No Brasil, ocorre o0 movimento mangue, mais especificamente em
Pernambuco, com as denominagbes manguebeat ou manguetown, mistura ritmos

como o rock, o maracatu e o frevo, no encontro de tambores e de batuques com a
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guitarra elétrica, a bateria e o contra-baixo, ficou famoso no pais através,
principalmente, do cantor Chico Science e da banda Nacao Zumbi. Outra expressao
dessa mistura musical € o axé, que une elementos do afoxé, samba, batuque e
outros ritmos, criado e divulgado na Bahia por varios artistas.

Também na area de comunicacdo, as criagdes advém de ambientes
multiculturais divulgadas por veiculos de multimidia, em montagens de imagens,
sons, movimentos, em cores e formas diversas. Para Canclini (2003, XXIl), “a
hibridagdo surge da criatividade individual e coletiva. Nao s6 nas artes, mas também
na vida cotidiana e no desenvolvimento tecnolégico. Busca-se reconverter um
patrimdnio [...] para reinseri-lo em novas condi¢des de produgéo e mercado”.

Assim, surgem novos produtos como o grafite, as histdérias em quadrinhos, os
hipertextos, as edi¢cdes audiovisuais e eletrénicas a partir das novas modalidades de
cultura e novos instrumentos conceituais. Como caracteristicas dos processos
hibridos estdo o de descolecionamento e de desterritorializacdo, a partir de
mecanismos de reprodugdo, que reestruturam as imagens e os contextos, como as
fotocopiadoras, os videocassetes, os videoclips e os video-games, surgindo uma
nova logica na producgao intelectual. Com esse mecanismo, é possivel reorganizar
livros, filmes e jogos eletrénicos.

Desta forma, a cultura em seu conceito de abordagem, a partir do
multiculturalismo, da traducdo e do hibridismo acena para uma ampla definicdo que

perpassa pelo transformar humano em seus transitos sociais.

A cultura é uma totalidade complexa constituida por normas, por habitos,
repertdrios de acgéo e de representacdo, adquiridos pelo homem enquanto
membro de uma sociedade. Toda cultura € singular, geograficamente ou
socialmente localizada, objecto de expressdo discursiva numa lingua
determinada, factor de identificagdo pelos grupos e pelos individuos e de
diferenciagdo em relagdo aos outros e em relagdo aos seus lugares
vizinhos. Toda cultura é transmitida pelas tradigées reformuladas em funcéo
do contexto histérico (WARNIER, 2000, 16).
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Ainda enquanto expressao de construgdo e reconstrucdo continua, a cultura
decorre de acordo com as propriedades do contexto e se apresenta pelos simbolos,
pelas idéias e pelos bens que produz e cria. Ao estudar a cultura, é possivel ver que
esta se desdobra em varios pontos focais e deve-se enxergar também sua condicao
de expressdao humana para fruicdo estética e, além disto, como produto cultural
voltado ao mercado, para gerar lucros. Por essa andlise, se revela a identidade
cultural de um lugar.

3.2. PATRIMONIO CULTURAL: BENS CULTURAIS COMO PATRIMONIO
DE TODOS

Como a cultura estd sempre em transformacdo, a partir desta € possivel
entender as modificagdes que ocorrem no patriménio cultural. No patriménio
arquitetbnico, por exemplo, no decorrer dos tempos, sdo realizadas reformas
publicas, preservagdes, mudangas gerais, pluralidade arquitetbnica ou mesmo a
manutencdo do purismo de linha. Assim, a cada momento, séo refletidos, nos bens
culturais, o pensamento, os saberes, os simbolos, as criacées e as recriacoes da
comunidade habitante de um determinado local. Desta forma, o patriménio
arquiteténico de um lugar demonstra os tracos culturais da comunidade, onde esta

inserido.

Modernamente se compreende por patriménio cultural todo e qualquer
artefato humano que, tendo um forte componente simbdlico, seja de algum
modo representativo da coletividade, da regido, da época especifica,
permitindo melhor compreender-se o processo histérico (PELLEGRINI
FILHO, 1997, 94).

O professor francés Hugues de Varine-Boham (apud Lemos, 1981) explica

que o patriménio histérico-cultural esta dividido em trés grupos: elementos naturais,
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como 0s rios, as matas e as praias; elementos do saber, as técnicas e artes que o
homem utiliza para sobreviver, como saber cozinhar, desenhar, transformar, dangar,
esculpir e construir; e, bens culturais que surgem a partir dos outros dois grupos que
sao objetos, artefatos e construcoes.

Os bens culturais se dividem em moveis (que na origem trata-se das artes
plasticas), que sao setoriais e possiveis de serem colecionados como fotografias,
selos, moedas, lendas, musicas, roupas, festas populares; e, imoveis que sdo as
edificagbes como igrejas, residéncias, fortes, prédios, ruas, cidades e monumentos.

Todavia, no presente trabalho, a denominagao de patriménio cultural de uma
nagao é utilizada quando se trata das construgdes, dos costumes, da culinaria, dos
usos, das formas de organizacdo, dos pertences, das religides, enfim, de todo um
representativo legado cultural. O patrimdnio cultural pode ser visto em duas chaves.
Uma que o vincula a tradicdo, a memoria; e outra quando é utilizado pelo Estado
como recurso que legitima a nagao.

Estes bens guardam as marcas do tempo e do espago, como a Igreja Matriz
de Santo Antdnio em Tiradentes, o Mercado Ver-o-Peso em Belém, o Plano Piloto
de Brasilia, o Pelourinho em Salvador, o Cristo Redentor no Rio de Janeiro e a
Praca da Sé em Sao Paulo. Estes lugares cristalizam a meméria, mas, para serem
reconhecidos por todos, os bens culturais devem ter praticas e politicas culturais que
os dinamizam, como, por exemplo, a estatua do Cristo Redentor. A principio, ela é
indice de referéncia identitaria dos habitantes do Rio de Janeiro €, por extensao, do
Brasil. Hoje, entretanto, foi reconhecida a categoria mundial quando passou a ser
considerada uma das sete maravilhas modernas.

Muitos elementos que hoje sdo tombados como bens do patriménio nacional,

foram ressemantizados, ainda que, no passado, tenham sido palcos para outros
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acontecimentos historicos, assim, prédios e palacios viraram museus, bibliotecas e
centros culturais.

O patriménio é atribuido por representacdes sociais, assim é construido por
atores, que vinculam aos elementos e as expressdes algum valor simbdlico. Ligado
aos diferentes discursos, ao se comunicar, o patriménio enseja uma diferenciacao
quanto a atribuicdo de seu valor cultural. Um colar de ouro e pedras preciosas pode
ser visto como um adorno para muitas pessoas; feito de sementes, € um artesanato;
com contas coloridas, refere-se aos orixads no candomblé.

3.2.1. Patrimonio e Memoria

Através das interpretagdes das pessoas, de acordo com a sua cultura e seu
conhecimento, os bens patrimoniais interagem na sociedade. A relacdo entre
cidadania e patriménio ocorre pela representagdo simbdlica e de acordo com a

diferenga dos processos sociais.

A ampliagdo do conceito de cidadania, o que implica reconhecimento dos
“direitos culturais” de diferentes grupos que compdéem uma sociedade, entre
eles o direito a memdéria, ao acesso a cultura e a liberdade de criar, como
também reconhecimento de que produzir e consumir cultura sao fatores
fundamentais para o desenvolvimento da personalidade e da sociabilidade,
veio contribuir para que o enfoque da questdao do que é “nacional”,
beneficiando-se do aporte de compor como a Antropologia, a Sociologia, a
Estética e a Histéria (FONSECA, 2003, 74).

Assim, pela cidadania se da o reconhecimento dos direitos e o respeito aos
diferentes povos e culturas. Como representagdo da nagdo, o patriménio é
selecionado pelo reconhecimento da sociedade através de critérios técnicos e

politicos, instituidos por leis e procedimentos de tombamento.

A perspectiva do patrimbnio como parte integrante da memodria social
também o ressaltaria como um campo de conflito simbdlico da sociedade,
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no qual se registra o jogo da memdria/esquecimento, em geral vencido
pelos segmentos sociais dominantes, que podem impor sua memdria como
a de toda a sociedade. A meméria social, aflora assim, como portadora de
historicidade; as condicdes de construi-la sdo mutaveis e ela reflete as
relagcdes politicas, de possibilidades de exercicio de direitos, que cada
segmento social e também cada individuo tem em determinado tempo
(RODRIGUES, 2005, 18).

Em interacdo com a memdria, o patrimdnio é constituido nos universos
abertos de significacao e ressemantizagcées no seu valor social pelas atualizacdes e
tradugdes que abarca. O conceito de patriménio nos remete, assim, ao conceito de
memoéria quando se trata da preservagcdo do mesmo. Como afirma Octavio Paz
(apud Macedo, Ribeiro, 1999, 17), escritor mexicano, Prémio Nobel de Literatura de

1990:

A destruicdo da memdria afeta ndo apenas o passado, como também o
futuro. Para mim, a memdéria é a forma mais alta da Imaginagdo Humana,
ndo apenas a capacidade automatica de recordar. Se a memoéria se
dissolve, 0 homem se dissolve.

Assim, é importante salientar que a memoéria é viva quando se da a
transmissdo de conhecimentos, dos modos de vida, dos costumes, dos saberes,
pela oralidade, pela escrita, por meios eletrénicos. Sempre atual e viva, no presente,
por ser espontanea, propaga-se pelas lembrancas, pelos habitos, pelo siléncio.

A partir da meméria, também séo definidas as relagées humanas, em que sao
feitas as opgdes do que deve ser preservado do patriménio cultural, enquanto
elementos representativos de uma comunidade. O patriménio arquiteténico, que
também faz parte do legado cultural, vem a ser a forma edificada da identidade de
um povo.

O termo meméria em grego, Mnemosyne, € uma deusa, que, ha mitologia, era
filha de Urano e Gaia e mae de nove musas. E responsavel pela imaginagao criativa

e tem o poder de voltar ao passado para obter lembrancgas; os romanos, por sua vez,
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a consideravam como uma arte. Seixas (1981, 45) coloca que “a meméria ndo é
estatica, nem seu volume e conteudo sdo fixos; ela se movimenta, e esse
movimento configura uma espiral no espaco e no tempo, que se inicia e se atualiza
no presente”. Assim, a meméria surge ligada ao sentimento, a percepcao, diferente

da histéria que é intelectual, datada e produzida, mas, que também vive da meméoria.

A memoria é um elemento essencial do que se costuma chamar identidade,
individual ou coletiva, cuja busca é uma das atividades fundamentais dos
individuos e das sociedades de hoje, na febre e na angustia. [...] A memoria,
onde cresce a historia, que por sua vez a alimenta, procura salvar o passado
para servir o presente e o futuro. Devemos trabalhar de forma a que a
meméria coletiva sirva para a libertacdo e ndo para a servidao dos homens
(LE GOFF, 1996, 476-477).

Por isso, as lembrancas do passado sdo mantidas pelos grupos humanos em
lugares de memaria, como museus, centros culturais, monumentos arquitetdonicos e
arquivos. Estes lugares significativos buscam guardar e resgatar vestigios e signos
da vida ao longo dos tempos para a preservagao dos fatos. Assim, a memoria se
cristaliza fora de n6s, em objetos, construg¢des, lendas e monumentos.

O patriménio, enquanto legado cultural, € a forma edificada da identidade de
um povo. Ulpiano Menezes (1990, 30-31) assim define que “a memdéria é que
funciona como instrumento bioldgico-cultural de identidade, conservacao,
desenvolvimento, que torna legivel o fluxo dos acontecimentos”. A memaria evoca o
passado para rever o presente e garantir a identidade. Em sua dimensao coletiva,
estdo gravados nos bens culturais, dos monumentos aos depoimentos das pessoas,
nas imagens, através de lembrangas, fotografias, videos, livros, objetos e demais
registros, que buscam tornar memoraveis os acontecimentos e as expressdes da

cultura de uma localidade.
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A memodria ndo € um simples lembrar ou recordar, mas revela uma das
formas fundamentais de nossa existéncia, que é a relagdo com o tempo, e,
no tempo, com aquilo que esta invisivel, ausente e distante, isto é, o
passado. A memdria é o que confere sentido ao passado como diferente do
presente (mas fazendo ou podendo fazer parte dele) e do futuro (mas
podendo permitir espera-lo e compreendé-lo) (CHAUI, 1995, 130).

Assim, a memdria busca no passado informacbdes para compreensdo do
presente, através dos pensamentos, dos sentimentos, das agdes e das percepcoes.
Como resultado, a memodria se apresenta como um processo de interacao social

entre passado e presente.

Enquanto historiadores procuram, através da meméria, pelos diversos
componentes que constituiram os contextos culturais do passado,
sociélogos e antropo6logos elegem a memdria coletiva como elemento-
chave para a compreensdo da constituigdo de praticas e comunidades
imaginérias do presente. Neste caso, néo se trata de investigar o passado
através da memoria, mas de procurar compreender o presente a partir das
reconstrugées que sao feitas do passado (SANTOS, Myriam, 2003, 274-
275).

A memoria entdo permite entrelagcar o passado e o presente através de
informagbes armazenadas e transmitidas das experiéncias passadas pelos
individuos, para atender aos interesses do presente. Nao ha apenas uma “memoria”
dos fatos, mas sim “memdrias”, que podem ser de tipos diversos, como: individual,
coletiva, social, nacional, documental, oficial. Memérias que se relacionam, sendo
assim multiplas, diversificadas e combinam entre si diferentes formas, através dos
discursos enunciados.

Entre as caracteristicas da memodria, em comparacdo com a historia, é
necessario destacar que a memdria dialoga entre a lembranga e o0 esquecimento.
Ela é vulneravel quanto as manipulagdes, é coletiva e plural e alimenta-se das
lembrancas. A Histéria também, por sua vez, busca apreender os fatos no tempo,

através de métodos cientificos e tem a pretensdo de ser universal, ao invés de

coletiva, alimentando-se para tal, de vestigios da memaria.
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A histéria seleciona, simplifica, organiza, faz com que um século caiba
numa pagina. [...] A historia é filha da meméria. Os homens nascem,
comem, morrem, mas s0 a histéria pode informar-nos sobre suas guerras e
seus impérios; eles sdo cruéis e banais, nem totalmente bons, nem
totalmente maus; mas a histéria nos dird se, numa determinada época,
preferiram ter maior lucro por um tempo mais dilatado a se aposentarem
depois de terem feito fortuna, e como percebiam e classificavam as cores
(VEYNE, 1992, 18-19).

Enquanto a Histéria é conhecimento por vestigios e documentos, a memdéria é
por lembrangas vagas, globais e flutuantes. Por isso, na memoria ha informagdes e
invencdes e, ao rememorar o passado, € seguido um caminho dificil com conflitos,
siléncios e surpresas.

E necessario pensar o conceito de patriménio de forma ampla, ndo apenas
como prédios e monumentos que preservam a meméria de poucos, mas aquilo que
se refere a todos, como conteudo simbodlico que descreve todos o0s grupos
formadores da identidade nacional. Entdo, o patriménio cultural deve ser visto como
o0 conjunto de bens reconhecidos pela sociedade, através de simbolos que
representam essa producdo do passado. Santana (2001, 171) coloca que “alguns
bens que acumulam durante a sua histéria mais significados, passando assim a
merecer esforco especial no sentido de sua preservacao e disponibilizagcdo para
usos futuros”. Os bens caracterizam a identidade local e traduzem o modo de vida
das pessoas. Mas, muitas vezes, os lugares considerados e preservados como
patriménio cultural privilegiam somente alguns grupos sociais, ligados a elite das

cidades.

Tal situagdo veio reforgar a idéia de que as politicas de patrimbnio sdo
intrinsecamente conservadoras e elitistas, uma vez que os critérios adotados
para o tombamento terminam por privilegiar bens que referem os grupos
sociais de tradicdo européia, que, no Brasil, sdo aqueles identificados com
as classes dominantes (FONSECA, 2003, 61-62).
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Esses espacos de memdbria, através dos bens culturais iméveis refletem
determinados grupos sociais, econdmicos e politicos. Como acontece em muitas
cidades, em que sao preservados prédios que representam as esferas politicas.
Canclini (2003, 195) aponta que “o patrimdnio cultural funciona como recurso para
reproduzir as diferencas entre os grupos sociais e a hegemonia dos que conseguem
um acesso preferencial a producao e distribuicado dos bens”. Assim, sao protegidas
as residéncias dos grandes proprietarios de terras e ndo dos trabalhadores rurais.

3.2.2. Patrimonio e Identidade

Na sociedade atual, tudo se apresenta de forma eterna e efémera. Tudo é
eterno, porque € uma continuidade da experiéncia humana, pois nossos discursos e
atos fazem sempre referéncias ao passado e tudo estéd ligado as nossas concepgdes
simbdlicas. Tudo é efémero, porque, a cada momento, o contexto histérico se refaz,
dado a expressdao dinamica da sociedade em sua construcdo humana. Assim,

simultaneamente, ocorre a cultura do eterno e do efémero.

Em se tratando de vida social, a cultura (significacdo) esta em toda parte.
Todas as nossas agdes seja na esfera do trabalho, das relagdes conjugais,
da producdo econdbmica ou artistica, do sexo, da religido, das formas de
dominagao e de solidariedade, tudo nas sociedades humanas é constituido
segundo os codigos e as convengbes simbdlicas a que denominamos
“cultura” (ARANTES, 1990, 34).

Através deste olhar, a cultura € um amplo sistema de cédigos, que contém
elementos da identidade de um povo. Identidade que indica o nosso estar no mundo.
As mudancgas sociais, ao longo das geragdes, propiciam mudangas de identidade,
sempre com uma redefinicdo dos nossos referenciais culturais.

No mundo de transformagdes constantes, as pessoas buscam agrupar-se em

torno de identidades, religiosas, étnicas ou sociais. A busca de identidades coletivas
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ou individuais torna-se a fonte de significado social, ainda mais em um mundo

globalizado, caracterizado pelos fluxos de capital, poder, imagens e valores.

A identidade esta se tornando a principal e, as vezes, Unica fonte de
significado em um periodo histérico caracterizado pela ampla
desestruturagdo das organizagoes, deslegitimagdo das instituigbes,
enfraquecimento de importantes movimentos sociais e expressdes culturais
efémeras. Cada vez mais, as pessoas organizam seu significado ndo em
torno do que fazem, mas com base no que elas sdo ou acreditam que sao
(CASTELLS, 1999, 41).

Essa transformacao ocorre devido a sociedade informacional emergente,
pautada no aqui e no agora, em que, no presente, sé existem as lembrancas do
passado e as projecdes do futuro. E esse instante presente é tdo efémero e fugaz.

No complexo processo de imbricagdes das identidades, perpassa a metafora
do palimpsesto, um manuscrito em pergaminho raspado por copistas e polido com
marfim que permite uma nova escrita. Da mesma forma que o palimpsesto, as
pessoas adquirem novas identidades, mesmo que as anteriores ainda possam estar
ali em camadas subsequentes.

As identidades assim nao sao fixas, estdo sendo construidas e reconstruidas
e até mesmo reafirmadas nas mudancgas contextuais. Isso ocorre pela narracao das
identidades, na comunicacao e no intercambio entre as pessoas.

Mas, as identidades culturais dos povos devem ser narradas através do
reconhecimento da diferenca nos relatos e nos géneros audiovisuais. Para tal,
devem existir politicas culturais que envolvam a sociedade e o governo, numa
integracdo que dé voz a todos em suas distintas expressdes culturais, o que deve
também envolver o sistema educativo.

Os relatos sobre a identidade cultural apresentam-se, também, de forma

evidente no patriménio cultural construido, que guarda e revitaliza a histéria dos
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povos. Para Funari e Pinsky (2005, 08) "o patrimdnio cultural é tudo aquilo que
constitui um bem apropriado pelo homem, com suas caracteristicas Unicas e
particulares". A analise do patriménio histérico-cultural de um determinado local,
deve, no primeiro momento, liga-lo a identidade do grupo, o qual representa. Nao
devem ser esquecidas as origens étnicas, que, com o0 tempo e com o0s
deslocamentos, misturaram culturas e formaram novos elementos, peculiares de
cada localidade, ora hibridos, ora multiculturais.

O patrimbnio cultural de uma nagédo guarda, entdo, toda a riqueza das
expressdes sociais e artisticas, além dos icones que lembram um povo como Unico
e singular, mesmo que o Brasil seja apenas lembrado, muitas vezes, pelas
referéncias ao samba, futebol e carnaval. Assim, é através de uma comunicagao que
eleve as peculiaridades e diferencas do nosso pais, que serdo legitimadas e

reconhecidas as demais expressdes nacionais.

Instrumento na construcdo da nacionalidade nas sociedades modernas, o
patrimdnio histérico e artistico [...] € o documento de identidade da nagao
brasileira. A subsisténcia dele € que comprova, melhor que qualquer outra
coisa, nosso direito de propriedade sobre o territério que habitamos. Ele é
testemunho dos processos de ocupacgao do Brasil, das técnicas construtivas
do passado, dos modos de vida e dos episédios fundamentais da nossa
historia, mas principalmente tem qualidades plasticas que interessam ao
olhar contemporaneo (PESSOA, 2000, 42).

A memdria assegura a reproducdo social, age na construcado e reconstrucao
da cultura, em seu carater dinamico, e reforga a criagdo da imagem nacional para
consolidacao da identidade individual, coletiva e nacional.

Enquanto instrumento da identidade, a memdéria abrange e ressignifica os
simbolos das comunidades, para da legitimidade aos grupos sociais, quando se
apresenta como sistema organizado de lembrangas, de acordo com as mudangas

ocorridas na histéria, a0 mesmo tempo em que representa e tenta integrar a
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ideologia do povo. Pois os “bens culturais ndo tém em si sua prépria identidade, mas
a identidade que os grupos sociais lhe impéem” (Menezes, U. 2002, 93).

Os bens culturais, assim, representam grupos sociais, nha medida em que
esses se afirmam, através de suas categorias culturais, arquitetbnicas, historicas,
artisticas, etnograficas, ecoldgicas e genéticas. Sao representacdes das pessoas em
todos os processos de construcao humana.

O patriménio ndo apenas representa o passado, mas serve como elemento
de comunicagdo e de construgdo de um determinado povo. Assim, nos bens
arquiteténicos, convivem passado, presente e toda uma dindmica de reconfiguracao
espacial, porque nos lugares habitam idéias, imagens, sons, signos e memérias de

varios momentos.

Os seres humanos usam seus simbolos sobretudo para agir e ndo somente
para se comunicar. O patrimbnio é usado ndo apenas para simbolizar,
representar ou comunicar: € bom para agir. Essa categoria faz a medigao
sensivel entre seres humanos e divindades, entre mortos e vivos, entre
passado e presente, entre 0 céu e a terra e entre outras oposigées. Nao
existe apenas para representar idéias e valores abstratos e para ser
contemplado. O patrimdnio, de certo modo, constrdi, forma as pessoas
(GONGALVES, 2003, 27).

Ao mesmo tempo, em que a identidade esta ligada a cultura, também ocorre
uma relacéo entre esta e a cultura global, pelos elementos consumidos em todo o
mundo, que passam a estar desterritorializados, como roupas, alimentos, objetos e
até mesmo expressdes musicais, isso € exemplificado ao pensar em calga jeans,
refrigerantes, computadores e rock’n’roll.

E como se esses elementos viajassem pelo mundo, para serem escolhidos e
apropriados pelas pessoas, tornando-se, assim, o0 mundo mais homogéneo, em suas
expressdes culturais mundializadas. Sao produtos langados ao mundo pelos efeitos

do poder da comunicacao, pelas propagandas, pelo cinema, pela Internet.
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O supermercado cultural tem se expandido extraordinariamente e
ultimamente vem sofrendo uma exploséo [...] a informagéao e identidades
disponiveis do supermercado cultural [...]. Meu argumento é que as pessoas
de todo o mundo afluente e ligado pelos meios de comunicagdo de massa
de hoje podem ser moldadas tanto pelos supermercados materiais e
culturais como pelo Estado (MATHEWS, 2002, 33).

A cultura, também, estabelece relacdo com o poder, no momento em que se
privilegiam e se escolhem determinados bens culturais como representantes de
grupos politicos, ou ainda, quando através desta pode-se demonstrar e transformar
a sociedade.

Tanto o Estado quanto o mercado global buscam e concorrem para moldar o
mundo e reger a vida de todas as pessoas, através, principalmente, da distribuicao
de bens simbdlicos pelo mercado mundial, bens estes presentes em filmes,
programas de televisdo e musicas. Desta forma, ha uma crescente e ja consolidada
relacdo entre a cultura e a economia. Para Ortiz (1998, 31), “uma cultura
mundializada corresponde a uma civilizagdo cuja territorialidade se globalizou”. O
que pode tornar o mundo pequeno e idéntico, como uma aldeia global, 0 que é um
grande risco para a identidade cultural de cada povo.

Como reflexo dessas tendéncias de valorizar a cultura e organiza-la para o
mercado, em 2005, aconteceu em Salvador, na Bahia, o férum internacional para
organizar o Centro Internacional das Industrias Criativas, érgdo concebido pela
ONU, que visa fortalecer o valor agregado a inovacao e as producgdes artisticas,
advindas do artesanato, da pintura, da literatura, da musica, do teatro e do cinema.
Toda a cultura popular, através dos objetos e pegas, assim como, o0 modo de fazer

estdo contemplados por esta instituigao.
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As industrias criativas ampliam o campo do patriménio cultural para um
sistema internacional de comércio, da regulamentacdo da propriedade intelectual e
da responsabilidade social corporativa, criando a nova economia criativa.

O o6rgado vai buscar difundir as expressdes culturais na interacdo da
criatividade e das forcas de mercado, acompanhando o avango tecnol6gico da
sociedade da informacdo. O evento teve, por objetivo, ainda, promover o diadlogo
entre a iniciativa privada e a esfera publica no que tange a diversidade cultural,
coesdo social, expressdo democratica e a preservagao das culturas nacionais.

3.3. ACOES PARA PRESERVAGAO DO PATRIMONIO CULTURAL

O interesse de se preservar o patriménio cultural esté ligado ao fator politico,
econdmico e social, porque estard sendo preservada a identidade de um povo e sua
historia. A atividade turistica, por exemplo, estd ancorada nesse tripé para que, de
fato, possa se manter, uma vez que os bens culturais de cada local € que atraem o
turista. Quanto ao fator econémico, o patriménio tem uma inclinagdo para o mercado

para os paises que o valorizam e o utilizam no desenvolvimento do turismo.

O patriménio histérico arquitetdnico se enriquece, entdo, continuamente,
com novos tesouros que ndo param de ser valorizados e explorados. A
industria patrimonial, enxertada em praticas com vocagao pedagdgica e
democratica ndo lucrativa, foi langada inicialmente a fundo perdido, na
perspectiva e na hipotese do desenvolvimento e do turismo. Ela representa
hoje, de forma direta ou indireta, uma parte crescente do orgamento e da
renda das nagdes. Para muitos estados, regiées, municipios, ela significa a
sobrevivéncia e o futuro econbémico. E é exatamente por isso que a
valorizagdo do patrimdnio histérico representa um empreendimento
consideravel (CHOAY, 2001, 225-226).

Desta forma, sdo necessarias agdes que preservem o patrimdnio cultural.
Acdes, que, além de manter o patriménio ligado a vida das pessoas, devem ser
revitalizadas através de projetos culturais. Apresentacdes artisticas, museus,

bibliotecas, salas de cinema e programagdes culturais que resgatem o sentido
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desses bens culturais na vida das pessoas. Assim, Carlos Lemos (1981, 29) afirma
que “preservar € manter vivos, mesmo que alterados, usos e costumes populares”.

Um bom exemplo € o Palacio do Catete, no Rio de Janeiro, transformado no
Museu da Republica. Trata-se de um espaco ocupado, constantemente, pela
populacdo daquela cidade e por turistas. O museu guarda o mobiliario, as obras de
arte, objetos significativos da Histéria da Republica, uma vez que foi em suas
dependéncias que Getulio Vargas suicidou-se. Em seus anexos, existem ainda uma
livraria com espago para leitura, sala de cinema, laboratério de informética, um local
para exposicbes temporarias, lanchonete, parque infantii com areas para
caminhadas, além da possibilidade de abrigar eventos sociais, como saraus e
reunides. Este espaco foi inaugurado como museu em 1960, quando foram
encerradas as atividades como a presidéncia do Brasil.

Para Barreto (2000, 13), “determinar o que é digno de preservacao é uma
decisdo politico-ideoldgica, que reflete valores e opinides sobre quais sédo os
simbolos que devem permanecer para retratar determinada sociedade ou
determinado momento”. Assim, essa escolha deve passar pela esfera politica em
didlogo com a comunidade, para que juntos possam decidir o que deve ser

preservado quanto aos bens culturais da cidade.

Esse conjunto de bens e préaticas tradicionais que nos identificam como
nagao ou como povo €& apreciado como um dom, algo que recebemos do
passado com tal prestigio simbdlico que ndo cabe discuti-lo. As Unicas
operagdes possiveis — preserva-lo, restaura-lo, difundi-lo — sdo a base mais
secreta da simulagao social que nos mantém juntos (CANCLINI, 2003, 160).

A preocupacao em torno da preservagao dos bens culturais esta instituida em
documentos oficiais registrados em Cartas Patrimoniais. Estes documentos tratam

sobre restauracdo, respeito ao carater histérico dos bens, protecdo aos
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monumentos, construcdo em torno de bens arquiteténicos, interagdo com a
comunidade, educacao da populagao e propriedade cientifica da area cultural. Estes
elementos estdo presentes na Carta de Atenas de 1931, na Carta de Veneza de
1964, na Convencdo de Paris de 1972, na Declaracdao do México de 1985, na
Conferéncia Geral das Nacdes Unidas de 1992, na Carta de Mar Del Plata de 1997,
entre muitos outros documentos com o objetivo da preservagdo do patriménio
cultural. No caso brasileiro, damos destaque a duas ac¢des de preservagao, a criagao
do SPHAN (1937) e o que prega a Constituicdo Federal de 1988.

3.3.1 IPHAN: da linha “pedra e cal” a de “referéncia”

Em 1937, o governo federal passa a se preocupar com a preservagao do
patriménio cultural. Neste ano, foi criado o SPHAN, que era o Servico do Patriménio
Historico e Artistico Nacional em 13 de janeiro de 1937, pela Lei n° 378, durante a
presidéncia de Getulio Vargas. Na época, o ministro da Educagédo e Saude Gustavo
Capanema pediu a Mario de Andrade que elaborasse um projeto de preservagéo do
patriménio brasileiro. O 6rgéo foi implantado por Rodrigo Mello Franco de Andrade e
em 30 de novembro de 1937, foi promulgado o Decreto-lei n° 25 para organizar a

“protecao do patrimédnio historico e artistico nacional”.

Sob a inspiragdo do Servigo do Patrim6nio Histérico e Artistico — criado em
1927 no Recife por Gilberto Freire, a quem Mario de Andrade solicitou os
direitos da copia do requerimento e da estrutura do érgao pernambucano -,
surgiu o anteprojeto do Servigo do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional,
que consagrou definitivamente a necessidade da preservagao do patrimonio
cultural brasileiro. Dez anos depois da iniciativa nordestina, a partir do
decreto-lei n° 25 de 30 de novembro de 1937, Rodrigo Melo Franco de
Andrade dedicou-se a imensa tarefa de proteger esse patrimdnio, nos
moldes anteriormente criados em Pernambuco e na Bahia, pois Anisio
Teixeira, secretario de Educacgao desse ultimo Estado, se adiantara também
a Unigo, solicitando as copias do o6rgdo primeiro criado no Recife
(MOURAO, 1990, 05).
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O anteprojeto de lei de Mario de Andrade tinha por objetivo dar uma visao
sistematica da preservacao e resguardar a totalidade dos bens culturais de nosso
patriménio cultural. Definido-o como arte, foi agrupada em oito categorias: arte
arqueoldgica, arte amerindia, arte popular, arte histérica, arte erudita nacional, arte
erudita estrangeira, artes aplicadas nacionais e artes aplicadas estrangeiras.

No Decreto-lei n° 25, o patrimonio histérico e artistico nacional foi definido no
Artigo 1° como: “o conjunto dos bens moéveis e imoOveis existentes no pais e cuja
conservagao seja de interesse publico, quer por sua vinculagéo a fatos memoréaveis
da histéria do Brasil, quer por seu excepcional valor arqueoldgico ou etnografico,
bibliografico ou artistico”. Tal Decreto-lei tem o intuito de n&o deixar esquecer ou
deteriorar os objetos materiais e as expressdes imateriais, bem como a memoria
coletiva. Este documento possibilita o reconhecimento dos bens e o0 processo de
tombamento, que é um instrumento juridico para protecdo dos ambientes
arquiteténicos vinculados a historia.

Para implantacdo e consolidacdo deste 6rgao, Rodrigo Mello Franco de
Andrade contou com a colabora¢do de Mério de Andrade, Manuel Bandeira, Afonso
Arinos, Lucio Costa e Carlos Drummond de Andrade, ilustres brasileiros, defensores
das expressdes culturais do pais. Nos primeiros anos de funcionamento, foram
realizadas as seguintes atividades: redacdo de uma legislacdo especifica para
protecao do patrimdnio cultural; preparacao de técnicos; realizacao de tombamentos,
restauracdes e revitalizacbes de bens culturais imdéveis; organizacdo do acervo
documental e etnogréfico de obras de arte e bens méveis.

Essa fase de criacdo do SPHAN é designada como herdica, em que
intelectuais modernistas passaram a atuar como homens publicos. E assim chamada

de fase herdica por constituir o momento fundador da preservagé@o patrimonial no
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Brasil. Porém, deve ser analisada com cuidado, pois esta d& prioridade a producao
da elite, tombando os lugares representativos da classe alta. Prova disso é que o
orgao foi criado a partir do que intelectuais definiram como arte, histéria, tradicao e
nagao, conceituando o patriménio numa visao limitada, que foi adotada pelo Estado
neste periodo.

O SPHAN foi criado, em um contexto cultural, que, se por um lado, havia o
modernismo, como movimento cultural de renovacgdo, por outro, estava ligado a
ascensao do Estado Novo, como uma forma de governo autoritdrio, em que o
Estado passa a ser o representante legitimo dos interesses da nagéo. Na relacao da
cultura com a politica, 0 governo criou varias instituicbes para organizar 0 acesso
aos livros, ao teatro, ao cinema, ao radio, bem como, ao patriménio cultural através
do SPHAN, em que o patriménio estd no projeto de construcdo da nacdo pelo
Estado. Em 1946, o SPHAN passa a denominar-se DPHAN, Departamento do
Patrimonio Histérico e Artistico Nacional.

Para Fonseca (2005, 113), “na fase heroica, o processo de decisdo quanto a
selecdo e a valoracdo dos bens a serem tombados era conduzido quase
exclusivamente pelos funcionarios da instituicdo ou por seus colaboradores”. O
tombamento foi instituido como uma pratica para garantir o direito individual da
propriedade e defender o interesse pela preservacdo do bem cultural. No entanto,
foram registrados bens pela perspectiva estética e ndo pelo carater histérico, visto
que, praticamente, ndo havia historiadores entre os funcionarios do SPHAN. Além
disto, esta fase foi marcada pela expresséo “pedra e cal”’, em que o érgao priorizou e
atribuiu mais importancia aos bens culturais arquiteténicos. O fim da mesma foi
marcada pela aposentadoria de Rodrigo Mello Franco de Andrade, em 1967,

sucedido pelo arquiteto Renato Soeiro.
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Com a queda do Estado Novo (1937), comeca uma fase caracterizada pelo
desenvolvimento do pais. O regime militar passa a atuar na area cultural como
repressor e organizador da cultura com uma conduta autoritaria.

O modelo da gestao fundadora do DPHAN sofre um desgaste pelas atitudes e
conceitos do que seja patriménio, além da falta de recursos financeiros e humanos
para continuar as atividades de preservacao do patriménio cultural. Com esses
problemas, é necesséario que o 6rgao tente mobilizar o governo e a sociedade para
essa causa, visto que ndo poderia mais funcionar isolado das mudancgas politicas,
que o pais enfrentava.

A partir de 1965, para reformular suas atividades, o SPHAN recorre a
UNESCO para buscar resolver os problemas dos interesses da protecao patrimonial.
Em 1970, o DPHAN transforma-se no IPHAN, o Instituto do Patriménio Histérico e

Artistico Nacional.

O objetivo era demonstrar a relagdo entre valor cultural e valor econémico, e
nao apenas procurar convencer autoridades e sociedade do interesse
publico de preservar valores -culturais, como ocorrera nas décadas
anteriores. Essa articulagao foi feita em duas diregbes: seja considerando os
bens culturais enquanto mercadorias de potencial turistico, seja buscando
nesses bens os indicadores culturais para um desenvolvimento apropriado
(FONSECA, 2005, 142).

Com este objetivo, surge em 1973, o Programa Integrado de Reconstrucao
das Cidades Histéricas, o PCH, em que estados e municipios devem criar
instituicoes e legislagdes prdprias quanto a questao cultural. Esse programa também
serviu para dar suporte as atividades turisticas e a utilizagéo de bens culturais como
fonte de renda.

Esta € a chamada fase moderna do IPHAN, em que outros intelectuais

diferentes da fase herdica, definiram novos valores e interesses para a area cultural.
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Na busca pela modernizagdo da nog¢ao de patrimdnio, vinculada a questao cultural e
ao desenvolvimento, surgiu o Centro Nacional de Referéncia Cultural, o CNRC em
1975. Neste momento, a cultura passa a ser articulada junto as areas politicas e
econbmicas, em que expressoes € bens culturais foram identificados com potencial
de desenvolvimento econdmico. Este centro tinha por objetivo principal, através dos
seus projetos, produzir referéncias na area cultural para serem usadas no
planejamento econémico e social do pais.

O CNRC preocupou-se, principalmente, com a valorizagdo das raizes
populares. O saber popular e suas expressdes foram vistos como fatores de geragéao
de renda para o plano de desenvolvimento do pais através das manifestacdes
culturais vivas, denominadas de “fazer popular’, como praticas sociais. Um dos
maiores expoentes desta fase foi Aloisio Magalhaes, designer e artista plastico que
em 1979 foi nomeado diretor do IPHAN. Neste ano, ocorreu a fusao entre o IPHAN,
o PCH e CNRC, passando a ser uma so instituicdo, uniram-se, neste momento, os
recursos e a forma de gestdo do PCH; o servico técnico e o prestigio do IPHAN; e, a
visdo moderna de patriménio do CNRC.

A partir desta fusdo, surgiu a Secretaria do Patriménio Histérico e Artistico
Nacional (SPHAN), 6rgao normativo, tendo a Fundacdo Nacional pré-Meméria
(FNpM), como 6rgao executivo. Essa ligacao visava revitalizar o IPHAN e passou a
ser a unido entre a preservacao de “coisas mortas” de “pedra e cal’ e de “coisas
vivas” das praticas sociais em objetos utilitarios. Para Guimaraens (2002, 63), “a
maior parte do grupo de novos funcionarios do sistema preservacionista
implementado com a integracdo do IPHAN e da FNpM era constituida de jovens

cientistas e professores do campo das letras e das ciéncias sociais”.
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Essa fusdo vem suprir uma lacuna deixada pelo IPHAN em sua gestéo, ao
considerar o patriménio cultural brasileiro apenas como os bens em “pedra e cal’,
delimitados pelas edificagbes arquitetbnicas, que eram as representacdes da classe
alta da época. Essa atuacao restrita, quanto a selecao de bens culturais do SPHAN,
foi criticada pelo CNRC, mudando assim da fase heréica para a moderna. Esta nova
fase marca o momento renovador das praticas de preservacao patrimonial, em que
foram criadas formas modernas de identificacdo do patriménio, visto como produtos
culturais ligados ao mercado, pela ampliagao do conceito de patrimdnio.

3.3.2. A Constituicao Federal de 1988 e as mudancas no IPHAN

Em 1981, foi criada a Secretaria da Cultura, vinculada ao Ministério da
Educacdo e Cultura, em que foi elaborado o documento “Diretrizes para
operacionalizagédo da politica cultural”’, sob a dire¢do de Aloisio Magalh&des. Com sua
morte, em 1982, a secretaria é assumida por Marcos Vinicios Vilaga.

Em 1985, na presidéncia de José Sarney foi criado o Ministério da Cultura,
substituindo a Secretaria da Cultura. O primeiro ministro foi José Aparecido de
Oliveira, passando para Aluisio Pimenta e depois, em 1986, € assumido pelo
economista Celso Furtado, porém, em 1988, volta para as maos de José Aparecido
de Oliveira. O ministério tinha por objetivo estimular a participacdo da sociedade em
suas acgdes, a partir da criagdo de assessorias especiais (como exemplo, do negro,
do indigena, da mulher), com a realizagdo de seminarios com intelectuais e artistas.
Tais agbes intensificaram a implantacao da Lei Sarney, cujo atrativo era o incentivo
fiscal.

A Constituicdo Federal promulgada, em 1988, também trata do patrimdnio

cultural do pais. No Artigo 24, a Lei diz que compete a Unido, aos Estados e ao
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Distrito Federal a protecdo ao patrimdnio histérico, cultural, artistico, turistico e
paisagistico.

O Artigo 215 da Constituicao Federal apresenta: “O Estado garantira a todos
o pleno exercicio dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional e
apoiara e incentivara a valorizagao e a difusao das manifestagdes culturais”.

No artigo 216, que trata da cultura define:

Constituem patriménio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia
a identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira, nos quais se incluem:

l. as formas de expressao;

Il. os modos de criar, fazer e viver;

. as criagoes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV. as obras, objetos, documentos, edificagbes e demais espagos
destinados as manifestacoes artistico-culturais;

V. 0s conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cientifico.

Além de proteger o patrimdnio brasileiro com inventérios, registros, vigilancia
e tombamento, cabe ao Estado a gestdo da documentagdo para pesquisa, bem
como, incentivos para a producao dos bens culturais.

A Lei Sarney foi revogada no inicio do governo Collor de Mello e substituida
pela Lei Rouanet. O Ministério da Cultura foi extinto, em marco de 1990, também no
governo Collor de Melo, em que houve um desmantelamento da area cultural no
pais. Nesta época, foi criada a Secretaria da Cultura, vinculada diretamente a
presidéncia da Republica, assumida por Ipojuca Pontes. Neste momento, também foi
extinto o SPHAN e a FNpM e criado o Instituto Brasileiro do Patriménio Cultural com
a sigla IBPC, presidido por Lélia Coelho Frota.

Mas em 1992, com as mudangas politicas, que o pais atravessou, com a
queda do governo Collor, houve a extingdo da Secretaria de Cultura e a recriagdo do

Ministério da Cultura, assumido por Antonio Houaiss.
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Em 1994, o IBPC volta a se denominar IPHAN (Instituto do Patriménio
Historico e Artistico Nacional), que atende aos artigos da Constituicao Federal de
1988 e esta vinculado ao Ministério da Cultura. Tem a funcéo de fiscalizar, proteger,
identificar, restaurar, preservar e revitalizar monumentos, sitios, bens moéveis e
iméveis do pais. Possui 29 unidades, a administragdo central esta localizada em
Brasilia, além de 21 superintendécias regionais, 6 superintendécias sub-regionais,
26 museus, 27 escritorios técnicos e 3 centros culturais (Pago Imperial, Sitio Roberto
Burle Marx e Centro Nacional de Cultura Popular).

Em 1998, no cinquentenéario da Declaracdo Universal dos Direitos Humanos,
o Conselho Internacional de Monumentos e Sitios apresenta um documento que

afirma o direito das pessoas.

O direito ao patriménio cultural como parte integrante dos direitos humanos.
Todo homem tem direito ao respeito aos testemunhos auténticos que
expressam sua identidade cultural no conjunto da grande familia humana
(RODRIGUES, 2005, 23).

O regqistro dos bens culturais imateriais foi decretado em agosto de 2000,
quando foi criado o Programa Nacional do Patriménio Imaterial. Em 2003, com o
Ministério da Cultura assumido por Gilberto Gil, cria-se o Departamento de
Patriménio Material, o Departamento de Patriménio Imaterial e o Departamento de
Museus e Centros Culturais. Em 2004, Anténio Augusto Arantes assume a
presidéncia do IPHAN e em fevereiro de 2006, o arquiteto Luiz Fernando de Almeida
assume esta fungéo. Neste ano de 2007, o 6rgao completa 70 anos de atuacao.

De 1937 até 2006, o IPHAN ja realizou os seguintes servigos: 20 mil edificios
tombados; 83 centros e conjuntos urbanos reconhecidos; 12517 sitios arqueologicos

e mais de um milhdo de objetos cadastrados; identificacdo de 250 mil volumes
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bibliograficos e documentacdo arquivistica, incluindo fotografias, filmes
cinematograficos e videos.

Na Bahia, o IPHAN foi criado também em 1937, tendo como primeiro diretor o
poeta e escritor modernista Godofredo Rebello de Figueiredo Filho, que permaneceu
no cargo até 1974. A sede, em Salvador, corresponde a 72 Superintendéncia
Regional, localizada na Casa Berquéd, imével do século XVI. No Estado, o IPHAN
possui quatro escritorios técnicos, nas cidades de Cachoeira, Lengois, Rio de Contas
e Porto Seguro.

A trajetoria do IPHAN, no Brasil, na luta pela preservacdo do patriménio
historico e artistico nacional, se da na relagdo entre o Estado e a sociedade, muitas
vezes, representada por grupos de intelectuais. Toda a busca pela pratica de
protecdo ocorre como fator social emergente nas sociedades contemporaneas, com
diferentes agentes sociais de cada momento histérico. Da fase herdica a moderna,
passou-se da limitada nocao de patriménio intitulada pela expresséo “pedra e cal”
pela importancia arquitetbnica, para a outra linha chamada de “referéncia”, pela
ampliagdo da conceituagao de patriménio, ligado ao fazer e ao saber popular.

Enquanto instrumentos de protecdo, o tombamento de bens imbveis e os
museus para os bens méveis foram as acdées mais efetivas, servindo assim, para
manter as referéncias de identidades e os elementos do imaginario social. As acdes
de preservacgao do patriménio, no Brasil, deve seguir ndo sé o caminho de atender a
legislagdo, mas de envolver a sociedade em acdes que revitalizem os espacos, 0s
objetos e as expressdes da producdo simbodlica dos diferentes grupos, que

compdem a sociedade brasileira.

Da mesma forma, o patriménio arquitetdnico pode ser destruido em nome
de uma modernidade. A falta de conforto, o custo maior de manutencao, a
maior valorizagdo imobiliaria podem fazer com que proprietarios de
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edificagbes histéricas optem por derruba-las e construir no lugar prédios
modernos. Na medida em que esses prédios histéricos tenham interesse
turistico, torna-se viavel economicamente conserva-los. Véarios sdo os
exemplos de edificios histéricos que foram transformados em museus,
pousadas, centros culturais, centros de eventos, restaurantes, centros
comerciais, etc., permitindo a preservagado de suas caracteristicas naturais
(IGNARRA, 1999, 113-114).

Deve haver uma preservacdo ativa em relacdo ao patriménio, que
ressignifique tanto as edificacdes histéricas, quanto os objetos que representam as
caracteristicas de um povo. O bem patrimonial, assim, pode revitalizar e integrar
espacos e necessidades da comunidade, através de centros culturais e locais para
eventos, cursos, exposicdes artisticas, museus, apresentacbes teatrais, feiras,
exposicoes gastronémicas, festivais, festas, saraus, enfim, tornando util para
populacdo e rentavel financeiramente, conseqientemente, atendendo as atividades
do turismo.

Em fungcdo da importancia dos valores culturais, estes nao podem se sobrepor
a atividade turistica, assim como, o turismo ndo deve se sobressair em relacao a
cultura local. Ambos, cultura e turismo, s&o importantes, € mesmo sendo
independentes, se interfaciam, simultaneamente, propiciando o desenvolvimento e a
potencialidade do turismo cultural.

A edificacao do patrimdnio cultural esta ligada as concepcdes de cada época
e a preservacao deste patriménio depende dos acordos entre a comunidade e o
poder publico. A valorizacao do patriménio cultural se da pelo fato de representar a
memoria dos grupos sociais, pois, sendo palco de experiéncias individuais e
coletivas, as pessoas, ao lembrarem dos fatos ocorridos, sentem-se pertencentes ao
mesmo espago, assumindo, assim, uma identidade coletiva. Assim, a heranca

cultural esta presente no patriménio como lugar de memaria. Ao tratar da cultura, no
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Brasil, é possivel verificar que, a cada momento politico, esta foi utilizada como
recurso econémico com o fim de buscar atrair divisas com sua utilizagao.

Ao conceituar patriménio histérico-cultural, observa-se que se trata de um
amplo conjunto de elementos. Por isso, esse trabalho delimita-se ao estudo dos
bens culturais iméveis da cidade de Ilhéus, cujas edificagcbes constituem o

patriménio arquiteténico da cidade.

4. ILHEUS: HISTORIA,
PATRIMONIO ARQUITETONICO
E TURISMO
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Situada na regidao sul do Estado da Babhia,

llhéus é um dos destinos turisticos mais procurados da regiao

por seu patriménio natural, que engloba a variedade da vegetacao da
Mata Atlantica, areas de manguezais, praias, cachoeiras e lagoas,

e por seu patriménio cultural do qual fazem parte elementos

ligados a histéria das Capitanias Hereditarias, a saga do cacau

e ao processo de hibridagéo cultural

que configuraram a identidade da regigo.

Juliana Menezes, 2004

llhéus € uma cidade com 473 anos, localizada na Regido Sul da Bahia. No
século XVI, sua area constituia a Capitania Hereditaria de Sao Jorge dos lIhéus,
quando o Brasil era colénia do Reino de Portugal. Foi a principal cidade na época do
ciclo do cacau, situada a 462 Km de Salvador, capital do Estado. De acordo com o
PRODETUR, o Programa de Desenvolvimento Turistico, a cidade integra a Costa do
Cacau.

A capitania hereditaria foi doada por D. Jodo Ill, Rei de Portugal, para Jorge
Figueiredo Correa, que mandou o tenente Francisco Romero tomar posse e se

estabelecer no lugar.

O patriménio cultural de IlIhéus comegou a ser constituido quando o loco-
tenente Francisco Romero que vinha, sob a ordem de Jorge Figueiredo
Correia estabelecer a posse da capitania recebida do Rei de Portugal D.
Joao I, fixou-se no outeiro de Sao Sebastido, onde foram edificadas as
primeiras casas, a primeira igrejinha e as primeiras fortificacdes (MACEDO,
RIBEIRO, 1999, 21).

A identidade regional era ligada a monocultura do cacau, refletida na
economia, na politica, nas classes sociais e nas expressdes culturais. Esta

referéncia ao cacau faz surgir a “cultura cacaueira”.
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A literatura regional se apropria dos imaginarios criados a partir do cultivo do
cacau, onde aparecem varios atores sociais de distintas classes, dos grandes
proprietarios de terras, que eram os coronéis, aos trabalhadores rurais das fazendas.
As obras ficcionais dos escritores sobre a regido levam em conta todos os elementos
ligados ao “cacau”. Um dos escritores que se destaca é Jorge Amado, nascido na
regido e escreveu varios livros, nos quais sao criados personagens inspirados em
algumas personalidades conhecidas na cidade, contando o ambiente de sua ficcéo
com o patriménio arquiteténico local.

Na relagdo entre historia e literatura na cidade de llhéus, € possivel observar
que, muitas vezes, a historia se utiliza dos textos literarios para contar determinados
fatos. A narracao dos fatos torna-os memoraveis, em que sao privilegiados espagos
da representacao de grupos sociais da cidade. Nestes espacos, alguns prédios do
patriménio arquitetbnico sdo considerados atrativos culturais e foram veiculados em
diversos meios de comunicagao, através de novelas e filmes.

Os bens culturais demonstram aquilo que € comum a todos e o0 que 0s
representam, ja que o ser humano é eminentemente simbdlico. Os bens culturais
assim perpassam a noc¢ao de ideologia, pois constituem uma identidade e trabalham
com a nogao de pertencimento.

Logo, o patrimdnio transforma um simples lugar em espaco social, como diz
Bhabha (1998, 203) “uma humanizacao criativa desta localidade, que transforma
uma parte do espaco terrestre num lugar de vida historica para as pessoas”.

Como a cidade de Ilhéus possui um patriménio de importante valor histérico e
cultural, este deve ser preservado e revitalizado também para o setor turistico,
quando se apresenta como atrativo turistico do local. Mas, para que isso ocorra, sao

necessarias agoes efetivas, em sinergia, entre a esfera publica, a iniciativa privada e
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a comunidade, capazes de tornar o turismo uma atividade sustentavel para a cidade
€ para a regiao.

O turismo, em Ilhéus, é uma das atividades econ6micas, que ainda nao
despontou, no cenario econdmico, como um polo forte que desencadeia, por si sO, a
movimentacao de capital neste local. Ainda necessita de uma administracdo que
redescubra o seu potencial, através dos atrativos naturais e culturais e fornegca uma
infra-estrutura de acordo com as suas necessidades. A criagdo de projetos de
politicas publicas deve organizar a atividade turistica, com roteiros e programas

capazes de aumentar o numero de turistas e sua permanéncia no local.

Até o final da década de 70, o turismo ndo tinha expressao econémica. Os
administradores de Ilhéus estiveram desatentos a esse grande polo turistico,
deixando de explora-lo como fonte de renda, ndo preparando uma estrutura
urbana capaz de servir de atragdo ao turismo nacional e internacional. A
rede hoteleira era incipiente e os servicos de saneamento basico e de
transportes coletivos, muito deficientes. O turismo de Ilhéus comegou a ser
explorado ap6s a mudanga de mentalidade da administragdo municipal,
mostrando claramente a vocagao da cidade para este ramo, gerando assim
mais uma fonte de renda, uma forma de diversificar a economia do
municipio (ANDRADE, 2003, 117).

Deve-se levar em consideragdo o que estd além do turismo formatado, ao
perceber a comunidade como um todo e nao sé um fragmento (voltado para o leitor
das obras que tem como cenério a cidade de Ilhéus). A Puxada do Mastro de Sao
Sebastidao, as apresentagdes do grupo afro Dilazenze, o Carnaval Cultural, a
Semana Jorge Amado, a Caminhada Cultural e a Festa de lemanja sdo exemplos
dos bens imateriais que compdem o legado cultural de llhéus. Muitas dessas
expressdes culturais ndo sao valorizadas pela atividade turistica, que coloca, tao
somente em evidéncia, os prédios e os eventos que evocam a literatura e o icone

Jorge Amado.
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Nesta terra se da o encontro da histéria e da literatura, onde elementos se
misturam e se reproduzem e a “cultura cacaueira” abarca dados ficticios e
documentais para narrar os acontecimentos e as tramas do lugar. Através da histéria
e da literatura, o patriménio arquitetbnico tem como icone, para o desenvolvimento
da atividade turistica, a figura do escritor Jorge Amado, que utilizou a cidade como
cenario de suas tramas literarias. Os poderes municipal e estadual se utilizam e
“vendem” este icone, além de adota-lo como critério para divulgacao da cidade no
setor turistico.

4.1. HISTORIA: CONSTRUCAO DE ACONTECIMENTOS

O discurso histérico nutre-se dos acontecimentos e constitui uma forma de
abordar os fatos. Assim, quem narra constréi discursivamente os acontecimentos,
optando, entre varios itinerarios, pelo caminho mais adequado a luz de uma
subjetividade, de uma ideologia, sendo a histéria a narragdo de quem organiza a
trama.

A histéria se compromete em explicar e analisar os fatos a partir de um olhar,
onde as verdades sao construidas a partir de interesses diversos, as vezes, ligados
a pequenos grupos sociais. Foucault (1999, 79) coloca que “a histéria € o discurso
do poder, o discurso das obrigacdes pelas quais o poder submete; é também o
discurso do brilho pelo qual o poder fascina, aterroriza, imobiliza”. Os relatos
historicos, quase sempre, estdo do lado de quem exerce o poder e tal fato ocorre na
cidade de llhéus.

O historiador constréi o acontecimento, tornando-o evento, quando seleciona
0 que narra em detrimento de outros fatos. Tudo o que se narra € compreensivel,

visto que se pode narra-lo, é a andlise do processo de como se dao os fatos. Até
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porque o percurso da trama é livre, visto que ha varios caminhos para explicar os

fatos ocorridos. Para Paul Veyne, historiador da Nova Historia:

Basta admitir que tudo é histérico para que esse problema se torne, ao
mesmo tempo, evidente e inofensivo; sim, a histéria ndo é senao respostas
as nossas indagagodes, porque ndo se pode, materialmente, fazer todas as
perguntas, descrever todo o porvir, e porque o progresso do questionario
histérico se coloca no tempo e é tao lento quanto o progresso de qualquer
ciéncia; sim, a histéria é subjetiva, pois ndo se pode negar que a escolha
de um assunto para um livro de histéria seja livre (VEYNE, 1992, 37).

A histéria, ao ser produzida, é subjetiva, porque é feita por seres humanos.
Assim, 0s objetos e o0s percursos, ao serem estudados, se dao pela liberdade e
curiosidade de quem vai percorrer. Como diria Foucault (1999, 78) “a histdria,
portanto, torna memoravel e, ao tornar memoravel, insere os gestos num discurso
que coage e imobiliza os menores feitos em monumentos que vao petrificad-los e
deixa-los de certo modo eternamente presentes”.

A Historia diferente da memaria exige distanciamento dos fatos, pois estuda o
passado. Como afirma Veyne (1992, 18-19) “a histdéria €, em esséncia,
conhecimento por meio de documentos. Desse modo, a narragao historica situa-se
para além de todos os documentos, ja que nenhum deles pode ser o préprio evento”.

A Historia busca estudar os fatos a partir de fontes documentais, através de
registros oficiais, imagens, musicas, lendas, jornais, monumentos, igrejas, assim, a

nocao de documento abrange outros elementos.

O conceito de documento, que a histéria tradicional reduzia aos textos e
aos produtos arqueoldgicos, foi ampliado. Hoje, os documentos abrangem
inclusive a palavra, o gesto. Constituem-se arquivos orais; sao coletados
etno textos. [...] Entre suas diversas formas esta a histéria das produgdes
do espirito, ligada a imagem, ou histéria do imaginario, que permite tratar o
documento literario e o artistico como documentos histéricos, sob a
condigao de respeitar sua especificidade (MACEDO; RIBEIRO, 1999, 13).
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Como a histéria trabalha a partir de documentos, que sao fontes necessarias
e importantes para pesquisar e analisar o passado, Myriam Santos (2003, 293)
coloca que “os individuos reconstroem o passado a partir de interesses do presente,
mas também a partir de percepgdes mais profundas e constantes que fazem o elo
entre passado e presente”. Os textos literarios, por sua vez, recorrem as identidades
e referéncias histéricas em suas construgdes, utilizam mitos, fatos e acontecimentos
para narrar determinados momentos em consonancia com suas criagbes de

personagens, de cendrios e de tramas.

4.1.1. Formacao Historica de llhéus

Na historiografia da cidade de Ilhéus, sdo utilizadas as cartas de jesuitas e
viajantes portugueses para a andlise e estudo dos séculos XVI e XVII. Para o
periodo dos séculos XVIII e XIX, além dos relatos de viajantes, ha os textos dos
historiadores nacionais, a partir de documentos oficiais e de observagoes. Ja para o
seéculo XX, historiadores, memoralistas e escritores editam varias obras sobre a
historia regional como Borges de Barros, Souza Brito, Silva Campos, Jorge Amado,
Guerreiro Freitas, Hilda Paraiso, Janete Macedo, André Ribeiro, Falcon, Mahony.

Destes autores, € possivel observar que alguns sao historiadores e outros
escritores de ficcdo. Aqui esta a fronteira entre histéria e literatura, entretanto, em
relacdo a formacgao histérica de llhéus, muitas vezes, estdo interligadas, pois a
Histéria do local se apropria da literatura regional e ndo ao contrario, como,

supostamente, se poderia esperar.

A representagdo histérica e a retérica politica entrelagam-se na regidao
cacaueira no século XX. A percepgao que as facgdes politicas da elite do
cacau tinham de si mesmas e os argumentos politicos desenvolvidos para
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sua fundamentagdo vieram a dominar o discurso sobre o passado da
regido. O surgimento de uma versao mitica da histéria regional foi reflexo
da memodria coletiva da sociedade ilheense formada através de textos
histéricos, técnicos e literarios. Esse processo ocorreu durante todo o
século XX, quando vérios estudos oficiais e obras ficcionais ajudaram a
disseminar e a construir o paradigma dominante da histéria regional
(RIBEIRO, 2001, 109).

Ao rememorar os fatos, a memoria se apresenta no presente, de acordo com
os interesses das pessoas para explicacdo e interpretacao dos acontecimentos. Por
isso, a Histéria reconhece os discursos de varias fontes para o estudo na regiao
cacaueira e sdo levados em conta os relatos dos memorialistas, viajantes e
escritores, além dos escritos especificos dos historiadores.

A cidade de llhéus comecou a ser construida no século XVI com estrutura
colonial, quando o tenente Francisco Romero veio se instalar na regido. Para
Barbosa (2004, 03), neste século “a Vila cresceu, os canaviais desenvolveram-se e
0S engenhos surgiram com a sua tipica auto-suficiéncia na politica da plantation
acucareira”. Em 1556, ja havia a igreja matriz e boa produgédo de acucar. No final
deste século, a produgédo agucareira dos engenhos entrou em decadéncia e a vila
passou a sobreviver da venda de madeira para estaleiros da Bahia e de Portugal.

No periodo da capitania hereditéaria, os historiadores Guerreiro de Freitas e
Hilda Paraiso (2001) contam que, no circuito comercial da economia, a capitania
comecou com a producado de agucar a partir dos engenhos para o processamento da
cana. Os grupos indigenas da regido resistiram ao trabalho nos engenhos, porque
violavam a sua cultura, como a plantagdo de canaviais nos seus territérios. Os
conflitos gerados nas capitanias, pelas revoltas indigenas e por problemas de
invasodes, levaram a Coroa Portuguesa a instalar um Governo Geral na Colénia. Em
1560, a Capitania de Ilhéus foi vendida a Lucas Giraldes, avido pelo lucro, explorou

a mao-de-obra indigena. E o entdo governador Mem de Sa organizou em llhéus a
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destruicdo de todas as aldeias indigenas e matou todos os indios que se opuseram
a trabalhar.

No século XVII, a cidade sofre invasdes de franceses e holandeses, passando
também por algumas enfermidades. Os holandeses vinham interessados na
producdo de acgucar, quando, nesta época, desembarcaram 150 homens na vila de
Sao Jorge para lutarem contra os portugueses e os nativos, que os fizeram recuar

em 1637.

Em llhéus, o conflto com a Holanda também resultou em saques. O
objetivo dos flamengos era adquirir farinha e outros viveres,
particularmente nos momentos de crise de abastecimento em Recife.
Finalmente, em 1637, optaram por invadir a sede da Capitania. De imediato
apossaram-se das caixas de agucar e do pau-brasil que se encontravam no
porto e saquearam o0s moradores. Tendo encontrado reagdo e,
provavelmente, por n&o considerar que valesse a pena ocupar a vila,
retiraram-se, retornando para Pernambuco (FREITAS; PARAISO, 2001,
25).

Ja no século XVIII, foram criados aldeamentos indigenas na cidade. Neste
momento, os conflitos entre indios e portugueses continuavam; as pessoas viviam
na pobreza por causa do abandono administrativo e, por este motivo, esta capitania
ficou subordinada a Capitania Hereditaria da Bahia. Freitas e Paraiso (2001, 39)
também analisam a crise deste periodo: “llhéus, por ter sido anexada a Capitania da
Bahia em 1753, enfrentava, ainda, outra dificuldade quanto a sua incorporacao
definitiva ao circuito comercial: o desinteresse do governo da Bahia em investir na
regido”. Por causa do interesse na produgao de agucar do Reconcavo.

No século XIX, comega o povoamento da parte baixa da cidade. Andrade
(2003, 29) coloca que “em 1815, Sédo Jorge dos lIhéus era uma vila com algumas

ruas cobertas de capim e de cabanas baixas, sem uma casa soélida, quando recebeu

a visita do principe austriaco Maximiliano Alexandre Felipe de Wied-Neuwied”.
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Também, neste século, a 28 de junho de 1881, pela Lei n° 2.187, a vila Sdo Jorge
dos llhéus passou a categoria de cidade.

O Principe Maximiliano de Wied-Neuwied, ao visitar a regido, descreveu em
seu livro como era a vila de Sao Jorge dos Ilhéus em seus aspectos naturais, quanto
aos rios, ilhas, matas, animais e plantas existentes no local. No relato escreveu,
também, informacbes sobre as igrejas catdlicas, os padres presentes na regido e
das relagdes econdmicas, através dos bens produzidos no local.

No século XX, comega a epopéia do cacau, considerada a arvore dos frutos
de ouro, produtora do decantado manjar dos deuses, que, de acordo com a lenda
mexicana, o deus Quatzcoult, dos astecas, adquiriu imensuravel sabedoria apds
degusta-lo, o chamado, na regido, como “fruto de ouro” e “ouro negro”. As décadas
de 20 e 30, desse século, constituiram a fase aurea deste cultivo, a regido teve
grande crescimento econdmico e muitos produtores ficaram ricos. Mas, na década
de 80, houve o declinio da lavoura cacaueira devido a doenga causada pelo fungo

Crinipellis perniciosa, uma praga vulgarmente conhecida como vassoura-de-bruxa.

Na primeira década do século XX, quando o cacau tornou-se o mais
importante produto de exportagdo da Bahia e passou a sustentar o
orcamento estadual, varios fazendeiros de origem humilde, proprietarios de
vastas plantagoes, principalmente ao longo do rio Cachoeira, tornaram-se
0Ss novos ricos da sociedade baiana (RIBEIRO, 2001, 109).

O historiador André Ribeiro (2001) expde dados histéricos a partir do inicio do
século XX, quando € apresentada uma versao mitica da histéria através da memoria
coletiva presente nos textos historicos, técnicos e literarios.

O cacau enrigueceu muitos fazendeiros de origem humilde, descendentes de
colonos europeus e migrantes nordestinos, tornando-os “novos ricos”. O coronel

Antonio da Costa e Silva Pessoa, conhecido como Coronel Pessoa, foi o grande
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articulador desta idéia, através de seus relatos e de suas relagdes politicas. Surge, a
partir dele, o grupo denominado “pessoismo”, que usava o poder econémico para
controlar o poder municipal. Este assumiu o poder politico entre 1912 a 1915, com a
idéia do mito do cacau.

Do lado contrario, se encontra o coronel Adami de Sa, que da mesma forma
nomeia seu grupo politico de “adamista”, formado pelas familias descendentes da
elite colonial, também visto como aristocrata. Com a formagédo dessa sociedade, a
partir das divisas geradas pelo cacau, muitos fazendeiros passam a morar na
cidade, mandando construir palacetes que retratam a imponéncia de sua renda,
assim como, na mobilia do lar, nas vestimentas e nos colégios dos filhos.

Na disputa entre pessoistas e adamistas, é escrita uma outra historia, a partir
do heroismo de familias pobres que ascenderam ao poder, com homens que
enrigueceram pois seus proprios esforcos. Esses seriam assim, 0s “novos ricos” que
possuiam sua propria historia, literatura e patriménio. Eram homens que contavam
apenas com suas rogas de cacau e se ergueram a partir dessas. Como analisa o
historiador André Ribeiro (2001, 115-116) que “em 1915, foi publicada uma obra
sobre a histéria do municipio ilheense, encomendada por Pessoa, escrita pelo
historiador baiano Francisco Borges de Barros”.

E, uma das versdes discutidas aparece em textos literarios, como alerta a

antropologa Ana Claudia Silva:

Com excegao de trabalhos criticos e recentes, as versdes produzidas pelos
historiadores locais dao esse mesmo salto cronoldgico: da fundacdo da
capitania hereditaria, no século XVI, passam ao século XIX, com a
implantagdo da lavoura cacaueira. [...] A maior parte dos historiadores
informa que a regido sul da Bahia permaneceu praticamente inabitada até
meados do século XIX, quando levas de migrantes “humildes”,
especialmente vindos das regides de Sergipe e do sertdo baiano fugindo
da seca, chegaram a llhéus, derrubaram as matas e comegaram a produzir
riqueza e crescimento econémico para a cidade com a implantagao do
cacau, ainda que dispusessem de poucos recursos e apenas de seu
préprio trabalho, isto é, ndo tinham condigbes econbémicas para usar a
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mao-de-obra escrava. Em linhas gerais, este é o mito de origem do cacau
na regido e sobre o qual ndo ha divergéncias significativas: Jorge Amado,
Adonias Filho e historiadores repetem-no (SILVA, A., 2004, 101-102, grifo
da autora).

Assim, é possivel compreender que Ilhéus possui versdes histéricas bem
diferentes, pois, cada grupo de poder que passou pela cidade, narra os fatos a partir
de dticas peculiares. Na década de 90 do século XX, entretanto, o turismo surge
como uma das alternativas para superar a crise econdmica, além de outras
atividades como a pecuaria, a industria, a piscicultura e a fruticultura. A cidade teve
muitos de seus prédios reconstruidos nas primeiras décadas do século XX no auge
da economia do cacau, deixando poucos tracos da época colonial.

4.1.2. Civilizacao do Cacau: Identidade Regional, Literatura e Turismo

A referéncia a llhéus, ligada ao “cacau” e a “terra dos coronéis”, como
importante referéncia a identidade da regidao, aparece em sua literatura. Elemento
que vem ligado ao fator econébmico, do momento em que esta regido tinha por base
econdmica a venda das améndoas do cacau.

Ao tratar da identidade regional, ligada ao contexto histérico, observa-se que
esta regiao do Sul da Bahia, em especial, a cidade de llhéus, esta passando por
uma crise, em relacdo aos seus aspectos politicos e, sobretudo, econdmicos. Para
analisar a identidade regional € necessario destacar alguns pontos de sua
historiografia.

Ao estudar a plantagcdo do cacau na regido, deve-se levar em conta o
cotidiano dos trabalhadores rurais presentes nas fazendas. Muitos moravam nos
locais de trabalho, em casas precarias, que se organizavam em um lugar chamado

“avenida”. Nestas fazendas, muitas criancas nao estudavam e o atendimento médico

era precario.
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A feira era o lugar do comércio e do encontro e, geralmente, acontecia aos
sabados, com seus melhores trajes, as pessoas iam para se divertir, comprar e
vender mercadorias. Muitas pessoas preferiam comprar produtos com os mascastes,
porque estes vendiam “fiado”, diferente do mercado e da feira.

Em llhéus, a identidade regional é pautada pela economia ligada a producao
cacaueira. Esta definiu e redefiniu a sociedade e a politica locais, em que os
grandes produtores, eram os chefes politicos e estruturam a classe alta. Mesmo com
o declinio desta atividade econdmica, outras atividades como o turismo, ainda
preserva os registros referentes a este periodo aureo do cacau, através de dados

histoéricos, utilizados como atrativos turisticos.

A civilizagdo do cacau que foi responsavel pelo aparecimento no cenario
nacional e mesmo internacional, de varias personalidades que enriqueceram
as artes e as letras do Pais. Na Academia Brasileira de Letras a presenca
de Adonias Filho e de Jorge Amado demonstrou a veracidade da afirmagao.
(BARBOSA, 2004, 05).

Também podemos estudar a cidade de Ilhéus a partir das obras do famoso
escritor Jorge Amado, conhecido internacionalmente. Seus livros Cacau (1933),
Terras do Sem-fim (1942), Gabriela, Cravo e Canela (1958), Sao Jorge dos llhéus
(1944) e Tocaia Grande: A Face Obscura (1984) foram traduzidos em varios
idiomas. Espalhados pelo mundo, imortalizaram a histéria e as estorias da cidade.

Assim, através da literatura, o escritor Jorge Amado, nas suas obras, como
Cacau (1933) e Terras dos Sem Fim (1942) critica a exploragdo dos grandes
proprietarios em relacdo ao cultivo e venda do cacau. Amado conta, em seus
romances, a saga do cacau, evidenciando a pobreza, em que viviam o0s

trabalhadores.
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Para Jorge Amado, o ‘tipo de sociedade’ forjado pela economia cacaueira
em seu momento posterior a implantagdo da cultura ndo tem nada de
democratico. Essa economia criou uma elite de homens rudes, humildes,
mas também violentos e exploradores; que tratavam os trabalhadores das
fazendas como escravos. [...] Em suas obras sobre a regido cacaueira, 0
autor afirma que antes de chegarem os exportadores _ os capitalistas
estrangeiros _, a economia do cacau era baseada no sistema feudal. Seus
livros mostram varios aspectos dessa versao da historia de llhéus: as lutas
violentas pela terra e a expropriagdo dos pequenos agricultores; a
exploragdo dos trabalhadores; a perda de terras dos produtores para os
exportadores; a relagdo dos fazendeiros com o poder politico (SILVA, A.
2004, 106, grifo da autora).

O escritor Jorge Amado segue a versdo histérica do Coronel Pessoa e
escreve a obra literdria Gabriela, Cravo e Canela (1958), de acordo com o projeto
politico, confirmando a verséo pessoista de que o inimigo nao era o fazendeiro, mas
o capital estrangeiro. Ribeiro (2001, 125) relata que “as personagens ‘amadianas’,
caracterizadas na maior parte como migrantes nordestinos, criaram a ‘nagao
grapiuna’, uma area cultural na regido, dominada pelos migrantes e seus
descendentes”. Assim, Amado afirma que a elite cacaueira tem suas raizes em
pessoas humildes e seu Unico capital era a forga do trabalho. Para Juliana Menezes,

a analise deve ser feita:

Tomando como referente suas vivéncias, os fatos histéricos e os “causos”
contados pelos mais velhos, Jorge Amado sinaliza um mapa onde séo
focalizadas a saga do cacau, a luta pela conquista das matas e histérias de
mulheres sensuais que aconteceram nestas terras-do-sem-fim. S&o
histérias que enfocam a formacédo da identidade da Regido Sul da Bahia
(MENEZES, Juliana, 2004a, 42).

Os romances amadianos constroem tramas que apresentam a localizacao
exata de varios prédios da cidade, sendo, alguns deles usados como fontes
historicas. Como, neste trecho do livio Sdo Jorge dos llhéus (1944), ao relatar sobre

a Associagao Comercial da cidade:
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Era no prédio da Associacdo Comercial de Ilhéus, ao lado do maior jardim
da cidade, quase em frente a prefeitura. Aquele prédio atestava a forga do
progresso da cidade, a forga das chamadas classes conservadoras, enorme,
imponente, o grande vestibulo de marmore, as escadarias suntuosas, 0s
tapetes caros. Possuia uma biblioteca, cujos livros ndo estavam virgens de
leitores unicamente porque o poeta Sérgio Moura vivia dos rendimentos de
chefe de secretaria da Associagao (AMADO, 1999, 41).

O leitor de Jorge Amado conhece, através de suas obras, os lugares da
cidade e sente-se, muitas vezes, motivado a ir até llhéus e a identificar estes locais,

lancando também seus préprios olhares sobre este espaco.

Nesse contexto, habita o leitor que, ao interpretar o imaginado ficcional tem
a sua curiosidade agugada para conhecer um mundo nao familiar. Movido
pela vontade de ver a paisagem que inspirou o texto literario, “passeia” pela
cidade que a ficgao oferece. [...] De leitor a turista € um passo: aquele que a
mobilidade e o transito permitem. Torna-se turista-leitor, viajando para re-
conhecer e observar as re-significagbes daquelas cidades, antes “visitadas”
através da leitura (SIMOES, 2002, 178).

Aqui o turismo inaugura essa possibilidade, de vinculo ente a ficgdo e o real,
entre a cultura e o turismo. Deve-se, entretanto, observar a importancia da
preservacdo do legado cultural da cidade e nao disp6-lo apenas em funcdo do
mercado, para nao transformar o patriménio cultural, apenas em atragao turistica, e
antes em elemento de afirmacdo da identidade cultural, ao ser valorizado,

preservado e revitalizado, em suas formas de bens culturais méveis e imoveis.

O turista-leitor encontra um Bataclan restaurado fisicamente e reconfigurado
culturalmente, para atrair o turista. Um Vesuvio transformado em
restaurante, um porto virado centro de vendas de artesanato. O teatro, a
catedral, restaurados. Nao mais jagungos, ndo mais pelejas. Sao outras as
pelejas. A decadéncia da lavoura atingiu a cidade. Os palacetes dos
coronéis estdo desabitados ou transformados. Enquanto o turista busca o
reconhecimento, a presenga da obra amadiana se faz, para o local,
reconfigurada em exploragéo turistica. Pousadas, restaurantes, baianas de
acarajé. O signo Gabriela esta por toda parte. Onibus urbanos, lanchonetes,
pousadas... Tipo de sanduiche, sorvetes... O simbolo da Gabriela atrai pela
beleza, sensualidade, cheiro (de cravo e canela), instituido o “tipo” Gabriela
(SIMOES, 2002, 182).
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Os espacgos voltados a visitagao turistica na cidade de Ilhéus, assim, devido a
sua literatura, ilustram as histérias dos grupos, que representam o poder na cidade.
Os critérios de selecao atribuidos a determinados lugares da cidade, com seus
prédios, inegavelmente, privilegiam determinados grupos de poder. Entretanto,
outros espacos, importantes quanto as caracteristicas historicas, artisticas e
arquitetébnicas também deveriam constar do inventario.

Na dissertacdo de mestrado intitulada “Da Literatura ao turismo cultural: o
caso do Quarteirdo Jorge Amado”, apresentada por Juliana Menezes em 2004, foi

relatada a criacao do Planejamento Estratégico para o Turismo:

A cidade de llhéus possui um Planejamento Estratégico para o Turismo —
PET — elaborado em 2001 pela antiga Empresa Municipal de Turismo de
llhéus — lIhéustur, atual SETUR e por empresa de consultoria. Nesse plano,
foram relacionadas agbes que visam a solucionar problemas ligados a
melhoria da infra-estrutura, dos servigos publicos, da qualificagdo dos
recursos humanos, dentre outras questées importantes, porém pouca
atengéo foi dada a questdao de como valorizar a cultura. Ao invés disso,
propdem-se agdes que objetivam a melhoria do turismo através da
exploragdo da cultura. Para a elaboragcdo do PET foram consideradas
sugestdes e problemas levantados por representantes de empresas
interessadas na melhoria do turismo através da cidade (pousadas, hotéis,
Bahiatursa, Prefeitura, agéncias de turismo) no Forum de Marketing de
Turismo de llhéus. [...] Além da melhoria da infra-estrutura é imprescindivel
a montagem de um plano interpretativo com atividades estimulantes e
criativas como encenagdes, painéis, placas, trilhas interpretadas e outras
estratégias que facilitem o entendimento e desfrute do turista, corroborando
para que ele descubra a trama social que perpassa a historia do lugar
(Menezes, Juliana, 2004a, 124).

Constata-se, através deste planejamento, a auséncia de representantes da
comunidade, que possam interferir na valorizagao de bens culturais de atores sociais
que ndo fazem parte dos grupos de poder. Da mesma forma que a educacdo
patrimonial poderia ser a tdnica, incluindo a mesma nos curriculos do ensino
fundamental e médio do Estado e do Municipio.

Além disso, para garantir a atividade turistica de forma organizada s&o

necessarias varias agdes, como: limpeza e higiene da cidade; preservacao
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ambiental; educagado da populagéo; pessoal qualificado para trabalhar com o turista;
e, a preservacao do patrimonio histérico-cultural.

Desta forma, devem ocorrer mais acées em relacdo a protecao e restauracao
do patrimbénio edificado, além de também serem necessarias medidas de
preservacdo dos bens imateriais da cidade. Pois, o turismo constitui uma atividade
que recorre as expressdes culturais, que perpassam, no caso de llhéus, pela
identidade regional ligada ao cacau, refletida nos discursos, nas obras literarias e em

o todo imaginério local.

4.2. PATRIMONIO ARQUITETONICO DE ILHEUS

O patriménio guarda a heranca histérica da localidade representada pelos
espacgos publicos como 0s monumentos, as pragas € 0s centros culturais até os
prédios particulares que, também, contam os fatos ocorridos naquele lugar em
determinado momento. Como 0s monumentos existem para lembrar dos
acontecimentos passados e fazer parte dos novos, pela dinamicidade da cultura,

emolduram e atuam a todo momento relatando o cotidiano.

Enquanto nos museus os objetos historicos sdo subtraidos a historia, e seu
sentido intrinseco é congelado em uma eternidade em que nunca mais
acontecerd nada, os monumentos abertos a dindmica urbana facilitam que
a memoria interaja com a mudanga, que os herois nacionais se revitalizem
gragas a propaganda ou ao transito: continuam lutando com os
movimentos sociais que sobrevivem a eles (CANCLINI, 2003, 301).

Quando se discute porque o patriménio cultural deve ser preservado, sao
analisados os interesses envolvidos nesse processo. A partir de fatores econémicos,

ha a preservacdo do patriménio em fungdo do turismo, tornando a cultura uma
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mercadoria. Assim, o patrimonio cultural passa a ser mais preservado na medida em
que o interesse turistico por prédios historicos, torna-os economicamente viaveis, ao
serem ressignificados. A exemplo de muitos lugares que foram transformados em
centros culturais, museus, restaurantes, pousadas, centros de eventos e demais
atividades, que visam a se beneficiar dos monumentos histéricos ja existentes para
atrair turistas e, consequentemente, obter lucros diretamente do uso e da
potencialidade do local.

Como elemento coletivo, entretanto, o patriménio compartilha e descreve as
acbes politicas, sociais e econdbmicas para caracterizar a cultura local, que
representa a identidade do grupo. Para Chaui (2000) o poder é representado pelos

signos presentes no patriménio.

Embora um semi6foro seja algo retirado do circuito da utilidade e esteja
encarregado de simbolizar o invisivel espacial ou temporal e de celebrar a
unidade indivisa dos que compartilham uma crenga comum ou um passado
comum, ele é também posse e propriedade daqueles que detém o poder
para produzir e conservar um sistema de crengas ou um sistema de
instituicdes que Ihes permite dominar um meio social (CHAUI, 2000, 13).

A administracdo publica da cidade de Ilhéus, a partir da década de 80,
motivada pelas medidas de preservagao do patriménio nacional, comeca a ter acdes
mais efetivas para com o seu acervo patrimonial.

Deve-se levar em conta, ao analisar o patriménio histérico de Ilhéus, as
reformas urbanas que modificaram de forma significativa o patriménio arquiteténico
da cidade. Em poucos lugares, sdo encontrados os tracos da arquitetura colonial, na
medida em que a maior parte dos prédios foi construida nas primeiras décadas do

século XX. Como conta o historiador André Ribeiro:



130

Essa reforma urbana vem a transformar a imagem da cidade, a feigao de
llhéus, que era até entdo uma pequena vila litoranea, no sul baiano, suas
ruas, como os autores falam, revezadas e bisonhas, que havia todo um
discurso, isso é antiquado, bisonho, anti-higiénico, e por conta disso vai se
fundamentando um discurso progressista. [...] A partir do final do século XIX,
influenciado nas reformas urbanas de Paris e Rio de Janeiro, que era um
processo de modernizagao, em que o passado, ele é relegado, vamos dizer
assim, a um conceito de atraso, tudo que é anterior aquele periodo, significa
um passado que deve ser esquecido, inclusive os estilos arquitetdnicos, [...]
a partir dai esse periodo entra a tendéncia a modernizar as cidades, o
alinhamento das ruas.

Além dos levantamentos de érgaos de protecao estadual e das leis existentes
no municipio, o patriménio histérico-cultural da cidade corre o risco de ser perdido,
até porque, apesar de existirem leis de protecao, no livro de tombo da Prefeitura nao
constam a maioria dos prédios de valor histérico-cultural para a cidade.

4.2.1. Bens arquitetonicos tombados de Ilhéus

O Uunico bem que foi tombado pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico
Nacional, o IPHAN, na cidade de llhéus, € a Capela de Nossa Senhora de Santana,
constante dos livros de Tombo Histérico e do Livro de Belas Artes, de 20 de
fevereiro de 1984. A Capela também integra o inventario do IPAC e foi considerada
um dos templos mais antigos da Bahia de 1563, construida em pedra e cal pelos
jesuitas as margens do Rio de Engenho, no Distrito de Coutos, onde funcionava o
engenho de Mém de Sa. Data da época, em que, na cidade havia oito engenhos
para producao de agucar, sendo um dos mais produtivos. Foram conservados seus
tracos coloniais originais, como a imagem de Nossa Senhora Santana que foi trazida
de Portugal pelos jesuitas.

Através da administracao estadual, foi feito, no municipio, um levantamento e,
ao mesmo tempo, um estudo de bens arquitetbnicos por parte do IPAC, 6rgao de
Protegdo ao Acervo Cultural da Secretaria da Industria, Comércio e Turismo da

Bahia de 1988, que trata dos monumentos e sitios do Litoral Sul da Microrregiao
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Cacaueira. Constam do inventario, quatorze prédios da cidade de llhéus. Este
estudo aborda dados da situagdo do prédio, ambiéncia, planta, dados tipoldgicos,
técnicos, histéricos, arquitetonicos, restauracdes e mapa.

Deste inventério, consta o Palacio Paranagud, sede da Prefeitura Municipal,
localizado em frente a Praca J. J. Seabra, erguido de 1898 a 1907 e assim
denominado em homenagem ao governador da Bahia, o Marqués de Paranagua,
que elevou llhéus a condicado de cidade. Foi construido no lugar do antigo Colégio
dos Jesuitas, que funcionou até 1817, que depois passou a Camara Municipal. Foi
um dos edificios publicos mais luxuosos, melhor decorado e mobiliado do Estado a
época, em estilo neo-classico. Os trabalhos de decoracéo e pintura foram feitos pelo
artista italiano Oreste Sarcelli e a iluminagao, a acetileno, pelos irmaos Vita. O saldo
nobre ostenta retratos dos antigos prefeitos, muitos deles "coronéis do cacau".

No centro da cidade, encontra-se a Igreja Matriz de Sao Jorge, que foi
construida com pedras de Cantaria pelos primeiros moradores da capitania aos
cuidados do Pe. Francisco Pires, em estilo colonial do século XVI. E a igreja mais
antiga de llhéus, inaugurada em 1556. A arquitetura permanece a mesma, gragas as
restauracdes, que preservaram os tragos originais. O seu interior guarda o Museu de
Arte Sacra, que ocupa a sacristia e o corredor da igreja, com obras sacras dos
séculos XVI, XVII e XVIII, descobertas na reforma de 1968 a 1970. Ha uma imagem
secular de Sao Jorge, sem o cavalo, Unica na América Latina. Além desta, ha
imagens neo-classicas, arcaz de madeira, célice, lampada de prata e pia batismal.

Encontram-se também, neste levantamento, a Capela de S&o Tiago,
localizada na Fazenda S&o Tiago, proxima ao distrito de Aritagua, as margens do
Rio Almada e, fundada, em 1898, por Nicolao Siuffo. Além dessa, encontra-se a

Igreja de Nossa Senhora da Escada, situada no distrito de Olivenga, ao sul da
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cidade de llhéus, a 18 Km, no local estruturado como o tragado tipico dos jesuitas. A
capela fica no extremo da praca, no ponto mais elevado, com pequenas casas ao
redor e foi construida em 1700 pelos jesuitas.

Na parte urbana do municipio, estdo os seguintes prédios: a Casa da Boa
Vista, situada no Alto da Boa Vista, trata-se de uma casa de chacara do final do
século XIX e pertenceu as familias Amaral e Pacheco. A Casa situada a Rua 28 de
Junho, construida no inicio do século XX, fica préxima a Prefeitura Municipal. Essa
habitagcdo se destaca porque preserva as linhas originais da construcdo, em uma
rua, em que outras residéncias foram reformadas. O Palacete Ramiro de Castro,
também conhecido como Palécio das Aguias, era a residéncia do coronel Ramiro
lldefonso de Araujo Castro, no relatério do IPAC, consta que “sua construcdo é,
fundamentalmente, um ato de afirmacao de prestigio e poder”, pois procurava imitar
o Palacio do Catete, do Rio de Janeiro, construido entre 1912 e 1918.

As sedes de muitas fazendas estdo presentes neste inventario, duas situadas
na Rod. BA-262, que sdo: a Casa da Fazenda Retiro, situada na estrada entre llhéus
e Urucuca, no Km 14, no distrito de Aritagua, nesta fazenda ocorre o cultivo do
cacau e a criacao de gado, como casa tipica de fazenda, construida no final do
século XIX, em 1892, e pertenceu a familia Cardoso e Silva, possui dois pavimentos,
com varandas na frente e nos fundos, com divisérias internas de madeira; a Casa
Grande da Fazenda Almada, por sua vez, inclui um complexo que possui capela,
escola, escritorio, casas do administrador e dos trabalhadores, barcacas, estufas,
curral e cemitério, fica proximo ao Rio Almada, no distrito de Castelo Novo e
pertenceu ao alemao Pedro Weyll, em 1820 abrigou o Principe Maximiliano em sua

excursao ao Sul da Bahia.
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As outras sedes estdo localizadas na Rodovia BR-415, entre ltabuna e lIhéus,
no distrito de Banco da Vitéria: a Casa da Fazenda Paraiso faz parte do conjunto
constituido por barcacas, secador e armazém de cacau, a fazenda fica a 17 Km da
cidade de llhéus e foi construida no final do século XIX, de 1889 a 1892, de
propriedade do coronel Ramiro lldefonso de Araujo Castro; a Casa Grande da
Fazenda Cordilheira foi construida em 1924, por Jodo Batista Lavinscky; a casa da
Fazenda Boa Vista, conhecida por Casa Mal Assombrada, foi construida por volta de
1890 a 1930 por Diogo Salomédo Céamara; a Casa da Fazenda Primavera, erguida no
inicio do século XX, & uma casa rural com caracteristicas urbanas e foi construida
para o casamento do filho do proprietario, Jodo Navarro de Amorim.

E possivel observar que estes lugares relatados pelo IPAC, como a prefeitura,
as igrejas, as residéncias e as sedes de fazendas, representam a elite cacaueira, as
familias tradicionais de llhéus. Tanto os prédios urbanos quanto os rurais sdo dos
grandes proprietérios de terras e nenhuma casa de trabalhador foi incluida neste
acervo. Neste caso, em llhéus, aparece o patriménio referente as familias da elite,
dos grandes fazendeiros e produtores de cacau, como espaco privilegiado.

Através do poder legislativo do municipio, sdo elaboradas leis com o objetivo
de preservar o patriménio ilheense. Os bens arquitetbnicos sao protegidos pela Lei
2.312 de 01 de agosto de 1989, da gestao do Prefeito Jodo Lyrio, que cria e delimita
o “Centro Histérico da Cidade de llhéus”, constituido por monumentos histéricos pela
referéncia simbdlica que representam para a cidade.

No paragrafo 19, do artigo 4° é relatado: “define-se como area de protecao
rigorosa aquela em que os elementos da paisagem construida ou natural abrigam
ambiéncias significativas da Cidade, tanto pelo valor simbdlico, associado a historia,

quanto por sua importancia cultural, artistica e paisagistica”. E uma area, em que
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devem ser mantidas as caracteristicas arquiteténicas e artisticas, como as fachadas
e os telhados dos prédios. No anexo 01 da Lei, estdo listadas as ruas dos iméveis
inventariados: Anténio Lavigne de Lemos, 28 de Junho, General Camara, Manoel
Vitorino, Conselheiro Dantas, S& Oliveira, Rodolfo Vieira, Araujo Pinho, Santos
Dumont, 2 de Julho, D. Pedro Il, Marques de Paranagua, Prado Valadares,
Eustaquio Bastos, Almirante Barroso, Praca Rui Barbosa e Rua Terminal Urbano.

Apés dois dias de publicacdo de tal Lei, no dia 03 de agosto de 1989, o
Prefeito Jodo Lyrio, institui o Tombamento de bens situados no Municipio de lIhéus,
atraves da Lei n°2.314.

Em 12 de julho de 1991, pelo Decreto n° 034/91, o Prefeito Jodo Lyrio institui
o tombamento do Palacio Paranagua, pelo seu valor histérico e cultural, ja relatado
anteriormente. Pelo Decreto n° 026/93, o Prefeito Antonio Olimpio Rehen da Silva,
no dia 05 de abril, dispbe o tombamento da Casa Jorge Amado, situada na Rua
Jorge Amado, n°21 e da Uniao Protetora dos Artistas e Operarios de lIhéus.

A Casa de Cultura Jorge Amado foi construida em 1926 pelo pai do escritor,
Jodo Amado Faria. Foi reconstruida por Maximiano Souza Coelho que transformou o
imovel num estreito e imponente palacete em estilo eclético. Nesta casa, Jorge
Amado passou a infancia e juventude, onde escreveu alguns capitulos do seu
primeiro romance O Pais do Carnaval (1931). Em 1961, o local passou a maos da
Sociedade Sul-bahiana de Cultura, mantenedora da Faculdade de Direito de lIhéus.
Depois passou para o Clube dos Bancarios e para a Receita Federal. Apbés sua
restauracdo de 1997, voltou-se para a cultura, inaugurada no dia 27 de junho, com a
presenca de Jorge Amado, Zélia Gattai e personalidades culturais. Desta data em

diante, 0 museu expde um acervo pessoal do escritor com objetos e livros.
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O prédio da Unido Protetora dos Artistas e Operarios de llhéus fica localizado
na Av. Dois de Julho. Foi construido pelo mestre de obras Agostinho e pelos
operarios e fica no entorno da Baia do Pontal.

Além do patrimbénio arquitetdnico ligado a cultura cacaueira, o Terreiro de
Candomblé de Pai Pedro, foi tombado no dia 18 de fevereiro de 2004, pelo Decreto
n°010/04, na gestao do Prefeito Jabes Ribeiro. Este terreiro fica no Alto do Basilio e
possui uma colecdo de objetos religiosos. Neste espaco, sdo comemoradas as
festas, nos dias 23 de abril, em homenagem a Oxossi, 2 de julho, em homenagem
aos caboclos, 16 de agosto, em homenagem a Omolu, 8 de dezembro, em
homenagem a lemanja e 31 de dezembro, em homenagem a Oxala.

4.2.2. Bens arquitetonicos nao-tombados de llhéus

Para preservagédo do patriménio de um lugar, existem critérios atribuidos aos
bens culturais pelos 6érgaos oficiais de protegdo patrimonial. Em llhéus, além dos
bens tombados, existem, na cidade, prédios, que fazem parte da identidade regional,
ligados ao imaginario, a literatura e a histéria. Estes prédios também merecem
analise, pois, enquanto patriménios arquiteténicos, ilustram e comprovam as
experiéncias passadas, simbolizam acontecimentos histéricos e representam a
sociedade, em suas dimensodes politicas, econébmicas e culturais.

No Quarteirdao Jorge Amado, esta presente a Catedral de Sdo Sebastido, que
comecou a ser erguida na década de 20, do século passado, mas s6 foi inaugurada
no dia 21 de setembro de 1967, com a presenga do Nuncio Apostélico do Brasil.
Apresenta-se, em estilo eclético, pois ha uma pluralidade de estilos arquitetdnicos,
como 0 neo-classico e o gético. Possui ainda torres e vitrais franceses, colunas

corintias, abdbadas romanas, cUpulas renascentistas e adornos barrocos. Essa
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variedade de estilos tinha por objetivo demonstrar o poder econémico advindo da
comercializagdo do cacau. Foi construida por Salom&o da Silveira, no local, onde
havia uma capela colonial do século XVI e que, infelizmente, no inicio do século XX,
foi destruida e erguida a catedral, seguindo os modelos das reformas urbanas de
Paris e do Rio de Janeiro.

Ao lado da Catedral, esta o famoso Bar Vesuvio, imortalizado na obra
Gabriela Cravo e Canela (1958) por Jorge Amado, cenario dos personagens
Gabriela e do turco Nacib. E um dos pontos mais freqiientados da cidade, onde é
vendido o quibe, comida que se tornou tipica, por causa dos imigrantes sirios e
libaneses. Local de reunido dos coronéis, na época de ouro do cacau, para tratar
dos negdcios e da politica. Ja passou por varios proprietarios, mas conserva o estilo
arquiteténico. Para Jorge Amado (1998), o prédio foi construido na década de 20 do
século passado. O Bar Vesuvio era o mais antigo da cidade. Ocupava o andar térreo
de um sobrado de esquina numa pequena e linda praca em frente a Igreja de Séao
Sebastido.

Proximo ao Bar Vesuvio, encontra-se o Teatro Municipal de llhéus, antigo
Cine-teatro llhéos, inaugurado em 10 de junho de 1932. Ja recebeu grandes
companhias liricas, atores, atrizes e cantores nacionais e estrangeiros, como as de
Procépio e Bibi Ferreira e cantores populares como Cauby Peixoto, Angela Maria,
Sylvio Caldas, Nélson Gongalves e Luiz Gonzaga. A partir de 1950, entrou em
decadéncia, por causa da crise do cacau e pela falta de interesse do poder publico.
Foi reconstruido pela prefeitura e reinaugurado em 10 de julho de 1986 com
capacidade para 475 pessoas. Tem o estilo eclético e é considerado excelente em

acustica, conforto e beleza. Nele, ja se apresentaram Vera Fischer, Claudia Raia,
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Chico Anisio, Eva Wilma, Henriqueta Brieba e outros artistas. Em frente ao teatro,
apresentam-se grupos de capoeira, de danca afro e de teatro.

Ao lado deste, encontra-se o prédio da Casa dos Artistas, um espaco cultural
que abriga teatro e museu, além de contar, frequentemente, com exposicoes
plasticas e saraus literarios. Trata-se da antiga casa do Cel. Domingos Adami de S4,
prefeito de llhéus e chefe de um grupo politico. Construida em 1890, foi residéncia
do Coronel, até a década de 20, do século passado, depois passou a ser a Escola
Afonso de Carvalho até o final da década de 30. Em 1985, foi adquirida pelo
mecenas Hans Koella (empresério sui¢o), que a transformou em um espago cultural
destinado a exposi¢cdes de pintura, escultura, ceramica, cursos, pegas teatrais e
outras atividades artisticas. Atualmente, € coordenada pelo Teatro Popular de
llhéus, uma ONG que atua desde 1995 na promocao cultural da cidade. Apesar das
modificacdes, a fachada do prédio foi preservada.

Também, no entorno da praga, esta localizado o Palacio da Associagao
Comercial, construido em 1932, representando a ostentacdo dos tempos aureos do
cacau. Este imponente prédio possui aposentos refinados que lembram a Belle
Epoque. Jorge Amado se inspirou no poeta Sosigenes Costa que trabalhava neste
prédio para criagao de seu personagem Sérgio Moura, no livro S4o Jorge dos Illhéus
(1944). O prédio passou por algumas restauracoes e sofreu poucas alteragdes na
sua estrutura. Também podem ser encontrados moveis do palacio em bom estado
de conservacdo. No seu primeiro projeto, era exigido que a obra obedecesse ao
estilo Luis XIV.

Na baia do Pontal, onde estava localizado o antigo porto, encontra-se o
Bataclan, reconfigurado recentemente como espacgo cultural. Era o famoso cabare,

onde acontecia a vida noturna da regido com musica, charutos e mesas de pbquer,
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tendo ficado famoso ao ambientar o romance Gabriela, Cravo e Canela (1958) de
Jorge Amado. Nos anos 20, era o saldao, onde se dancava valsa, tango, fox-trot e
samba-cancdo. Freqlentado por poderosos coronéis, atraidos pelas mulheres
vindas de todas as partes do mundo. Foi restaurado pelo governo municipal em
convénio com a Petrobras e hoje é um centro cultural para exposi¢oes artisticas.
Possui um ambiente tematico, como o quarto de Maria Machadao, proprietaria do
cabaré no livro de Jorge Amado, onde acontecem constantes apresentacées
teatrais.

Também na baia do Pontal, esta o llhéus Hotel, construido em 1930 pelo Cel.
Misael Tavares, para hospedar os visitantes que desembarcavam nas imedia¢des do
porto. Na inauguracdo, serviu-se cardapio com comida francesa e foi o primeiro
prédio a ter elevador no interior da Bahia. Na parte térrea do prédio, abrigava o
banco de seu proprietario, além de dois depositos de cacau. O prédio ja passou por
algumas restauragdes, mas procurou preservar o estilo original.

Ao lado da igreja de Sao Jorge, encontra-se o Palacio Misael Tavares.
Atualmente é a sede da Loja Magb6nica Regeneragdo Sul Baiano. Tendo sido
construido em 1914, ainda mantém o requinte arquiteténico da época dos coronéis.
Foi construido para ser uma das residéncias de um coronel de cacau, Misael
Tavares, considerado o maior produtor individual de cacau do mundo. Aquele tempo,
0 seu interior ostentava um luxo principesco, com macanetas de cristal importadas
da Bélgica, tapetes persas e desenhos no teto igual ao assoalho. Encontra-se
situado a Rua Anténio Lavigne Lemos, proximo a Praca Rui Barbosa.

No antigo Grupo Escolar Gal. Osorio, localizado na Praga Castro Alves, estao
instalados a Biblioteca Publica Municipal Adonias Filho e o Arquivo Publico Municipal

Jodo Mangabeira, em constru¢cdo que data de 1915, com quatorze amplas salas,
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com janelas que dao tanto para a praga, quanto para a Av. Bento Berilo. O prédio foi
projetado por Durval Olivieri, que buscou conservar a estrutura original. Neste
imovel, as instituicbes administradas pela Fundacao Cultural de Ilhéus possui um
acervo de vinte mil volumes. O espaco publico foi inaugurado no dia 28 de junho de
2002, no programa em parceria com a Universidade Estadual de Santa Cruz.

Em meados do século XVI, no Alto dos Quintas, aconteceram grandes lutas
entre os colonos de Ilhéus e os indios da nacdo Aimoré. Nesta mesma época, foi
erguida a Igreja de Nossa Senhora das Neves. Em 1565, o templo foi reconstruido e
se passou a chamar Igreja de Nossa Senhora da Vitdria, em estilo proto-barroca.
Esta igreja serviu de fortaleza aos ilheenses na época dos ataques de piratas
estrangeiros a vila, das invasdes francesa, em 1595, e holandesa, em 1638. Em
1887, um incéndio destruiu a igreja e as imagens, inclusive da santa, trazida de
Portugal no século XVIl. Na restauracdo de 1905, mudou o estilo arquiteténico de
proto-barroco para gético. Na reforma de 1972 a 1975, voltou a linhas coloniais
originais. Esse conjunto arquiteténico conta também com o Cemitério Municipal, cujo
estilo original foi alterado devido a diversas reformas. Tal cemitério simboliza a
estratificacdo social, no espagco da morte e, no caso de llhéus, esta comprometido
com a elite cacaueira.

Proximo a esta edificacdo, encontra-se o Conjunto Arquiteténico da Piedade,
composto pelo convento, capela, escola e museu e também abriga o Palacio
Episcopal, hoje prédio de uma escola publica. Foi fundado em 1916 pelas freiras
ursulinas lideradas pela madre francesa Thais do Sagrado Coragédo Paillart.
Construido por Salomao da Silveira, nos terrenos doados pelo bispo no Alto dos
Quintas para servir de escola de educacdo religiosa, inicialmente, para mocgas.

Comegou a funcionar em 16 de julho de 1917, formando a primeira turma de
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normalistas em 1923. De 1916 até 1970, o colégio atendeu a toda a regido
cacaueira e, até mesmo a outros estados do Nordeste, gracas a existéncia do
internato. O Instituto Nossa Senhora da Piedade, além de seu grande valor social e
cultural, € um cartao postal de llhéus. Sua beleza domina a parte alta da cidade.

E necessario que os 6rgdos de preservacdo, tanto em nivel federal quanto
estadual, bem como a Fundacgao Cultural de llhéus levem em conta a comunidade e
os lugares, onde se sinta representada. Deve haver um didlogo entre o poder
publico, os érgaos de preservacédo e a comunidade, para que juntos possam discutir
e decidir quais as edificacbes devem ser consideradas como elementos que fazem
parte do patriménio cultural da cidade e quais devem ser tombados, protegidos e
restaurados.

4.3. BENS CULTURAIS DE ILHEUS E SUA ATIVIDADE TURISTICA

O turismo € organizado a partir dos atrativos naturais e culturais, no misto
entre as belezas naturais e o simbolismo, o imagindrio e todo o patriménio cultural
do povo. Muitos lugares utilizados como atrativos turisticos fazem parte do
patriménio cultural. Na formatacdo e preservacdo de produtos turistico-culturais é
preciso, entretanto, citar as ressignificagdes, ocorridas em Illhéus, como o Quarteirdao
Jorge Amado e o Bataclan.

Como dito anteriormente, sé existe um Unico patriménio arquitetdnico
tombado, em Ilhéus, pelo IPHAN, que é a Capela de Santana, construgao religiosa
que integra o antigo engenho de Mém de Sa. No inventario do IPAC, érgéo,
estadual, entretanto, constam quatorze prédios vinculados a legitimacao das familias
da elite e ligadas aos grupos politicos, com suas casas urbanas e sedes de

fazendas, bem como as capelas coloniais. O tombamento municipal até entdo
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instituiu quatro ambientes, a Prefeitura, a Casa de Jorge Amado, a Sociedade dos
Artistas e um dos terreiros de candomblé da cidade, ressaltando as varias
expressoes religiosas atuais, além dos templos catélicos. E necessario alertar que a
cidade possui outros espacos das manifestacées afro-brasileiras, como blocos afro,

como o Dilazenze.

Todas essas agdes encontram-se fundamentadas em critérios ndo apenas
técnicos, mas também politicos, visto que a “representatividade” dos bens,
em termos da diversidade social e cultural do pais, é essencial para que a
funcdo de patriménio realize-se, no sentido de que os diferentes grupos
sociais possam se reconhecer nesse repertério. Porém nao basta uma
revisdo dos critérios adotados pelas instituigdbes que tém o dever de fazer
com que a lei seja aplicada, tendo em vista a dindmica dos valores
atribuidos. E necesséria, além disso, uma mudanga de procedimentos, com
0 propésito de abrir espagos para a participacdo da sociedade no processo
de construgdo e de apropriagdo de seu patriménio cultural (FONSECA,
20083, 65).

A relagcédo do patriménio arquiteténico de llhéus com o turismo cultural esta
diretamente ligada a fatores econdémicos, politicos e sociais. Ao fator econémico,
pelo retorno financeiro que os bens patrimoniais podem gerar pelo uso em
atividades turisticas; ao fator politico, pelo interesse que o poder publico venha a
dispensar para este setor, de acordo com 0s projetos a serem desenvolvidos,
inclusive com parcerias com a iniciativa privada; e, ao fator social, em que a
comunidade tenha uma relagdo de identificagdo com os bens culturais, que séo
importantes para a memoria coletiva, contando, através das edificagdes, os fatos
historicos e sua representacdo simbdlica. Assim, todo o patriménio cultural da cidade
deve ser preservado e ressignificado por agées ndo apenas da Prefeitura e sim por

um sistema organizado entre a esfera publica, a iniciativa privada e a comunidade.

A ousadia é que faz grandes idéias tornarem-se realidade. A vontade
politica, o olhar licido e comprometido com o bem-estar social, também.
Mas é necessario que isso esteja aliado a idéia de um desenvolvimento
comprometido com a cultural local. Assim, & possivel um turismo cultural
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garantidor da preservagao do patrimonio cultural e natural. Somente dessa
forma, a sustentabilidade ndo se restringira a aspectos econémicos, mas
também atentara para o respeito aos cidadidos e as comunidades locais
(SIMOES, 2001, 02).

Em llhéus, a massificacdo do formato do turismo se fixa em um sé ponto, o
Quarteirdao Jorge Amado, deixando de vislumbrar outras manifestagdes culturais
importantes. O turismo acaba se apropriando somente das expressdes em torno da
literatura amadiana, ou seja, de um mito que é o escritor Jorge Amado, que morou
na cidade quando criangca. Formatando-se o turismo, como ocorre em relagcao ao
Quarteirdo, enquadra-se e emoldura-se em um sé lugar, aquilo que se quer mostrar,
levando tal atitude ao menosprezo dos outros bens culturais também importantes
para a comunidade e para a cidade de um modo geral.

4.3.1. Investimento Publico no Patriménio Arquiteténico de llhéus (2001-
2004)

Os dados analisados foram fornecidos a partir das publicacdes oficiais da
Prefeitura Municipal e dos relatérios da Fundagéo Cultural de llhéus. Nos textos, séo
encontradas referéncias as agdes realizadas no periodo de 2001 a 2004, na gestao
do prefeito Jabes Ribeiro. Foi escolhido este periodo porque, neste momento, foram
formatados na cidade ambientes para visitacao turistica do patriménio cultural.

De acordo com a publicagédo Revista Illhéus (2002), os investimentos para o
patriménio cultural da cidade nos anos de 2001 e 2002 foram de 33 milhdes de
reais, através de convénios com os governos federal e estadual. As obras buscavam
melhorar as condi¢des de vida da populacdo ilheense, segundo o secretario de
Planejamento e Controle Orgamentario da época, o Sr. Antdnio Vieira. Neste
periodo, foram realizadas obras no Palacio Paranagua, no Quarteirdo Jorge Amado,

na Praca J. J. Seabra e no Bar Vesuvio.
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A restauragao do Palacio Paranagud, onde funciona a Prefeitura Municipal, foi
necessaria porque, no decorrer dos anos, algumas obras de reforma
descaracterizaram seu estilo original. Os murais foram cobertos por camadas de
tinta, a escada em madeira foi substituida por uma escada em concreto € o
mobiliario foi sucateado. Em 2001, o prédio foi restaurado, sob coordenagcdo do
chefe de gabinete, Jorge Maron, que, através de pesquisa, tentou devolver as
caracteristicas originais a bem patrimonial. Foram recuperados o telhado, as
instalagdes elétricas e hidraulicas, as portas, as janelas, o assoalho e a galeria dos
ex-prefeitos, e foi feita a implantagdo de ar condicionado e de sistema de som.

Em 2002, foi realizada a primeira etapa do Quarteirdo Jorge Amado, em
parceria entre Prefeitura de llhéus e o Governo do Estado, formatando um produto
turistico-cultural nas ruas, pracas e prédios do centro histérico e comercial da
cidade.

Tal estruturagdo contou com o apoio da Fundagdo Cultural de llhéus,
llheustur, Petrobras e o governo do Estado, através da Bahiatursa. Segundo
Romualdo Pereira, presidente da llheustur, “a obra foi projetada para facilitar o
acesso do turista ao patriménio histérico e cultural de Illhéus, colocando o moderno
dentro do tradicional”. Essa circunscreve-se a Rua Jorge Amado, que liga a Catedral
de Sao Sebastidao a Praca J. J. Seabra, onde fica localizada a Casa de Cultura Jorge

Amado, inaugurada em 1997 pelo prefeito Jabes Ribeiro.

O projeto Quarteirao Jorge Amado € uma iniciativa que tenta dinamizar o
turismo. Foi idealizado pela Secretaria de Turismo de Ilhéus — SETUR,
juntamente com a Fundagéo Cultural de llhéus — FUNDACI, que delimitaram
a area, selecionaram os prédios e monumentos ligados, em sua maioria, a
obra amadiana e elaboraram folhetos contendo informacdes sobre cada
patrimdnio. Os prédios foram selecionados de acordo com a sua importancia
histérica e estdo espalhados pelo centro da cidade. O Quarteirdo foi dividido
em dois circuitos, o Cravo e o Canela, fazendo alusdo ao famoso romance.
A escolha dos patrimdnios que compdem cada circuito foi feita de acordo
com a proximidade entre eles. [...] O projeto Quarteirdo Jorge Amado inclui
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obras de recuperagdo total ou parcial dos casarbes, que nem sempre
respeitam as suas caracteristicas originais. (MENEZES, Juliana, 2004a, 82).

Com este projeto, a Praga J. J. Seabra foi reformada, com cimento claro nos
passeios e detalhes de arenito, tornaram-se os jardins e canteiros mais ampliados,
além do plantio de grama e arvores, instalagbes de telefones publicos, bancos,
luminarias e quiosques. Também foram protegidas com grades e iluminacado as
estatuas italianas de Sapho e Inverno, esculpidas em marmore de Carrara.

O Bar Vesuvio também foi reformado e depois foi passado a iniciativa privada
para ser explorado comercialmente. O prédio foi reformado, varias vezes, mas
mantém as caracteristicas originais. Ha na parte externa lateral uma pintura da figura
de Jorge Amado e, na frente do prédio, uma escultura do escritor sentado em uma
mesa.

Em 2003, a gestdo municipal deu continuidade a politica de investimentos em
patriménio como forma de alavancar o turismo, através da revitalizagdo do
Quarteirdo Jorge Amado, construgédo do Centro Cultural de Olivenga, a reconstrucao
do Bataclan e as instalagdes do Arquivo Publico e da Biblioteca Municipal.

O Quarteirao Jorge Amado, de acordo com o projeto consta, de dois
itinerarios, o Circuito Cravo e o Circuito Canela. Em 2003, apdés a conclusdo da
revitalizacdo do Circuito Cravo, iniciaram-se as obras no Circuito Canela. Essas
compreenderam a reurbanizacdo da Praca J.J. Seabra e intervengdes nas ruas
Jorge Amado, Santos Dumont e Anténio Lavigne, transformadas em calgcadao.
Desde entdo, foi implantado um ponto de informacéo turistica na Avenida Soares
Lopes. Todas essas obras foram referentes ao Circuito Cravo.

No caso do Circuito Canela, as ruas Coronel Paiva, a Praca José Marcelino e

a Avenida Dois de Julho sofreram intervencbes, que incluiram investimentos em
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infra-estrutura basica e turistica com a implantagao de telefones publicos, luminarias
€ quiosques de servicos.

A construcao do Centro Cultural de Olivenga deu-se em conjunto com outras
iniciativas publicas, que buscavam tanto a valorizacdo de festas populares locais,
como a divulgacao da Puxada do Mastro de Sdo Sebastido, tradicional festa popular
local, quanto a realizagdo do llhéus Forrd. Esses projetos foram implementados em
parceira entre a Prefeitura Municipal, o Governo Estadual e empresas privadas.

Em 2003, foram inaugurados, no antigo prédio General Osério, a Biblioteca
Publica Municipal Adonias Filho e o Arquivo Publico Municipal Jodo Mangabeira.
Instalados em prédio de valor historico, a biblioteca e o arquivo contribuiram para
preserva-lo e dar-lhe, ao mesmo tempo, utilidade, incorporando, assim, a moderna
concepcao de patrimbnio. Localizados na Praga Castro Alves, visam atender
pesquisadores, professores e estudantes e contou com o apoio do Ministério da
Cultura para sua concepg¢ao e restauracdo. Para a instalacao, foi necessaria uma
reforma no prédio que data de 1915, transformando as quatorze salas em ambientes
de leitura e pesquisa. A biblioteca possui vinte mil volumes e o arquivo foi instalado
sob a organizacdo do Arquivo Publico da Bahia e do Centro de Documentacao e
Meméria Regional da UESC e mantém, em seu acervo, documentos historicos dos
poderes Executivo e Legislativo de Ilhéus, além dos exemplares de varios jornais
oficiais do municipio.

Em 2004, foi concluida a reconstrucdo do Bataclan, na medida em que s6
restavam os escombros e a fachada original. Essa reconstru¢do aconteceu também
obedecendo a légica de tentar torna-lo um atrativo turistico municipal. Para esse fim,

o prédio recebeu dois saldes destinados a eventos, sala de administragéo, loja de
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artesanato e cybercafé. Essa obra foi realizada através do convénio com o Faz
Cultura e a Petrobras.

O dultimo investimento, que podemos citar do periodo delimitado da gestao
municipal, de 2001 a 2004, foi feito na Academia de Letras de lIhéus. A prefeitura fez
a doacao do prédio para a instalacdo da sede da instituicao.

Dessa forma, pbde-se ter um panorama dos investimentos publicos no
patriménio de llhéus no periodo delimitado. Demonstra-se, assim, a vinculagdo
desses investimentos com a tentativa de incrementar a oferta turistica municipal,
tendo o turismo como atividade econdmica alternativa depois do declinio da lavoura
de cacau na regiéo.

Os investimentos realizados pela prefeitura de Ilhéus, na recuperagdo e
revitalizagdo do patriménio histérico-arquiteténico, sdo acdes de extrema importancia
para a valorizacdo dos mesmos, enquanto espaco de meméria e de cultura para a
populacdo. Além do mais, se traduzem em outras dimensdes, atuantes na esfera
econdbmica, j4 que injetam recursos, capazes de gerar um maior dinamismo na
economia local. Tais empreendimentos impulsionam, através do impacto direto dos
dispéndios publicos, o comércio local; tendo a atividade turistica como forte

elemento na cadeia produtiva.

Entretanto, ndo é possivel deixar de salientar que as decisbes de
investimento passam, necessariamente, pelo comprometimento a estruturas politico-
ideoldgicas, que direcionam cada uma das agdes. A determinagédo do que € digno de
ser preservado encontra-se imbricada com a hegemonia econémica, cultural e social
de determinados grupos. Especificamente, no caso de llhéus, pode-se perceber que
0 que é considerado como patrimdnio no municipio, encontra-se ligado ao imaginario

amadiano constante da obra Gabriela, Cravo e Canela (1958), que, por sua vez,



147

endossa a versdo da Histéria local pessoista. Ha que se destacar que a histéria
politica do municipio de llhéus tem registrado, desde o inicio da colonizagdo, o

revezamento da elite local em seus interesses no poder.

Logo, ndo causa estranheza a dificuldade de se encontrar, na esfera
administrativa municipal, dados referentes aos investimentos publicos em prédios
que compdem o patrimdnio da cidade; visto o carater, eminentemente, politico de
tais acdes e a utilizacdo das mesmas como plataforma em campanhas politicas. Ao
entrevistar, por exemplo, os agentes administrativos ligados a gestdo publica de
2001 a 2004, no governo do Sr. Jabes Ribeiro, os mesmos nao tiveram o menor
interesse em disponibilizar os registros sobre as reformas e revitalizacbes dos
referidos espagos, uma vez que esses remetiam, necessariamente, a gestao

passada e nao a daquele momento.

4.3.2. Roteiros turisticos de llhéus: Circuito Cravo e Circuito Canela

O Quarteirao Jorge Amado encontra-se em uma rua, no centro da cidade de
lIhéus, transformada e pavimentada como "calgadado", com o transito de veiculos
proibido e compreende os prédios que estdo na Rua Jorge Amado, que vai da Praca
D. Eduardo até a Praga J. J. Seabra, onde estdo localizados os seguintes bens
imoveis: a Catedral de Sao Sebastido, o Bar Vesuvio, o Teatro Municipal de llhéus, a
Casa de Cultura Jorge Amado, a Casa dos Artistas, o Palacio Paranagua, e o
Palacio da Associagdo Comercial. Este espaco foi denominado em homenagem ao

escritor Jorge Amado, pois ali esta localizada a casa em que o romancista viveu.

O projeto Quarteirdo Jorge Amado, também inclui obras de recuperacédo
parcial ou total dos casarbes e das pragas, sempre procurando preservar,
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na medida do possivel, a originalidade das construgoes. Os prédios
recuperados sdo devolvidos a comunidade para desempenhar as suas
fungbes originais ou podem ser ressignificados, mudando-se as fungdes
originais e dando-lhes novos usos. Pretende-se, com a construgdo do
Quarteirdo, atrair o turista, melhorar a economia e valorizar a cultura local,
preservando a identidade cultural (MENEZES, Juliana, 2004b, 04).

Além dos prédios nas imediacdes do Quarteirdo Jorge Amado, encontram-se
na baia do Pontal, onde estava localizado o antigo porto, o Bataclan e o llhéus Hotel.
Em outro ponto da cidade, encontram-se a Igreja de Sao Jorge, o Palacio Misael
Tavares e o antigo Grupo Escolar Gal. Osorio, onde estdo instalados a Biblioteca
Publica Municipal Adonias Filho e o Arquivo Publico Municipal Jodo Mangabeira. Na
colina préxima, estdo a Igreja de Nossa Senhora da Vitéria, que abriga, em seu
conjunto, o Cemitério Municipal e o Conjunto Arquitetbnico da Piedade, composto
pelo convento, capela, escola, museu e o Palacio Episcopal.

Os roteiros turisticos dos circuitos culturais foram inspirados na obra de Jorge
Amado, para destacar o livro que mais narra a histéria da cidade de llhéus, de
acordo com a visdo historia do grupo pessoista, e sdo utilizados termos “cravo” e
“‘canela”, em referéncia a Gabriela Cravo e Canela (1958). O Circuito Cravo
compreende a Catedral de S&o Sebastido, o Bar Vesuvio, o Teatro Municipal, a
Casa de Cultura Jorge Amado, a Casa dos Artistas, o Palacio da Associacao
Comercial, a Casa de Tonico Bastos, a Estatua de Sapho, o Palacio Paranagua, a

Igreja Matriz de S&o Jorge e o Palacio Misael Tavares.
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