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RESUMO

O presente trabalho analisou a balanca comer@at@mpetitividade da industria
automobilistica brasileira e dos seus principaiscoaentes no mercado internacional, de
1994 e 2012, utilizando os indices vantagem contiparaevelada, taxa de cobertura,
comeércio intra-indastria, indice de abertura comagérde contribuicdo ao saldo comercial
e posicao relativa do mercado. Os resultados abtichwvelaram que o Brasil nao
demonstrou ter lideranga na competicdo entre de wraiores exportadores mundiais de
automoveis; verificou-se predominio do comércio raimdustrial para o0 setor
automobilistico brasileiro; e baixa abertura de émio.

Palavras-chave: Indicadores de competitividade. &€oim internacional. Economia
brasileira.

1 INTRODUCAO

Em 2012, o parque automobilistico brasileiro ermposto de 27 empresas, que
produziram, no ano citado, 3.387.390 autoveicltasa 0 mesmo ano, o0 setor manteve no
Brasil 149.543 empregos diretos e seu faturaméqtadb foi de aproximadamente US$
94 bilhdes. Além disto, neste mesmo ano, os investios no setor foram da ordem de
US$ 5,3 bilhdes, as exportagdes nacionais atingoranontante de US$ 14,6 bilhdes e o
setor pagou, aproximadamente, R$ 31 bilhdes emstopdANFAVEA, 2013).

Naquele ano, a participacéo do setor foi de 18%ohame total do Produto Interno
Bruto (PIB) industrial — e sua contribuicdo parRI8 brasileiro foi de 5%. Além disto, o
Brasil foi o sétimo maior produtor mundial de auémsis, com um total de 4% de toda a
producdo mundial do setor em relagao a sua frddd-GVEA, 2013).
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A producao brasileira de automéveis cresceu emar@db % ao ano, de 1994 a
2012, enquanto as exportacdes nacionais crescenamédia 3,78 % ao ano, nesse mesmo
periodo. Esse crescimento da producdo e das egpestapode ser explicado pelas
politicas publicas adotadas para o setor, estabdiz da economia, aumento dos
investimentos e crescimento da renda (ANFAVEA, 2@AMARGO, 2006).

Dentre o grupo dos maiores exportadores mundiaisretacdo a quantidade de
veiculos exportados, o Brasil ocupou a 112 possd®012. As primeiras posi¢des foram
ocupadas por Japao, Alemanha, Coréia do Sul e BIEXFAVEA, 2007;id., 2013).

Se por um lado o setor industrial automotivo aaxii bom desempenho da
industria brasileira como um todo, a globalizacé® eonstante necessidade de se obter
reducdo de custos e aumento de escala na proddmpaanteacado a competitividade da
industria nacional, principalmente a partir da d@cde 90 com a abertura da economia
brasileira e maior insercéo do pais no comeércermatcional.

Neste contexto, faz-se necessario estudar comaievolgrau de competitividade
do setor automobilistico brasileiro no mercadoritdeional entre os anos de 1994 e 2012.

Assim, o presente trabalho teve como objetivolgaralisar a balanga comercial e
a competitividade do setor automobilistico brasilgio mercado internacional, de 1994 e
2012. Especificamente, analisou-se a evolucao lda¢eamcomercial do setor no periodo e
mediu-se o0 grau de competitividade do setor no ccménternacional para a industria
brasileira e seus principais concorrentes no mereaderno, pelos de indicadores de
Vantagem Comparativa Revelada, Taxa de Cobertwomé®io Intraindustria, Abertura
de Comércio, Indicador de Contribuicdo ao Saldo €wcmal e Posicdo Relativa de
Mercado, que ser&o descritos a seguir.

Estudos nesse sentido sdo relevantes, pois perndiggrtificar possiveis estratégias
mercadoldgicas que auxiliem a inddstria nacionauanentar sua participacdo e sua
competitividade no comércio exterior, bem como cistqr de novos nichos de mercado e
para elaboracédo de politicas para insercdo danpaisercado internacional.

2 METODOLOGIA
2.1. Referencial tedrico
Para Adam Smith, todas as na¢cfes poderiam obtefgroha simultanea, ganhos

com o comércio internacional. Estes ganhos seriatidas a partir da especializacdo do
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pais na producdo do bem para o qual possuissegeamtabsoluta. Esta vantagem seria
referente ao menor custo de producéo absoluto emetenminado bem — para o autor, o
custo relacionado a esta vantagem seria a quaetidad m&ao-de-obra utilizada na

fabricacdo de um bem (CARBAUGH, 2004).

Esta configuracdo de transacdo comercial entrea@3eBs indicaria a presenca de
importacdes para as que possuissem o bem em degsantle custo absoluto. De forma
analoga, os bens que apresentassem vantagem delbssluto seriam exportados para as
demais economias (KRUGMAN; OBSTFELD, 2005).

Diferente de Smith, David Ricardo lancou mao dai@eentre as diferencas de
custos comparativas. Nesse sentido, cada nac&peseiaiza e exporta aquele bem para o
qual possui uma vantagem comparativa. E possivelugua nacdo ndo tenha vantagem
absoluta em nada, mas néo é possivel que uma te&Eovantagem comparativa em tudo
e a outra nacao nado tenha vantagem comparativeaéa I$so ocorre porque a vantagem
comparativa depende dos custos relativos (CARBAUZEIO4).

A teoria de Eli Heckscher e Bertil Ohlin preconizayue eram as dotagdes dos
fatores — ou recursos — que evidenciavam a vantagemparativa de um dado pais.
Baseado nestas condi¢cdes, um pais exportaria ocbgnproducédo dependesse do fator
produtivo mais abundante — consequentemente, raeasoh e as importacdes se dariam de
forma anédloga (BAUMANN; CANUTO; GONCALVES, 2004).

2.2 Referencial analitico

A evolucdo da Balanca Comercial da industria autmlistica brasileira sera

analisada conforme equacao (1) (LEITE, 1999):

BC = X/ -M/ (1)

Onde: BC' = Balanca comercialo pais no periodd; X' = total de exportacdes de bens
do pais no periodd; M/ = total de importacdes de bens do pais periodd.

Se o volume de exportacbes supera 0 montante alasatbes de importacdes,
ocorre 0 chamado superavit da balanga comercial.oBto lado, déficit da balanca
comercial ocorre na situacgao inversa.

A analise da competitividade das exportacOes kiesmsl de automoveis foi
realizada por meio do calculo dos indicadores dtesca seguir:

Vantagem Comparativa Revelada (VCR)
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O indicador Vantagem Comparativa Revelada (VCRjpresentado na equacao 2
(PETRAUSKI, 2012).
X IX!

VCR=Zi"2i
X</ X

(2)

Onde:VCR = Vantagem Comparativa Revelada) = valor das exportacdes do pais
para o benk; X/= valor das exportagdes totais do pai¥ " = valor das exportacées do

bemk no mundo; X" = valor das exportacdes totais no mundo.

Se o indice VCR for menor que a unidade o paissapta desvantagem
comparativa para o bem em questdo, enquanto um malior que uma unidade demostra
gue o0 pais possui vantagem comparativa reveladamercio internacional, sendo tanto
maior quanto mais alto for este indice.

Taxa de Cobertura (TC)

O indicador de Taxa de Cobertura (TC) junto comeoMLR reflete os pontos
fortes e fracos das negociacdes externas de unaaetahomia ou de um determinado
setor econdmico (GUTMAN; MIOTTI, 1998) (equacéo 3).

Tq :X_|t<

M (3)

onde:TC, = Taxa de Cobertura do bdomo perioda; X, = valor das exportacées do bem
k do pais no periodp M, = valor das importaces do bdmdo pais no periodo

Quando o indice TC for maior que 1 (um), o bem iaadb contribui para um
superavit na balanca comercial da regido ou pailisado; quando seu valor for inferior a
1 (um), o bem ocasiona um incremento no déficbalanca comercial. Se o valor da Taxa
de Cobertura for superior a unidade, existe vamagemparativa e vice-versa.

De acordo com Pereira (2009), os bens que apreserganultaneamente,
indicadores de VCR e TC superior a 1 (um), sdogsoftrtes, enquanto os bens com VCR
e TC inferior a 1 (um) constituem pontos fracoscdmércio internacional. Havendo caso
onde um dos critérios (VCR ou TC) seja inferior ufin), o bem se constitui o que eles
chamam de ponto neutro. Os pontos fortes para @gi#o ou pais apontam os bens com
melhores oportunidades de insercdo comercial nacader externo, uma vez que eles

indicam os produtos que exibem vantagens competitiv
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Comeércio Intraindustria (G-L)

O comeércio intraindustria consiste no comércio,oetgzdo e importagdo, entre
dois paises (ou grupos de paises) de produtos deasmo segmento industrial. Por outro
lado, no comércio interindustria o intercambio dé&estre diferentes setores de atividade.
(VASCONCELOS, 2003; GRUBEL E LLOYD, 1975) (equag§o

X~ M
G-L=1-| Lk " (4)
(XL +M

Onde:G - L = Comércio intraindlstriaX, = valor das exportacdes do béndo pais, no
periodot; M; = valor das importacdes do béndo pais, no periodp ‘X,‘( - M;‘= balanca

comercial do benk do pais, no periodp (X, +M,) = comércio total do berk do pais,

no periodd.

Quando o indice for 0 (zero), o comércio é do fipamente interindustria; quando
for igual a 1 (um), o comércio € do tipo intraingizs Além disso, pode-se considerar
como comércio intraindustrial um valor de G-L acidea0,5 (ROSA; ALVES, 2006).
Abertura de Comeércio (Oi)

O indicador de Abertura de Comércio (Oi) mede ougde abertura de uma
economia no mercado mundial. (EDWARDS, 1998) (ego&y).

Oi, :[X'I‘%B?'t‘]xloo (5)
Onde: Oi; = Indicador de abertura do comércio do bemo perioda; X, = exportagdes

do bemk no perioda; M, = importacdes do berk no perioda; PIB, = Produto Interno

Bruto do setok no periodd.

De acordo com Soares e Silva (2013), o indice wd&i®% a 100%. Se o indice
estiver entre zero e 30%, o mercado analisadoilké@ geau de abertura comercial; estando
o indice entre os valores de 30 a 60%, havera mgasde um grau de abertura
intermediério; se o indice variar entre 60 e 100&vera alto grau de abertura comercial.
Indicador de Contribuigdo ao Saldo Comercial (ICSC)

O Indicador de Contribuicdo ao Saldo Comercial @EPode ser utilizado para

medir a especializacdo das exportacdes de umama@hafay (1990) (equacao 6).
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e

Onde:ICSC = Contribuigdo ao saldo comercidd bemk no periodot; X‘= valor das
exportacdes totais do pais no periad®' = valor das importagdes totais do pais no
periodot; X; = valor das exportagdes do bdndo pais no periodg M, = valor das
importagdes do berk do pais no periodh (X, —M,)= balanga comercial observada do

produto k no periodot; (Xt—Mt)x% = balanca comercial do produto no
periodot. Se o indice encontrado tiver valor acima de zeompreende-se que 0 bem
analisado possui vantagem comparativa revelada; oopdro lado, valores negativos
representam bens em desvantagem (LAFAY, 1990).
Posicdo Relativa de Mercado (PRM)

De acordo com Silva, Anefalos e Filho (2001), “pdeterminar a posicao de uma

nacdo no mercado internacional de um produto, éssacio calcular seu saldo comercial (
X, —M; ) em relagédo ao total do referido produto comereidb no mundoW, ), num

determinado and)( (SILVA; ANEFALOS; FILHO, 2001, p. 72), conforma equacéao (7).

XL —M!
PRM! :1OO>{M] (7)
k Wkt

Onde: PRM, = Posi¢do Relativa de Mercado do paipara o bemk no periodot;

X; —M; = saldo comercial do paispara o benk no periodot; W, = total do produto

comercializado no mundo do proditoo periodd.
2.3 Fonte de dados

O valor das exportacbes e importacdes brasileilasudomoveis, e do PIB da
industria automobilistica brasileira, foram obtid@sAssociacdo Nacional dos Fabricantes
de Veiculos Automotores (ANFAVEA, 2013) e estdo @86 FOB; as exportacdes totais
brasileiras e do mundo, em US$ FOB, sdo do Minsts Desenvolvimento, Industria e
Comeércio (MDIC, 2014); o valor das exportacdes wteradveis do mundo, em US$ FOB,
sdo da Organizacdo Mundial de Comércio (WTO, 2014).
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3 RESULTADOS E DISCUSSAO
3.1 Balanga comercial do setor automobilistico brésiro
A balanca comercial brasileira do setor automogisié na Tabela 05.

Tabela 05. Balanca comercial do setor automotiasil@iro (milhdes de US$)-1994 a

2012.

Exportagbes Taxa de Importagbes Taxa de
Ano Brasileiras decrescimento dadBrasileiras decrescimento dasSaldo

automoveis exportacoes (%) automoveis importacdes (%)
1994 3.260 - 3.459 - -199
1995 2.955 -9,4 5.968 72,5 -3.013
1996 3.288 11,3 4.578 -23,3 -1.290
1997 4.862 47,9 6.106 33,4 -1.244
1998 5.210 7,2 6.355 4,1 -1.145
1999 3.868 -25,8 4.079 -35,8 -211
2000 4.684 21,1 4.154 1,8 530
2001 4.823 3,0 4.139 -0,4 684
2002 4910 1,8 2.988 -27,8 1.922
2003 6.538 33,2 2.867 -4,0 3.671
2004 8.699 33,1 3.581 24,9 5.118
2005 11.985 37,8 4.733 32,2 7.252
2006 13.038 8,8 6.007 26,9 7.031
2007 13.134 0,7 8.345 38,9 4.789
2008 14.750 12,3 13.189 58,0 1.561
2009 8.555 -42,0 11.722 -11,1 -3.167
2010 12.589 47,2 17.013 45,1 -4.424
2011 14.411 14,5 22.826 34,2 -8.415
2012 13.038 -9,5 21.681 -5,0 -8.643
Média  8.137 10,7 8.094 14,7 -

Fonte: WTO (2014).

O periodo analisado iniciou-se com déficit na bgdarcomercial do setor
automotivo. Entre 1999 e 2008, houve registro déodes superavitarios — tendéncia esta,
novamente substituida por saldos deficitarios &rpde 2009, estendendo-se até 2012. De
1994 e 2012, houve crescimento nas exportacoepertmgdes. As primeiras obtiveram
um crescimento médio anual menor. O aumento dasrtagbes brasileiras a partir de
2005 foi devido a baixa cotacéo do ddlar frenteeaba época (DIANNI, 2006).

3.2 Competitividade do setor automobilistico brasdéiro no mercado internacional

Vantagem Comparativa Revelada (VCR)
Na Tabela 06 os resultados do indices VCR para aisep analisados.
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Tabela 06. Vantagem Comparativa Revelada (VCRR6Oawnaiores exportadores de automéveis no mund®4 42012.

Pais 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 200Q03 2 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 212
Japéo 2,24 205 205 212 208 203 206 217 2,3D26 220 2,16 256 2,62 2,87 2,65 2,72 261 295
México 1,81 202 219 201 1,93 196 2,06 211 1,99,89 1,82 1,89 2,03 1,96 2,07 234 261 2,76 2,89
Rep. Tcheca 0,78 0,80 1,02 1,34 1,35 1,59 1,80 1,80,72 1,68 1,63 1,94 2,09 2,02 213 2,70 254 2,3%8
Alemanha 1,65 1,84 1,88 1,94 1,93 1,93 2,05 2,04 04 2, 2,06 199 202 200 201 210 2,14 226 2,38723
Espanha 2,52 2,72 2,72 2,65 2,57 265 2,71 2,58 1 2,4,52 259 255 257 2,56 2,57 2,75 2,47 248 2,17
Canada 2,68 2,52 243 2,49 2,36 261 2,46 230 2,317 2,16 2,12 204 1,84 1,49 1,61 1,81 1,71 1,94
Coreia do Sul 0,66 0,82 1,00 100 089 093 099121, 1,10 1,24 1,37 1,52 1,58 1,57 1,52 1,51 1,64 817%87
Poldnia 0,42 049 054 059 068 0,83 1,41 1,30 91,21,38 1,71 1,83 1,95 190 2,14 2,49 208 2,08 1,79
Tailandia 0,21 0,0 0,09 017 020 031 039 045,430 051 062 082 091 097 1,20 1,14 1,36 1,150 1,
Reino Unido 0,82 0,95 1,04 1,03 0,99 1,00 1,01 0,89,01 1,03 1,09 1,11 1,03 1,22 1,26 1,23 1,31 1,832
Bélgica * * * * 1,44 1,47 1,58 1,40 1,42 1,41 3 1,40 1,32 1,34 1,36 1,22 1,29 1,31
Franca 1,19 1,25 1,28 1,27 1,25 1,25 1,34 1,34 1,39,45 1,55 1,56 1,50 1,44 1,39 1,40 1,37 1,36 1,25
EUA 1,04 100 099 099 093 093 09 0,95 1,00 990, 1,02 1,10 1,11 1,12 1,14 1,02 1,09 1,15 1,22
Italia 0,75 08 08 083 080 081 0,86 0,80 0,7®,81 082 084 09 091 097 092 093 095 0,90
Brasil 0,81 0,72 0,77 1,02 106 083 09 09 0,89,93 0,97 1,15 1,13 09 098 083 087 080 0,76
india 0,21 0,21 0,22 019 015 0,13 0,6 014 01®20 025 030 029 0,27 033 043 049 0,38 048
Holanda 0,32 043 045 046 049 046 043 039 104040 041 040 0,38 0,38 0,41 0,36 0,33 0,40 0,36
China 0,04 0,05 004 004 005 0,05 0,07 0,08 0,0908 0,1 0,15 o018 022 026 025 025 0,28 0,30
Australia 0,21 0,22 026 030 025 0,33 0,38 0,39,370 041 038 038 032 031 030 0,20 0,18 0,1380,
Russia * * 019 o015 022 015 0,12 0,12 0,213 0,110,123 0,11 0,11 0,12 0,10 0,08 0,08 0,20 0,03

(*) Dados das balangas comerciais ndo disponiveis.
Fonte: Resultados da pesquisa, com dados da WT2)20
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Durante o periodo de 1994 a 2012, de modo geraftasilBndo demostrou ter
vantagem comparativa revelada no setor automabiljstha comparagdo com seus
principais concorrentes no mercado mundial (Tabgla

O Japéao foi o pais lider em VCR no mercado intéonat de automoveis.
Ocupando o segundo lugar remking mundial de acordo com o indice de VCR esteve o
México (Tabela 6).

No primeiro ano de analise, apenas sete paisesiposfndice de VCR acima de 1
(um), a saber: Canada (2,68), Espanha (2,52), Jg&had), México (1,81), Alemanha
(1,65), Franca (1,19) e os Estados Unidos (1,0d).2B12 este numero quase duplicou,
uma vez que 13 paises possuiam indice de VCR mabcaantagem comparativa
revelada: Japéo (2,95), México (2,89), Republidaeta (2,58), Alemanha (2,37), Espanha
(2,17), Canada (1,94), Coreia do Sul (1,87), Pal§hj79), Tailandia (1,50), Reino Unido
(1,42), Bélgica (1,31), Franca (1,25) e os Estaddludos (1,22) (Tabela 6).

Nota-se que o maior crescimento do indice de VGR paeriodo de 1994 a 2012
foi 0 da Tailandia. No entanto, a maior queda peted no indice de VCR para o periodo
de 1994 a 2012 foi o do Canada, passando de 2]684aNo entanto, o pais continuou
apresentando vantagem comparativa revelada ducaite periodo analisado (Tabela 6).
Taxa de Cobertura (TC)

Na Tabela 07, apresenta-se as taxas de cobertupalalaca comercial do setor
automobilistico para os 20 maiores exportadoresdimiside automoveis.

Em relacéo ao Brasil, a média da taxa de cobefTi@apara o periodo foi de 1,23.
Isto significa que, durante os anos de 1994 e 2838 Zxportacdes de automoveis pelo
Brasil superou o volume de importacfes para o mgsariodo.

Os destaques para esta analise sdo o Japao eia @o&ul. Os paises asiaticos se
isolaram noranking mundial, apresentando relacdes de exportacdespertegdes de
automoveis bastante competitivas para a balancarcahinterna dos paises.

A Tabela 08 apresenta a analise conjunta dos mdieeVantagem Comparativa
Revelada e de Taxa de Cobertura.
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Tabela 07. Taxa de Cobertura (TC) dos 20 maiorpsreadores de automoéveis no mercado mundial — aF912.

2012

Pais 19941995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 20048052 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Japéo 960 6,76 6,01 7,83 993 9,62 8,84 8,69 93523 9,04 8,56 10,01 10,34 10,77 10,3R,55 8,83 8,12
Coreiado Sul 3,32 4,13 4,99 6,37 12,39 9,36 8,57,718 6,82 760 933 9,22 8,26 7,40 6,74 689 680107, 7,35
Alemanha 201 191 1,87 1,96 2,05 2,00 2,16 221262, 216 2,13 2,27 2,21 229 231 195 2,39 235 324
Rep. Tcheca 1,31 1,03 1,05 1,24 1,68 1,78 1,86 1,78,70 1,64 1,61 1,83 1,86 1,84 1,82 209 216 2,1@,19
México 3,04 324 2,17 1,83 1,85 1,88 1,53 1,57 1,483,52 1,47 1,41 1,50 1,54 1,51 1,69 1,89 1,95 1,91
Tailandia 0,21 0,09 0,09 0,37 1,84 1,21 1,16 1,25,181 1,20 1,43 1,85 2,34 2,64 2,72 2,37 2,18 1,96 81 1,
india 1,76 1,24 1,12 1,44 1,47 1,04 1,40 1,90 1,58,87 1,94 221 2,05 1,56 1,39 1,60 1,80 1,43 1,71
Polbnia 056 059 043 035 039 0,46 0,92 1,03 11,01,04 1,35 1,66 1,57 1,43 1,33 1,78 1,60 1,62 1,60
Espanha 1,43 1,42 1,41 1,35 1,18 1,02 1,06 1,07 510104 09 094 094 0,92 1,13 137 141 1,41 151
Italia 0,91 0,98 094 o079 075 069 073 068 06365 065 065 069 070 0,76 062 0,74 0,80 1,03
Bélgica * * * * 1,12 1,09 1,13 1,15 1,12 1,12 1 111 1,03 09 091 087 094 0,96
Franca 125 1,21 1,21 1,47 1,36 1,30 1,30 1,33 1,37,36 134 1,24 1,16 106 09 088 093 091 094
Canada 1,28 1,29 1,29 1,21 1,22 1,34 1,31 1,31 1,1816 1,20 1,16 105 099 08 0,79 084 084 0,87
Reino Unido 0,64 0,70 0,73 0,72 068 067 0,71 050,61 059 060 064 062 0,61 0,70 0,70 0,74 0,7D,81
Holanda 056 067 066 068 069 067 O,70 069 30,70,72 0,75 0,79 0,76 0,76 0,76 0,70 069 0,74 0,77
Brasil 094 050 0,72 080 082 0,95 1,13 1,17 162,28 243 253 217 1,57 1,12 0,73 0,74 0,63 0,60
China 0,0 0,24 0,27 038 039 041 042 039 03828 043 074 078 09 099 064 053 054 0,58
Eitizgzs 048 049 049 051 o047 040 039 038 038 038,390 042 043 049 056 054 053 056 0,53
Australia 0,16 0,17 022 024 019 023 025 032,280 025 0,23 0,283 0,21 019 0,20 0,13 0,22 0,11 110,
Russia * * 1,21 052 0,87 1,40 109 061 060 03%30 022 016 0,11 0,08 0,12 0,10 0,10 0,02

(*) Dados das balancas comerciais ndo disponiveis.

Fonte: Resultados da pesquisa, com dados da WT2)20
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Tabela 08. Pontos Fortes, Neutros e Fracos dosatffes exportadores de automéveis no mercado mund@d4 a 2012.

Pais 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 200203 2 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Japéao Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
México Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Alemanha Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
$§ﬁ:§;ca Neutro Neutro Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Espanha Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Neutro Neutro Neutro Neutro Forte Forte Forte Forte Forte
Coreiado Sul 'Neutro Neutro Forte Forte Neutro Neutro Neutro Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Franca Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Canada Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Pol6nia SN S (o BN S -Telo BN S = (O IS Clelo BN S- (00 Neutro Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte
Bélgica * * * * * Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Forte Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Tailandia SN S BN T NS (o0 Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Forte Forte Forte Forte Forte
Brasil SN areel Neutro NeutroJ[FE15el Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Forte Forte Neutro Neutro[REi st s L
india Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Reino Unido BEEOSNEERON Neutro NeutroflZe:el Neutro Neutrofgeel Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Ef]tizﬂgs Neutro Neutro Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco RN Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro Neutro
Russia * * SN S Eo Neutro Neutro BE(ee) Fraco Fraco

Itdlia Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Neutro
China Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco

Austrélia Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco

Holanda Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco Fraco

(*) Dados das balangas comerciais ndo disponiveis.
Fonte: Resultados da pesquisa, com dados da WTX2)20
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Os pontos fortes para cada pais apontaram momendeso setor automobilistico
apresentou melhores oportunidades de insercdo caineo mercado externo, uma vez
gue estes pontos indicaram a existéncia de vargagmnpetitivas na comercializacéo de
automoveis no mercado mundial.

Para o caso do Brasil, 2005 e 2006 representarammamento de competitividade
positiva para o setor automobilistico no mercaderex, seguidos de uma tendéncia na
reversdo deste quadro, dado o aumento das impestagionais — e, consequentemente,
reducao na competitividade brasileira para o setor.

Comeércio Intraindustria (G-L)

Na Tabela 09, seréao relacionados os 20 maioresrtexiooes de automoéveis no
mercado mundial, de acordo ao seu indicador de @poni@traindustria (G-L).

Em relacdo ao Brasil, pode-se dizer que o coméimiopredominantemente
intraindustrial, de 1994 a 2012. Ressalta-se tamdpéey em 1994, dentre os 20 maiores
exportadores mundiais de automoveis, o Brasil ex@cao cujo indice de G-L era o maior.

A Bélgica foi o pais com o maior indice de comérgedominantemente
intraindustrial. De 1994 a 2012 o pais teve médi&el. de 0,95, com valores maximo de
0,98 (em 2012) e minimo de 0,92 (em 2005).

Alguns paises passaram de comércio predominantemarterindustrial a
intraindustrial. Dentre estes paises, 0 que maiestaca é a China. Por outro lado, houve
paises cuja predominancia intraindustrial redugie+gre de 1994 e 2012 como a Russia.
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Tabela 09. Comércio Intraindustria (G-L) dos 200mnes exportadores de automoveis no mercado mundi2®4 a 2012.

Pais 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 200Q03 2 2004 2005 2006 2007 2008 200®10 20112012
Bélgica * * * * * 094 09 094 093 094 094 @9 095 099 1098 09 093 097 0,98
Italia 095 0,99 0,97 088 086 082 084 o081 07878 o079 079 08 08 087 0,76 085 0,89 0,98
Franca 089 091 090 o081 08 087 0,87 086 08885 08 089 093 097 098 094 09 095 0,97
Canada 0,88 0,87 0,87 09T 09 086 087 087 09293 091 093 097 099 092 088 091 091 0,93

0,84 0,81 0,80 0,83 0,7D,76 0,74 0,75 0,78 0,76 0,76 0,83 0,82 0,85 03389

Reino Unido 0,78 0,82 0,85
0,88 0,87 0,86 0,86 0,82 0,82 0,85 0,87

Holanda 0,72 0,80 0,79 0,81 0,82 0,80 0,82 0,81 50,80,84 0,86

Espanha 082 o083 08 08 092 099 097 097 70998 098 09 097 09 094 084 083 0,83 0,80
Pol6nia o712 o074 060 051 056 063 09 098 010098 08 075 078 08 08 0,72 077 0,76 0,77
Brasil o9 o066 084 08 09 09 094 092 o0,7®61 058 057 063 078 094 084 08 0,77 0,75
China 018 038 043 05 056 058 059 05 05644 061 08 087 098 099 0,78 069 0,70 0,74
india 073 08 094 o082 081 098 08 069 07970 068 062 066 078 084 0,77 071 082 0,74

Tallandia 0,35 017 016 054 071 090 093 089920 091 082 070 060 055 054 059 063 06810,
Estados 565 065 066 067 064 058 057 055 055 055560 059 060 066 072 071 069 072 0,69

Unidos
México 0,50 0,47 0,63 0,71 0,70 0,70 0,79 0,78 0,8D,79 0,81 0,83 0,80 0,79 0,80 0,74 0,69 0,68 0,69

$§ﬁ:§’;ca 087 098 098 08 075 072 070 073 074 076770 071 070 070 071 065 063 063 0,63
067 063 062610, 063 064 061 062 061 060 068 059 060805

Alemanha 0,66 0,69 0,70 0,68 0,66
Coreia do Sul 0,46 0,39 0,33 0,27 0,15 0,19 0,21 210, 0,26 0,23 0,19 0,20 0,22 0,24 0,26 0,25 0,26 50224

Japéo 0,19 0,26 0,29 0,23 0,18 0,19 0,20 0,21 0,120 0,20 0,21 0,18 0,18 0,17 0,18 0,17 0,20 0,22
Australia 0,27 0,29 0,37 0,39 0,32 0,38 0,40 0,48 430 0,40 0,38 0,38 0,34 0,32 0,33 0,24 0,21 0,209 0,
Russia * * 0,91 0,68 0,93 0,83 0,96 0,76 0,75 0,59,46 0,36 0,27 0,20 0,14 0,21 0,18 0,18 0,05

(*) Dados das balangas comerciais ndo disponiveis.
Fonte: Resultados da pesquisa, com dados da WT2)20
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Abertura de Comércio (Oi)
Os valores encontrados para este indicador est@ab®a 10.

Tabela 10. Abertura de Comeércio do setor automdtrasileiro (em %) — 1994 a 2012.

Ano Indicador de Abertura de Comércio (Oi)
1994 36,70
1995 40,17
1996 29,32
1997 34,38
1998 35,17
1999 26,20
2000 24,00
2001 22,04
2002 17,78
2003 18,37
2004 16,76
2005 21,23
2006 21,56
2007 19,51
2008 21,80
2009 14,46
2010 17,02
2011 20,27
2012 19,16

Fonte: Resultados da pesquisa, com dados do IPEA)2
Verificou-se que, no periodo que vai de 1994 a 201Rrasil apresentou indicador

de Abertura de Comércio (Oi) variando entre 14,46%0,17%. Segundo Shikida e Bacha
(1999), esta média representou um baixo grau déuakhemesmo o pais tendo apresentado
alguns indices dentro da faixa de abertura inteidmadie comércio.

Porém, no geral, o comportamento do pais foi deobgiau de abertura, o que pode
ser explicado pelo baixo valor das exportacOes ilbi@s de automoveis, quando
comparado a outros setores da economia doméstiten, ¢ setor agricola e agropecuario,
assim como pela forte concorréncia dos maioresupooes e exportadores de automoéveis
do mercado mundial.

Indicador de Contribuigdo ao Saldo Comercial (ICSC)
Os valores do ICSC encontrados para os 20 maixgertadores mundiais de

automoveis estao na Tabela 11.
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Tabela 11. Indicador de Contribuicdo ao Saldo ComaeflCSC) dos 20 maiores exportadores de autoraev&994 a 2012.

Pais 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 200203 2 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Japdo 17,07 14,38 14,58 15,79 16,77 16,67 155416179,04 18,65 17,42 16,32 19,05 19,67 19,79 1519732 16,28 18,42
CoreiadoSul 437 568 7,33 764 7,38 784 7,71998899 10,21 11,15 11,68 11,54 11,44 991 8,498 9,710,59 11,25
México 12,42 12,00 10,15 841 939 958 7,27 806946 688 6,22 551 6,28 6,50 6,19 6,85 9,16 9,75 99 9,
??ﬁgf;ca 215 1,24 212 398 592 739 819 784 736 686895 7,52 792 7,49 7,00 88l 931 910 8,92
Alemanha 6,74 666 648 7,13 809 800 883 8,7%78,832 739 785 742 7,66 747 544 8,02 8,30 28,33
Espanha 9,16 942 900 842 757 614 7,13 6,796 6,%,62 6,20 6,23 6,28 6,14 768 791 7,80 727 6,40
Polonia -1,42 -146 -253 -3,80 -340 -2,33 3,57 563,321 317 601 751 7,22 6,53 6,25 8,12 6,49 86,4527
Tailandia 542 -638 -586 -227 058 0,13 0,13 670,046 057 166 354 4,34 4,380 580 3,97 4,99 34,1520
india 093 053 043 070 065 034 056 0,72 063,07 137 1,75 158 1,26 1,33 1,66 2,13 1,39 2,05
Reino Unido -2,76 -2,27 -2,10 -2,41 -2,38 -2,51 361, -3,17 -2,47 -2,89 -225 -1,70 -166 -1,40 -0,190,14 0,40 0,31 1,46
Franca 205 153 165 3,19 280 253 306 317 35887 4,14 355 268 1,95 1,06 0,19 0,77 0,87 0,91
Italia 169 -1,28 -2,16 -3,34 -3,77 -433 -297 ;78 -457 -434 -401 -368 -2,78 -305 -196 -36561 -1,15 0,03
Bélgica * * * * * 047 038 086 074 036 058 D2 068 -020 -0,60 -1,39 -1,68 -0,78 -0,50
Holanda 2,63 -2,47 -266 -247 -2,73 -258 -2,012,19 -2,01 -2,13 -1,89 -145 -1,47 -152 -1,38 51,445 -1,41 -1,09
Canada 409 252 231 259 331 483 301 267 13583 1,18 0,67 -044 -1,47 -322 -2,37 -1,86 -1,961,37
China -344 -155 -1,16 -0,92 -1,02 -0,99 -1,05 301,153 -2,28 -151 -0,74 -0,85 -0,62 -0,56 -1,4p01 -2,02 -1,96
Ef]tigggs 5,12 -494 -474 -443 467 -541 -465 -501684, -400 -3,10 -2,00 -199 -1,32 -049 -1,37 -1,751,21 -2,07
Brasil 2,05 -464 -1,14 -0,33 -029 0,18 141 1,109 3,19 348 3,84 3,09 1,56 0,22 -3,16 -2,65 004, -3,91
Austrélia -895 -805 -733 -7,87 -866 -7,93 -8567,75 -811 -841 -851 -8,74 -859 -9,16 -8,49 ,817 -10,08 -9,16 -10,53
RUssia * * -0,15 -1,77 -0,92 -0,47 -105 -2,10 ?2,2-3,70 -5,74 -7,00 -9,31 -13,02 -1462 -6,59 -8,4010,77 -11,30

(*) Dados das balangas comerciais ndo disponiveis.
Fonte: Resultados da pesquisa, com dados da WT2)20
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O Brasil apresentou indice de ICSC negativo pgrarindo que vai de 1994 a 1998
e entre 0os anos de 2009 e 2012. Durante este peodais apresentou desvantagem
comparativa na comercializacdo de automéveis ncadermundial.

No ano de 2005 o Brasil apresentou seu maior miweindice de ICSC para o
periodo analisado. O valor de 3,84 indica que heavwtagem comparativa revelada para o
mercado de automéveis brasileiros — assim como@paiodo compreendido entre 1999
e 2008, quando os indices encontrados foram sgmpitvos (DIANNI, 2006).

Em termos de competitividade, em relacdo ao indedCSC, o Japéo liderou
isoladamente durante todo o periodo analisado.

Em relacdo as maiores alteracdes durante os anb39dee 2012, existem alguns
casos a se destacar. O primeiro deles é o da Rpsas$sacujo indice de ICSC passou de -
0,15 em 1996, para -11,30 em 2012.

Dentre os paises que, durante os anos de 1994 2 g@4saram a apresentar
vantagem comparativa com o passar dos anos, temnus [grincipais casos a Tailandia e
Polbnia. E, as maiores quedas na vantagem comyaafatam do Canada e na Bélgica.

Outro pais que merece destaque foi a Polénia. E®4,18 pais apresentava
desvantagem comparativa na comercializacdo de autasino mercado mundial. Em
2012, a situacao inverteu.

Referente ao grupo dos paises que viu sua situagéercial passar de vantajosa
para uma situacdo de desvantagem comparativa,doaseaindice de ICSC, cita-se o
Canada. Outro pais que vivenciou a mesma mudamcaiveis menores, foi a Bélgica.
Posicéo Relativa de Mercado (PRM)

Os resultados referentes a posicao relativa deaserdo Brasil frente a seus
principais concorrentes no mercado externo, de 29812 estdo na Tabela 12.
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Tabela 12. Posicéo Relativa de Mercado (PRM) das&0res exportadores de automoveis no mercadoiaiunii994 a 2012.

Pais 19941995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 200806 2 2007 2008 2009 201@011 2012
Japéo 920 7,47 646 692 655 661 6,76 623 65822 593 536 609 59 624 551 614 515 557
Alemanha 4,08 443 422 433 486 456 467 516365, 543 517 517 495 529 528 464 537 54685,
CoreiadoSul 051 076 0,95 1,02 098 1,04 116201, 1,17 1,36 1,66 1,81 184 178 167 187 21192238
México 085 1,07 105 090 094 108 092 098 0770 059 055 069 066 062 087 119 127 1,38
$§ﬁ:§’;ca 0,03 001 001 005 013 016 019 021 021 021,230 032 037 040 043 063 059 061 0,59
Espanha 067 076 078 062 041 004 013 015 2 0,10,10 -0,10 -0,15 -0,15 -0,19 0,26 0,67 0,60 0,6068
Tailandia -0,39-051 -0,46 -0,15 004 003 003 005 004 004 010 02028 033 041 040 046 035 041
Polbnia .0,07-0,08 -0,17 -0,26 -028 -024 -003 001 000 002 018,310 032 028 028 059 040 041 0,34
india 0,03 001 001 002 001 000 001 002 00004 005 008 007 005 006 011 016 0,09 0,16
ltalia 0,17 -0,05 -0,12 -048 -058 -0,75 -0,60 -0,73 -0,85 -0,87 830, -0,81 -0,69 -0,69 -0,50 -0,92 -0,48,34 0,04
Bélgica - ; - ; 025 018 028 031 025 026 103020 006 -0,09 -020 -0,230,11 -0,06
Franca 069 062 063 1,10 095 082 078 086 09698 097 067 042 015 -012 -0,36 -0,10,21 -0,12
Holanda 045-0,42 -045 -040 -042 -042 -033 -033 -027 -030 270, -020 -0,23 -023 -025 -0,30 -0,2825 -0,19
Brasil 0,02 -0,33 -0,13 -0,12 -0,11 -0,02 005 006 015 025 0,30 390, 0,34 020 006 -0,19 -0,200,32 -0,33
Canada 111 1,04 101 082 082 1,36 1,24 114 06853 062 050 017 -004 -037 -055 -0,4341 -0,35
Reino Unido  -1,08-0,93 -090 -0,99 -1,14 -1,19 -0,90 -1,48 -1,37 -1,43 351, -1,16 ~-1,18 -1,23 -0,77 -0,75 -0,6®,53 -0,44
Australia .0,61-056 -0,51 -0,52 -0,55 -053 -055 -044 -049 -0,57 590, -0,63 -0,60 -0,66 -0,70 -0,77 -0,99,85 -1,05
China .0,49-022 -0,16 -0,12 -0,12 -013 -0,19 -0,26 ~-0,34 -0,63 470, -0,19 -0,20 -0,04 -0,02 -0,65 -1,14,24 -1,18
RUssia . - 003 -011 -002 003 001 -006 -00016 -030 -046 -0,75 -122 -1,76 -0,75 -0,9637 -1,51

Estados Unidos-6,62 -6,03 -589 -588 -646 -827 -891 -892 -865 -7,61 906, -6,39 -6,08 -465 -353 -358 -4,08,56 -4,52

(*) Dados das balangas comerciais ndo disponiveis.
Fonte: Resultados da pesquisa, com dados da WT2)20
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Durante o periodo analisado, pbde-se constatar ajgans paises perderam
competitividade no mercado internacional de auta@isgdegomo Canada e Franca com base no
indice de PRM.

Seguindo uma tendéncia contraria, ha paises cujapetdividade no mercado
internacional de automaoveis passou a existir oueatimal, cujo exemplo mais expressivo é o
da Tailandia e a Italia.

Alguns paises apresentaram indices de PRM negatuosnte todo o periodo
analisado: Holanda, Reino Unido, Australia, Chinastéados Unidos. Dentre os paises deste
grupo, o destaque séo os Estados Unidos.

Para o caso brasileiro, observou-se que o paisun periodo analisado com indice
de PRM de -0,02 e terminou em 2012 com indice dM PRIR -0,33. O pais obteve um
crescimento no indice de PRM iniciado em 1999 edyweu até 2005, onde atingiu seu valor

mais alto, de 0,39. A partir dai, o Brasil perdenaposicao neanking por ano.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Com a analise da balanca comercial da industrianaattilistica, constatou-se que
houve periodos de superavit e de déficit.

Em relacdo a VCR, o Brasil apresentou desvantagemparativa para o setor
automobilistico de 1994 a 2012. Os lideres mundiaen Japdo e México.

No que se refere a TC, o Brasil apresentou vantagemparativa no mercado
mundial. Porém, na compara¢do com os maiores edmygs mundiais de automoveis, este
resultado é expressivamente inferior ao do Jagzareia do Sul.

Na comparacao entre os vinte maiores exportadotesliais de automoveis, ao se
analisar os indicadores de VCR e TC conjuntameateBrasil apresentou vantagem
comparativa apenas em dois dos dezenove anosaaltaisEm oito dos anos analisados, 0
pais apresentou desempenho considerado fraconevwmapenas neutro. Japao, Alemanha e
México se mostraram fortes entre estes indicadqmestodos 0s anos.

Com relacdo a andlise do indice de G-L, verificeupgedominio do comeércio
intraindustrial para o setor automobilistico beisii e comércio interindUstria (tipo
Herckscher-Olhlin) para os maiores exportadoresdiais

Além disso, observou-se baixo Oi para o setor aokilistico brasileiro, o que

caracterizou esta baixa abertura de comércio.
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Em relacdo ao indice de ICSC, o Brasil também roostiesvantagem comparativa
revelada. Lideraram novamenteamking deste indicador o Japao e a Coreia do Sul.
Sobre a PRM, o Brasil em 2012 ocupou o0 14° |lugatrdeos maiores exportadores

mundiais de automoveis. @nkingfoi liderado pelo Japéo, Alemanha e Coreia do Sul.
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