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Aline de Caldas

O Instituto de Estudos Avancados Transdisciplinares (IEAT) da Universidade Federal de
Minas Gerais (UFMG) traz ao Brasil a professora Ann Roel Markussen, diretora do Centro
de Economia Industrial e Regional da Universidade de Minesota, dos Estados Unidos. Na
agenda da visitante estdo previstas duas conferéncias, interacées de professores e
alunos, visitas a instituicdes culturais em Belo Horizonte e outras capitais de destaque no
cenario cultural brasileiro como Salvador, Rio de Janeiro e Brasilia, além de
desenvolvimento de pesquisas e trabalhos de campo e a elaboragcdo de um artigo em

parceria com professores da UFMG.

A convidada da Céatedra Humanidades, Letras e Artes da Fundacao de Desenvolvimento
da Pesquisa fez, no dia 28 de marco de 2008, a primeira conferéncia programada, com
titulo “Artes e Industrias Culturais no desenvolvimento regional”. O tema da aproximacao
entre cultura e desenvolvimento regional foi tratado com grande interesse pela mesa e

pela platéia, dado o incipiente estagio desses estudos no Brasil.

A conferéncia foi disparada pelo argumento de que a cultura é subaproveitada no seu
papel no desenvolvimento regional. Isso se deve principalmente ao fato de que as
estratégias para o desenvolvimento até entdo em adotadas se limitaram a direcionar
recursos fisicos para areas de producdo de manufaturas e infra-estrutura. Isso implica
dizer que as politicas publicas contemporéneas encontram-se no paradigma tedrico
classico da base de exportacédo, cujo essencial € haver condi¢cdes para produzir bens e

assim troca-los por outras mercadorias de que se tem necessidade.

Os economistas, no argumento da conferencista, sempre priorizaram a inovacado como
premissa para o desenvolvimento. Todavia, a compreensao desse principio estava
confinada as ciéncias, a saude e a tecnologia, de modo que o capital humano - o campo
no qual acumulamos habilidades que contribuem para o desenvolvimento da razdo, da
educacdao, das tecnologias e, conseqiientemente, da inovacéo - foi negligenciado. Os
conteudos da inovagdo nascem, nas palavras de Markusen, “do uso do lado direito do
cérebro”, quer dizer, do estimulo a criatividade, o que exige enxergar cultura e

conhecimento em sentidos ampliados.

Adotando o pensamento de Raymond Williams (1981, p. 13) sobre a producédo cultural
como “sistema de significacdo onde a ordem social € comunicada, reproduzida,

experienciada e explorada”, Ann Markusen coloca a producéo e difusdo de textos e



simbolos como objetivos das industrias culturais. Embora estudiosos das Industrias
Criativas estejam em seu repertdrio tedrico, a autora pretere o termo, trabalhando com a
nomenclatura classica do século XX para o setor. Entretanto, vale destacar que a autora
defende a ampliacdo das atividades que se enquadram no campo das inddstrias culturais,
reconhecendo ai também a educacédo, a religido, que, em seu pais, emprega grande
numero de musicos e artistas variados; o esporte, uma vez relacionado ao tempo de
lazer das pessoas, da necessidade ludica do jogo e do entretenimento; a moda e a
indUstria automobilistica, os quais assumem outras utilidades no cotidiano para além da
protecdo do corpo e deslocamento, mas de exercicio de producéo e difusdo de textos e

simbolos.

Com base nesse posicionamento tedrico, a pesquisadora definiu a Economia Cultural com
base em trés unidades de analise. A primeira é composta pelas “induUstrias culturais”,
caracterizadas pelas areas produtoras, como os exemplos citados anteriormente, o
cinema, o teatro, as artes eruditas etc. Em segundo lugar, estao as “ocupacdes
culturais”, que séo todos os tipos de atividade criativa. Por fim, as “organizacdes
culturais”, grupos que gerenciam as ocupacdes culturais, a exemplo dos ministérios da
cultura, sindicatos de escritores, escolas de samba comunitérias. Assim, as industrias
culturais seriam os empreendimentos de producao social de textos e simbolos e

comunicacdo desses a um publico.

Parte de seu estudo é dedicada a revisao de literatura sobre a definicdo do conceito de
trabalho criativo. Em primeiro lugar figura a nocdo de “Classe Criativa”, de Richard
Florida, sobre a qual a conferencista incide com certo teor critico, uma vez que todos os
tipos de atividade criativa recebem do autor o mesmo tratamento. Em seguida, séo
listados os conceitos de For¢a de Trabalho Criativo, do New England Foundation for the
Arts (NEFA); a visdo do Program for Research on the Information Economy (PRIE) de
campo dos Artistas e trabalhadores relacionados e, por fim, o conceito de artistas,
arquitetos e designers, do National Environment Agency (NEA). Seu estudo compreende

variados artistas, entendendo o campo das artes como forma de expresséo e profisséo.

Mas, de um modo geral, sua pesquisa é guiada por trés indagacdes. A primeira busca
saber como as indUstrias culturais contribuem para o desenvolvimento regional. Em sua
concepcgado, existe uma contribuicdo direta explicada pela teoria da base de exportacéo:
se consumimos produtos de outros paises, € preciso ter o que trocar, portanto, existe
estimulo a producédo regional. Entretanto, h4 um exagero sobre essa visdo que acaba por
ofuscar as contribui¢fes indiretas, que residem primeiro no uso da criatividade para a
solucao de problemas das empresas, que pode ser estendido a questdo da educacao, e,
em segundo lugar, na expansdo do consumo local, quer dizer, na teoria da base do

consumo.



As indUstrias culturais também seriam responsaveis por atrair pessoas
(investidores/empreendedores) para as regides, resultando no aumento de trabalho e
renda. E ha ainda que observar que o efeito multiplicador na economia € maior e,

consequentemente, mais visivel em niveis local e regional do que em escala global.

A segunda questao norteadora do estudo de Markusen é porque as industrias culturais
concentram os agentes criativos nas metropoles ou os dispersam nas zonas rurais. As
grandes cidades possuem entidades que facilitam o acesso a informac¢éo e a educacdo no
campo das artes, contam com boa estrutura para apresentacdes e, assim, incitam a
formacao de equipes. O consumo de bens e servigos culturais € maior em grandes
centros urbanos, inclusive pela interface que a cultura tem com o turismo. Do ponto de
vista do fomento, as cidades de porte grande concentram grandes empresas
financiadoras da cultura, distribuidoras e oportunidades de dar visibilidade a producédo. A
conferencista também destaca a existéncia de determinadas “amenidades”, da ordem

das facilidades culturais e preferéncias estéticas, ambientais etc.

As cidades pequenas e as zonas rurais, por sua vez, também possuem atrativos para os
produtores culturais e agentes criativos, pois 0s custos sdo menores e isso é essencial
para artistas que ndo tiveram acesso a educacéo artistica ou que ainda ndo acumulam
recursos suficientes para garantir qualidade de vida nas metrépoles. Os espacos para
produgdo nas zonas rurais sdo abundantes, muitas vezes concentrando-se em galpdes de
fabricas desativadas ou fazendas e casas de campo, 0 que garante ao artista isolamento
e tempo, necessarios ao trabalho criativo. O ambiente caracteristico de pequenas
comunidades também é considerado favoravel ao desenvolvimento de ocupacgdes
culturais. A pesquisadora reldne, nesse sentido, as 30 cidades que mais concentram
artistas nos Estados Unidos, com destaque para as trés primeiras, a saber: Los Angeles,
seguida de Nova Yorque e San Francisco. Segundo as estatisticas de seu pais, os setores

de mdusica e dancga sdo os mais mal remunerados e que se desfazem com maior rapidez.

A terceira questao que lastreia o estudo de Ann Markusen é referente as implicacdes
politicas para as regifes e cidades, enfatizando, na ocasido, as industrias culturais no
Brasil. Tal indagacdo somente pode ser respondida mediante andlises das industrias e
ocupacdes culturais regionais. Também é fundamental a implantagcdo de estratégias para
0 aumento do consumo cultural em escala regional, a exemplo da criacdo de centros
culturais em bairros e estimulos a producéo local, bem como desenvolver as habilidades

caracteristicas de cada producédo cultural.

[1] Graduada em Comunicacgao Social (radio e TV) e mestre em Cultura e Turismo pela
Universidade Estadual de Santa Cruz (llhéus, BA). Pesquisadora na area de Comunicacao
e Cultura Popular e colaboradora do Programa Pensar a Agir com a Cultura: Curso
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