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O autor inicia o capitulo citando o questionamento feito por Jauss acerca do leitor
enguanto uma mudanca de paradigma na critica literaria, no intuito de redeterminar o
campo e as tarefas que esta lanca na area cultural. Nesse contexto, Gumbrecht julga
necessario avaliar quais das fases da mudanca de paradigma, cunhada por Tomas
Kuhn, a critica literaria vive.

A Estética da Recepcdo chega como uma proposta de mudanca de paradigma. Pode ser
lida como uma visdo de mundo que engloba a Teoria da Recepc¢ao, de Jauss, a Teoria
do Efeito, de Iser e a Teoria da A¢do, de Gumbrecht, atravessando problemas ligados
ao leitor, ao texto e ao processo de comunicacgdo. Contudo, a Estética da Recepcéo
possui deficiéncias no sentido de apresentar respostas as novas questdes, que,
segundo Kuhn, sdo o ponto de partida para a mudanca de paradigma, além de
requerer a integracao entre a Critica Literaria e a Sociologia da Comunicacao.
Muda-se o olhar sobre a questao do leitor, rompendo com a no¢ao de texto enquanto
objeto estanque e colocando a leitura como processo de reconstrucdo do texto.
Dissolvem-se as antigas motivacfes, as quais passam a ser mais pessoais, livres do
objetivo de alcancar a leitura correta. Interessa a Estética da Recepc¢édo o confronto
entre a construcdo do autor e as reconstrucdes do leitor. Atenta para os significados e
seus locais de construcdo, suas interpretacdes, observando as diferencas heuristicas a
luz de mediacdes histéricas e sociais. Faz-se necessario ainda avaliar o conceito de
texto, que para a recep¢ao normativa, encontra-se voltado para um modelo de leitura
ideal, enquanto que, para a leitura descritiva, ou heuristica, necessita flexibilidade.
Gumbrecht salienta que a critica literaria ndo deve ser vista como uma disciplina
submissa a sociologia da comunicagdo, mas como uma contribui¢do para a sua
legitimacéo. Expde as idéias de atos comunicativos como atos de expresséo, ou
mesmo a proépria percepg¢do, que provém da acdo social, por sua vez, um recorte da
estrutura social explicados pelo autor como sendo conceitos basicos da sociologia
cognitiva. Dessa maneira, a agdo comunicativa, a producédo e a compreensédo de textos
representam acgao social, que deve levar em consideracdo a acdo cognitiva do leitor, a
motivagcdo para (propoésitos da leitura) e a motivacédo porque (explicacdo dos
propésitos a partir de uma condicao histdérica e social) do leitor. Observando-se as

condicdes histéricas para a formulagdo das motiva¢cdes para e porque de um leitor



normal é possivel compreender a necessidade de avaliar a redefinicdo de tarefas da
critica literaria e a intensificagcdo do debate sobre suas questdes histéricas, redefinindo
o atributo estético, lido como a funcdo da experiéncia do leitor, como motivacdo. Na

experiéncia da leitura, também o leitor se transforma em autor.

Outras dificuldades no campo da documentacéo e compreensdo da recepc¢ao ao longo
da histéria, da realizacdo de uma analise das ac¢des cognitivas do leitor criativo em
épocas distintas, é a falta de continuidade em tais estudos. Além disso, as tentativas
de testar a recepcdo ainda séo falhas, ndo cumprem as necessidades teéricas da
sociologia da comunicagéo, tampouco refletem as interpretacdes textuais de publicos-
alvo variados. Para Jauss, essa experiéncia requer um método que investigue as
razbes do leitor implicito, tragando um paralelo com a leitura preferencial do autor,
facilitando a ambicdo maior da estética da recepg¢ado, como descreve o autor: "a
reconstrucdo da influéncia da literatura na histéria" (p. 41-42) e o estudo das

condi¢bes da producgao do significado.

Para conceber uma sociologia da comunicag¢do que pudesse favorecer o trabalho
critico, Gumbrecht elenca como necesséarios os seguintes pontos: a selecdo de
procedimentos de pesquisa sobre a recepcéo, a reconstituicdo de processos histéricos
de recepcéao, o estudo das especificidades dos atos comunicativos, a delineacdo do

histérico das motivacdes e a instauracdo de uma fenomenologia da leitura literaria.
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