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Agustin Santana Talavera, da Universidade de La Laguna, Tenerife, € hoje o
principa expoente dos estudos antropologicos de turismo da Espanha, segundo
Margarita Barretto (2003). O texto “Turismo Cultural, Culturas Turisticas” se insere,
portanto, como uma importante fonte de estudo na area e permeia também, em sua
abrangéncia, outras &eas do pensamento que seguem em paralelo ou passam em
tangente as questes que tratam de turismo e cultura

A temética geral do texto passa pelo desenvolvimento desse tipo de turismo e os
processos decorrentes da insercdo do sistema turistico nas politicas culturais e
administracdo patrimonial visando a comerciaizacdo da cultura. Para ele, a questdo
primordial estd4 na forma como o consumo do turismo cultural influencia a producéo,
forma e localizag&o das atragdes culturais. Santana contempla em seu estudo as relaces
entre turistas e locais, trazendo para a discussdo outros aspectos como o dinamismo
cultural estratégico, aimposicao do sistema turistico e a autenticidade.

Talaverainicia o texto tracando um historico sobre aindustrializagdo do turismo
e 0 auge do turismo de massa, explicando os provaveis motivos da mudanca de
exigéncias dos clientes agora conceituados “pos-turistas”. Chega entdo a discussdo
principal - os interesses dos turismos aternativos desenvolvidos a partir dos anos 80,
voltados a preservacéo e apreciacdo do meio-ambiente, cultura e etnias, resultou na
exploragdo de novos territérios para a oferta turistica, fator que desencadeia as
probleméticas e andlises do artigo.

Ele lembra que ndo se pode esquecer em momento algum dos interesses
comerciais do turismo, que a preservacdo patrimonial/natural é realizada meramente
para agradar o turista cultural, de que tudo é uma tentativa constante de conquistar uma
clientela especifica e acancar cotas de mercado. Para ele, se algo distingue tais formas
de turismo, € a possibilidade de acrescentar subprodutos, componentes do produto
original. A logica aqual Talaveraquer chegar € que, o turismo cultural como concebido
hoje foi resultado do desenvolvimento do ciclo de vida dos turismos convencionais,
unido a complexidade atual da demanda e clientes potenciais que se encaixam em uma

dicotomia modernidade/pés-modernidade - e que, portanto, ndo se desvencilha dos



aspectos antes citados. A retérica elaborada sobre conceitos como cultura e
sustentabilidade é o que acaba por caracterizar o produto ofertado, segundo o autor.

Santana Taavera tem a percepcdo de que a exploracdo turistica dos recursos
patrimoniais incorpora O turiSmo a uma estratégia econdmica empresaria e
institucional, sob uma supostamente “bem intencionada” conservagdo natura e cultural.
Se isso em alguns casos € realizado sem o conhecimento dos habitantes locais, que de
repente se véem inseridos de forma involuntaria como atores de um cendrio turistico
meio-ambiental e cultural, também ocorrem os casos contrérios onde os locais traduzem
suas qualidades e produtos em espetéculos consumiveis, visando manter-se
econdmicamente entrando sorrateiros no processo de globalizagcdo, através do turismo
cultural. Assim, tanto de uma forma como de outra, pela pressdo socia e da economia
global, os elementos que comp&em uma cultura sdo convertidos em recurso.

Defensor da cultura como recurso, Yudice (2004), afirma que “o papel da
cultura expandiu-se como nunca para as esferas politica e econdmica, ab mesmo tempo
que as nogBes convencionais de cultura se esvaziaram muito” (p.25). E com base em
uma mesma linha de pensamento que, devido a interferéncia do sistema turistico na
geréncia de cultura, Talavera afirma ser impossivel continuar vendo nos estudos
antropol dgicos “cultura” como um conceito fechado.

Margarita Barretto (2000), analisando as criticas da comunidade académica ao
turismo cultural analisadas por Marie Frangois Lanfant em 1995, diz que o legado
cultural transformado em produto para o consumo, perde seu significado - a cultura
deixa de ser importante por S mesma e passa a ser importante por suas implicaces
econdmicas. Assim, “a historia ndo é importante porque mostra as raizes, mas porque
traz dinheiro” (p.48).

A tentativa de transformagdo da cultura local em um produto consumivel
pressupde uma discussdo sobre o que € auténtico e o que ndo o €, 0 que € a realidade
cultural local e 0 que vem a ser apresentado como cultura-espetéculo ao turista. Ao
longo do texto, Santana Talavera utiliza a palavra “experiéncia’, tratando da atracéo do
pos-turista em experimentar e participar de culturas distintas, e da possibilidade de
oferecer cultura como experiéncia individual. Esses aspectos séo citados ao dialogar
sobre a autenticidade, onde se afirma que “a autenticidade € criada individua mente

como uma construgdo contextualizada nas proprias experiéncias do sujeito” (p.46). A



dicotomia real/artificial ndo afeta negativamente a experiéncia turistica, visto que, para
Talavera, aquilo que € construido artificialmente surge perante o turista como algo mais
real do que a propriarealidade. No consumo de eventos festivos ao redor do mundo, por
exemplo, o turista se entrega sentindo um ritual proprio e auténtico. No caso, o
elemento cultural foi midiatizado ao ponto em que a autenticidade vivida s6 depende da
habilidade de quem constréi e promove imagens e expectativas.

O discurso sobre o simulacro de Jean Baudrillard (1991) apresenta uma
afirmac&o geral sobre a percepcéo de realidade do homem no momento pds-moderno,
que se assemelha & percepcdo que Talavera encontra no pos-turista. Assim, o autor
conclui que as atragdes culturais e 0s espetaculos consumiveis sdo produtos que ndo
necessariamente devem coincidir com a autenticidade buscada pelo turista. Os parques
teméticos culturais seriam o caso extremo do simulacro, onde o comprador € cimplice e
0 exercicio de imaginacdo ainda assim ndo deixa de ser auténtico.

Voltando a discusséo a respeito da cultura transformada em recurso, o texto de
Talaverava do maroscopico ao microscdpico, analisando as relagdes entre os turistas e
os locais. Para ele, os residentes ndo conseguem desvencilhar-se da idéia do turista
como um provedor de recurso econdmico, assim como os turistas ndo deixam de ver o
residente como um mero “anfitrido”, buscando nele meramente o que ele tem a servir ou
oferecer como uma “mercadoria’. Assim, as trocas acabam por ocorrer sempre em um
nivel econdmico. O turismo como meio para 0 “contato intercultural”, favorecedor da
paz e compreensdo entre 0S povos, é uma retorica esquecida — antes, devemos ver o
turismo cultural como um maquinario para as trocas e transformagBes/renovagtes
culturais considerando os esteredtipos e identidades como estratégias econdmicas e
sociais dinamicas dos locais.

O autor aponta como problemética o fator obrigacdo/imposicdo do sistema
turistico, visto que as dternativas econémicas para 0 desenvolvimento ndo estéo
facilmente ao alcance de todos, e conclui apontando a necessidade de alternativas que
possam tornar esses contatos menos repetitivos e sistematizados, mais [adicos, abertos e
individualizados de forma que as estratégias econdémicas da populagéo local possam
equilibrar melhor as transformagdes (inovagdes/renovagbes) culturais, de forma que

estas ndo estejam ligadas apenas as demandas do mercado turistico.
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