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EMENTA:

O processo de formacdo do sistema agricola brasileiro. Agronegdcio: estrutura, forma e
funcdo. A nova ordem mundial e 0 agronegdcio brasileiro: novos desafios e a inser¢do do
agronegocio no processo de globalizacdo. A gestdo do agronegdcio: organizacdo e
estratégias de crescimento das empresas (integracdo horizontal e vertical, diversificacao,
etc.); parcerias e aliancas (joint-venture, licenciamento, franquia, etc.); terceirizagéo,
fusdes e aquisicBes. As novas tecnologias de gestdo. Conceitos basicos de marketing.
Ambiente de marketing no agronegécio. Segmentagdo de mercado. Modelos de
comportamento do consumidor. Pesquisa mercadolégica no agronegécio. Estudo de casos.

OBJETIVO:

A disciplina tem a preocupagdo de compor o entendimento do universo da gestdo do
agronegocio, com o objetivo de possibilitar aos alunos uma interpretacdo da formagéo do
agronegdcio brasileiro e seu contexto no atual periodo.

METODOLOGIA:

Aulas expositivas, leituras de textos, debates sobre os temas propostos. Utilizaremos uma
bibliografia que, ndo sendo exaustiva, devera ser objeto de um aprendizado: ampliacdo e
discussao bibliografica, num esforco de concentragdo e busca da compreensdo dos temas.

AVALIACAO: Provas e seminarios. Os alunos deverdo escolher um dos temas de aula ou propor novos
temas para apresentacdo de seminario no final da disciplina.
CONTEUDO l. Apresentacdo do Plano de Aula.

PROGRAMATICO:

1. O processo de formagéo do sistema agricola brasileiro

. Agronegdcio: estrutura, forma e funcéo (organizagédo do agronegocio,
as mudancas das estratégias de gestdo do agronegdcio no processo de formacdo da
economia brasileira e implicagdes politicas e econdémicas do agronegocio).

. A nova ordem mundial e 0 agronegécio brasileiro.
. Novos desafios e a insercdo do agroneg6cio no processo de
globalizagéo.

Il. A gestdo do agronegdcio

. Organizacdo e estratégias de crescimento das empresas (integracao
horizontal e vertical, diversificagéo, etc.).

. Parcerias e aliangas (joint-venture, licenciamento, franquia, etc.).

. Terceirizacao, fusbes e aquisicoes.

. As novas tecnologias de gestéo

V. Conceitos basicos de marketing

Ambiente de marketing no agronegocio
Segmentacéo de mercado.

Modelos de comportamento do consumidor
Pesquisa mercadoldgica no agronegocio

V. Estudo de caso
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