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EMENTA: O processo de formação do sistema agrícola brasileiro. Agronegócio: estrutura, forma e 

função. A nova ordem mundial e o agronegócio brasileiro: novos desafios e a inserção do 

agronegócio no processo de globalização. A gestão do agronegócio: organização e 

estratégias de crescimento das empresas (integração horizontal e vertical, diversificação, 

etc.); parcerias e alianças (joint-venture, licenciamento, franquia, etc.); terceirização, 

fusões e aquisições. As novas tecnologias de gestão. Conceitos básicos de marketing. 

Ambiente de marketing no agronegócio. Segmentação de mercado. Modelos de 

comportamento do consumidor. Pesquisa mercadológica no agronegócio. Estudo de casos. 

OBJETIVO:  A disciplina tem a preocupação de compor o entendimento do universo da gestão do 

agronegócio, com o objetivo de possibilitar aos alunos uma interpretação da formação do 

agronegócio brasileiro e seu contexto no atual período.   

METODOLOGIA: Aulas expositivas, leituras de textos, debates sobre os temas propostos. Utilizaremos uma 

bibliografia que, não sendo exaustiva, deverá ser objeto de um aprendizado: ampliação e 

discussão bibliográfica, num esforço de concentração e busca da compreensão dos temas. 

  

AVALIAÇÃO: Provas e seminários. Os alunos deverão escolher um dos temas de aula ou propor novos 

temas para apresentação de seminário no final da disciplina. 

CONTEÚDO 

PROGRAMÁTICO: 

I. Apresentação do Plano de Aula.  

II. O processo de formação do sistema agrícola brasileiro  

• Agronegócio: estrutura, forma e função (organização do agronegócio, 

as mudanças das estratégias de gestão do agronegócio no processo de formação  da 

economia brasileira e implicações políticas e econômicas do agronegócio). 

• A nova ordem mundial e o agronegócio brasileiro. 

• Novos desafios e a inserção do agronegócio no processo de 

globalização. 

 

III. A gestão do agronegócio 

• Organização e estratégias de crescimento das empresas (integração 

horizontal e vertical, diversificação, etc.). 

• Parcerias e alianças (joint-venture, licenciamento, franquia, etc.). 

• Terceirização, fusões e aquisições. 

• As novas tecnologias de gestão 

 

IV. Conceitos básicos de marketing 

• Ambiente de marketing no agronegócio 

• Segmentação de mercado. 

• Modelos de comportamento do consumidor  

• Pesquisa mercadológica no agronegócio 
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