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LITERATURA, CULTURA E TURISMO

Identidade Cultural e Expressoes da
Regiao Sul-baiana

Maria de Lourdes Netto Simoes'

Na atual ordem mundial, o turismo constitui-se fendmeno
de crescente interesse economico, como também fator de desen-
volvimento. Necessario se faz uma perspectiva que nao secun-
darize o bem simboélico em favor do objetivo econémico, enten-
dendo que nao pode haver desenvolvimento sem sustentabilida-
de do patriménio, seja ele natural ou cultural.

Nessa compreensao, os estudos reunidos nesta antologia
direcionam os seus respectivos focos para a cultura regional e,
dando especial destaque a literatura, buscam discutir a sua valo-
rizacdo através de um turismo sustentavel. Ao integrarem-se,
tais reflexdes realizam didlogo multidisciplinar, incidindo em
tematicas-chave da reflexdo contemporanea. Os textos resulta-
ram da producio cientifica do Grupo de Pesquisa Identidade
Cultural e Expressoes Regionais — ICER/UESC, grupo esse que
vem desenvolvendo estudos sobre a interdisciplinaridade entre
literatura, cultura e turismo.

! Professora Titular na Universidade Estadual de Santa Cruz - UESC.
Coordenadora do Grupo de Pesquisa Identidade Cultura e Expressoes
Regionais - ICER.
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TRANSITOS DISCIPLINARES?

Os transitos disciplinares que relacionam literatura, cultu-
ra e turismo oportunizam respostas a perguntas vinculadas a
emergéncia de espagos heterogéneos de producido e a possibili-
dade de repensar os conceitos de literatura e de cultura.

Nesse ambito, os transitos contribuem para reflexdes sobre
tensoes, convergéncias e divergéncias entre o local, o nacional e
o global, tendo em conta que a globalizacio promove movimen-
tos migratorios em relacdo ao local e acentua as suas questdes
identitarias. Enriquecem, ainda, o processamento de novos olha-
res sobre o fendmeno literdrio, e a reconceptualiza¢iao das no-
¢oes de espaco/tempo, inclusive no que se refere ao movimento
de pessoas e de culturas, acrescentando as analises sobre o rede-
senhamento dos modos de representacdo e das geografias do
literario e do cultural em relagido a fronteiras e mercado; ainda,
face as projecoes de tempos, cada vez mais instantaneos, onde
tem ressalto a articulacdo do patrimonio local expandido em
espacos transnacionais.

Ponto de intersec¢do entre esses campos, os bens simboli-
cos (que habitam os patrimonios cultural e natural de cada lo-
cal) guardam sentidos que estdo no bojo da sua prépria essén-
cia, e que exigem reflexdes sobre didsporas, hibridismos, identi-
dades em transito - aqui compreendidas em sentido alargado,
ultrapassando fronteiras, em consideragdo de aspectos comuni-
cacionais (CANCLINI, 2001; PATINO, 2000; SARLO, 1997;
ORTIZ, 1994; BARBERO, 1987). Isso porque as identidades e
as culturas sao moveis; deslocam-se, viajam, redefinem frontei-
ras. Muitos de seus componentes originam-se em um territorio e
migram, acentuando seus caracteres ou hibridando-se com a

2 As reflexdes tedricas que aqui desenvolvo foram apresentadas nos Congressos
da ABRALIC/2003 e 2004 e da ANPOLL/2004.
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cultura receptora; a desterritorializacdo, no lugar de apagar ou
esfumacar aspectos das culturas, na verdade, reafirmam-nos.

Nesse entendimento, o turismo, enquanto processo de via-
gem, toma corpo como atividade cultural e de impacto na eco-
nomia e desenvolvimento das localidades, marcadamente deno-
tando a mobilidade coletiva e inserindo-se no redesenhamento
dos mapas geopoliticos. Considerando o transito da perspectiva
cultural, a literatura enquanto veiculadora da cultura é aqui olha-
da como fenémeno instigador do turismo.

As fronteiras redesenhadas pelo imagindrio fazem o espa-
co/tempo ficcional projetar um suposto espago/ tempo real, no
leitor (turista da cidade imaginada), instigando-o ao transito que
o torna turista (leitor da cidade real). Essa categoria de leitor -
leitor-turista/turista-leitor (SIMOES, 2002) - quer imprimir 2 li-
teratura mais uma feicao face as novas geografias, especialmen-
te aquelas referentes a transitos.

Se entendermos que uma cultura é pensada como local,
porque é compartilhada subjetivamente por uma dada comuni-
dade, e que a global esta diretamente relacionada as mudancas
tecnoldgicas, a universalizacdo da informacao e a logica do mer-
cado internacional (CANCLINI, 1998), temos que, quanto a
literatura, € a sua recep¢do quem vai sinalizar as suas dimensoes
culturais em relacdo a globalizacio (SIMOES, 2003). Os pro-
cessos de traducdo, editoracio, divulgagdo e distribui¢do vao
viabilizar a mundializag¢do do texto literario e levar o imagina-
rio local para o universo global (por caminho virtual ou real).

Pensar formas de valoriza¢ao da Literatura visando ao tu-
rismo €, portanto, estratégia de fazer interagir o global-local,
evitando cair no processo homogeneizador da globalizacio. E
realizar o comparativismo, em consideragao da perspectiva an-
tropoldgico-social da cultura, sem descurar da especificidade do
“valor” estético da Literatura no contexto da diversidade cultu-
ral, do multiculturalismo e da globalizacio.

Tal estratégia pretende ser uma resposta possivel a preocupa-
¢do apresentada por tantos estudiosos a respeito do lugar do estéti-

11
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co nos julgamentos da arte e, mais especificamente, da literatura:
“como fazer justi¢a a suas variantes locais, suas traducdes, sua tra-
dutibilidade, seus multiplos meios de transmissio, suas complexas
misturas geograficas e temporais?” (HUYSSEN, 2002, p. 16). Afi-
gura-se-me como forma de resisténcia do local, inclusive por ressal-
tar “as suas flexdes temporais e espaciais [...], as profundas genea-
logias dos imaginarios sociais e coletivos que inevitavelmente mol-
dardo sua relacio com o global, que, por sua vez, sempre emerge
em algum lugar e momento especificos na historia” (ibid.).
Operar o turismo através da literatura implica uma com-
preensdo do funcionamento do mercado cultural no contexto
globalizado. E forma de valorizag¢io do discurso literario e do
bem simbdlico local, que habita o imaginario ficcional. O bem
simbolico presente na literatura é consubstancializado para o
turista através do patrimoénio cultural arquitetonico (material) e
do imaterial (mitos, lendas, folclore, dancas, musica, culinaria,
habitos de um povo) e, ainda, do patrimdnio natural. Por essa
otica, a cultura sobrepde-se ao mercado, pois € ela quem dara o
“tom” da relacdo entre local e global, entre cultura e turismo.

LITERATURA E MERCADO

Os deslocamentos turisticos provocados pela literatura em
interconexdo com a cultura sdo desencadeados por travessias
comunicacionais discursivas, situadas nos referidos bens simbo-
licos, que permeiam os trés campos de conhecimento em ques-
tao (literatura, cultura e turismo).

Embora a literatura esteja presa a uma linguagem, em rela-
¢do a sua transnacionalidade, a tradugdo e a distribui¢ao opor-
tunizam a sua condi¢do de competitividade em relacdo as de-
mais expressdes artisticas. A hipermidiatiza¢iao é outro fator
favoravel, quando a interlocu¢ao de linguagens faz um texto
literario ser re-lido pelo teatro, pelo cinema ou pela telenovela e
divulgado pela midia em esfera mundial (como ocorre mais sig-
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nificativamente com a exportagao das novelas brasileiras).

Dessa forma, a ultrapassagem da dicotomia de valor glo-
bal/local, permite um olhar interativo, que valoriza o local, lan-
cando mao das ferramentas do global, particularmente da mi-
dia. Da perspectiva do comparativismo, a considera¢ao a “uma
forte dimensao geografica e espacial, em que se reconhe¢am os
diferentes entrelagamentos do temporal com o espacial e seus
efeitos estéticos” (HUYSSEN, 2002, p. 24), ressalta o transito,
o hibridismo, a apropriacdo de sentidos, as sinaliza¢des cultu-
rais e suas relagdes com a historia, com o patrimdnio, aspectos
esses de interesse estético e turistico.

Através da literatura, a conciliacdo entre o estético e o tu-
rismo faz ressaltar a importancia da cidade como cenario ficcio-
nal e como “producio de localidade” (APPADURALI 1996). O
seu espaco ficcional (onde “passeia” o leitor-turista) e os produ-
zidos nela e por ela em relacdo as percepgoes estéticas e sdcio-
culturais, no texto ficcional, fazem-na elemento suscitador do
efeito (ISER, 1996) e provocador da transformacio do referido
leitor-turista em turista-leitor. O estético é ressaltado pelo leitor-
turista, no processo da leitura, quando se realiza a interacdo
texto-leitor, em relagdo as experiéncias de leitura que impulsio-
nam o leitor para um outro movimento, ultrapassador do texto,
que o tornar4 turista-leitor.

Nesse mister, o foco na cidade é fundamental, exatamente
por ela abrigar as culturas, as subjetividades, os bens simboli-
cos, fomentadores do transito de turistas. As formas urbanas de
cidades (o local) provocam imaginarios transnacionais (o glo-
bal). O transito de turistas promove a transculturagio, num en-
riquecimento mutuo (turista e local). Aspectos das culturas an-
tes vistos pela Otica eurocéntrica - do exdtico - agora colocados
pela otica de valoriza¢ao do diferente (BHABHA, 1998) vém a
abrir novas perspectivas ao leitor e leva-lo a redimensionar a
propria Historia (LE GOFF, 1998). Assim, o desvio do foco -
agora voltado a memoéria, a inclusdo social, a ndo hierarquiza-
¢ao da cultura, da arte - redesenha o local a ser visitado.
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A Literatura funcionara como elemento de sustentabilida-
de, quando provocadora do fluxo entre as culturas - local e glo-
bal - e do consumo cultural pelos turistas (globais) que buscam
o diferente (local). Isso porque, ao ser lida em ambito global
(considerada a sua divulgacdo e distribuicdao), desencadeia a
motivagido do leitor, que a reconstr6i (GUMBRECHT, 1998, p.
32), considerada a sua situagao historica e social e assegurando
uma visdo da cultura ndo corrompida pelo interesse econo6mico
e utilizando as ferramentas da tecnologia global para informar
ao leitor sobre a cultura local.

CULTURA, CONSUMO E CIDADANIA

Admitindo o transito disciplinar, pensar a Literatura como
suscitadora de viagem provoca a aten¢ao ao consumo e a cida-
dania. As maneiras de consumir alteram as formas de exercer a
cidadania (CANCLINI, 2001). O consumidor (turista) e o cida-
dao local, por olhares diferenciados, tém como elementos de
interesse comum os bens simbdlicos, que estdo estreitamente
relacionados a questdes identitarias, de hibridismo e desterrito-
rializagao.

E certo que 0 modo como o mercado globalizado reorgani-
za a produgdo e o consumo, visando a maiores lucros e, por
vezes, concentrando-os, provoca desigualdades sociais e desres-
peito as diferengas culturais.

Canclini (2001, p. 45) diz que o consumo serve para pensar,
partindo da hipétese de que “quando selecionamos os bens e nos
apropriamos deles, definimos o que consideramos publicamente
valioso, bem como os modos com que nos integramos e nos dis-
tinguimos na sociedade, com que combinamos o pragmatico e o
aprazivel”. No caso do transito aqui em discussdo (literatura,
cultura e turismo), a perspectiva econdémica que se atrela ao turis-
mo devera ser reorientada para a formatag¢ao de produtos turisti-
cos culturais, em func¢do do respeito a sociedade receptora.

14
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Nas acoes de contexto local, o trato da literatura ha que
observar aspectos de reescrita, intertextualidade, identificagio
de bens simbdlicos inscritos no texto ficcional (hdbitos, costu-
mes e tradicoes), através das estratégias narrativas singulares;
fazer interagir varias disciplinas no corpo do texto literdrio: a
historia cultural e social, a antropologia, a critica literaria.

Tais procedimentos, além de valorizarem a literatura junto
a comunidade local, preparam essa mesma comunidade para
receber o turista, porque promovem a reflexdo sobre a sua pro-
pria identidade. No dmbito internacional, a agio da midia - fru-
to de defini¢des politico-sociais locais - sinalizard aspectos (dife-
rengas) da cultura local para o possivel viajante e motivam-no
para o turismo. Assim, a atencdo a maneira como os discursos
veiculam os produtos culturais, bem como as informagoes sobre
localidades, contribui para que a cultura se imponha em relagio
ao mercado.

Por isso, no contexto globalizado, é estratégico lancar mao
dos recursos instaurados pela logica do mercado global, em que
a midia e o marketing ocupam lugar singular e, necessariamen-
te, vao atingir a leitores de uma esfera internacional e interferir
na sua motivagao de viagem, assim como nos resultados da sua
acdo, quando, depois, ele passa a turista - apreciador dos bens
simboélicos e consumidor das mercadorias.

IDENTIDADE CULTURAL E EXPRESSOES
REGIONAIS SUL-BAIANAS

A relevancia da cultura local e a sua exploracdo pelo turis-
mo tém levado a constatagdo da necessidade de acoes que ga-
rantam a valorizacdo dessa cultura regional ora desgastada pela
publicizagao turistica. A tendéncia de emprestar as ambiéncias
locais um olhar hegeménico em que, ndo raro, o exoético é res-
saltado como valor e as expressdes culturais locais sdo subalter-
nizadas pelo apelo do marketing nao tem lugar em abordagens
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que perspectivem a valoriza¢do do local em suas diferengas. Faz-
se necessario enfocar o processo de constitui¢ao de imagens iden-
titarias, para que se promova uma nova visibilidade da sua cul-
tura; urge proceder a articulagoes disciplinares entre a cultura e
o turismo, para contribuir para uma operacionaliza¢ao de um
turismo cultural eficaz.

Os artigos aqui apresentados abrigam-se no campo da
Literatura Comparada e da Critica Cultural, para as quais
vém confluindo estudos que se ocupam da releitura da me-
moria, de discussdes sobre o regional e formacio de identida-
des. Nesse caso, as preocupagdes concentram-se nas discus-
soes sobre fluxos e transitos entre o local e o global. Ocu-
pam-se, ainda, com territorios (espacos e cidades), questoes
identitarias, discurso pds-colonial, hibridismo cultural, poli-
tica cultural e mercado, cultura/turismo e sustentabilidade.
Assim, sdo privilegiadas as praticas comparatistas, através de
foco multidisciplinar, em que a descri¢do, a interpretagdo e a
critica analitica fundamentam o exame dos bens simbélicos
sul-baianos.

As analises que integram este livro focam a literatura e a
cultura articulando-as a turismo, tomando como condutores os
transitos e as linguagens midiaticas. Mostram-se importantes para
a compreensdo historico-cultural da contemporaneidade, nio
s6 no que diz respeito a singularidade do local, considerando o
entorno da regido foco de atragio turistica; também tém ressal-
to por buscar a compreensao da préopria formagio cultural do
nosso povo, se considerarmos a confluéncia das etnias indigena,
negra e branca, que particularmente habitam esta regido, ber¢o
do Brasil. Isso porque, marcado por forte e significativo compo-
nente historico, o sul da Bahia tem, nas suas expressoes cultu-
rais e na sua literatura, material inquestionavel para as refle-
x0es sobre diferenca, que sinaliza para a revisio do conceito
tradicional de identidade, ao acenar com a efetiva multiplicida-
de de sujeitos historicos em suas categorias de género, de etnici-

dade, de hibridismo.
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Para além das discussoes tedricas, outros textos operam tal
articulacdo em relagio a propria identidade cultural sul-baiana.
Tomando como objeto especial a sua Literatura, compreendem
que essa € capaz, dentre outras perspectivas, de suscitar viagens,
ensejar apropriacoes pelas varias linguagens midiaticas, além de
problematizar conceitos como os de nagiao e espaco, através de
discursos marginais.

Ao serem orientadas por concepcdes da reflexao contem-
poranea nas areas da Literatura Comparada e da Critica da
Cultura, em especial, os estudos enfatizam a pluralizacdo e di-
versificacdo ndo hierarquizada dos objetos de interesse; a abor-
dagem comparativa de diferenciadas expressoes; a atengao para
a cultura em consideragdo a sua sustentabilidade, pela acdo do
turismo. Pelos investimentos que fazem, convergem 0s textos
para a recuperagao e analise da memoria cultural, em articula-
¢ao fértil com um certo grau de teorizacio sobre o fato cultu-
ral e literario, considerados aqui predominantemente a partir
de imagens verbais e ndo-verbais, vistas como concregdes iden-
titarias.

TRANSITOS DISCIPLINARES EM DISCUSSAO

Os artigos reunidos nesta coletanea realizam recortes que
apontam para: travessias literdrias e culturais face ao turismo;
literatura, cultura e turismo com o foco no consumo e na cida-
dania; e interrelagao entre identidade cultural e turismo.

Abrindo as reflexdes sobre a literatura e suas relagdes com
o turismo, Sandra Maria Pereira do Sacramento, em A viagem e
a literatura: do etnocentrismo a desconstrugio,discute a temati-
ca da viagem em produgoes literarias do Ocidente. Considera
que tais textos, quase sempre, estio comprometidos com “uma
cartografia hegemonica que lastreou o canone e a racionalidade
eurocéntrica, estruturada em bases que ndo levaram em conta a
diversidade ou a aceita¢do do outro”.
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Os apelos da globalizacdo e dos seus recursos tecnoldgicos
sao trazidos a discussio em Da inven¢ido da roda a cibercultura
- tecnologia, complexidade social e turismo. Nesse artigo, Moa-
be Breno Ferreira Costa foca turismo e desenvolvimento tecno-
l6gico, ultrapassando uma abordagem socioeconomica e eviden-
ciando a interferéncia do desenvolvimento tecnolégico nos cen-
tros emissivos. Retoma as bases conceituais das teorias que se
ocupam do tema, associando-as a pratica turistica.

Relacionando a literatura com as ferramentas oportuniza-
das pelo global, o trabalho de Vilbégina Monteiro dos Santos,
em Ficgdo literaria e hipertexto: contatos imediatos em O baile
de mdscara e Os anjos de Badaré, realiza-se em consideragio
da importancia da internet no campo da produgao literaria, em
experiéncias que envolvem o hipertexto, recursos multimidia e a
interatividade. Nos textos de Mario Prata, analisa as estratégias
da linguagem da narrativa realizadas para a internet.

Acrescentando as reflexdes tedricas, muitos dos artigos to-
mam como objeto das suas discussdes o contexto local, buscan-
do contribuir para o seu desenvolvimento sustentado, e discu-
tindo formas de tratamento da cultura pelo turismo.

Em referéncia aos suportes possiveis para a divulgagdo da
cultura e ainda em relacdo a recursos da comunicagio e suas
fronteiras com o turismo, Jane Katia Voisin, em Comunicagio
turistica, memoria, identidade: uma proposta de abordagem e
dois casos (Ilhéus-Bahia e La Rochelle-Franga), investiga obje-
tos de publicidade de efeito turistico. Busca identificar “aspec-
tos da memoria coletiva de um lugar, impressos nesses instru-
mentos tao variados e abundantes e, por isso mesmo, devendo
causar um impacto ndo apenas exterior, mas também local [...] e
nio apenas em rela¢do aos visitantes mas, também, e talvez so-
bretudo, em relagio a populagdo local, num jogo de espelhos
identitarios”.

Ainda oferecendo material para reflexao sobre o assunto,
o texto de Renata Farias Smith Lima, Documentdrio, turismo e
identidade — um olhar sobre a Ilhéus de Jorge Amado, discute
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aspectos tedricos do documentario dudio-visual e sua utilizagio
na interpretacio do patriménio cultural e nas iniciativas do
marketing turistico. Indica a cidade de Ilhéus como potencial de
turismo cultural, fazendo especial referéncia ao icone Jorge
Amado.

Fazendo o link entre o local e os meios de comunicacio de
massa, Cintia Paula Andrade de Carvalho realiza Um estudo de
recepgio televisiva com adolescentes da comunidade turistica
de Canavieiras. O texto propoe-se a “compreender como a iden-
tidade local medeia a negociagao de sentidos das mensagens vei-
culadas pela TV Santa Cruz e, a0 mesmo tempo, verificar se a
televivéncia interfere na dinamizacio de sua auto-estima - con-
di¢do necessdria a implantagao do turismo cultural”.

Isabel Maria de Jesus Pacheco, ocupando-se da certidao de
batismo do Brasil, discute O imagindrio da carta de caminha e
sua apropriac¢io pelo turismo, analisando como o turismo toma
a cultura ainda com uma visao colonialista e de espetaculariza-
¢do do exdtico. Observa a influéncia portuguesa na formagao
cultural brasileira e considera como ultimamente tem-se dado
ressalto as etnias indigena e africana, como matrizes de maior
influéncia no perfil s6cio-cultural brasileiro.

Ocupando-se da festa popular em Reflexdes sobre iden-
tidade e turismo no carnaval de Ilhéus, Aline Santos de Brito
Nascimento discute sobre o carnaval, no que tange a cultura
local e sua relagao com o turismo. Analisa a atividade carna-
valesca ilheense dando ressalto aos aspectos indicadores da
identidade local e sugerindo estratégias de sustentabilidade
para a festa.

Shopping primitivo: producio cultural, identidade regio-
nal, comunicagio e turismo, de Odilon Pinto de Mesquita Fi-
lho, ocupa-se de um restaurante popular, localizado na cidade
de Itabuna. Através da analise do discurso, estuda aspectos da
producdo cultural que o estabelecimento realiza, marcas da iden-
tidade regional que apresenta, e a comunicagao que estabelece
com o publico local e turistico.
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Ainda relacionados ao entorno sul-baiano, outros estudos
ressaltam os mitos e as tradi¢cdes que contribuem para o imagi-
nario local. Nesse sentido, alguns mitos regionais ocupam o cen-
tro de atengao dos artigos de Silmara Santos Oliveira e Marival-
da Guimaraes Sousa. Respectivamente, o primeiro, Zonga: um
mito de fundagido da regido do cacau, trata da época da implan-
tacdo da cultura do cacau no Sul da Bahia, focando os tipos
étnicos fundadores, enfatizando a etnia negra no processo histo-
rico. O segundo, O mito do biatati e suas variantes: considera-
¢Oes sobre literatura oral e o imaginario das dguas, examina “o
mito do Biatata, que se insere no imaginario local das aguas e,
além disso, é conhecido em todo territério nacional”; estudan-
do-o através da Literatura Oral, recolhida na localidade de Pe-
dras, situada na regido em estudo.

Ainda, Maria Luiza Nora de Andrade, numa proposta de
inclusdo social, ocupa-se dos excluidos da cultura do cacau.
Em Assim falaram os trabalhadores rurais do cacau, através
dos depoimentos recolhidos na ambiéncia rural, analisa o ima-
gindrio desses excluidos suas vivéncias, suas crendices, seus
valores e sua fé.

Especial foco é dispensado ao escritor grapiuna Jorge Ama-
do, em varios dos artigos aqui apresentados. A singular recep-
¢ao da sua obra - atestada nas inimeras reedicoes e varias trans-
posi¢des para cinema, televisao, musica e teatro — move a aten-
cdo de leitores de todo o mundo para a cidade de Ilhéus e adja-
céncias, cenario da sua narrativa. Tomado como icone pelos
agentes do turismo regional, a sua imagem € potencializada em
apelos turisticos, por vezes excessivos.

O artigo Da literatura ao turismo cultural - o caso do quar-
teirdo Jorge Amado, de Juliana Santos Menezes, oferece um tex-
to critico sobre a relacdo entre patrimonio, cultura e turismo,
observando a utilizagio do patriménio cultural como atrativo
turistico na cidade de Ilhéus, e a sua exploragdo em atencdo a
sustentabilidade. Tomando as imagens da cidade ficcionaliza-
das na obra do escritor grapitna, ressalta o roteiro turistico-
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cultural Quarteirdo Jorge Amado, um dos maiores produtos
turisticos da cidade.

As fazendas de cacau, também cendrio da obra amadiana,
sao assunto do trabalho de Aline de Caldas Costa, Literatura e
turismo: imaginario amadiano das fazendas de cacau sul-baia-
nas. Fazendo um recorte da obra Cacau, ocupa-se da fazenda de
cacau enquanto bem simbdlico e suscitador do turismo. Analisa
os costumes e as questdes identitarias que envolvem essa ambi-
éncia. Relaciona texto literario com fotografias dos cenarios atu-
ais, elementos provocadores de interesse do leitor-turista.

Das obras de Jorge Amado, Gabriela Cravo e Canela foi a
que mereceu a maior atengao nos artigos aqui apresentados. O
trabalho de Dyala Ribeiro da Silva mapeia alguns dos espagos
urbanos em Literatura, midia e turismo em Gabriela, cravo e
canela, de Jorge Amado. Tomados como referéncias da identi-
dade local, o bar Vesuvio, o Bataclan e a Catedral de Sao Sebas-
tido sdo analisados enquanto focos de transitos e costumes da-
quela sociedade urbana, inclusive quanto ao seu interesse para o
turismo. A autora faz uma analise entre a descri¢io amadiana
desses espagos e as formas atuais desses mesmos espacos recon-
figurados e ressignificados, inclusive em rela¢do a releitura rea-
lizada pela publicidade turistica.

Com base na mesma obra, Saul E. Mendez Sanchez Filho
discute O ontem e o hoje do porto de Ilhéus, em registros foto-
graficos: da visdo literdria ao turismo. Apoiando-se nas propos-
tas feitas por Calvino (1988), o estudo leva em conta a moderni-
zacdo da sociedade ilheense amadiana e busca, através da midia
fotografica, comunicar a realidade regional de hoje levando em
conta o interesse turistico centrado no porto de Ilhéus.

Em A representagio de Gabriela no cinema e no turismo,
Tiago Santos Sampaio concentra-se na personagem Gabriela,
do filme de Bruno Barreto, de 1984, adaptado do romance de
Jorge Amado Gabriela, cravo e canela. Com base na semidtica
peirceana, analisa os processos de representa¢io da figura femi-
nina, quanto a sua sensualidade.
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Ainda em relagdo a figura feminina, Marcelo Silva de Ara-
gao ocupa-se de outra obra também cenarizada no ambiente do
cacau. No artigo A figura feminina em Terras do sem fim e a
série social, o autor estuda a representagio da mulher no ro-
mance que relata a época da conquista da terra, realizando um
contraponto entre a cultura cacaueira e a condi¢ao feminina
nas metrépoles do século XIX.

Tentando fugir da folclorizagio e da critica de fundo mo-
ralista comumente utilizada para interpretar os textos amadia-
nos, Marcos Aurélio Souza analisa, em “Aves de arribagio”:
andejos e desterrados na obra de Jorge Amado, a recorréncia de
personagens andejos e desterrados, discutindo questdes de hi-
bridacdo e o jogo de identidade na obra do ficcionista-patrimé-
nio cultural das terras do cacau.

Outro escritor de referéncia na regiao sul-baiana é Adonias
Filho, cuja obra Gisane Souza Santana se ocupa. Em A constru-
¢do discursiva das personagens femininas em As Velhas, a auto-
ra analisa aspectos da construgdo discursiva das personagens,
abordando a representa¢do da mulher e o seu papel na implan-
tacdo da lavoura cacaueira baiana.

Finalmente, fecha esta antologia, o entendimento de que o
desenvolvimento se faz pela educacao. Em El discurso compro-
metido en la miisica producida por inmigrantes: una educacioén
indirecta, George Pellegrini desenvolve uma reflexdo sobre a
responsabilidade dos imigrantes nos processos de hibrida¢ao de
uma cultura. O texto realiza observacoes terminoldgicas e des-
taca o ensino da musica como meio de, indiretamente, realizar
uma educagao transversal.
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A Viagem e a Literatura:
do etnocentrismo a desconstrucdo

Sandra Maria Pereira do Sacramento'

Um dia
Ainda eu hei de morar nas
terras do fim do mundo.

Cobra Norato Raul Bopp

VIAGEM E TURISMO CULTURAL

Este trabalho se propde a levantar a tematica da viagem em
produgdes literarias do Ocidente, na medida em que estas, qua-
se sempre, estdo comprometidas com uma cartografia hegemo-
nica que lastreou o canone e a racionalidade eurocéntrica, estru-
turada em bases que ndo levaram em conta a diversidade ou a
aceitagao do outro.

Tal coordenada legitimou um pensamento calcado em pares
dicotomicos, em que o segundo dos elementos sempre ganhava um
perfil que o qualificava como algo ligado a falta; enquanto o pri-
meiro, balizador da Verdade, amparava-se em preceitos auto-cen-
trados e, a0 mesmo tempo, auto-referenciais. Assim: modelos epis-
temologicos excludentes como alto/baixo, centro/periferia, bran-
co/negro, homem/mulher constituiram o paradigma organizacio-
nal de espacos e seus imagindrios. Essa investida privilegiou monis-
mos que, em nome de Deus, do Estado, do partido, da razao impos
uma tnica forma de sentido como entendimento do dado e subli-
mou as outras maneiras de pensar e de dar sentido ao mundo.

! Professora Titular do DLA/ Coordenadora do Mestrado em Cultura & Turismo
UESC/UFBa.
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Por outro lado, nacoes periféricas, na esteira do pds-colo-
nialismo, passaram a reivindicar a tomada da palavra ndo a luz
do modelo europeu, antes a partir de referenciais proprios, ain-
da que o componente externo nao possa ser descurado. As nar-
rativas da nacdo contra-hegemonicas tém um perfil corrosivo
porque impoem-se enquanto resposta hibrida ao logos imposto.

No caso da literatura brasileira, apesar de alguns autores
ainda no século XIX terem produzido textos que se afastam de
tal desiderato, como Manuel Antonio de Almeida ou Machado
de Assis, na sua 22 fase, o fato é que o Modernismo coloca-se
como o grande questionador da tradi¢do brasileira e concretiza
plenamente a tomada da palavra do colonizado, em uma prag-
matica discursiva que se interpde sem somar, como diria Derri-
da, porque é suplemento.

Assim, os textos literarios a serem trabalhados aqui seguem
uma linha que vai do etnocentrismo a quebra do canone, tendo
como tematica a viagem. Em um segundo momento, vai-se pro-
blematizar a valorizagio da diferenca e a possibilidade de as
producoes literarias hibridas, como as do Brasil, ensejarem um
turismo cultural que valorize a alteridade, enquanto tal, na me-
dida em que aceita o entre-lugar das produgoes culturais ocu-
pando outro topos enunciativo nio canonico.

A RECORRENCIA DO TEMA VIAGEM NA LITERATURA

Os estudos acerca da identificacido de identidades em cultu-
ras de paises colonizados, como o Brasil, lidam, a partir do arca-
bouco tedrico dos estudos culturais e pds-coloniais, com o di-
mensionamento de nossas idiossincrasias, em uma perspectiva
de dispersdo, contraria as abordagens passadas centradas em
um conceito de brasilidade que em nada nos representava.

O tema da viagem na literatura esteve presente desde as
producdes da Antigiiidade. Na epopéia homérica Odisséia, en-
contramos a narra¢ao das desventuras de Ulisses em sua volta a
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ftaca. Apos a guerra de Tréia, Odisseu singrou os mares por
vinte anos até chegar a sua terra natal, tendo passado por toda
sorte de intempéries; entretanto, como a fase retratada encerra
um cunho mitico-tragico, o heréi agia movido pelo comando
dos deuses pagios, nunca questionados, que lhe conduziam o
caminho. Nessa dimensido, o heréi encarna a no¢iao de super-
homem (Ubermensch) nietzschiana. Para Nietzsche, em Genea-
logia da moral (1988) e em Além do bem e do mal (1992), a
divisdo entre o pensamento tragico-mitico e o racional socrati-
co-platonico instaurou a moral dos escravos, de rebanhos, dos
homens acovardados, porque renega a vida, na medida em que
subjuga os instintos em nome da paz e do repouso; tornando-os
assim enfraquecidos, ressentidos e impotentes diante da vida.
Essa moral é falsa e subsidiou a tradi¢io religiosa judaico-crista.

A questao mitica em Homero justifica-se no pensamento
pré-racional e refuta o conceito dualista entre bem/mal, pois bom
e belo sao os herdis protegidos pelos deuses, uma vez que estiao
condicionados a Moira ou Destino. Mesmo fora de equilibrio
psiquico, Agamenon reconhece o dominio da vontade divina
como condutora de seu destino:  Ninguém me lancara ao Ha-
des contra as ordens do destino! Garanto-te que nunca homem
algum, bom ou mau, escapou ao seu destino, desde que nasceu!

Assim, o herdi ndo possuia vontade pessoal, uma vez que
lhe faltava o livre-arbitrio, preso ao racional. Por outro lado, o
homem-fera, domesticado pelo ascetismo, condicionado ao con-
trole racional das paixodes, torna-se desconfiado. Por isso, Niet-
zsche prop6e uma perspectiva além do bem e do mal, entretanto

a dimensio das forcas, dos instintos, da vontade de
poténcia, permanece fundamental. O que é bom?
Tudo que intensifica no homem o sentimento de
poténcia, a vontade de poténcia, a propria poténcia.
O que é o mau? Tudo que provém da fraqueza (MA-

CHADO, 1984, p. 77).
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Nesta perspectiva, mau é o desprezivel e ndo o troiano ini-
migo. Na Odisséia, como na Iliada, todos os valores correntes
na época se fazem presentes. Tém uma fun¢ao didatica e estao
comprometidos com os referenciais gregos da civilizagio micé-
nica, que vai do segundo milénio a. C. ao século XII d. C., ligada
a importancia da cidade de Micenas. O espaco relatado evoca o
estabelecimento dos gregos na costa da Asia, do mundo conhe-
cido, ndo indo a viagem além do Mar Egeu. Tal periodo forma
simbolicamente o imaginario ideolégico dos conquistadores hele-
nos e sua empresa expansionista. O mundo grego do periodo
micénico, narrado por Homero, circunscrevia-se a pequenos e
grandes reinos de Esparta, Atenas, Pilos, Micenas e Tebas. Estes
eram independentes, com o poder centralizado em grandes pa-
lacios, subordinados ao reino de Agamenon, em Micenas.

Antes de alcancar as praias da Fedcia, para finalmente encon-
trar sua esposa Penélope e seu filho Telémaco, Odisseu sofre o seu
ultimo impedimento imposto por Poseidon, uma vez que o guerrei-
ro havia cegado o tnico olho de seu filho, o Ciclope Polifemo.

Mal terminara de falar, descomunal vaga despren-
dendo-se sobre ele, atingiu a jangada e a voltou. Ulis-
ses foi arrojado longe da embarcagio, e deixou o
leme fugir das maos; o mastro fendeu-se em dois,
devido a terrivel violéncia dos ventos, que de todos
os lados 0 acossavam, e espalharam ao longe os res-
tos; o castelo da popa desmoronou-se no mar (HO-

MERO,1979, p. 56).

Entretanto, Odisseu se salva com a interferéncia da ninfa
Ino que lhe oferece um véu com o qual deveria cingir sua cintu-
ra. Esse assim o faz, abandonando o barco e nadando por dois
dias até a foz de um rio, quando finalmente encontra a praia.
Antes, porém, devolve o véu ao mar para que a ninfa pudesse
recolhé-lo.

No inicio da Idade Moderna, ha a expansio da cartografia
planetaria e a obra Os Lusiadas, de Luis de Cam&es, promove o
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mapeamento etnografico e politico, preso ao idedrio do metalis-
mo corrente. O Os Lusiadas narra a viagem de Vasco da Gama as
Indias, dimensionando a ampliacdo dos dominios portugueses na
Asia e, posteriormente, na Africa, legitimando o Absolutismo e
os interesses europeus, postos sobre as terras recém-alcancadas.
Em narragio in medias res, tomamos contato com o inicio da
viagem, relatada, apos esta ja estar em pleno desenvolvimento.

Ja no largo Oceano navegavam,

As inquietas ondas apartando:

Os ventos brandamente respiravam,

Das naus as velas concavas inchando (Canto 1;
estancia 19).

A frota segue no Mar Indico, préximo a Madagascar, e chega
a Mogambique. Ainda que o governador de Mocambique tra-
balhasse contra os portugueses, e contasse com o apoio de Baco,
entretanto, os lusos saem vitoriosos. Continuam a viagem, con-
tornando Quiloa e chegam a Mombaga.

No mar, tanta tormenta e tanto dano,

Tantas vezes a morte apercebida;

Na terra, tanta guerra, tanto engano,

Tanta necessidade aborrecida! (Canto 1; estincia

106).

E interessante notar que a visao do outro se faz presente em
Os Lusiadas. No Canto 2, quando a armada ancora em Mom-
baca, o rei manda a seguinte mensagem aos viajantes:

E porque estd em extremo desejoso

De te ver, como cousa nomeada,

Te roga que, de nada receoso,

Entres a barra, tu com toda a armada (Estancia 3).

Ser cousa nomeada é ser conhecida. De alguma forma o rei
conhecia o espago delimitado por seu reino e o contato com a
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esquadra significava a ampliag¢ao do limite territorial. Em outra
passagem, ja na canto 4, reportando a saida da Torre de Belém,
aparece o Velho do Restelo.

O gléria de mandar, 6 va cobica
Desta vaidade, a quem chamamos Fama!
(Estancia 95).

Essa fala alinha-se a voz da alteridade, que vislumbra outra
intencdo dos navegadores, além da expansio da fé e a suposta
correcao civilizatoria que soia aos povos que se encontravam
mais avancados, como os europeus. Camoes, na Proposicio de
Os Lusiadas, coloca as intengdes virtuosas do povo lusitano:

As armas e os Bardes assinalados
Que, da Ocidental praia Lusitana,
Por mares nunca dantes navegados
Passaram ainda além da Trabobana,

Em perigos e guerras esfor¢ados
Mais do que prometia a for¢a humana,
E entre gente remota edificaram:

E também as memorias gloriosas
Daqueles Reinos que forma dilatando

A Fé, o império e as terras viciosas

De Africa e de Asia andaram devastando.
E aqueles que por obras valorosas

Se vao da lei da Morte libertando

Ora, o povo civilizador detém todos os atributos hegemo-
nicos do etnocentrismo. Suas obras sao valorosas, dilataram a
Fé e o império, enquanto que as terras viciosas de Africa e de
Asia necessitavam de correcio. Essa empreitada ensejou a ex-
pansio colonialista do mercantilismo e do imperialismo, nao
menos colonialista, do capitalismo. Sua duragio foi estendida a
guerra fria, apés a Segunda Guerra Mundial, quando o neo-
colonialismo se impés, disseminando o american way of life.
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Tal visdo, porém, ganha em Montaigne, em seus Ensaios,
um distanciamento do referencial imposto pelo colonizador di-
ante do novo. Montaigne critica a certeza racionalista do logos
vigente e, ao colocar suas indagacoes em forma de ensaios, ins-
taura também uma nova forma de pensar o mundo que dispensa
o definitivo dos discursos hegemonicos e funda a nocio de in-
completude.

Em A arte de viajar, o relativismo cultural se faz presente
porque, para ele, cada uso tem a sua razao, e adverte: Penso que
hd mais barbarie em comer um homem vivo do que morto, em
destrogar por tormentos e torturas um corpo cheio de sentimen-
tos (Cap. xxxi, p. 239). Entretanto, Todorov insiste em encon-
trar uma aporia no pensamento de Montaigne, na medida em
que este utiliza o termo barbaro, tanto do ponto de vista positi-
vo e historico, quanto negativa e eticamente, isto €, aquele ca-
paz de causar o mal por sua crueldade.

Subjacente ao texto de Camoes, encontramos aquilo que
Said afirma em Cultura e Imperialismo:

Na expansdao dos grandes impérios ocidentais, o
lucro e a perspectiva de mais lucro foram,
evidentemente, de enorme importiancia, como
provam amplamente os atrativos das especiarias,
acucar, escravos, borracha, algodao, opio, estanho,
ouro e prata ao longo dos séculos (1995, p. 41).

Tal mecanismo ideolégico radicava-se na necessidade de
construcdo imaginaria da realidade, como viu Benedict Ander-
son, em Comunidades Imaginadas (2001), cujos efeitos influen-
ciadores exerceram, subsidiariamente, um instrumento precioso
para a interpretagdo historica das terras recém-descobertas,
empenhada em cimentar uma consciéncia coletiva de pertenci-
mento. Ainda em Os Lusiadas, fazemos meng¢do a cena idilica
da Ilha dos Amores, quando os navegadores folgam com as ne-
reidas, no retorno da India:
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Trés formosos outeiros se mostravam
Erguidos som soberba graciosa,

Que de gramineo esmalte se adornavam,
Na formosa ilha alegre e deleitosa
(Canto 9, estancia 54).

E Vasco da Gama é conduzido por Tétis a um monte em
amorosa entrega:

Sereis entre os Herdis esclarecidos
E nesta Ilha de Vénus recebidos
(Canto 9, estancia 95).

Mesmo que o relato guarde a dimensio do maravilhoso
pagdo, ha toda uma pronta acolhida aos grandes feitos heroi-
cos, com a recep¢do das deidades marinhas a conduzi-los a ira
honesta (Canto 9, estancia 83). A permanéncia desse discurso
vai se manter na literatura informativa de viagem do inicio da
nossa colonizac¢do. Tanto na Carta de Caminha, no Tratado da
Terra do Brasil, de Pero de Magalhdes Gandavo, no Tratado da
terra e gente do Brasi,l de Ferndo Cardim, como em Historia da
América portuguesa,de Rocha Pita, encontramos uma leitura
pormenorizada do local e de seus muitos atrativos a espera de
alguma intervencao.

Em nenhuma outra regido se mostrou o céu mais
sereno, nem madrugada mais bela a aurora; o sol
em nenhum outro hemisfério tem raios tao dourados,
nem reflexos noturnos tao brilhantes; [...] é enfim o
Brasil terrenal Paraiso descoberto, onde tém
nascimento e cursos os maiores rios, domina
salutifero clima, [...] que fazem fértil e povoado de
inumeros habitantes (PITA, 1965, p. 12).

Nao menos paradisiaca € a terra descrita pelos demais. Quan-
to aos seus habitantes, estes foram definidos sempre pela falta,
pelo exotismo de seus costumes se comparados aos do europeu.
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E em tal maneira é graciosa que querendo-a
aproveitar, dar-se-a nela tudo por bem das dguas que
tem, porém o melhor fruto que nela se pode fazer
me parece que sera salvar esta gente e esta deve ser a
principal semente que vossa alteza em ela deve langar
(Pero Vaz de Caminha, grifo nosso).

A formagio discursiva se repete também em Gandavo:

A lingua deste gentio toda plea Costa he, huma:
carece de trés letras — scilicet, nio se acha nela F,
nem L, nem R, cousa digna de espanto, porque assi
nio tém Fé, nem Lei, nem Rei, e desta maneira vivem
sem Justica e desordenadamente.

Estes indios anddo nus sem cobertura alguma, assi
machos como fémeas, ndo cobrem parte nehuma de
seu corpo, e trazem descoberto quanto a natureza

lhes deu (1980, p. 18).

Todorov, em Nous et les outres (1989), fala acerca do para-
doxo constitutivo que caracteriza o olhar europeu diante da ter-
ra recém-descoberta. Trata-se de um conhecimento meramente
superficial que nao caracteriza de fato aquilo que lhe era desco-
nhecido. Por isso, contradi¢cdes nos enfoques se fazem presentes,
sendo o indio, muitas vezes, elogiado e, a0 mesmo tempo, cha-
mado de selvagem (aquele que habita a selva), mas também de
canalha e de muitos adjetivos negativos que em nada contribui-
ram para entender o habitante da terra. O canibalismo, por exem-
plo, ndo era visto pelos europeus como um ritual em que s6 os
inimigos corajosos eram devorados, em situagdes especiais, sen-
do em muitos relatos visto como algo costumeiro, violento e
banal.

Houve o imperativo da legitimagao da posse, isso porque
ao real descoberto (sem-sentido), colocavam-se prementes a
fantasia (imaginacdo) e, enquanto legitimacdo da posse (imagi-
nario), a ideologia (imaginario). Em Discurso de Fundagcao (2003,
p. 15), organizado por Eni Orlandi, ha a seguinte afirmagao:
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Todo o percurso em busca do Eldorado é uma relagao
com a loucura, com a conquista, com os sentidos do
sem-sentido. Romper com o Velho Mundo e instalar
0 Novo a partir “daquilo” que encontravam. Nomes
eram dados arbitrariamente, assim como eram
arbitrdrios os limites que impunham ao acaso para
ter um “pais” configurado: as terras da margem
esquerda pertencem ao pais, as da margem direita,
ndo. Porque dar sentido é construir limites, é
desenvolver dominios, é descobrir sitios de
significincia, é tornar possiveis gestos de
interpretagao.

As narrativas dos viajantes, assim, no inicio de nossa colo-
nizagdo, constituem relatos preciosos que explicitam o olhar
etnocéntrico europeu diante do desconhecido. A nogao de clas-
sificacdo e a absolutizagio dos lugares enunciativos ancoravam-
se em discursos legitimadores em que o dissenso e a fragmenta-
¢do eram banidos em nome da ordem e da exclusdo. O mito da
constru¢do da na¢do também se faz presente nas construcoes
discursivas das nagdes colonizadas, que, em um determinado
momento de suas historias, precisavam balizar suas culturas e
seus territorios e, no caso da Literatura brasileira, ocorre duran-
te a independéncia politica em relacdo a Portugal.

Uma obra do Romantismo brasileiro que foge completa-
mente ao idedrio de constru¢cdo de um mapeamento simbolico
da nacdo, na qual se faz presente a temdtica da viagem é O
navio negreiro, de Castro Alves. Essa obra dialoga com as epo-
péias ocidentais como a Odisséia, de Homero, e Os Lusiadas,
de Camoes, quando narram as viagens empreendidas por Odis-
seu, em sua volta a Itaca e pela esquadra lusa rumo as Indias.
Nas trés obras, os fatos ocorrem em pleno mar, entretanto, o
tom épico se dilui em O navio negreiro em nome da dentncia
travada contra o escravismo.

Desce do espago imenso, 6 dguia do oceano!
Desce mais... inda mais... ndo pode olhar humano
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Como o teu mergulhar no brigue voador!

Mas que vejo ai... Que quadro d’amarguras!

Que cena infame e vil... Meu Deus! Meus Deus! Que
horror! (p. 184).

O oceano singrado é o Atlantico e ndo ha possibilidade de
impor uma visdo idilica dos acontecimentos. A viagem é, ao
mesmo tempo, fator de desagravo aos valores postos de civilida-
de e a reivindicagio, por parte de um colonizado, em que se faca
valer o imperativo categorico, preso a trilogia do liberalismo,
Liberdade, Igualdade e Fraternidade, em questionamento. Ha,
na verdade, uma indagac¢do ao idedrio da Modernidade que
pregava o livre arbitrio e a razio como reguladora do espago
publico e do privado. Em O navio negreiro, o tom continua
grandiloqiiente, como o da épica, entretanto, hd a presenca da
indignagao do eu poético.

Senhor Deus dos desgracados!
Dizei-me vés, Senhor Deus!

Se € loucura... se é verdade
Tanto horror perante os céus?!
O mar, por que nio apagas
Co’a esponja de tuas vagas

De teu manto este borrao?...
Astros! Noites! Tempestades!
Rolai das imensidades!

Varrei os mares, tufio!

Quio distante se encontra esta obra das indianistas, de
cunho ufanista e ajustada ao contetido programatico da cons-
tru¢cdo da na¢ao. Em nenhum momento encontramos o endos-
so da tradi¢ao, como ocorria nas epopéias anteriores, em que o
poeta colocava-se como porta-voz da nacdo e defensor dos re-
ferenciais legitimados coletivamente. Ha a clara apreensido de
que a verdade, como qualquer valor, tem o seu carater contin-
gente assim como a sua representagio como algo historica-
mente constituido.
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Se recorrermos ao discurso da ciéncia, no processo inter-
pretativo da realidade sécio-historica, veremos que quase sem-
pre sdo discursos amparados em uma racionalidade constitutiva
que disfarcam arbitrariamente os cortes e sao incapazes de redi-
mensionar algumas escalas, legitimadas em valores perenes. O
discurso do estruturalismo, presente em Antropologia Estrutu-
ral, texto de 1958, por exemplo, que esteve na base da antropo-
logia, tem o mérito de ter aberto, de alguma forma, a possibili-
dade de ver o significado em uma dimensido social e historica,
quando Lévi-Strauss defende as raizes das estruturas no proprio
cérebro humano, mas, ao mesmo tempo, em uma dimensio nao-
historica, pouco circunstanciada, universaliza as leis da mente,
usando nogdes como paralelismo, oposi¢oes, inversoes... Tal
pratica se deve a dificuldade de dissociar pensamento conceitual
de progresso.

Tristes Tropicos, publicado primeiramente em 1955, é li-
vro de viagem, contendo a descri¢do das impressdes do antro-
pologo sobre o Brasil, quando veio como professor convidado
da USP. Nesse apanhado, o olhar esquematizador, cientifico se
faz presente. Calcado em um principio epistemoldgico, Strauss
atribui ao pensamento mitico dos chamados povos primitivos
uma organizacdo da realidade estabelecida a bricouler, isto &,
distanciado da nocdo de progresso teleologico, posto pela cién-
cia naquele momento. Tal visada evidentemente ndo contempla
a multiplicidade dos eventos. Em Saudades do Brasil (1994),
por outro lado, o sentido da diferenga ja se coloca e, questio-
nando qualquer pretensio auto-centrada, quebra a hierarquia
dos valores eurocéntricos. Essa obra cobre o periodo entre 1935
e 1939, quando a industrializacdo se expandia em nosso pais € a
fase modernista de 1922 ja havia instaurado o repensar da na-
¢do em perspectiva bastante heterodoxa, se levado em conta o
ponto de vista do colonizador.

Eneida Maria de Souza, em Critica Cult (2002, p. 28), des-
taca o distanciamento operado pela tltima obra em relacdo aos
Tristes Tropicos, em um processo deliberado de valorizacdo do
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saber plural e o culto do convivio em espago amplo pautado na
bricolagem.

Lévi-Strauss se entrega a ardua tarefa de percepgao
das estruturas inconscientes que regem os esquemas
mentais e a abertura para a alteridade. Estava para
sempre selada uma das maiores contribui¢des que o
estruturalismo podia oferecer aos estudos das ciéncias
humanas, ao serem quebradas as fronteiras
etnocéntricas e dado inicio ao processo de
descolonizagido cultural.

Neste momento, ha a releitura do estatuto cultural do in-
dio, desconstruindo, assim, a imagem etnocéntrica delineada pela
colonizagdo européia.

A ASSIMETRIA DISCURSIVA

Oswald de Andrade e Mario de Andrade, enquanto produ-
tores de cultura local, na década de 20 do século passado, esta-
vam imbuidos da necessidade de repensar o conceito de brasili-
dade e, conseqiientemente, de identidade nacional. O tema da
viagem na obra de ambos, tanto no plano artistico, quanto no
ensaistico, nio deixa de estar comprometido com indagacoes
acerca de nossa génese, na condicdo de ser brasileiro.

Antonio Candido, em Oswald viajante, publicado em Va-
rios Escritos (19985, p. 61), refor¢a o raciocinio de que

Na sua obra, talvez as partes mais vivas e resistentes
sejam as que se ordenam conforme a fascinagio do
movimento e a experiéncia dos lugares. Memorias
Sentimentais de Joio Miramar e Serafim Ponte
Grande se desenrolam em torno do deslocamento
de personagens entre o0 Novo Mundo e o Velho
Mundo, experimentando a posi¢io do homem
americano, que ele viveu com intensidade, ao adquirir
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consciéncia da revisao de valores tradicionais em face
das novas experiéncias de arte e de vida.

Essa revisao de valores da nacionalidade tem no tema via-
gem, enquanto busca e ansia pelo novo, pelo desconhecido, a
chave da descoberta. Neste momento, os intelectuais brasileiros
ja haviam superado qualquer sentimento de inautenticidade, que
nos caracterizou, por sermos colonizados. O deslocamento, como
procura do ser brasileiro, ocorre com a volta a Europa, ndo para
colocd-la como redentora de nossa identidade. Em Serafim Pon-
te Grande, fica a mensagem de que nao é no porto que deve
estar o sentido, mas no caminho.

Passaram a fugir do contdgio policiado dos portos,
pois que eram a humanidade liberada. Mas como
radiogramas reclamassem, El Durasno proclamou
pelas antenas, peste a bordo. E vestiu avessas ceroulas
e esquecidos pijamas para figurar numa simulada
quarentena em Southampton. Todos os passageiros
se recusaram a desembarcar... (1975, p. 264).

Tal desiderato também se faz presente em Macunaima, sen-
do o tema da viagem recorrente nesta obra. Ai, como em Oswald,
a viagem significa ndo s6 o deslocamento fisico dos personagens,
como também o questionamento de uma tradigdo identitaria da
nacdo, com a construgao de seu imaginario. Reivindicam-se, nes-
te instante, as imagens enunciativas, recriando incessantemente
os enunciados de formagio, que instauraram a no¢ao de pertenci-
mento em gestos de interpretagao.

Macunaima, em sua busca libertaria, em uma légica das
mitologias dos povos dgrafos, exercita aquilo que Gilda de Me-
llo e Souza atribui a Demanda do Santo Graal carnavalizada,
isto €, a muiraquita nada mais é do que a necessidade de encon-
trar algo de fato importante para a cultura do colonizado como
foi o Santo Graal para a Idade Média Crista. Dessa forma, em
seu arcaismo a bricouleur, como diria Lévi Strauss, Macunaima
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atualiza um locus enunciativo, através da rapsodia, enquanto
narrativa fantastica, dos chamados povos primitivos, em um
processo critico-revisionista de nossa formagao.

E interessante notar que a busca da muiraquitd coloca
Macunaima em deslocamento constante pelo pais. Sai do Norte
para Sao Paulo, passando por muitas situagdes e passeando por
nossa cultura. Tal viagem concretiza a coordenada historica que
nos caracteriza, ndo podendo estar atrelada a visdo teleoldgica
do progresso que determinou o olhar etnocéntrico e essencialis-
ta, raciocinando sempre a luz de um sistema totalizador. Mario
de Andrade, em carta a Carlos Drummond de Andrade, volta a
sublinhar a necessidade do mergulho no nacional e faz a seguin-

te adverténcia:

Carlos, devote-se ao Brasil, junto comigo. Apesar de
todo o ceticismo, apesar de todo o pessimismo e
apesar de todo o século 19, seja ingénuo, seja bobo,
mas acredite que o sacrificio € lindo. [...] N6s temos
de dar ao Brasil o que ele ndo tem e que por isso até
agora ndo viveu, nos temos de dar uma alma ao Brasil
e para isso todo sacrificio é grandiosos, é sublime
(ANDRADE, 1988, p. 22-3).

E mais adiante, afirma: Eu também ja sofri da moléstia de
Nabuco (idem). O paulista estava se referindo ao texto de Mi-
nha Formacao, de Joaquim Nabuco, em que encontramos:

O sentimento em nés € brasileiro; a imaginagdo é
européia. As paisagens todas do Novo Mundo, a
floresta Amazonica ou os pampas argentinos nao
valem para mim um trecho da via Appia, uma volta
da estrada de Salermo e Amalfi, um pedaco do cais
do Sena a sombra do velho Louvre (NABUCO,
1977, p. 44).

O que o grupo modernista defendia era exatamente a supe-
ragao da doenga de Nabuco. Tanto Oswald quanto Mario de-
fendem um conceito fluido de tradi¢io. Em Serafim Ponte Grande
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ocorre aquilo que Antonio Candido chama de a estética transiti-
va do viajante. Ambos desconfiam do porto seguro da tradicio,
da identidade e a fatura estética acaba por incorporar esta posi-
¢do. No primeiro caso, a errancia a bordo de El Durasno é a
grande saida, em que a Lei é posta em suspenso.

Em Macunaima, por outro lado, ndo hd a inteng¢ao da volta a
um mundo pré-racional, livre da culpa. O que fica é a falta de coe-
réncia em uma unica vertente, restando no texto a coexisténcia do
otimismo e do pessimismo, diante da sorte do povo brasileiro. O
her6i sem nenhum cardter encerra a idiossincrasia do brasileiro,
produto de trés racas, habitante do Sul da América do Sul, sendo
visto, por muitos, como o mais rico dos pobres e, por outros, com
o mais pobre dos ricos. Tal condi¢io intervalar, que Bhabha (2003)
chama de entre-lugar, constitui o espaco ocupado pelas culturas
hibridas, encerra a propria condi¢do de (ex)ilado: fora da ilha, em
constante procura por uma identidade acabada, que nao sendo a
imposta pelo discurso de fundagio, constréi-se disjuntivamente,
no pacto diuturno da sobrevida. Ainda, segundo Bosi:

O seu destino, alids, vem a ser precisamente este:
nio assumir nenhuma identidade constante. O que
era percebido por Mdrio com um né angustiante e o
levara a conferir a rapsédia ao seu quase
contemporaneo Cla do Jabuti o significado de fim
de uma etapa (1988, p. 141).

Por isso, Macunaima, em constantes deslocamentos, sabe
que sua identidade estd em construgao e que a origem constitui
um discurso que pouco ou nada tem a ver com a realidade hist6-
rico-cultural. Longe de encontrar o repouso, na viagem a Sao
Paulo, em seu retorno, ndo encontra a paz, mas a miséria € 0
desalento, nao lhe restando outra op¢do que ndo a ida para a
“Ursa Maior”.

Ora, enquanto as narrativas hegemonicas valorizam a che-
gada, como ocorre na Odisséia, de Homero, e se repete em Os
Lusiadas, de Luis de Camoes, para nao falar dos textos dos via-
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jantes ao Novo Mundo, enquanto comprometimento com o es-
paco, sua apreensao e limitagao, as contra-hegemonicas, por sua
vez, como Serafim Ponte Grande, de Oswald de Andrade, Ma-
cunaima, de Mario de Andrade e Terras do Sem Fim, de Jorge
Amado, para ficarmos s6 com essas obras, véem a viagem como
busca das proprias origens, para entendé-las, aceita-las tal como
se apresentam. Nesse sentido, ha a valoriza¢ao nao do enuncia-
do da tradi¢ao, mas do processo, do discurso performativo da
adesdo, em enunciagoes dialogicas que rechacam o monologis-
mo dos discursos competentes.

Em Terras do sem fim, de Jorge Amado, ocorre a viagem
como busca identitaria. Essa obra, no primeiro capitulo, detém-
se no transcurso de um navio da cidade de Salvador para Ilhéus,
no mesmo Estado. Esta ultima cidade acenava com o enriqueci-
mento daqueles que chegavam devido a plantagiao e comerciali-
zacdo do cacau. Tal promessa impulsionou a vinda de grandes
contingentes de migrantes e imigrantes interessados no lucro e
na posse de terras.

Raros lencos deram adeuses, s6 de uma face correram
lagrimas, face jovem de mulher que solugava arfando
o peito. Nao existia ainda o novo cais da Bahia e as
dguas penetravam quase pela rua. O navio foi se
afastando devagar, nas primeiras manobras. A mocga
que chorava sacudia o len¢o mas ja nao distinguia
dentre os que respondiam de bordo aquele a quem
dera seu coragdo. [...] Um senhor velho pegou no
brago da mocga e foi com ela, resmungando palavras
de consolo e de esperanga. O navio se distanciava
(2002, p. 17).

Apesar de o tema viagem ser recorrente em outras COmposi-
¢oes, 0 que ocorre nesse texto aproxima-se do escopo de escrito-
res como Mario de Andrade e de Oswald de Andrade na busca de
identidade nacional a luz de preceitos que nao endossassem no-
¢odes como: exotismo, ufanismo, quando acentuavam uma brasi-
lidade essencialista e acabada.
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Terras do sem fim retoma um poema épico de Raul Bopp
chamado Cobra Norato, publicado em 1931, quando faz men-
¢do as terras do sem fim, aludindo a floresta amazonica e a seus
mitos, em sintese, ao proprio Brasil como um todo. Bopp, em
seu ensaio Inventdrio da antropofagia propoe a valorizagio dos
anais totémicos e, mais do que isso, uma nova estrutura de idéi-
as, ou seja, a valorizagao do diverso e, de alguma forma, a saida
apresentada pelo colonizado ao projeto de racionalidade exclu-
dente. A atualiza¢do das idéias de Bopp na obra do baiano en-
cerra a busca da brasilidade a partir dos referenciais do brasilei-
ro e nio enquanto copia do mesmo.

Ha um texto de uma conferéncia de Silviano Santiago, pro-
ferida na FUNART na década de oitenta, em que o autor de Em
liberdade, falando da viagem dos modernistas a Minas em bus-
ca da tradi¢do, esposa a idéia da busca do mesmo por analogia,
como viu Octavio Paz, contrapondo-se a idéia de Pound do make-
it-new glorioso da analogia por ruptura. O mexicano defende a
idéia da continuidade da tradicio no modernismo, na medida
em que esta guarda o dinamismo da dialética, sem aprisiona-la
na sintese, ou na teleologia do progresso.

Em Terras do sem fim, de Jorge Amado, por exemplo, iden-
tificamos a busca do mesmo por analogia, na medida em que ha
uma passagem que encerra o processo de hibrida¢do cultural de
como ocorreu a resposta do colonizado em relacdo ao enuncia-
do do colonizador. Sinh6 Badaré compra uma oleogravura, cuja
tematica alinha-se ao locus amennus do arcadismo, porém ocor-
re como que uma realocacio, se assim podemos dizer, ao dado
europeu em sua inser¢ao no espaco do colonizado.

De onde vinha aquele pinicar de viola na noite sem
lua? Era uma cangdo triste, uma melodia nostalgica
que falava em morte. Sinh6 Badar6 nao se demorara
nunca em refletir sobre a tristeza das musicas e das
letras das melodias que cantavam nas terra do cacau,
os negros, os mulatos e os brancos trabalhadores.
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Mas agora, [...] ndo sabe por que [recordou] daquelas
figuras do quadro que enfeitava a sala da sua casa-
grande. A musica devia vir de dentro de uma roga,
de uma casa qualquer, perdida nos cacaueiros (2002,
p. 225).

Assim como o negro, o branco, de alguma forma, sente-se
exilado em sua propria terra e precisa legitimar-se a partir do
outro. Nesse caso, o quadro de pintura, com tematica européia,
funciona como elemento disparador do hibridismo local. Nao
ocorre a copia do mesmo, antes o pais responde culturalmente
ao modelo imposto, reciclando permanentemente a sua identi-
dade. Esta sempre fluida, nio se deixando submeter a um dis-
curso pré-deteminado e auto-refencial.

O TURISMO CULTURAL COMO AFIRMAGCAO DA DIFERENCA

A literatura, ao usar a viagem em suas narrativas, comprome-
tia-se com uma determinada cartografia do espaco territorial. Esse,
na Antigiiidade, limitava-se a0 mundo conhecido até entdo; no Clas-
sicismo, a ampliacdo de seu dominio. Quanto a literatura produzi-
da em paises ndo hegemonicos, como o Brasil, podemos dizer que,
a principio, refor¢ou a mesma visio, ainda que em algum momen-
to de sua historia, no periodo da emancipagio politica de Portugal
no século XIX, a delimitacdo tenha ficado a servi¢o dos interesses
do Estado-Nacdo da Modernidade.

A negacdo dessa perspectiva ocorre na literatura coloniza-
da, quando esta reivindicou uma dimensio cartografica que le-
vasse em conta a cultura também, visto transcender a metifora
base-superestrutura. Dessa forma, obras com Macunaima, de
Mario de Andrade, e Terras do sem fim, de Jorge Amado, so-
mente para citarmos estas, ampliaram a busca da identidade
nacional através da viagem.

Mas o que nos interessa aqui é perceber de que modo a te-
matica da viagem, através da literatura de pais colonizado, pode

43

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural 6 jionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




estar a servi¢o, de alguma forma, do turismo cultural, enquanto
elemento suscitador de interesse pela alteridade, ainda que saiba-
mos que a viagem turistica envolve fatores ndo elencados pela
literatura. Para tanto, reportamo-nos a obra O fotdgrafo e o tu-
rista aprendiz, de Mario de Andrade, que nao sendo literaria no
sentido pleno, guarda entretanto o compromisso com a valoriza-
¢do de nossa tradi¢do cultural tdo cara a Poesia pau-brasil e a
Antropofagia dos modernistas. Isso para ndo falar da viagem a
Minas, ja no inicio do movimento, despertando em Tarcila do
Amaral a vontade de ir a Paris ndo para ver a ultima moda, antes
para aprender a restaurar quadros com o intuito de preservar o
acervo barroco mineiro e do Brasil a época completamente aban-
donado. Esse gesto impulsionou depois a instauracdao do Servigo
do Patrimonio Historico e Artistico Nacional em torno da figura
de Rodrigo Melo Franco de Andrade, inspirado na acao empre-
endida por Gilberto Freyre quando instaurou, um pouco antes, a
Secretaria do Patrimonio Historico do Recife.

Nessa obra, Mario procede a um registro minucioso do que
viu e ouviu em uma viagem a Amazonia e ao Nordeste. Nesse
relato, hd um forte comprometimento com a cultura visitada e
procura aquilo que Machado de Assis ja havia dito em Instinto de
nacionalidade, texto de 1826, acerca dos romanticos, que procu-
rassem ter o sentimento intimo em relacdo a tudo o que dissesse
respeito ao Brasil e superassem o instinto de nacionalidade, ou
seja, evitassem o exotismo como forma de caracteriza¢do da na-
¢do. Pois bem, é exatamente o que faz o paulista.

A maneira do flineur baudeleriano, que sorve pelo olhar
tudo o que o deambular pode oferecer a um filisteu culto, o
paulista arrebata-se com a natureza, ndo gosta do que vé quan-
to a miséria da populagido, mas registra os usos e costumes, bem
como lhe deperta interesse o léxico regional e as manifestacoes
folcloricas encontradas. Muito desta pesquisa foi utilizado em
Macunaima, quando valoriza o saber local e o 6cio criador do
amazdnico, encerrando o espago, para ele, da Ursa Maior, para
onde migra Macunaima, ao optar pela saida da terra. Em 1928
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faz também uma viagem ao Nordeste, a qual chama de viagem
etnogratica. Nesta, participa de festas populares, recolhe docu-
mentacdo de cantos, de feiti¢aria, de benditos, romances, aboi-
0s, bumba-meu-boi, cheganga, reisados, maracatu e cocos.

Mario de Andrade, em sua busca pelos bens imaterias da
nacdo, comporta-se como um turista cultural ao perscrutar a
cultura do pais somente comprometido com o conhecimento.
Pratica ligada hoje ao chamado terceiro setor da economia e
operacionalizada através da prestagio de servigos.

Claude Origet du Cluzeau, em Le tourisme culturel, afirma
que: O turismo cultural é portanto uma pratica cultural que
necessita de um deslocamento ou que esse possa favorecer a in-
teragao com a cultura [local] (1998, p. 4-5), sendo a motiva¢do
principal daquele que se desloca alargar seus horizontes, pesqui-
sar outras culturas, ter acesso a emogdes novas, através da des-
coberta de um patrimoénio e de seu territorio.

A globaliza¢do acena com transitos multiculturais, em es-
cala mundializada, entretanto, nunca, na histéria da humani-
dade, a procura pela alteridade foi tao valorada, a partir da
perspectiva mesma da diferenga. Nao podemos dizer o mesmo
acerca das cronicas de registro de viagem do século XVI e mes-
mo dos relatos cientificos do século XIX, voltados para paises
do Novo Mundo, em que o olhar do estrangeiro estava com-
prometido com a diferenga, enquanto copia do mesmo, em dis-
cursos que silenciavam a enuncia¢cdo, em nome de um unico
dispositivo de verdade.

A sociedade pos-industrial concretiza, de certa sorte, 0 so-
nho aristotélico de liberta¢do do trabalhador da sujei¢ao a ma-
quina, como fala Marx em O capital (1867):

se cada instrumento pudesse executar automa-
ticamente, ou melhor, por si mesmo, sua fun¢do
propria, tal como as obras-primas de Dédalo que se
moviam por si mesmas ou como os tripés de Vulcano
que se punham em movimento no seu labor sagrado;
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se, por exemplo, as lancadeiras tecessem por si
mesmas, o mestre de tecelagem nao teria necessidade
de ajuda, nem o senhor de escravos (MARX, 1988,
p. 91).

Longe de o paraiso ter-se instaurado na Terra, o fato é que,
apesar de todas as dificuldades impostas ao género humano pelo
neo-liberalismo, com sua economia globalizada e sustentada no
terceiro setor, ja que a fase industrial respondeu pelo setor se-
cundario, nosso cotidiano estd marcado pelo consumo de: pu-
blicidade, comunicacido, pesquisa, empresas de comércio, finan-
cas, saude, educacdo, lazer etc.

Assistimos a intensifica¢io do turismo cultural, na medida
em que, contando com a infra-estrutura proporcionada pela eco-
nomia globalizada, essa pratica oferece entretenimento de boa
qualidade, ndo massivo, aqueles que entendem que o global é
produto da soma diferenciada das partes e ndo a negacdo destas
em nome do controle.

Desse modo, ao procurar a diferenca, o turista cultural pro-
poe-se o consumo ndo-alienado, desautomatizado do pos-for-
dismo. Oposto, portanto, aquele da fase da industrializagao,
quando o trabalhador distanciava-se completamente do produ-
to de seu trabalho, devido ao principio da racionalidade, negan-
do, em sintese, sua condi¢do de sujeito e sua dimensdo de ser
critico diante do mundo.

CONSIDERAGOES FINAIS

O turismo cultural, por se tratar de um lazer ativo, deman-
da a participagio integral do turista, permitindo a reorganiza-
¢do da sua experiéncia, enquanto ganho cultural, de forma ativa
e interventiva, diante do novo.

A tematiza¢do da viagem na literatura ocidental esteve,
quase sempre, comprometida com uma determinada forma de
ver o mundo, presa a uma unica cartografia, tanto geografica
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quanto cultural. Assim, a literatura de paises nio hegemonicos,
como o Brasil, pode ensejar a pratica do turismo cultural na
medida em que, tendo ja superado todas as amarras em relagao
a preconceitos pertinentes as nagoes colonizadas, oferece, en-
quanto veiculadora de bens simboélicos imateriais, como atrati-
vo a cultura local. A construcdo imagindria da nagdo, vista a
partir de uma visao nido-hegemonica, impoe-se como um modo
interpretativo, em que o simboélico dimensiona-se em uma rede
inextrincavel de relacdes, tendo como fulcro conceitual o fato
de que modo de produgiao, meios de producio e relacdes de pro-
dugdo ndo podem ser vistos dissociados de uma dimensio apli-
cativa e semantizada do simbdlico.

Nessa perspectiva, a clivagem imposta ao dado coloniza-
dor impde uma coordenada outrativa em margens deslizandes,
como diria Bhabha (2003). A cultura local coloca-se proporcio-
nando uma alteracdo cartografica, que leva em conta a resse-
mantizacdo de sentido, feita esta pela tomada da palavra em
varias praticas enunciativas do colonizado. O locus de enuncia-
¢do migrante, sendo hibrido, nio almeja por sinteses definitivas
ou por identidades estaveis.
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Da Invencao da Roda a Cibercultura.
Tecnologia, Complexidade Social e Turismo’

Moabe Breno Ferreira Costa?

INTRODUCAO

As sociedades humanas sio marcadas pela edificacdo de
feitos que ajudam a compor a sua ambiéncia, representando a
tentativa de o homem aprimorar suas condi¢bes de vida e en-
contrar subsidios para melhor conduzir a realizacdo de suas pers-
pectivas. Essa tentativa de aperfeicoamento culmina no desen-
volvimento de técnicas logicas de a¢ao — tecnologia — que corro-
boram para a construgdo da vida. Nesse sentido, as acdes, as
invencoes e as inovagoes que potencializam, dinamizam e parti-
cularizam um local ndo s6 sdo elementos constitutivos da cultu-
ra como também sio indicadores do pensamento vigente em uma
esfera social.

A relacdo entre cultura e tecnologia é fruto do modo como
os atores sociais produzem, utilizam e interpretam as técnicas
no seu dia-a-dia, provocando altera¢ées na dindmica cotidiana
da sociedade. Essas alteracoes interferem na formacgao cultural.
Nesse sentido, os processos técnicos estao atrelados a complexi-
dade das sociedades e comportam-se como responsdveis pelo
delineamento dos seus obstaculos e possibilidades, dos seus pa-
radoxos, das suas certezas, das suas coeréncias e ambiguidades,

! Resultado parcial da dissertagio de mestrado Cibercultura e a potencializagio
do setor turistico, orientada pela Profa. Dra. Sandra Maria Pereira do
Sacramento.

2 Mestre em Cultura & Turismo UESC/UFBA. Bolsista da FAPESB.
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desencadeando, muitas vezes, formacdes sociais segmentadas,
nas quais as interacdes humanas caracterizam-se como racio-
nais e individualizadas. Nesse contexto, observam-se tentativas
de o homem buscar formas alternativas de convivéncia como
fuga de tais normalizacdes. E uma dessas tentativas culmina na
atividade turistica, uma atividade cultural, consolidada na mo-
dernidade, pelas possibilidades de deslocamento e de comunica-
c¢do resultantes do desenvolvimento tecnologico.

Aponta-se que a relagdo entre turismo e desenvolvimento
tecnolégico,contudo, ultrapassa a simples ligacio de atividade
socioeconomica (turismo) e fator de potencializacdo (tecnologia).
Assim, esta-se apresentando, neste trabalho, uma problematiza-
¢do sobre essa relacdo, a partir da interferéncia do desenvolvi-
mento tecnologico nos centros emissivos. Para tanto, serd pro-
posto um co-relacionamento de teorias, aprofundando conceitos
e associando-os a pratica turistica, sugerindo, inclusive, uma nova
abordagem da atividade.

O trabalho divide-se em quatro topicos, de modo a possibili-
tar a melhor compreensao da idéia desenvolvida. Primeiro, sera
mostrada uma compreensdo sobre turista e sobre turismo. No
segundo topico, Racionalismo e individualismo nos centros high
tech,apresenta-se um estudo sobre as relacdes humanas a partir
da utilizag¢ao das tecnologias em acGes cotidianas. Em seguida, no
topico intitulado Sociabilidade e socialidade: estimulo e conseqii-
éncia de praticas turisticas, serdo apresentados, através de dados
historicos, fatores que categorizam o turismo tanto como feno-
meno de fato, quanto fendmeno de tendéncia, evidenciando dife-
rencas nas relagdes humanas que ocorrem nos centros emissivos e
aquelas também presentes nos centros receptivos. Por fim, no
quarto topico — Cibercultura e as novas praticas sociais. Novas
perspectivas turisticas? —serd apresentada uma abordagem sobre
a cultura contemporanea, apontando implicagdes socioeconomi-
cas, sinalizando possibilidades de se usar o desenvolvimento tec-
noldgico como fator de democratizagdo da informacgao e potenci-
alizacdo da atividade turistica.
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A FLANERIE E A VIRTUALIZACAO DA ATIVIDADE TURISTICA

O gueto, a rua, a fé

Eu vou andando a pé, pela cidade bonita
O toque do afoxé e a for¢a de onde vem?
Ninguém explica, ela é bonita.

(Canto da Cidade, Daniela Mercury).

Contemplar as belezas arquitetonicas e naturais da cidade,
vivendo a diferenca e se reconhecendo nela ao andar pelos gue-
tos, ruas, festas, museus, igrejas, bares e restaurantes, desven-
dando seus mistérios e realizando as mais inusitadas fantasias
de consumo e de convivialidade sdo fatos que enaltecem pesso-
as, promovendo evasio, distracdo e o encontro com a diversida-
de, com a alteridade, e com a(s) sua(s) outra(s) face(s). Assim,
ao andar pela cidade, nesse movimento de contemplag¢dao dos
espagos, muitas vezes idealizados no imaginario através dos pro-
gramas de TV, das paginas de livros e revistas ou das projecoes
no ciberespaco, o homem pode encontrar-se no outro, sem se
preocupar com o tempo, com as acdes, Com as regras € mesmo
sem preocupar-se Com 0s €Xcessos.

Todas essas idiossincrasias, sugeridas pela epigrafe, ocor-
rem pelo contato do homem com um mundo, quando ele se per-
mite entrar em estado de apreciagio e admira¢do do espaco,
ultrapassando, entdo, os proprios limites culturais. Essas acoes
compdem a atividade turistica, interferindo nas estruturas dos
locais, onde ela se evidencia, criando perspectivas as mais diver-
sas possiveis entre nativos e visitantes,® através da potencializa-
¢do do contato humano. O Turista, por analogia a Benjamin
(1989), é o proprio flaneur que, no descanso, vaga por espacos

3 Neste trabalho, os termos visitantes e turistas sio usados como sinénimos,
embora alguns turismélogos, como Cunha (1997) e a propria Organizagio
Mundial de Turismo — OMT, considerem que o visitante s6 pode ser concebido
como turista se permanecer mais de um dia no local visitado.
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que o desvinculam do seu meio social, buscando viver os seus
exageros sem medo, realizando desejos que, por algum motivo,
nio podem ser experienciados no local de residéncia.

Uma embriaguez acomete aquele que longamente
vagou sem rumo pelas ruas. A cada passo, o andar
ganha uma poténcia crescente; sempre menor se
torna a seducio das lojas, dos bistros, das mulheres
sorridentes e sempre mais irresistivel 0 magnetismo
da préxima esquina, de uma massa de folhas
distantes, de um nome de rua. Entao vem a fome.
Mas ele nio quer saber das mil e uma maneiras de
aplacd-la. Como um animal ascético, ele vagueia
através dos bairros desconhecidos até que, no mais
profundo esgotamento, afunda em seu quarto, que
o recebe estranho e frio (BENJAMIN, 1989, p. 186).

Assim como o flaneur descrito por Benjamin (1989), o tu-
rista busca enquadrar-se em uma determinada ambiéncia, que
lhe proporciona evasdo em todos os sentidos e a experimenta-
¢do do outro em seu espago natural, deixando fluir o(s) outro(s)
de si em uma condi¢do de completo contentamento e encanta-
mento. Contudo, enquanto o fdneur benjaminiano vaga cons-
tantemente, sozinho, pelas ruas, como se fosse uma profissdo, o
turista busca, nos locais que ele elege como seu destino turistico,
a fuga da sua rotina cotidiana, em um tempo determinado, no
qual ele nio somente consome o espaco (de acordo com seu
poder economico), permitindo-se vivenciar uma variedade de
cenas e de situagdes, como também edifica novas interacdes
humanas a partir de interesses comuns; por isso diz-se que essa é
uma flanerie burguesa tempordria e comunitaria.

Essa observancia sobre a diversidade de facetas e a flanerie
burguesa temporaria e comunitdria como delineantes da ativi-
dade turistica fundamenta-se a partir dos estudos de Maffesoli
(1998) sobre a multiplicidade do eu e a ambiéncia comunitaria.
Da mesma forma compdem a concepgao de capitalismo desen-
volvida por Marx (1982), os estudos sobre a interferéncia da
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técnica no meio social de Leroi-Gourhan (1971) e, principal-
mente, os estudos culturais, que vao compreender as classes so-
ciais como grupos culturais.

De acordo com Marx (1982), a partir do potencial econo-
mico, da-se a constituicdo das classes sociais, que vao, entao,
comportar-se como grupos culturais uma vez que se distinguem,
umas das outras, pela forma organizativa que definem os seus
significados peculiares. Esses significados estao impressos nos
valores, nos modos comportamentais, nos icones e nos simbolos
sociais, nas manifestagdes estéticas, artisticas e religiosas, nas
posi¢Oes partidarias, nas lutas em prol dos direitos coletivos,
dos usos e das reflexdes sobre as transformacdes tecnoldgicas, e
principalmente nas experiéncias compartilhadas.

Assim, enquanto o capitalismo vai segmentar a sociedade
por capacidade de consumacgio, delimitando-a enquanto classe
de pobres e de ricos, os estudos culturais vio compreender as
diferentes perspectivas entre essas classes e mesmo dentro delas.
Essas perspectivas particularizam cada classe enquanto grupo
produtor de uma cultura especifica, que tem reacbes proprias
aos acontecimentos regionais e mundiais e que por isso nao po-
dem ser compreendidas por uma totalidade de individuos agru-
pados por montantes financeiros.

Como aponta Jameson (1997), a cultura deve ser pensada
em termos de uma explosdo, cuja expansao abrange todas as
esferas do dominio social, dos valores economicos e das peripé-
cias estatais as praticas e a propria estrutura da psiqu, em que
tudo, na vida social, pode ser considerado como cultural. Nesse
sentido, Barbero (2001) chama atencdo para a necessidade de se
aceitar uma pluralidade de culturas, que corresponda a diferen-
tes modos de vida social, cujo entrelacamento vai fomentar o
processo de hibridismo cultural (CANCLINI, 2000), o qual vai
ratificar o carater dindmico da cultura.

Ao considerar todas essas perspectivas junto ao turismo,
esta-se situando a atividade em um campo problematico, uma
vez que esses fatores estio sempre em negociagio, o que contri-
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bui para o processo de mutagio das identidades envolvidas na
pratica turistica (turistas, nativos e destinos turisticos). Essa pers-
pectiva aponta o turismo como uma atividade virtual. O proces-
so de virtualizagdo, discute Lévy (1996) se inicia quando as en-
tidades (idéias, pessoas, agoes, lugares, grupos culturais...) pe-
netram em uma atmosfera de mutag¢ao da identidade, passando
do campo ontolégico para um campo problematico, quando se
desprendem de suas bases estruturais, ficando disponiveis para
a coletividade. Essa pratica, por sua vez, vai implicar, conse-
quentemente, nas trocas de identidade e de funcdes entre os fa-
tores envolvidos, tornando-se as entidades virtuais. E vale res-
saltar que o turismo caracteriza-se basicamente como uma ativi-
dade de trocas, sejam econdmicas, sejam comportamentais, cu-
jos efeitos e resultados s6 se observam apds as temporadas turis-
ticas — ap0s as altas estacdes.

Por uma acepcio filosofica, Lévy (1999, p. 49) entende o
virtual como “aquilo que existe apenas em poténcia e ndo em
ato, o campo de forgas e de problemas que tende a resolver-se
em uma atualizag¢do. O virtual encontra-se antes da concretiza-
¢do efetiva ou formal”. Portanto, o processo de virtualizagiao
antecipa e poe em discussio os fatos, as acoes e as idéias huma-
nas, possibilitando o surgimento de varias interpretagdes. E é
justamente essa abrangéncia subversiva que vai situar a virtuali-
za¢do em um campo problematico. Assim sendo, através do pro-
cesso de virtualizacdo, tem-se a redefini¢ao das praticas cotidia-
nas e, conseqiientemente, alteracdes nas fungdes e nas estrutu-
ras dos locais.

De acordo com Lévy (1996), o turismo é a mais virtual de
todas as atividades econOmicas, por entrelacar varios setores
humanos como a comunicagio, a administragao, a sociologia, a
economia, as medidas politicas, os meios de transportes e de-
mais areas das quais estdo dependentes a organiza¢do e o bom
desempenho do setor.
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O principal setor mundial em volume de negocios,
lembremos, é o turismo. Viagens, hotéis, restau-
rantes. A humanidade jamais dedicou tantos recursos
a ndo estar presente, a comer, a dormir, viver fora de
sua casa, a se afastar de seu domicilio. Se
acrescentarmos ao volume dos negocios do turismo
propriamente dito o das indudstrias que fabricam
veiculos (carros, caminhdes, trens, metros, barcos,
avides etc.), carburantes para os veiculos e
infraestruturas (estradas, earoportos...), chegaremos
acerca da atividade mundial a servico do transporte.
O comércio e a distribui¢ao por sua vez fazem viajar
signos e coisas. Os meios de comunicagao eletronicos
e digitais ndo substituem o transporte fisico, muito
pelo contrdrio: comunicagio e transporte, como ja
sublinhamos, fazem parte da mesma onda de
virtualizagdo geral (LEVY, 1996, p. 51).

Ao situd-lo em um campo problematico e por envolver o
deslocamento em busca de peculiaridades e preferéncias cultu-
rais, bem como alteragdes nas identidades dos destinos e das
pessoas envolvidas, o turismo pode, por isso, ser entendido como
uma atividade cultural da desterritorializacdo e da virtualiza-
¢do, que se prolifera a partir do desenvolvimento tecnolégico,
considerando-se, conforme Lévy (1999), que o meio humano é
também um meio técnico.

Nesse caso, deve-se ponderar toda a problematica social
decorrente dos usos da tecnologia nio somente nos centros re-
ceptivos — destinos turisticos — mas também nos centros emissi-
vos — local de origem do turista. Ao englobar os centros emissi-
vos, faz-se importante ratificar, com fundamento também em
Castells (1999a), que é o desenvolvimento das tecnologias de
transportes e de comunicagdo que garantem, em todas as épo-
cas, o movimento, permitindo o fluxo de informacdes, de capi-
tais e de pessoas, o que possibilita o desenvolvimento da cidade,
dos seus aspectos e das suas atividades.

Nesse sentido, os motivos que fomentam os locais como
destinos turisticos e caracterizam a sua identidade ndo estdo cen-
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trados apenas nas suas peculiaridades culturais, mas também
nas caracteristicas e exigéncias do grupo cultural a que pertence
o turista — grupos culturais emissivos. Considera-se, inclusive,
que as tentativas de satisfazer os desejos do visitante interferem
na organizacao dos destinos turisticos, contribuindo para as suas
hibridizacées culturais e, conseqiientemente, para as alteracoes
em sua identidade e em suas manifestacdes socioecondmicas.

Assim, notificando que a invencao e utiliza¢ao de tecnologi-
as contribuem para o reconhecimento, delimita¢do, dinamizagio
e trocas das identidades culturais, é evidente a estreita relacao
entre atividade turistica, uma atividade social e econémica, e o
desenvolvimento tecnoldgico, relacdo esta que se constitui como
uma ferramenta importante para se entender a emergéncia e o
incremento da atividade e suas adjetivagdes. Contudo, para se
chegar a esse entendimento da relagao entre tecnologia e turismo,
deve-se considerar a interferéncia da tecnologia na dindmica dos
centros emissivos, ja que se observa que a identidade dos destinos
turisticos esta também atrelada ao local de residéncia do turista.
Tal abordagem sera realizada no topico que se segue.

RACIONALISMO E INDIVIDUALISMO NOS CENTROS HIGH TECH

a medida em que as sociedades modernas se
tornavam mais complexas, elas adquiriam uma
forma mais coletiva e social. As teorias classicas
liberais de governo, baseadas nos direitos e
consentimentos individuais, foram obrigadas a dar
conta das estruturas do Estado-nagido e das grandes
massas que fazem uma democracia moderna. As leis
cldssicas da economia politica, da propriedade, do
contrato e da troca tinham que atuar, depois da
industrializacdo, entre as grandes formacoes de classe
do capitalismo moderno (HALL, 2003, p. 29).

Essa concepg¢do organica e funcional das relacdes sociais,
apresentada por Stuart Hall no fragmento de texto usado como
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epigrafe, esta imersa na racionalidade ideoldgica do desenvolvi-
mento tecnoldgico, que se torna evidente a partir das revolucoes
industriais. Habermas (1968), ao dialogar com Max Weber e
com Herbert Marcuse, vai considerar essa racionalidade como
o conteudo legitimador da dominacdo politica, promotora das
relagdes institucionalizadas. Para o autor, ela estd intrinsecamente
direcionada a laboragdo de estratégias de dominacdo tanto so-
bre a natureza quanto sobre o préoprio homem social, compor-
tando-se, dessa forma, como exercicio dos controles.

Esse exercicio condiciona-se a capacidade e ao interesse da
delimitagdao dos aspectos sociais, nao estando associado (direta-
mente) a opressdo e a exploragdo, embora admita carater re-
pressor na medida em que submete os individuos ao aparelho
técnico e, conseqiientemente, ao estatal, compondo uma socie-
dade totalitaria de base racional, voltada para a ampliacdo da
comodidade da vida e a intensifica¢ao da produtividade do traba-
lho. Assim, ao impor ao homem a vivéncia de a¢des padroniza-
das, o desenvolvimento tecnoldgico contribui para a delimitagio
do tempo e dos espacos sociais, uma vez que o incremento das
forcas produtivas, associado as técnicas operacionais e a0 modo
de producio capitalista, condiciona os cidadaos a pensar que o
continuo aumento da produtividade e o dominio da natureza co-
operavam para a edificagio de uma vida mais confortavel.

Para Benjamin (1989), as inovagdes tecnoldgicas obrigam
as pessoas a se acostumarem rapidamente com as mudangas so-
ciais e com o novo ritmo das cidades em que convivem. Citando
Simmel, ele observa que o desenvolvimento dos meios de trans-
portes coletivos, por exemplo, trouxe para os habitantes dos
centros urbanizados a situagdo nada acolhedora de terem que se
olhar reciprocamente por uma periodo de tempo sem se comu-
nicarem. A luz do capitalismo, o autor assinala que essa condi-
¢do justifica-se pelo fato de as interacbes humanas nesses cen-
tros tecnologicamente desenvolvidos estarem, em geral, deter-
minadas por relacdes que instituem os cidadios como devedo-
res e credores, vendedores e fregueses, patroes e empregados e

57

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural 6 jionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




demais tipos individualizados que delimitam a vida em periodos
abstrativos e racionais.

Ainda, analisando os escritos do poeta Balzac, em Modeste
Migno, quando relata suas impressoes sobre determinadas acoes
e aspectos que compunham a cidade de Paris, na Franga, Benja-
min (1989) atenta para o fato de que o desenvolvimento tecno-
logico permite o controle e a padronizacdo da vida social, cor-
respondendo ao que Habermas (1968) entendeu como o exerci-
cio dos controles. Para o ficcionista, os locais de estacionamen-
to, que registram os momentos de chegada e de partida dos ci-
dadaos, e a numeragao dos imoveis, estabelecida por cadastra-
mento publico, favorecem o dominio da sociedade, constituin-
do-se como referéncias adequadas para avaliar o progresso da
normalizacdo.

Pode-se conceber, a partir das notificagdes de Benjamin
(1989) e dos estudos de Maffesoli (1998), que a padronizacio
das a¢oes e o surgimento das relacoes racionalizadas sao conse-
quéncias do desenvolvimento tecnoldgico que podem provocar
nas pessoas o desejo de deslocar-se para onde possam fugir da
linearidade operacional e das normalizacGes caracteristicas dos
centros urbanos, a medida em que sdo desenvolvidas e absorvi-
das novas técnicas de agao. Assim, nos periodos de descanso,
surge como uma das possibilidades de fuga da rotina, o desloca-
mento para onde o homem tecnicizado pode, espontaneamente,
compartilhar suas emogdes com aqueles que tém as mesmas ne-
cessidades de interagao, ja que, geralmente, estas ndo podem ser
experienciadas cotidianamente, por conseqiiéncia da dindamica
do local em que vivem. Por essa perspectiva, estar em outro lo-
cal que ndo o seu de residéncia, ja é, em si, uma forma de viven-
ciar a alteridade.

As padronizagoes e individualizagdes da sociedade tecno-
cratica restringem as relacdes sociais ao processo de sociabilida-
de, que corresponde a institucionalizacio das interacdes huma-
nas, segundo a visdo de Maffesoli (1998). Em contrapartida, o
autor define as relagdes fundamentalmente empaticas que ocor-
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rem por meio dos interesses comuns como relacoes de socialida-
de. Nesse contexto, considerando que o turismo possibilita a
fuga das normaliza¢des impostas pelo cotidiano racional e indi-
vidualizado, aponta-se que esta corresponde a uma atividade de
agregacao social para individuos de um mesmo grupo cultural,
0 que vai caracterizar a atividade como sendo eminentemente
empatica, colocando-a no ambito da socialidade. E é a partir
das especificidades dos grupos culturais que surgem as segmen-
tacOes turisticas, constituindo o que se poderia chamar de co-
munidades turisticas, cujo reconhecimento e entendimento fa-
vorece a melhor organizagao e planejamento do setor.

Leroi-Gourhan (1971) evidencia dois tipos de fendomenos
que contribuem para a compreensio dessa perspectiva que cor-
relaciona turismo e desenvolvimento tecnologico: os fenémenos
de tendéncias, intrinsecos a natureza do desenvolvimento dos
processos tecnologicos, e os fenémenos de fato que estao associ-
ados ao meio em que ocorrem. Para o autor, esses fendmenos
sdo complementares, correspondendo a duas faces de uma de-
terminada acdo, sendo o primeiro previsivel e universal e o se-
gundo condicionado a intengdes e a aspectos locais.

Essa concepgao completa-se com a consideragao de Carva-
lho (1996, p. 102), ao apontar que “a realizagdo das dimensdes
da esséncia humana é possibilitada, entre outras coisas, pelos
artefatos criados pelo trabalho humano, do homem para o ho-
mem, numa escala de tempo cada vez mais historicizada”. A
observancia dessas realizagdes humanas permite, entdo, o reco-
nhecimento e a identificacao daquilo que se evidencia como fe-
nomeno de tendéncia e das acbes que surgem como fendmenos
de fato.

Para Leroi-Gourhan (1971) a tendéncia implica nos resul-
tados, considerando-se desde a invencdo até a utilizagio dos
aparatos. Essa implica¢do corresponde a um movimento conti-
nuo que pode estar sempre gerando um novo fato, provocando
mudangas peculiares na dinamica dos locais, contribuindo para
os hibridismos culturais e para as variagdes da identidade das

59

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural e Expressd ionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




entidades envolvidas no processo. Como aponta Lévy (1999, p.
23), “as técnicas carregam consigo projetos, esquemas imagina-
rios, implicagdes sociais e culturais bastante variados. Sua pre-
senga e uso em lugar e época determinados cristalizam relagoes
de forca sempre diferentes entre seres humanos”. Desse modo,
compreende-se que o desenvolvimento tecnoldgico provoca di-
ferentes acoes e efeitos em diferentes localidades e em diferentes
grupos culturais, estando essas acoes e efeitos dependentes de
aspectos historicos e das estruturas e relagdes socioecondmicas.
Essas diferentes relagdes entre técnica e lugar caracterizam a
ambivaléncia ou a multiplicidade cultural que surge a partir dos
usos da tecnologia, podendo ser estes tratados como fendomeno
de tendéncia ou como fenomeno de fato.

Por esse principio, justifica-se que a rela¢do entre turismo e
desenvolvimento tecnoldgico inicia-se a partir dos usos da tec-
nologia nos centros emissivos e completa-se na sua utilizagao
pelos centros receptivos. Ou seja, do ponto de vista sdcio-técni-
co desenvolvido neste trabalho, aponta-se que o turismo emerge
como uma atividade impulsionada pelo desenvolvimento tecno-
loégico, enquanto este a potencializa continuamente. Contudo,
concebendo o turismo como uma atividade virtual e de acordo
como a observancia de Moesch (2000), aponta-se que esse feno-
meno é condicionado por varias circunstancias (desejos, neces-
sidades, tempo livre, recursos disponiveis, transportes...) que
implicam em sua complexidade, envolvendo uma série de atua-
¢des, comportamentos e perspectivas nao somente dos turistas,
mas também daqueles que recebem. Nesse sentido, é evidente
que o uso de tecnologias junto a atividade interfere nas relagoes
sociais dos moradores da cidade turistica.

Quando considerada a relagao centro emissivo/tecnologia,
o turismo, portanto, comporta-se como fenomeno de fato, que
vai gerar outro(s) fato(s), afinal a cidade turistica tem sua dina-
mica propria e suas problematicas cotidianas. Assim sendo, quan-
do considerada a relagdo destino turistico/tecnologia observa-se
nio apenas estruturas potencializadas pela técnica, mas tam-
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bém uma nova complexidade social.* Nesse caso, a tecnologia
aplicada ao turismo comporta-se como fenomeno de tendéncia
(ver diagrama que se segue).

Centro Emissivo —»  Complexidade Social

T 1 F.de Fato
Turismo

. }

Centro Receptivo —> Poten. do Turismo

1 F.de Fato

Complexidade Social

O diagrama explica o continuo movimento social causado
pela inser¢ao de tecnologias nos locais, considerando suas pecu-
liaridades culturais. Esse diagrama, contudo, representa uma
unica perspectiva e nao uma realidade, entre tecnologia, com-
plexidade social e turismo. Desse modo, o indicador complexi-
dade social, por exemplo, como fenémeno de fato, nos centros
receptivos, pode ser alterado por uma outra variavel, como a
agilizacao dos processos comunicacionais que, por hora nio faz
parte do estudo desenvolvido.

E necessario insistir, como aponta Maffesoli (2004, p. 37),
“que a vida ndo pode ser reduzida a utilidade”, afinal existem
aspectos contidos nos fendmenos sociais (intrinsecos ou nao)
que os relativizam e pdem em questionamento as praticas hu-
manas, o que equivale a dizer da propria problematizagio ou
virtualizagdo das atividades em que sentidos e valores estejam
em jogo. Por isso, acredita-se que o turismo, como um fenome-
no virtual, comporta-se ora como fendémeno de tendéncia, ora

 Entende-se complexidade social nio somente como estruturas desorganizadas
ou mal planejadas, mas como o total de relagdes que compdem a dinimica do
local.
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como fenomeno de fato, derivado de processos tecnologicos.
Nesse sentido, é oportuno salientar que as tentativas de enten-
der o turismo devem buscar a inteireza de sua complexidade
sem rejeitar determinados aspectos (muitas vezes malditos) que
também o compdem enquanto atividade cultural. Nos proxi-
mos topicos, sera apresentado um estudo da atividade, buscan-
do identificar, através de fatos historicos, algumas perspectivas
que contribuam para o entendimento da relacdo entre desenvol-
vimento tecnologico, complexidade social e turismo.

SOCIABILIDADE E SOCIALIDADE: ESTIMULO E
CONSEQUENCIA DE PRATICAS TURISTICAS

A historia da humanidade é marcada por transformacoes e
evolugdes tecnoldgicas que impulsionam e apresentam novas
oportunidades e novas praticas aos homens, reconfigurando to-
dos os aspectos da sociedade, reescrevendo os modelos politi-
cos, economicos, educacionais, de produgao e circulagio de in-
formagoes. Assim, transformam o funcionamento dos sistemas,
redistribuindo as atividades, estendendo-as por varios outros
caminhos, além daqueles previstos. Portanto, a cada reformula-
cdo tecnologica, o homem reconstréi ndo somente o desenvolvi-
mento de técnicas de acdo e de produgio, mas também todo o
seu modo de vida e as suas impressdes sobre o0 mundo externo
ao seu, sobre o seu habitat natural e sobre ele mesmo.

Toda vez que se faz uma inovacdo tecnoldgica e cientifica o
homem muda, reconstruindo seu pensamento sobre as coisas,
sobre o mundo e sobre si mesmo, reflete Dechert (1970). Assim,
pode-se dizer que as reformulagdes técnicas propdem novas cons-
titui¢des sociais, transformando a vida e a concepgao de vida
em sua totalidade, provocando a ruptura de conceitos, de cren-
cas, de valores, apresentando respostas, por um lado, e, por ou-
tro, gerando novas indagacdes, novas opcoes de vida e novas
praticas culturais, como o turismo. A observancia de alguns in-

62

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural e Expressé ionai tud bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




ventos, no decorrer da histéria, possibilita a percep¢ao de como
a tecnologia impulsiona a atividade.

A invencdo da roda e a abertura de estradas, que permiti-
ram o desenvolvimento dos meios de transportes terrestres as-
sim como os meios de navegacdo, que consentiram as grandes
expedi¢des maritimas, possibilitaram maior agilidade nos deslo-
camentos, ampliando os horizontes do homem, permitindo-lhe
conhecer novas culturas. Entretanto, esses veiculos, a principio,
foram construidos por motivos de guerras e conquistas, comér-
cio, peregrinagdes religiosas, saude ou por razdes politicas e de
estudos, ndo sendo cogitada a idéia de serem utilizados para fins
outros, embora tenham possibilitado praticas com objetivos que
hoje se entende por turistico.

As estradas construidas por soldados com o objetivo de
conquista durante o Império Romano vieram, em conseguinte,
permitir a intensifica¢ido das viagens de lazer a praias e a spase
de comércio, identificadas através das pinturas em azulejos, pla-
cas, vasos e mapas. Com as peregrinagoes religiosas, surgem os
primeiros servicos de atendimento aos viajantes, quando € cria-
da a Irmandade dos Trocadores de Moedas para atender a di-
versidade de moedas circulantes, representando, assim, os pri-
meiros cambistas. As navegacdes deram impulso as viagens de
longo curso, estimulando uma pratica que mais tarde denomi-
nou-se turismo moderno, como salienta Oliveira (2000). Com
as navegacdes, as escolas organizavam viagens para os estudan-
tes com o objetivo de aumentar os seus conhecimentos. Os pro-
fessores eram obrigados a escrever livros que traduziam os cos-
tumes e habitos dos locais visitados, constituindo os primeiros
guias turisticos.

A concepgao de turismo, contudo, enquanto atividade cul-
tural, surge a partir das mudangas tecnoldgicas, econdmicas e
sociais decorrentes das Revolugoes Industriais. O aparecimento
da industria incrementou as relacdes socioecondmicas interna-
cionais, favorecendo a abertura do mundo ao cosmopolitismo.
Embora a industrializa¢do tenha ampliado e tornado mais acir-
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rados os conflitos sociais, deve-se considerar que o surgimento
da classe média, com saldrios definidos, o aumento dos ganhos
pelos grupos dominantes e o surgimento das industrias de entre-
tenimento deram impulso as viagens, possibilitando que cidades
se preparassem para receber e acolher pessoas, tornado-se cen-
tros receptivos, onde a qualidade de vida melhorava considera-
velmente, pelo surgimento da eletricidade e das redes de dgua e
de esgoto.

Com a dindamica e o desenvolvimento da atividade, ja no
final do século XIX, os sentidos das viagens nio mais se limitam
aqueles genuinamente econémicos e de dominio, entrando na
esfera do conhecimento e da busca por diversdo e evasdo. A
viagem tornou-se um meio de as pessoas penetrarem nas parti-
cularidades culturais das sociedades distantes e se envolverem
com as tradi¢des, com o exotismo e com os novos modos de
vida que passavam a conhecer, na tentativa de fuga do seu coti-
diano. O turismo despontava, entio, como uma nova possibili-
dade de vida, seja para quem procurava por destinos turisticos,
em fuga da sua rotina ou ostentando seu poder econémico, seja
para quem recebia nesses centros, que vislumbrava novas possi-
bilidades de aumentar seus ganhos e reestruturar a vida. Nesse
cendrio, proliferam as empresas hoteleiras, os restaurantes, as
industrias do entretenimento, as agéncias de viagens e demais
prestadores de servicos.

A multiplicagdo das trocas e o desenvolvimento das tecno-
logias de produgao, de transportes e de comunicagao, as melho-
rias na infra-estrutura urbana bem como o progresso técnico-
cientifico tornaram-se fatores preponderantes para o incremen-
to da atividade e o seu enquadramento junto a dindmica dos
locais. Contudo, faz-se oportuno salientar que, além de ser esti-
mulado pelo desenvolvimento técnico, que cada vez mais am-
plia as trocas econdmicas e informacionais, também devem ser
considerados como estimulantes da pratica turistica os limites
culturais atribuidos aos destinos pelas producdes literarias, pela
imprensa e, principalmente, pelos meios de comunicacido de
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massa que surgem no século XX e pelo avanco nas industrias de
transportes.

Assim sendo, retomando e correlacionando as teorias de
Leroi-Gouhran (1971) e de Maffesoli (1998), pode-se dizer que
a abertura de estradas, as peregrinacdes, as navegagoes e as re-
volugoes industriais correspondem a fenomenos de tendéncia,
uma vez que as agoes sociais, econdmicas e politicas delas de-
correntes s3o possivelmente previsiveis, por estarem submetidas
ao controle de grupos dominantes. Esses fendmenos contribuem
para que se estabeleca uma maior delimitagdo e padronizagao
das perspectivas sociais ou mesmo uma consciéncia tecnocrati-
ca junto aos grupos culturais por onde se alastram. E nesse sen-
tido que se observa que os fendmenos de tendéncia sao delimita-
dos por regras e normas que os institucionalizam e péem as rela-
¢oes humanas no ambito da sociabilidade, condicionando as
praticas cotidianas as transformagdes tecnoldgicas, o que con-
tribui para que o homem busque espagos outros para a fuga de
sua rotina, muitas vezes, culminando na atividade turistica.

Por essa perspectiva, ratifica-se que a atividade turistica é
resultante de uma série de fatores impulsionados pelo desenvol-
vimento tecnolégico, que levam o homem a buscar novidades e
a saciar seus desejos. Assim, qualquer que seja o motivo que
estimule o deslocamento (a busca por conhecimento, conviviali-
dade, lazer ou erotismo), este estd vinculado ao modo como os
grupos culturais, em que vive o turista, usam e compreendem as
invengoes e inovagoes técnicas.

Desse modo, as viagens que objetivam o lazer, decorrentes
da abertura de estradas, o surgimento de servigos de atendimen-
to aos viajantes, a propria denominag¢dao “turismo moderno”
correspondem a fendmenos de fato, afinal sao todos conseqiién-
cias do desenvolvimento tecnologico que foge a logica da insti-
tucionalizacdo, incluindo, nesse contexto, o reconhecimento e a
delimitacdo de cidades como centros receptivos, o surgimento
das empresas prestadoras de servigos turisticos bem como as
varias segmentagOes da atividade. Justamente por se constitui-
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rem como fendmenos de fato, justificam-se as dificuldades em
se estabelecer controles e delimitagdes nos ambientes turisticos,
que tém suas problemadticas peculiares.

Por outro lado, considerando as interag¢des dos turistas com
aqueles que participam do seu grupo cultural, com os nativos e
com o ambiente como relacdes espontaneas, e entendendo os
segmentos turisticos como constituintes de comunidades turisti-
cas, situa-se a atividade no ambito da socialidade, embora, nao
estando totalmente livre das regulamentagoes politicas, das im-
posicdes sociais, muito menos das restri¢does econdmicas, afinal,
a tecnologia aplicada aos centros receptivos constitui-se tam-
bém como um fator capaz de ampliar a sua complexidade soci-
al. A organizagio social (ou seria desorganiza¢ao?) das cidades
turisticas, a partir do desenvolvimento tecnoldgico, é o centro
de discussdo do topico que se segue, no qual se busca também
sinalizar possiveis solu¢bes para amenizar as problematicas so-
ciais que persistem na contemporaneidade.

CIBERCULTURA E AS NOVAS PRATICAS SOCIAIS.
NOVAS PERSPECTIVAS TURISTICAS?

Nas udltimas décadas do século XX e nos primeiros anos do
atual, o homem se depara com novas perspectivas de mudangas
e de ruptura com o passado tecnocratico. A cidade mais uma
vez € invadida por uma série de insumos tecnoldgicos que o con-
duzem a reformulagdo dos seus conceitos sobre o mundo, sobre
si mesmo e sobre os lugares e principalmente sobre o tempo € o
seu aproveitamento. Conforme Lemos (2002), Lévy (1999) e
Castells (1999a), por volta da década de 1950, da-se o surgi-
mento da micro-informatica e da Revolucao Digital, fomenta-
dores da atual dindmica socioeconémica mundial — a cibercul-
tura — que esta propondo ao homem novas formas de agdo, de
aquisi¢ao de conhecimentos e de interacdo. A cibercultura, en-
tao, pode ser entendida como uma nova forma de se pensar e de
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se construir o mundo. Forma esta que admite associa¢ao de va-
rios segmentos culturais e humanitarios.

A humanidade mais uma vez se depara com uma nova rea-
lidade, com novas possibilidades, e ressurgem novas indaga¢oes
sobre a atuagdo humana, dessa vez pensada em uma ambiéncia
planetaria. Assim, entram em negociagao os valores locais e glo-
bais, redimensionando todas as esferas da vida, desde as realiza-
¢cOes mais banais do cotidiano até as mais complexas relacdes
politicas e econdmicas entre nagdes. Com o surgimento da ci-
bercultura, a atividade turistica reestrutura-se, superando o tem-
po de declinio da atividade causado pela Segunda Guerra Mun-
dial, a partir do desenvolvimento das Tecnologias de Informa-
¢do e de Comunicagiao — TICs. Assim, sdo redefinidas as pers-
pectivas junto ao desenvolvimento do setor turistico, nas quais
se observam novas circunstancias sociais, em que proliferam os
fendmenos de tendéncia e de fato.

A cibercultura esta potencializando as atividades desenvol-
vidas nos locais, criando novas perspectivas para os seres conec-
tados (e privilegiados) e mais obstaculos para os desatualizados
(ou, na maioria dos casos, menos favorecidos). As rapidas cone-
x0es, a proliferagdo da economia de servigos, ressaltando os ser-
vigos on-line, as maiores possibilidades de informacao e as flexi-
bilidades do trabalho redimensionam a dindmica dos locais e
poem o homem em um estado constante de negociagao com a
vida e com a sua sociedade. Ainda deve-se considerar a desterri-
torializacdo dos locais, das empresas e dos grupos culturais que,
projetados no ciberespaco, cada vez mais tém seus limites am-
pliados (ou perdidos).

Contudo, a0 mesmo tempo em que 0S grupos economica-
mente privilegiados vislumbram novas possibilidades de intera-
¢do e de conhecimento, os grupos menos favorecidos economi-
camente continuam submissos as formas de controle, que s6
ampliam as divergéncias sociais, entremeando desigualdade e
exclusio social em todo o mundo. A vida, na maioria dos cen-
tros tomados pela cibernética, torna-se mais veloz e cada vez
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mais segmentada. A tendéncia da digitalizagdo, da robdtica e
demais mecanismos da inteligéncia artificial é, sem duavida, a
padronizacdo das agdes, o que favorece o exercicio dos contro-
les e com ele as determinagdes e imposigdes sociais na sociedade
da informacio.

os termos desigualdade, polarizagdo, pobreza, e miséria
se enquadram no dominio das relacdes de distribuicio/
consumo ou apropriacao diferencial da riqueza gerada
pelo esforco coletivo. De outro lado, individualizacao
do trabalho, superexploracio dos trabalhadores,
exclusdo social e integracao perversa sdo caracteristicas
de quatro processos especificos vis-a-vis as relagoes de

producdo (CASTELLS, 1999¢, p. 95).

Estes termos estio condicionando a Era da Informagio a
perplexidades que sujeitam os cidadaos contemporaneos as ma-
nipulagdes ideoldgicas por falta de clareza analitica nas infor-
macdes que circulam livremente. Por desigualdade, entende-se a
apropriagao desigual de riqueza entre individuos de grupos cul-
turais distintos; polarizagdao é o processo em que o topo e a base
da escala de distribui¢ao de renda e riqueza crescem mais veloz-
mente que a faixa intermedidria, o que acentua as divergéncias
sociais. A pobreza caracteriza 0s grupos que sobrevivem com a
renda minima, considerada em uma sociedade, e miserdveis sao
aqueles que estdo abaixo da linha de pobreza.

Sobre os processos que caracterizam as relagdes de produ-
cdo, Castells (1999c¢) observa que a instabilidade nos padroes de
emprego representa a tendéncia de se excluir continuamente
determinados segmentos da populagio dos mercados de traba-
lho formais. Assim, ele entende individualizacio do trabalho
como a forma desregulamentada de contratacio, ficando esta a
critério da contribui¢do e condi¢do do trabalhador no processo
produtivo. Superexploracdo indica as relacoes trabalhistas que
submetem determinados tipos de trabalhadores a condi¢oes pi-
ores do que as normas/regras que regem um dado mercado de
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trabalho, em tempos e espagos determinados. Por exclusio soci-
al, entende-se o processo em que grupos de individuos encon-
tram-se impossibilitados de desenvolver uma posi¢cao autonoma
dentro dos padroes sociais que compunham um dado contexto.
E a integracdo perversa a que se refere o autor corresponde as
formas de trabalho praticadas na economia do crime, ou seja,
por atividades geradoras de renda, que estdo sujeitas as sancoes
legais cabiveis em um certo contexto social, como o trifico de
drogas e a prostitui¢ao infantil.

Esse cenario, segmentado, portanto, também compde a
ambiéncia em que se propaga a cibercultura que, enquanto ace-
lera o ritmo de vida dos seres conectados, vai configurando su-
cessivamente as relacdes sociais (considerando a relagdo entre
pessoas de grupos culturais economicamente privilegiados e aque-
les desprivilegiados) como racionais e individuais. Assim, a soci-
alizacao em centros ciberneticamente desenvolvidos torna-se cada
vez mais dificil, nao somente para quem vem sofrendo as conse-
quéncias negativas do desenvolvimento tecnoldgico, mas para
toda a sociedade que se preocupa a todo momento com a vio-
léncia urbana, decorrente, em grande parte, das diferencas soci-
ais. As interacdes humanas ficam, continuamente, mais criticas,
mais embaracosas e mais dificeis de se amenizarem. Cada vez
mais tecnicizado, o cidaddo entra em um constante processo de
soliddo e de sociabilizacdo, relacionando-se apenas com o ne-
cessario, ou quase nada, com as pessoas de sua cidade.

Contudo, as TICs tém permitido ao homem conectado cri-
ar formas alternativas de vida e de trabalho, montando seus ne-
gocios e fixando residéncia em locais menos conturbados, sem
perder o contato com o mundo, caracterizando a Nova Econo-
mia, fato que também pode ser identificado em cidades turisti-
cas. De acordo com Beyers (2000), em seu estudo sobre o desen-
volvimento da Nova Economia ou Economia de Servigos, entre
os anos 1985 e 1992, produtores norte-americanos migraram
para os pequenos centros em busca de melhores condi¢bes de
vida. Nesse periodo, as areas de maior crescimento da Nova
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Economia, nos Estados Unidos, foram as cidades de Las Vegas,
Seattle, Atlanta, Orlando e St. Petsburg, enquanto grandes cen-
tros — Los Angeles, Chicago e New York — tiveram baixo cresci-
mento ou perda da oferta de empregos.

Além da producio de mercadorias, a gera¢ao de informa-
¢oes orientadas também movimenta essa nova economia. O pes-
quisador indica que empresas podem atuar exclusivamente na
resolucdo de questdes intelectuais. As empresas de consultoria,
os diversos campos de uso dos softwares e o agenciamento de
atividades turisticas on-line sdo algumas indica¢Ges ou nichos
de especializa¢oes que exemplificam a prestagio de servigos sem
envolver, necessariamente, a circulagio e producdo de mercado-
rias. De acordo com a reportagem “A explosio da realidade
virtual”, na revista cientifica Galileu (editora Globo, n.® 158, p.
63, 2004), desde a prospeccio e extragao de petrdleo até os tra-
tamentos médicos, passando pelo desenvolvimento de carros e
visitagdo a museus e destinos turisticos sem o deslocamento fisi-
co, ha uma série de novas aplicacdes e utilizacdes do virtual,
proporcionada pelo desenvolvimento das tecnologias de infor-
macao e de comunicagao.

Esses usos desterritorializam mais e mais o mercado con-
sumidor das empresas inseridas nessa nova economia. Assim,
quanto ao modelo geografico da localizacio de mercados,
Beyers (2000) identifica dois grupos: um com forte poder eco-
némico, que atua em mercados descentralizados, os Lone Ea-
gles, cuja metifora da traducio literal, “Aguias Solitarias”,
permite contextualizar melhor as dimensdes territoriais alcan-
cadas e as potencialidades econdmicas das empresas dessa ca-
tegoria; o outro grupo, os High Fliers, é constituido por em-
presas que atuam com maior for¢a no mercado local e geral-
mente entram no mercado com poucos funcionarios, mas apre-
sentam uma “alta inclinagdo” a atuar em mercados externos.
Nos sete anos delimitados para a pesquisa, a maioria dos em-
pregos gerados nos Estados Unidos estava associada a essas
novas empresas.
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Esses empreendedores, porém, sdo pessoas ou grupos que
buscam sua independéncia com o objetivo de montar seu proé-
prio negocio, correndo os riscos e tendo as oportunidades de
qualquer outro, fugindo da problematica social dos grandes cen-
tros. Assim, as razdes que culminam na escolha do local de esta-
belecimento sdo a busca por melhor qualidade de vida e a pro-
cura por novas possibilidades de negdcios, o prestigio do local,
a existéncia de prestadoras de servicos, o nivel educacional da
populagio e, por fim, sdo avaliados o custo de vida, os impostos
locais, a existéncia de empresas fornecedoras e o custo com a
mao-de-obra.

Essa flexibilidade da localizacio, inerente a Nova Economia,
possibilita um descongestionamento das grandes cidades, ao pas-
so que promove a reestrutura¢ao de pequenos centros e/ou areas
rurais. Contudo, o pesquisador relata uma mudanga na adminis-
tragao das empresas e ndo em sua logica estrutural. A logica con-
tinua sendo capitalista. De acordo com os resultados da pesquisa,
dependendo da disponibilidade de recursos e do conhecimento
do cidadio, este obtém mais facilidades em desenvolver seu proé-
prio negocio, o que ndo garante mais justica social. Nesse sentido,
observando o desenvolvimento da Nova Economia em centros
turisticos brasileiros, nota-se o desenvolvimento economico de
grupos bem sucedidos e mais implica¢des socioeconémicas nas
cidades escolhidas para montarem seus negocios.

Mesmo reconhecendo as novas possibilidades de emprego,
em geral, ndo se encontra evidenciada, por parte dos empresari-
0s, uma preocupacdo com a populagdo desses pequenos centros
reestruturados, como se pode observar no municipio de Porto
Seguro, no extremo sul da Bahia, onde as principais problemati-
cas giram em torno da competicdo desleal e da falta de politicas
publicas para a estruturacdo urbana. Esses aspectos estao iden-
tificados através da reportagem Porto Seguro pretende criar novas
opg¢bes para turistas, veiculada no jornal baiano A Tarde. A
matéria trata do 1° Encontro Empresarial de Porto Seguro, reu-
nindo mais de trezentas pessoas que destacaram a necessidade
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de se reiventar o destino turistico Costa do Descobrimento’® a
partir de novas opcoes de lazer, maior valorizagio das manifes-
tacOes populares, bem como melhores estratégias politicas junto
as questdes de seguranga, saude, limpeza e informacao.

As vdrias categorias representadas no encontro
evidenciaram problemas e perspectivas. Domingos
Carvalho, representante dos pescadores, disse que
as tecnologias antigas e a falta de uma escola de pesca
prejudicam a classe. Renato Borges denunciou a
concorréncia desleal feita aos corretores imobilidrios
regularmente credenciados. Para os produtores
rurais, Pedro Vitério solicitou passeios para que os
turistas possam conhecer as rogas onde se produzem
os alimentos consumidos na cidade. O vice-
presidente da Associacao Comercial, Rogério
Cardoso, cobrou uma informa¢ao mais pontual por
parte do poder publico e uma redu¢ao na quantidade
de ambulantes. ‘Nunca temos dados oficiais sobre a
saude e seguranca, as cal¢adas sao ocupadas por
barracas e nas praias o assédio dos ambulantes aos
turistas chegou a niveis insuportaveis’. O presidente
do Conselho Regional de Turismo, Wilson Spagnol,
fez um apelo para uma agiao mais direta por parte
da comunidade. ‘Precisamos saber quem estd dentro
do barco’ (Jornal A Tarde, Editoria Municipios,
caderno 4, 21/05/02).

Retomando as perspectivas de Castells (1999c¢), pode-se
observar, a partir do recorte jornalistico, processos de individu-
alizag¢do do trabalho, caracterizados pela atuagao dos trabalha-
dores ambulantes; superexploracdo dos trabalhadores, resultante
da concorréncia desleal, e processos de exclusao social, conside-

> Denomina-se Costa do Descobrimento a regido turistica do extremo sul da
Bahia, que compreende os municipios de Porto Seguro, Santa Cruz Cabrdlia e
Belmonte. A regido foi delimitada pela Bahiatursa — Orgio Oficial de Turismo
do Estado da Bahia.
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rando a falta de técnicas modernas para a pescaria, enquanto
ricos grupos, geralmente nacionais ou multinacionais, operam,
no municipio, utilizando insumos right techs da cibercultura,
além de sairem na frente da concorréncia com suas projecoes no
ciberespaco, mostrando e oferecendo seus servicos diretamente
na casa do consumidor (em qualquer lugar do mundo). Pode-se
constatar, nesse sentido, processos de integragio perversa no
municipio, destacando a prostitui¢do e o trafico de drogas, além
das tentativas de se espetacularizar as expressoes regionais do
local em processos comunicacionais que, geralmente, definem o
municipio como um paraiso exdtico de praias badaladas, onde
reina a permissividade.

De acordo com Graham e Marvin (1996), acredita-se que es-
ses problemas sdo consequiéncias da falta de politicas publicas e de
planejamento, da auséncia de debates populares e académicos so-
bre os assuntos que envolvem a integragio das tecnologias e, princi-
palmente das telecomunica¢des com a cidade, enfatizando que
mesmo quando ocorrem, geralmente sio conduzidos pelo determi-
nismo tecnoldgico, ndo sendo levados em conta as peculiaridades
culturais das localidades. Para os autores, esses debates devem ana-
lisar o contexto local e a intervengao das tecnologias de comunica-
¢do como fator de interdependéncia entre cidades, transportes e
relacbes humanas ou sociais. Os autores sugerem, ainda, que as
politicas internacionais (e acrescenta-se as interestaduais e as inter-
municipais) devem corroborar para a articulagdo entre a forma
construida e o desenvolvimento socioecondémico das cidades, bem
como devem sugerir caminhos para a integra¢do criativa das tele-
comunicagOes nas politicas e estratégias urbanas locais.

Nesse sentido, sinaliza-se que a projecao das cidades no
ciberespaco, constituindo Cidades Virtuais, pode tornar-se um
fator de maior organizac¢io do espaco fisico através da disponi-
bilizagido de informagdes e da possibilidade de execuc¢do de a¢oes
que podem promover mudancgas que contribuam para a melhor
estruturacao das localidades (COSTA, 2004), usando ferramen-
tas da internet como chats, foruns, e-mails. Assim, links que
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promovam transparéncia administrativa e a divulgacao e o for-
talecimento da cultura local, chats e foruns que estimulem a
participacdo da populacdo nas decisdes referentes aos destinos
do patrimdénio municipal e que estimulem a cria¢do de lagos
comunitarios (que podem ampliar a luta contra a exclusio soci-
al) sdo fatores que podem contribuir para a resolu¢iao dos pro-
blemas sociais que proliferam nas localidades turisticas, a partir
das diferentes perspectivas de empresarios e de moradores lo-
cais e das diferentes formas como estes percebem e vivenciam os
usos das tecnologias. Para tanto, deve-se considerar a importan-
cia de processos de democratiza¢do do acesso a informagao bem
como programas alternativos de educagio.

O ciberespaco deve também ser usado para que membros
das comunidades turisticas possam melhor interagir entre si,
antecipando as relacoes de socialidade através das salas de bate-
papo com tematicas especificas, o que pode evitar, no espago
offline, determinadas intolerancias sociais, como discriminagoes
e preconceitos. Por outro lado, turistas podem conhecer melhor
e mais detalhadamente os aspectos socioeconémicos e naturais
dos destinos que promovam atividades de suas preferéncias, atra-
vés da simula¢do de um passeio virtual pelo local.

A reportagem da revista Galileu (N° 158, p. 63, 2004) evi-
dencia uma experiéncia de simula¢do da cidade que vem sendo
realizada pelo laboratério de realidade virtual, o primeiro da
América Latina, localizado na Escola Politécnica da Universida-
de de Sao Paulo (USP). A Caverna Digital, como é denominado
o laboratério, é um ambiente de realidade virtual que exibe si-
mulag¢oes tridimensionais feitas em computador, em tamanho
proximo ao natural. A pedido de uma agéncia de turismo, foi
produzido pelo Caverna um software que simula um passeio
virtual pela cidade do Rio de Janeiro. A idéia do projeto é que,
em vez de olhar apenas fotografias, o turista, munido de 6culos
especiais, faca uma viagem pelas praias e pontos turisticos da
cidade, o que pode aumentar a vontade de experimenta¢io do
local, evitando possiveis decepcdes.
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Todas essas perspectivas de se utilizar as TICs como fator
de potencializa¢do da atividade turistica e de se amenizar os pro-
blemas sociais que contextualizam o cotidiano da populagdo dos
centros receptivos sugerem a necessidade de estudos amplos di-
recionados para a interferéncia das inovacoes tecnologicas nas
localidades turisticas. Afinal, é necessdria uma compreensio
melhor e mais detalhada dos aspectos culturais das sociedades,
permeada por contetudos interdisciplinares que permitam o en-
tendimento do homem local e do seu meio, identificando as po-
tencialidades locais como forma de melhoria da sua condicdo de
vida. E preciso, portanto, que se busque a edificacio de estrutu-
ras operacionais que permitam aos cidaddos participar, com cons-
ciéncia e em pé de igualdade, dos processos contemporaneos
das mudancas sociais que constituem a cibercultura.

CONSIDERAGOES FINAIS

O desenvolvimento tecnoldgico interfere nas estruturas so-
ciais, causando mudancas na dindmica dos locais e no ritmo de
vida das pessoas. Essas mudangas devem ser capazes de promo-
ver o surgimento de fendmenos como o turismo, que apresenta
novas perspectivas de melhoria de vida e de sobrevivéncia, tanto
para turistas, que se deslocam temporariamente para fugir da
rotina, quanto para nativos e empresarios que redefinem suas
atividades socioeconOmicas na tentativa de satisfazer aos dese-
jos dos visitantes que recebem nas chamadas altas temporadas.

A mesma técnica que estimula e potencializa o turismo,
contudo, pode tornar-se um fator de ampliagio da complexida-
de social, nos centros turisticos, quando nestes locais faltam
politicas de planejamento urbano bem como estratégias publi-
cas e privadas voltadas para promover o aperfeicoamento dos
profissionais que atuam diretamente no setor. Nesse sentido,
evidencia-se a necessidade de serem criadas estratégias de acdo
que impegam a prolifera¢io de fatores que submetem os cida-
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daos ao exercicio dos controles.

Portanto, a0 mesmo tempo em que o desenvolvimento tec-
nolégico estimula a atividade turistica e contribui para a sua
organiza¢ao, também provoca determinacoes e imposicoes soci-
ais nos centros receptivos, corroborando para que as relacoes
humanas nesses locais ndo estejam totalmente livres das norma-
liza¢bes advindas dos usos da tecnologia. Entdo, ratifica-se que
o turismo pode comportar-se como fendmeno de fato, mas tam-
bém pode ser um setor que permita a pratica de acdes, cuja ten-
déncia é ampliar as diferencas entre grupos culturais, tornando
mais cadtica a complexidade social.

Por uma analise geral, deve-se reconhecer que a relagdo entre
tecnologia, complexidade social e turismo sempre ultrapassa os
limites intelectuais, de modo que é impossivel reconhecer e abran-
ger em um Unico contexto todas as implicacdes que surgem do
entrelacamento desses aspectos sociais. Por hora, evidenciaram-
se as relagoes de sociabilidade e de socialidade como estimulan-
tes e conseqiientes respectivamente, da atividade turistica, atra-
vés de uma abordagem teorica, cujo ponto de partida foi o de-
senvolvimento tecnolégico e as implicacdes caracteristicas do
sistema capitalista. Portanto, acentua-se que, neste trabalho, foi
apresentado um caminho para se tentar entender parte da pro-
blematica que gira em torno da atividade turistica e dos usos da
tecnologia.

O turismo compreende e explica uma série de atividades de
deslocamentos fisicos que exigem o aperfeicoamento dos meios
de transportes e de comunica¢do. Contudo, sdo os usos tecnol6-
gicos junto a atividade que estabelecem a ligagao direta entre
turismo (setor econémico e social) e tecnologia (infraestrutura
operacional para a sua dinamizacdo). Nesse sentido, pensa-se
que as tecnologias de informagio e de comunica¢ao podem cons-
tituir-se como fatores de potencializagio do turismo, promo-
vendo mais dinamicidade, agilidade e conforto junto a execu¢ao
dos servigos que fomentam a atividade. Destaca-se, contudo, o
ciberespago como um ambiente ideal para a organizagio do lo-
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cal, pois, nas chamadas cidades virtuais, o setor publico, as co-
munidades locais e as comunidades turisticas bem como os em-
presarios podem ter as mesmas oportunidades e juntos decidi-
rem as medidas necessarias e possiveis para a melhor estrutura-
¢do urbana e para a ameniza¢ao dos problemas socioeconomi-
cos dos locais. Apostar nessa iniciativa é, sem duvida, buscar
uma forma de criar perspectivas gerais para a promogao e a
democratiza¢ao da informagio nos centros receptivos.
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Ficcao Literaria e Hipertexto: contatos
imediatos em o baile de mascara e em
os anjos de Badaro'’

Vilbégina Monteiro dos Santos?

INTRODUCAO

A internet vem se tornando um campo fértil para experi-
mentacoes literarias envolvendo o hipertexto e recursos multi-
midia. As meras transposicoes de textos literarios para o novo
ambiente comunicacional, que marcaram os primérdios da In-
ternet, estio dando lugar a obras que sdo produzidas dentro de
uma logica propria de estruturagio e funcionamento, utilizando
softwares especificadamente desenhados para a criagio literaria
e com vistas a um aproveitamento pleno das possibilidades do
hipertexto, multimidia e interatividade.

Este trabalho tem o objetivo de analisar o processo criacio-
nal literdrio, perceber as reconfiguragdes de leitor e autor e veri-
ficar as caracteristicas da linguagem e narrativa em uma obra
feita para internet. Para atingir os objetivos propostos, utiliza-
mos como objeto de pesquisa a hiperficcio O Baile de Masca-
ras, de Vera Mayra, e a comédia policial produzida através da
internet Os Anjos de Badaro, de Mario Prata.

! Excerto da monografia apresentada no curso de especializacdo em Estudos
Comparados em Literaturas de Lingua Portuguesa, orientada pela Prof* Dr*
Maria de Lourdes Netto Simdes.

2 Especialista em Estudos Comparados em Literaturas de Lingua Portuguesa.
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EXPERIENCIA DA HIPERTEXTUALIDADE:
CONVERGENCIAS E INVERSOES

A revolugdo do texto eletrénico produz um passo para a des-
materializa¢do ou descorporalizagio da obra. Em 1936, Walter
Benjamin, em A obra de arte na época de sua reprodutibilidade
técnica, inicia a desmistificagcdo da arte e do artista enquanto um
ser tocado por um dom divino. Ao anunciar que a arte perdera
sua aura quando o homem deixou de adora-la como objeto de
rito religioso, o filésofo alemio aproximou a noc¢do de arte a de
pratica cultural. Benjamin mostrou que a evolugdo das técnicas
de reproducdo no ultimo século desmontou o tripé sobre o qual
se fundara toda a estética cldssica: a unicidade, a autenticidade e
o poder de testemunho historico garantido pela duracdo. A partir
da experiéncia suscitada pelas técnicas de reproducdo da obra
inicia-se a remodelacdo dos conceitos da estética cldssica. Bar-
thes, em seu ensaio A morte do autor, também anunciava a morte
da aura divina que envolve o texto e seu autor.

O questionamento da legitimidade can6nica também é en-
foque das teorias do pds-modernismo e dos estudos culturais,
que ampliaram o campo de interesse nas relacdes interliterarias
e literaturas ndo-candnicas. O pos-moderno define um “entre-
lugar” discursivo em que as diferengas sio respeitadas configu-
rando novos signos de identidade.

O fragmento, o descontinuo, o multiplo e a ruptura sdao
algumas das alteragoes paradigmaticas que caracterizam o pos-
moderno. O hipertexto, por sua vez, oferece multilinearidade,
nos, links, redes, dinamicidade, desterritorializacdo e grandes
possibilidades de desdobramentos e interagao, possuindo carac-
teristicas semelhantes as do pés-moderno.

Um hipertexto constitui-se em uma matriz de textos poten-
ciais, sendo que alguns deles vao se realizar sob o efeito da inte-
ragdo com o usudrio. “O novo texto tem, antes de mais nada,
caracteristicas técnicas que convém precisar, e cuja analise esta
ligada [...] a uma dialética do possivel e do real (LEVY, 2001, p.
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39). E uma estrutura sem centro ou constantemente recentrada;
a orientacdo de organizacio discursiva pode ser constantemente
deslocada, nio tendo espago pré-determinado, fixado. Por im-
plicagao logica, num espago infinito (como é o promovido pela
abertura da hipertextualidade) o centro simultaneamente nao
pode ser localizado em nenhum ponto exato, mas pode, mo-
mentaneamente, ser demarcado em qualquer um dos infinitos
pontos possiveis.

Para Lévy, num hipertexto, as margens passam a ser defini-
das por limitagdes tecnoldgicas, pela conexdo das maquinas. Para
ele, a leitura deve ser vista como uma atividade, um lugar de expe-
riéncias multidirecionais, onde se estabelecem conexdes possiveis,
num universo infinito de constru¢des de sentido. A leitura se d4 a
partir de um objetivo ou mesmo guiada pelo acaso, uma navega-
¢do sem fim pré-determinado, sem um caminho de leitura. Os
textos, as unidades de leitura, as lexias costuram entre si, na
constru¢do de um texto unico, criado e lido pelo navegante.

A teoria critica contemporanea apontou para a necessidade
de mudangas na concepcdo dos papéis do autor e do leitor, do
livro e do texto, antes da existéncia fisica do hipertexto. A insa-
tisfacio com a linearidade do texto e com as consequiéncias que
a organizac¢do da informagio na pagina impressa gerava, especi-
almente a hierarquiza¢io do pensamento, fez com que autores
como Roland Barthes (1987, 1992), Jacques Derrida (1995) e
Umberto Eco (1991) discutissem amplamente essas questdes.

Esses autores apontaram, por exemplo, a necessidade pre-
mente de se abandonar sistemas conceituais fundados em idéias
como centralizagio, margem, hierarquia, linearidade, substitu-
indo esses conceitos por outros como multiplicidade, nos, links,
networks. Apontaram como esses conceitos sao construgoes his-
torica e socialmente definidas e confirmaram a necessidade de
criacdo de um “texto” aberto, com participacao ativa de leitores
e autores em sua constru¢ao (e desconstru¢ido) infinita.

Derrida aproxima mais nitidamente a teoria critica contem-
poranea e a hipertextualidade ao enfatizar a importancia do des-
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centramento para reformulacdo do pensamento ocidental, inclu-
sive para o surgimento do pensamento etimoldgico. Uma das ques-
toes que o autor levanta e que aqui pode ser particularmente elu-
cidativa, diz respeito a uma possivel morte da idéia de centro.
Para ele, nao se trata disso, mas do estabelecimento de uma nova
posic¢do para essa idéia. Recolocar o centro, agora como fungio, e
nio como uma entidade particular, é a proposta de Derrida.
Barthes também defende a abertura do texto ao propor a
textualidade ideal como uma galaxia de significantes, nio uma
estrutura de significados. Galdaxia que ndo tem inicio determina-
do, composta por elementos dotados de reversibilidade, sem hi-
erarquia e com uma abertura para a produgiao de sentido inde-
terminada por se basear numa linguagem infinita. Para Barthes,

um texto € feito de escritas multiplas, oriundas de
vdrias culturas e que entram umas nas outras em
didlogo, em parddia, em contestacdo; mas ha um
lugar onde essa multiplicidade se reune, e esse lugar
ndo € o autor, [...] é o leitor (1992, p. 70).

Ao se construir esse modelo de textualidade, reproduz-se
uma estrutura que se constitui numa relacdo fruitiva entre obra
e leitor, sustentado pelo modelo de obra aberta e obra em movi-
mento, teorizada por Eco (1971).

A obra em movimento [...] é a possibilidade de uma
multiplicidade de intervengdes pessoais [...], uma
obra a acabar, [...] aberta a uma germinagao continua
de relagdes internas que o fruidor deve descobrir e
escolher no ato da percepcao da totalidade dos
estimulos (p. 62, 64).

A estrutura é tomada como uma rede, onde cada elemento esta
ligado com varios outros ao mesmo tempo, de varios modos. O
modelo ou o paradigma da rede é justamente apontado por Landow
(1995) como uma das instancias conceituais de aproximagio dos
projetistas do hipertexto e tedricos criticos da contemporaneidade.
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O autor pontua inicialmente quatro concepcdes de rede que
tém pautado a atual descri¢ao do hipertexto e os planos para o
futuro. A primeira se refere ao hipertexto como um conjunto de
blocos, nds ou lexias unidos por uma rede de links e trajetorias
- um texto de elementos eletronicamente conectados, analogo
ao texto impresso. Tem-se, como segundo modelo de rede, a
idéia de um sistema composto por vdrias lexias colocadas juntas
por um autor ou a criagdo de uma outra textualidade pela jun-
¢ao de varios autores. Um terceiro sentido seria a de um sistema
eletrénico envolvendo computadores e cabos que permite a co-
nexao de varias pessoas. O quarto sentido, e 0 que mais se apro-
xima da teoria critica, considera a rede como uma totalidade de
termos que ndo sao acabados e que estao em relagdo com outros
termos, caracterizando um processo continuo de novas produ-
¢oes discursivas. Os jogos de linguagem que marcam esse quar-
to sentido da palavra “rede” nido teriam regras fixas, a tnica
“norma” é a da permuta sempre aberta a novas possibilidades.
E neste dltimo sentido que o hipertexto é tomado neste estudo.

Com o hipertexto, o texto ganha multipla vozes, multiplos
autores, num espaco comum de criag¢do, desterritorializado. O
restrito territério do livro é ampliado para um universo cujas
fronteiras, sempre em mutagao, ndo sao mais definidas por limi-
tes fisicos ou conceituais, mas antes submergem num campo de
linguagens em que a autoridade do autor e do conteido sao
provisorias e contigenciais.

A apropriacdo da teoria da agao, especialmente da seqiién-
cia vivéncia/experiéncia/acao (GUMBRETCH, 1977) evidencia
a capacidade comunicativa de uma obra hipertextual literaria e
o papel ativo do leitor. Sendo o hipertexto um universo de leitu-
ras possiveis, a seqiiéncia considera as constituicdes de sentido
como produc¢ido do texto por parte do autor e como compreen-
sdo por parte do leitor. Essas constitui¢des de sentidos estao in-
terligadas por meio de outras possibilidades de a¢oes reciproca-
mente relacionadas. O interessante é que no hipertexto a agao é
produgio e compreensio, ja que a constituicao de sentido como
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produgio do texto é realizada pelas escolhas do leitor, que por
sua vez o compreende baseado em seu repertério de conheci-
mentos. Dessa forma, a constituicdo de sentido se dd pela inte-
ratividade. As fungoes intencionadas pelo autor interagem com
as do leitor (vivéncias) e provocam os procedimentos de produ-
¢do textual (experiéncias) que, por sua vez, quase simultanea-
mente, produzem procedimentos de compreensdo textual (acdo),
realizando, assim, a interacdo comunicacional.

Ao lado do fracionamento do papel de autor e do enfra-
quecimento da autoria individual, na poés-modernidade emerge
também a fragmentacdo das leituras e das vivéncias, em contra-
posi¢io a linearidade dominante na modernidade. O hipertexto
e também a literatura contemporanea, por exemplo, constituem
o que Italo Calvino (1999) chamou de romance enciclopédia,
em que “a rede de conexoes entre os fatos, entre as pessoas,
entre as coisas do mundo [expressa] a presenca simultanea dos
elementos mais heterogéneos que concorrem para a determina-
¢do de cada evento” (CALVINO, 1999, p. 121).

A necessidade de conceder liberdade ao leitor, para que,
explorando e tomando decisoes, contribua com a tarefa narrati-
va de construir o universo de ficcdo que se propde, deve con-
templar ao mesmo tempo um modo de manter certo grau de
coeréncia narrativa. Nessa encruzilhada é onde as faculdades
tradicionais do narrador aparecem questionadas e devem ser
repensadas. Esse é um dos maiores desafios que enfrentam os
escritores da ficcdo interativa: encontrar o equilibrio entre con-
ceder ao usudrio certo controle sobre a narrativa e permitir ao
escritor desenvolver as fung¢des cldssicas do narrador, incluindo
a apresentacdo de personagens e a trama da histéria.

O hipertexto permite ao autor ou a um grupo de autores
reunir conjuntamente informacoes, criar caminhos dentro de um
corpo de diversos materiais relacionados, textos, imagens, sons,
criando notas que podem levar a uma bibliografia etc... Os lei-
tores podem navegar entre textos com referéncias cruzadas, de
forma organizada, mas nio seqiiencial. Assim, a experiéncia da
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leitura de um hipertexto, ou da leitura com um hipertexto, tor-
na clara muitas das idéias centrais da teoria critica, bem como
confirma o que esses tedricos postulavam acerca da instabilida-
de do texto, da crescente diminuicao da autoridade do autor
sobre o seu contetido, da convergéncia do ato da leitura e da
escrita, da mudanga nos papéis dos leitores e dos autores.

AS MULTIPLAS FACES DO TEXTO DE MIL HISTORIAS

O site O Baile de Mascaras, de Vera Mayra, apresenta uma
prosa hipertextual especialmente escrita para meios eletronicos.
Trata-se, segundo definido na apresentagao, de “uma experién-
cia de ser e de se expressar. Tu aqui, que me lés, precisas ficar
avisado. Hoje ele tem, nas suas camadas, certas matérias, certas
pedras, certas conchas, certos liquidos. Amanha, porque a terra
gira, a lua processa fases, a maré muda, a montanha outona,
todo o registrado pode desaparecer, dando lugar a outras maté-
rias, a outras pedras, a outras conchas e a outros liquidos”.?

Esta apresentag¢ao permite supor que a prosa de Mayra é,
em parte, autobiografica, trafegando no limite entre a “fic¢ao e
realidade”, ou seja, “baseada em fatos reais”, crédito usual na
divulgacdo de produgdes para cinema e TV, sendo apresentado
em primeira pessoa. Isso pode ser verificado na sala de chat en-
tre Vera e seu amigo Beto. No didlogo, Vera pede autorizagao
para gravar e divulgar a conversa. “Te pergunto: posso gravar
essa conversa da gente? Por causa das coisas que escrevi... Es o
primeiro pra quem eu estou dizendo isso... como sempre...”*

3 Mayra, Vera. O Baile de Mascaras. [On-line]. http://www.informarte.net/
bailedemascaras/apresentacao.htm , acesso em 25/12/2003. Das proximas
citagdes d’O Baile de Mdscaras s6 sera referido o endereco eletronico. Por se
tratar de uma obra de estrutura ndo-linear, a obra ndo se estrutura por paginas.
Todas as paginas da hiperfic¢do tém a mesma data.

+ www.informarte.net/bailedemascaras/chat1.htm.
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O Baile de Mascaras apresenta cerca de 40 lexias® divididas
em 7 se¢Oes, intitulada: “Platé um: O Baile de Mdscaras”, “Pla-
to dois: exterioridades”, “Plato trés: desdobramentos”, “Plato
quatro: avessos”, “Plat6 cinco: o fora e seus duplos”, “Platod
seis: linhas da trama” e “A transversalidade”.

O conteudo da hiperfic¢do esta dividido assim: no Platd um,
encontra-se o que chamaremos de corpo principal; no Plato dois,
texto de outros autores; no Platd trés, textos onde sao trabalha-
dos os conceitos utilizados pela autora; no Platé quatro, transcri-
¢ao dos e-mails enviados; Plato cinco, transcri¢ao das conversas
de chat e de um e-mail recebido; Platd seis: links para sites teéri-
cos e literarios; A transversalidade, pages do site Informarte.

E possivel navegar livremente pelas lexias por meio de um
menu (Cartografia - mapa de fluxos, como chama Mayra) dis-
posto nas primeiras paginas do site. Mayra informa que carto-
grafia “pretende dizer para quem chega o que pode/vai encon-
trar no hipertexto. E ela que vai tentar fazer com que o leitor da
era digital entre na logica do autor da era digital”.® As lexias
também apresentam eventualmente links a partir do corpo do
texto, que na maior parte sao internos, mas as vezes dao acesso a
outros sites. Caso prefira a “seguranga” de um percurso textual
previamente definido pela autora, o leitor pode guiar-se pelas in-
dicacbes “seguir” ou contar com a pagina do menu de navegagao
que permanecera aberta, pela qual pode avancar ou retroceder
entre algumas lexias organizadas em uma determinada seqiién-
cia. E verdade que mesmo essa leitura “linear” pode ser subverti-

5 George P. Landow, um os principais tedricos sobre o hipertexto, utilizou o
termo Lexia (cunhado por Roland Barthes) para definir essas pequenas
unidades de texto que possuem uma certa estabilidade no fluxo geral de um
hipertexto. Nessas unidades, o leitor deve encontrar coeréncia e consisténcia
internas, semelhantes a experiéncia tradicional do livro. Assim, apesar de a
informagdo hipertextual ser multisequiencial, possibilitar uma leitura dinimica
e randomica, ainda persistem, em sua estrutura, um minimo de linearidade,
de seqiiéncia para que se processe a inteligibilidade do material a ser lido.

¢ http://www.informarte.net/bailedemascaras/mailwebmana.htm.

86

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural o ionais - estudos sobre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




da caso o leitor, em uma determinada pagina, escolha seguir um

link - interno ou externo - disponivel no corpo do texto.
O Baile de Mascaras possibilita que o leitor componha a

estrutura de “seu texto” (a sequiéncia de sua leitura), a partir de

fragmentos disponiveis no site. Ainda por permitir a leitura cen-
trifuga por meio de links externos, a hiperficcio de Vera Mayra

estrutura-se como um documento tipico do ambiente da web,

aliando musica e fotos, configurando-se em uma hipermidia’. A

confiar no texto de apresentac¢do, foi uma decisdo consciente-

mente tomada pela autora:

Este deveria ser um livro. Impresso. Se editado,
encontravel, por um tempo efémero, em algumas
livrarias. [...] Entretanto, entre o inicio e o fim da
sua escritura, num momento que nem a memoria
guarda, e em certos ndo-lugares virtualizados (a
grande rede, o grande delirio e a grande possessao
do corpo), o livro material, de gelo virou dgua... e
passou a escorrer em mim e nele mesmo,
desvirtuando tudo.

J4, de cara, arrebentou com a no¢do de continuidade.
Posso, hoje, voltar a trabalhar nele, o sempre
inacabado, de qualquer ponto. [...] Posso tudo. Hoje,
posso até o impossivel. Por ter aprendido a ser
realista.

Isto, que era um livro, e que hoje é um hipertexto, é
mais que um hipertexto. E uma experiéncia de ser e
de se expressar.®

7 O conceito de hipermidia apenas estende a noc¢do de texto presente no
hipertexto, para que ele inclua também dado visual, som, animagdo e outros
tipos de informagdo. Esse termo surgiu com a observagio de que havia a
possibilidade de se criar uma organizac¢do tridimensional para a catalogagio
da informagdo. No dmbito deste trabalho, serdo utilizados como sin6nimos.

$ http://informarte.net/bailedemascaras/apresentacdo.htm
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A polifonia e a mistura de géneros textuais reforcam a frag-
mentagao que o formato hipertextual institui. Encontram-se tex-
tos tedricos, trechos de livros, poesia, prosa, fotografias, letras
de musica, transcri¢ao de didrios, chats e e-mails, como o trans-
crito abaixo:

Tenho, como tu, pensado muito neste “outro”
mundo em que estamos vivendo, e talvez seja esse
pensar de dentro o primeiro passo “oficial” que estou
dando para aquilo a que chamo “esquizo” - o
reconhecimento dos dois mundos (real e virtual), o
investimento de afetos no mundo recém-criado e a
opaciza¢ao do mundo até entdo familiar.’

A diversidade de linguagens propde a intera¢ao e comunica-
bilidade da obra. A leitura d’ O Baile de Mdscaras é realizada com
o fundo musical executado por Chopin. As musicas, presentes
durante toda a leitura e escolhidas do site www.prs.net/midi.html
(no corpo do texto encontra-se o link para o site), dao o ritmo da
leitura, sinalizando as possiveis sensagoes da escritora. As fotos
em muitos momentos traduzem o que nao pode ser expresso por
palavras ou reforcam os afetos ja ditos. Exemplo disso é fotogra-
fia que expressa o desdobramento do virtual para o real, momen-
to em que Vera e José se encontram no mundo “real”.

Além da profusio e riqueza das linguagens que se comple-
tam, se reforcam, se inter-relacionam e informam, a comunicabi-
lidade é traco marcado na obra de Vera. As cores das paginas, o
tipo das fontes, o visual grafico garantem a visibilidade. A lingua-
gem precisa, capaz de traduzir as nuancas do pensamento e da
imaginacdo e captar o aspecto sensivel das coisas, estabelece a
exatidao e a leveza. A estrutura poliédrica com sua interconexoes
confere a multiplicidade do texto. A rapidez esta presente na apre-
sentacdo de idéias simultineas que produzem o efeito da abun-

® www.informarte.net/bailedemascaras/mailmana.htm.
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dancia de pensamento, imagens e sensagoes, efeito conquistado
também pela profusido da musica, fotografia e palavras.

Uma das tendéncias dos momentos de inovagao literdria é a
explicitacdo pelo escritor do desejo de subverter o status quo do
fazer artistico. Ao propor-se a exploracao de novas técnicas e/ou
temas, de recursos originais e de novos suportes, os autores ten-
dem a incorporar em sua criagao uma espécie de roteiro para a
aventura estética a que se dedicam. Por isso, ndo é de estranhar
que muitos dos sites que propdem arrojadas solucdes literarias
no suporte eletronico se fagam acompanhar de textos metalin-
glisticos que procuram refletir e teorizar sobre essas novas ex-
periéncias e sobre as alteracdes retoricas que engendram, em
oposi¢ao aos meios tradicionais de produgio, circulagio e frui-
¢ao da literatura.

Ao trabalhar os afetos na virtualidade, notadamente nas
salas de bate-papo, O Baile de Mascaras traz a cena a questdo
da identidade na pds-modernidade. Vera (a personagem ou a
autora?) entende as salas de bate-papo como uma espécie de
teatro, de baile de mdscaras - dai o titulo da hiperfic¢ao - mas,
ndo porque nelas se representam como atores e sim porque to-
dos participam com suas historias, fantasias, frustracdes, medos
e desejos.

Eu sinto as salas de chat um pouco como teatro, Z¢,
nio porque nds representamos nas salas como os
atores representam num palco. Ao contrario, eu sinto
as salas de chat um pouco como teatro, e muito como
baile de mascaras, mas fugindo da representacio -
desse conceito de “desempenho de papéis” em que a
gente estaria encenando, interpretando, fingindo.

Se ha teatro nas salas é pelo uso das mascaras e da
expressao que elas devem produzir e mostrar entre
as pessoas. Nao dissimulamos, nao escondemos, nao
enganamos. Ndo somos o falseamento ou a
aberra¢io, no virtual, do “nds mesmos” do real. [...]
Do palco da representacdo para o saldo da danca é
mais que troca de cendrio - é outra forma de estar.
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Nio ha mais ator e espectador. Ha participantes.
Cada um trazendo o seu mundo, cada um e todo o
mundo compondo, inventando o baile.™

O culturalista Stuart Hall, em seu livro Identidade cultural
na pés-modernidade (1999) nos alerta sobre os deslocamentos
da identidade causados pela modernidade tardia. Segundo Hall,
a identidade é

formada e transformada continuadamente em
relagdo as formas pelas quais somos representados
ou interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam. [...] A medida em que os sistemas de
significac¢do e representagao cultural se multiplicam,
somos confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis,
com cada uma das quais poderiamos nos identificar
- a0 menos temporariamente (1999, p. 13).

E a fluidez de identidades ou méscaras (como prefere Vera)
que d4 o ritmo do baile.

Mas o baile é coletivo, Zé. Ele é inventado pelo grupo
e suas experiéncias, seus desejos, suas fantasias, suas
memorias, seus medos, seus conflitos. Ele é feito de
tudo o que o coletivo inventa: da criacao de normas
para as relagdes até a rebeldia contra os
constrangimentos impostos por elas, do saber ao nao-
saber, da ordem ao caos, do endurecimento a fluidez.
Sdo estas experiéncias coletivas que constréem o
“enredo” do teatro como expressio, € ndo como
representacao; os acontecimentos do baile que sao
vida, e ndo farsa.'!

10www.informarte.net/bailedemascaras/banall.htm
' www.informarte.net/bailedemascaras/banall.htm
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Na internet, cada individuo pode assumir varias identifica-
¢oes a0 mesmo tempo: todos podem ser autores, agentes, pro-
dutores, editores, leitores, consumidores, de modo que a subje-
tividade de cada papel prevalece de acordo com o instante. Nes-
se sentido, os papéis se misturam e se confundem, distanciando-
se de suas caracterizagdes tradicionais e colocando em discussio
a reorganizacao desses temas.

Como se relaciona o individuo consigo mesmo e com os outros
nesse contexto tao complexo? E a prépria Vera quem responde:

Primeiro, vém os afetos, essas for¢as que o corpo
capta e, a0 mesmo tempo, emana, forgas de atrair e
de repelir. Ai, quando jd se estd afetado, é preciso
responder ao que afetou, e a gente busca as mascaras,
as expressoes desses afetos, o caminho através do
qual o que a gente sente sai para o fora, se expoe, se
mostra, quer correspondéncia. Se esta mascara que
a gente usa encontra eco, ressonancia, acolhida,
resposta favoravel, entdo vai se constituindo um
territorio, um “entre” as mdascaras encontradas,
respondidas umas para as outras - um mundo novo.
Se nao ha o eco, se nao ha a aceitagio, se nao hi o
“Seja bem-vinda!” dito a mascara escolhida para
expressar o “Eu sinto isso!”, a mascara perde a forga,
se desmancha, se inutiliza... e a gente vive a falta de
territorio e a auséncia de mascara. A desterritoria-
lizagdo é uma experiéncia muito dura, Z¢, muito
sofrida. Mas é, também, muito vida. Viver é isso:
criar mundos e fazé-los desabar nas relacoes.!?

Esse dispositivo novo traz a sensacdo de viver na incerteza
e a construgao da identidade parece interminavel, processo em
que ndo existe acumulagdo, mas sim uma série de recomegos.
Polifonia de vozes, deslocamentos, inclusdes e exclusdes diante
das infinitas possibilidades proporcionadas pela transparéncia e
flexibilidade das novas redes incontroldveis.

2 www.informarte.net/bailedemascaras/banal3.htm
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A nova interface traz a possibilidade de expandirmos as
nossas subjetividades para além dos nossos limites fisicos, men-
tais e culturais até entdo delimitados. Esse deslocamento veloz e
incerto promove uma “subjetividade-personagem” (ou masca-
ra) presente nas salas virtuais e que se manifesta na busca de
signos de expressao publicamente reconheciveis. E, neste aspec-
to, entra em questdo o discurso, como campo de possibilidade
de reconhecimento mutuo, de saberes e performances.

No ciberespago, cada usudrio define a sua identidade, o
seu sexo, a sua personalidade através de uma construcio lin-
giiistica que pode ou nido corresponder a sua realidade fisica,
mas que dispde de uma realidade virtual de, uma existéncia
ndo-corpdrea, mas real.

Dessa forma, “a identidade surge ndo tanto da plenitude da
identidade, que ja esta dentro de nés como individuos, mas de
uma falta de inteireza que é ‘preenchida’ a partir de nossos exteri-
ores, pelas formas através das quais nds imaginamos ser vistos
por outros” (HALL, 1999, p. 39). A identidade do sujeito virtual
se manifesta através da interacdo do seu discurso com o discurso
dos outros sujeitos, com seu contexto e suas singularidades.

DESNUDANDO A AURA

Uma das alteragoes que a internet introduz diz respeito ao
contato entre a esfera da criagdo e a esfera da recepcio, diminu-
indo ou superando o intervalo temporal que distinguia nitida-
mente o momento da producido do autor e 0 momento da ativi-
dade do leitor. Permitindo a 4gil comunica¢do em tempo real, a
internet pode servir de meio de interacgio direta entre produtor e
receptor da obra literdria destinada a impressao, de modo que a
fatura do texto, ao contrario das imagens do criador solitario
tantas vezes reforcada pelos proprios autores, passe a ser um
processo em alguma medida colaborativo.

Foi o que se passou na experiéncia do escritor Mario Prata.
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Em 24 de maio de 2000, o autor comecou a escrever um novo
livro, Os Anjos de Badard, com transmissio ao vivo pela web:
uma camera filmava Mario Prata em seu escritério e o internau-
ta poderia acompanhar a progressio do texto, verificando o pro-
cesso de composi¢ao do autor, das frases, as supressoes. O autor
declarou: “a idéia foi mostrar como se da o processo de criagao,
para satisfazer a curiosidade de muitos leitores que me contata-
vam, e também desmistificar o escritor, mostrando-o como um
ser humano normal”,!® que trabalha e produz e é durante seu
labor que se revela para curiosos internautas.

Ao revelar o lado “secreto” do trabalho de criacdo literaria,
Mario Prata alega ter recebido grandes quantidades de mensa-
gens eletronicas com observacdes sobre a narrativa e sugestdes de
leitores. Segundo artigo do Didrio de Pernambuco, “cerca de 800
mil palpites foram enviados para o autor com sugestdes e criticas
sobre o enredo”.'* O Estado de Sio Paulo informa que “vinham
dicas do mundo todo, até do Japao e da Australia”."

Prata diz que a experiéncia foi uma das mais ricas de sua
carreira, que comecou nos anos 60 em sua cidade natal, Uberaba.
“Foi a primeira vez que eu pude conversar com o leitor enquanto
escrevia o livro”. As vezes ele ficava sem paciéncia para escrever e
contava aos leitores como se sentia. “Nao é s6 o trabalho do es-
critor que é muito solitdrio, o sucesso também é, porque vocé

jamais vé ou dialoga com o leitor. E ali eu o via diariamente”.'®

3Kochen, Silvia. “Rede aberta para novos autores”, Jornal da tarde, 07/01/
2001 [On-line]. Disponivel em http://www.jt.estadao.com.br/suplementos/
domi/2001/01/07/domi009.html. Acessado em 04/10/03.

“Freire, Tatiana. “Mercado de e-books caminha devagar”, Diario de Pernanbuco,
25/05/2001 [On-line]. Disponivel em http://www.pernambuco.com/diario/2001/
05/02/info9_0.html. Acessado em 04/10/03.

S Medeiros, Jotabé. “Mario Prata lan¢a hoje comédia policial virtual”, O Estado de
S. Paulo, 31/10/2000 [On-line]. Disponivel em http://www.estado.estadao.com.br/
editoriais/200/10/31/cad252.html. Acessado em 04/10/03.

16 “Mario Prata: da internet as livrarias”. O Estado de Siao Paulo, 07/11/2000
[On-line]. Disponivel em http://www.estado.estadao.com.br/editorias/
cad296.htm. Acessado em 03/08/2002
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O resultado é que, confeccionado em tal ambiente, o texto
pode deixar de ser percebido como um produto “acabado”, ad-
vindo unicamente do espirito de um individuo, e mostra as idas
e vindas de um trabalho de criagdo. Mais ainda, abre-se a possi-
bilidade de os rumos do texto ficcional sofrerem influéncias, de
acordo com as reacdes do publico leitor on-line, a semelhanca
do que ocorre na elaboragao de roteiro de telenovelas, em que
por razdes mercadoldgicas as expectativas do publico tendem a
ser levadas em conta no desdobramento da trama narrativa.

Foi o que aconteceu com Os Anjos de Badaré. Mario Prata
afirma: o livro “acabou ficando mais romantico do que o que eu
tinha imaginado e isso eu devo aos leitores”.!” Prata conta que
uma das cenas de amor do livro foi descrita por Lena, uma leito-
ra gaucha. “Ela descreveu a cena com as musicas e o vinho que
estava tomando e eu apenas inseri no livro”.!"* Apesar dessa in-
terferéncia dos leitores, Prata reivindica para si a plena autoria
da obra: “Como o livro é um policial, eu tinha o esqueleto —
quem matou, como matou, como se descobre”.?’

A mistura de géneros textuais também compde a obra de
Prata; relatorios, diarios, bilhetes e fichas de identificacdo parti-
cipam da obra, muitas vezes tornando-se pecas-chave para des-
vendar a morte de Ozanan Badaré, personagem principal da
comédia policial. As fichas de identificagio com os comentarios
a respeito dos anjos (alcunha das profissionais do sexo que tra-
balhavam para Badaré - dai o titulo da obra) foram escritas pelo
filho do autor, Antonio Prata. Segundo Prata, Antonio teve a
funcdo de ensina-lo a ser jovem. “O que ele vai fazer é me ensi-
nar a ser mais jovem no meu trabalho?*.” Dessa forma, fica evi-
denciada a multivocalidade, ou melhor, o aspecto colaborativo
do livro. Santaela (19935), ao falar sobre a influéncia da técnica

70p. Cit.

$1dem.

YIdem.

20 Cf. chat realizado em 21/03/2000, promovido pelo Portal Terra.
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ou dos modos de produgdo de uma obra, especificadamente a
televisao, poe em discussao a concep¢do de autor.

O que dizer agora da televisao? Com ela, a concepgao
de obra e de autor desapareceram, levando de roldao
toda a mistica criadora e toda a aura de mistério em
torno do ato de criagdo. Diante de uma produgio de
TV, somos obrigados a pensar em termos de
processos de criacdo ao invés de autor. O processo
de producdo poe a nu, descarna os mecanismos de
criagdo, a interagao dos agentes envolvidos patenteia-
se e a parte que cada pessoa desempenha no processo
evidencia-se. Trata-se, pois, de um processo de
criagao que so se realiza pela colaboracao, na sintonia
e na sincronia das atividades de uma equipe

(SANTAELA, 1995, p. 110).

Semelhante ao processo de produgio televisiva descrito por
Santaela, o projeto de Mario Prata ganha folego por sua carac-
teristica interativa, sintonizado com seu publico, que o acompa-
nhou e o influenciou no desenvolvimento de sua narrativa. San-
taela ainda afirma que “entre o autor e o publico, a diferenca,
portanto, esta em vias de se tornar cada vez menos fundamen-
tal. Ela é apenas funcional e pode variar segundo as circunstan-
cias” (SANTAELA, 1995, p. 112).

Questionado por um internauta em um chat realizado pelo
provedor Terra em 17/11/2000, Prata fala sobre sua experiéncia
de escrever um livro on-line, de suas dificuldades e prazeres.

"™ Fabiane, seguir o livro foi a parte mais ficil do
Pratal9:28:57 . o . . A
projeto. Dificil mesmo, foi seguir todos vocés

» <«

diariamente, “viciadamente”, “apaixonantemen-
te”. Estou romantico, hein????

™Y \oderadorioso;  Fabiane pergunta: A sensagdo de acabar um li-

terra vro ‘na real’... é igual a acabar um livro ‘na vir-
tual’?
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[ ] Fabiane, a melhor sensa¢io ao fazer um livro nio
Pratal9:28:57 . - . .

é termind-lo. O grande barato é quando se tem a

idéia, o inicio do projeto. E ali que estd o prazer.

j Moderador19:38:02 Muniz pergunta: Vocé acha que o processo cria-
terra tivo exposto desmerece a totalidade da obra?

Muniz, tanto 0 exposto como o ndo exposto, eu

n» Pratal9:42:18 acho que o resultado é mesmo. N3o sei porque mos-
trar a criacao pode prejudicar a criatura. Eva me é
muito mais excitante por ter saido de uma costela
de um homem. Pelo menos, € o que dizem.

Os dialogos evidenciam a proximidade e intimidade com
que Prata relaciona-se com seus leitores, tanto que receberam a
alcunha de Os Anjos de Prata, em referéncia aos anjos de Bada-
ro. A interacdo rendeu o livro de cronicas As crénicas dos anjos
de prata. Como ndo conseguia acompanhar a freqiiéncia de par-
ticipacdo dos leitores durante a execuc¢do da obra e nao queria
perder a adesdo desses interlocutores, Mario Prata instituiu um
concurso de cronicas: das 2.357 cronicas recebidas, Prata seleci-
onou 30, reuniu-as em um volume com mil exemplares, distri-
buidos entre autores selecionados.

A escrita de Prata em Os anjos de Badaré privilegia a co-
municabilidade da linguagem, tanto através do sentido das pa-
lavras, quanto por sua disposi¢ao grafica, atendendo as propos-
tas da leveza, exatiddo, rapidez e visibilidade (CALVINO, 1990).
O emprego da linguagem coloquial, de facil entendimento, se-
melhante ao discurso televisivo, e de palavroes provocam leveza
e rapidez ao texto. A visibilidade é constatada através dos vari-
os tipos de fontes utilizadas para caracterizar o pensamento ou
a fala de determinados personagens, pelo recuo de texto para
demarcar outro género, ou mesmo o desenho de uma ficha para
a ficha técnica e de identificacio dos “anjos”. A estruturagio
dos capitulos, que sdo subdivididos em dois, nos lembra a estru-
tura¢do dos contos, conferindo exatidio ao texto.
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CONCLUSAO

O texto tornou-se um mosaico de idéias e sentidos que ul-
trapassam a margem do papel e se instaura na hibridez bem
marcada de uma sociedade que se caracteriza pela rapidez, mul-
tiplicidade e releitura de idéias. Dessa forma, mais do que nun-
ca, o texto afirma-se como produgao intencional, fundando sua
existéncia na intencdo do leitor, na maneira como este se dispoe
a percorrer um espaco de significagdes que transcende, agora, o
proprio espago da linguagem verbal. Reafirma-se, assim, o fato
de que os centros de significacbes do texto existem enquanto
deslocamentos constantes. O autor que costura essas idéias e
sentidos ndo é mais aquele ser sublime dotado de inspiracdo
divina do século XVIII, mas um autor dado como passado no
seu proprio texto, como diz Barthes (1987).

Ao transferir algumas competéncias de autor-narrador para
o leitor, a narrativa hipertextual se realiza na interatividade, sendo
uma experiéncia de leitura individual e aberta as decisoes do
leitor. Apesar de toda liberdade dada ao leitor para construir
sua narrativa, em nome da coeréncia dramadtica e dota¢do de
sentido, o autor do hipertexto utiliza-se de recursos e técnicas
de orientacdo como um mapa do site, menus e navegadores.

Além da possibilidade de construir a narrativa no momen-
to da leitura tomando para si algumas fung¢des do autor, a inter-
net possibilita também ao leitor contribuir com a autoria do
texto através da interagdo com o autor no momento da escrita.
Dessa forma, pode influencii-lo a alterar destinos ou tragos de
personagens, acompanhando o ato de criagao literaria “ao vivo”,
como acontece em ficgoes televisivas.
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Comunicacgao turistica, memoria, identidade:
uma proposta de abordagem e dois casos
(Ilhéus-Bahia e La Rochelle-Franca)’

Jane Voisin?

As implicagdes do turismo no contexto mundial registram
uma importancia inédita em nossos dias. Reconfigurada sucessi-
vamente, essa atividade — cujas origens ja sdo longinquas no tem-
po — intervém na vida de cidades, sitios e pessoas como nunca.
Sobretudo a partir dos anos 1970, a no¢ao de turismo se altera e
amplia, tornando-se uma palavra quase magica, capaz de “acor-
dar” mesmo pequenas comunidades esquecidas pela historia que,
subitamente, se descobrem como destinagdes turisticas.

Diversos fatores favorecem esse processo extremamente
dinamico, como, por exemplo, o desenvolvimento das industri-
as culturais e da midia e as novas orientagdes da Unesco com
relacdo ao patrimonio®. Ao mesmo tempo em que cresce a de-
manda turistica, afirma-se a preocupag¢do com a preservac¢ao dos
bens culturais e naturais ameagados. Na década de 1980, vé-se
todo um movimento em torno da memoéria dos povos, numa
démarche de busca identitaria que se intensifica nos anos 1990,
quando se consolidam também as nocoes de desenvolvimento
sustentavel e descentralizacdo.

! Artigo publicado na revista Espaco Académico, n. 37, junho de 2004.
Disponivel em www.espacoacademico.com.br/037/37evoisin.htm.

2 Docente da Universidade Estadual de Santa Cruz (Bahia); doutoranda em
Histéria e Civilizagdo do Mundo Contemporaneo na Universidade de La
Rochelle (Franca).

Em 1972, a convengdo da Unesco inclui na no¢do de “patrimonio cultural” os sitios
relevantes por sua histdria ou seus aspectos estéticos, etnologicos e antropologicos,
mostrando preocupacdo com sua deterioragdo crescente em fun¢io das mudangas
sociais no mundo, dentre as quais o turismo (BARRETO, 2000, p. 12-13).
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Assim, as formas do turismo se multiplicam, proporcional-
mente as repercussdes econdmicas da atividade, que necessita
cada vez mais de profissionais especializados em dominios di-
versos. O fenOmeno turistico se insinua em toda parte, tornan-
do-se uma pratica cultural bastante complexa. O turismo passa
a integrar projetos politicos e discursos de candidatos e eleitos,
que o apresentam como uma possibilidade plausivel de desen-
volvimento local.

E evidente que a comunicacio logo ird assumir seu lugar
nesse percurso, visto o acirramento da concorréncia entre as
destinag¢des turisticas, provocado pela revalorizacio dos atribu-
tos naturais e culturais de cidades e sitios, que se somam as listas
cada vez mais extensas dos locais de turismo. A¢oes de promo-
¢ao e difusdo se impdem como condi¢do de éxito. Ha que se
investir na imagem, encontrar as singularidades, as vantagens, a
“diferenga” - a marca distintiva do lugar que o faz especialmen-
te atrativo.

Desse modo, o marketing em particular e a comunicagao
turistica em geral ganham relevo, embora os documentos de
apresentagao, informacdo e promogao sejam tao antigos quanto
o turismo no seu sentido mais amplo.* Esse processo parece au-
tomatico: o turismo “vende”cidades, sitios e produtos especifi-
cos, entdo € imperativo comunicar, e da forma mais atraente e
eficaz possivel a fim de aumentar a clientela.

Além disso, em relagdo a esses movimentos, nas ultimas
décadas se desenvolvem as mais variadas pesquisas sobre o fe-
nomeno turistico, constituindo-se um novo dominio cientifico
que interessa a diversas disciplinas com suas inimeras possibili-
dades de abordagem. Alguns inventdrios sugerem que a gestao,
a sociologia e a geografia vém-se dedicando ao tema ha algum

4 Sem contar Her6doto e sua Enquétes em meados do século V antes de Cristo,
nem o Guide des chemins de France, de C. Estienne (1552), considera-se que
o primeiro guia turistico aparece em 1743, na Inglaterra, apresentando os
tesouros culturais da Itdlia (GRUNFELD, 1999, p. 8).

102

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural e Expressé ionai tud bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




tempo. Constata-se, ainda, que as implicagdes culturais do turis-
mo, sobretudo em suas configuragdes mais recentes, tém atraido
antropologos, literatos e historiadores atentos as questoes identi-
tarias das comunidades receptoras de turistas e outros aspectos
relativos aos encontros de culturas no mercado turistico.’

Nesse processo, com o incremento da a¢do informativo-
promocional no setor, vé-se que é tempo de estudar a comunica-
¢do produzida no ambito turistico, aparentemente dotada de
especificidades. Vao aparecer entdo alguns trabalhos que abor-
dam essa questio, distinguindo-se dos estudos mais tradicionais
de marketing. A expressido “comunicagao turistica” serd encon-
trada nos anos 1990, na Fran¢a, como titulo de um pequeno
livro que se esgotou e nio foi reeditado até o presente momento
(BOYER; VIALLON, 1994). Os autores esbo¢am, nesse texto,
um campo cientifico interdisciplinar situado na encruzilhada
desses dois dominios ja tdo complexos separadamente: o turis-
mo e a comunicagao.

Um dos primeiros problemas que se coloca, diz respeito,
justamente, as fronteiras da comunicagao turistica. Se se parte
do principio segundo o qual “toda agdo sobre um territério pode
ter uma repercussao turistica” (PERROY; FRUSTIER, 1998, p.
1), essa nogao implica o conjunto das pessoas que habitam no
sitio receptor de turistas. Tal idéia considera, para além dos fol-
ders, cartazes ou outros tipos de publicidade, a comunicacdo
“de efeito turistico”. E seu estudo se estenderia a toda a dinami-
ca da sociedade local, com o concurso de diferentes abordagens
e posturas epistemoldgicas.

E certo que entrar nesse terreno ainda nebuloso da comuni-
cacdo turistica significa operar conceitos e praticas dos dois cam-
pos tematicos em questdo, e com uma particularidade: enquan-

5 Algumas fontes trazem listas comentadas de trabalhos cientificos em ordem
cronolégica, como REJOWSKI (2001), no caso do Brasil. Para a Francga, o
site do Fichier Central de Theses (FCI) apresenta farta documentagdo nesse
sentido.
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to os estudos de comunicacdo ja dispdem de um corpo tedrico
considerdvel, o conhecimento construido sobre o turismo apre-
senta ainda muitas lacunas — que vao sendo progressivamente
preenchidas pela simples necessidade pragmatica no sentido de
apoiar o desenvolvimento dessa atividade tio promissora do
ponto de vista econdmico e social (FRANGIALLI, 2004, p. 4-
5), mas também tao plena de tensoes.

A comunicacdo parece, pois, fundamental nos estudos tu-
risticos, e ndo apenas pela importancia pratica evidente da pro-
dugido de conhecimento nesse dominio para a dita “sociedade
da informag¢io e da comunica¢ido” atual, mas também pelas
possibilidades de reflexdo cultural que sua abordagem pode pro-
porcionar. Para além das técnicas de marketing, de propaganda e
publicidade, a comunicacao turistica toca as imagens identitarias
de um territério, a memoria coletiva e social de um povo: trata-se
aqui de representag¢oes difundidas a diversos titulos, e que deve-
rao ter repercussoes significativas sobre o olhar que as comunida-
des receptoras dirigem a si mesmas diante dos visitantes.

Esse tema €, assim, complexo e, de um certo modo, novo,
dai a necessidade de levar adiante sua exploragio. As pistas dos
pioneiros permitem que sejam reunidos alguns elementos de base
para a continuidade dessa pesquisa. Os primeiros estudos da
segunda metade dos anos 1990 ja trazem, por exemplo, algu-
mas precisdes sobre os atores mais particularmente envolvidos
na comunicacio turistica, e alguns propbem mesmo sua tipolo-
gia, como no caso de alguns pesquisadores ja aqui referidos.

Tais atores podem ser vistos como partenaires da comuni-
cacdo turistica, situados nas esferas publica e privada e dividi-
dos em dois grupos: os partenaires internos e os externos a uma
coletividade territorial (PERROY; FRUSTIER, 1998, p. 7-16).
Outra fonte se refere aos “participantes” da comunicacio turis-
tica e os coloca nas duas posigoes classicas das teorias da comu-
nicacdo: emissores e receptores (BOYER; VIALLON, 1994, p.
22-37). Nessa proposta de sistematizagdo, entre 0s emissores
estariam os organismos oficiais de turismo - mundiais, nacio-
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nais, regionais, locais - e os setores privados, comerciais e asso-
ciativos. Os receptores seriam os turistas atuais ou potenciais.

De fato, ndo faltam referéncias bibliograficas quando se
trata da organizagao do sistema do turismo, o que corresponde,
justamente, as multiplas instancias emissoras da comunicagao
turistica. Com o cuidado de seguir o movimento dinamico dessa
rede cada vez mais abundante de elementos, dispoe-se de um
bom ponto de partida para o estudo do tema (cf. por exemplo,
para o Brasil, CASTELLI, 2001, p. 71-87, e para a Franga,
GRUNFELD, 1999, p. 27-118). Entretanto, ha de se saber tam-
bém através de que meios o turismo comunica. E nesse sentido
ja se encontram algumas propostas de sistematiza¢io ndo me-
nos extensas, como reflexo mesmo da diversidade das vozes,
dos objetivos e das possibilidades técnicas atuais no dominio
das ciéncias da informagido e da comunicagao.

Os meios comunicacionais sao em geral tratados em traba-
lhos de marketing e propaganda, nos quais a comunicagao é
vista em seus efeitos mercadoldgicos, como indicam algumas
obras desses campos de estudos que descrevem os suportes, ti-
pos e estratégias da comunicagao turistica visando a eficacia dos
produtos e a¢bes mididticas em termos da escolha do turista no
momento de decidir onde passar suas férias (Cf. LANQUAR;
HOLLIER, 1994, e MEIRA TRIGUEIRO, 2001).

As tipologias da comunicacio turistica variam naturalmente
conforme o autor e o campo disciplinar. Numa abordagem de
marketing puro, trata-se 0 assunto como “promogao turistica”
(cf. LANQUAR; HOLLIER, 2001, p. 52-94), no mesmo plano
dos movimentos do mercado e da comercializagdo na area de tu-
rismo. Num trabalho sobre a comunicac¢ao turistica propriamen-
te dita, as indicag¢oes tipologicas, bastante detalhadas, aparecem
sob o titulo “Os suportes da comunica¢iao”, constituindo-se o
eixo central da obra (cf. BOYER; VIALLON, 1994, p. 38-66).

Ultrapassando a visdo mais pragmatica e técnica desse tipo
de abordagem, outro estudo fala dos “instrumentos” da comu-
nicagio turistica, inventariados a partir de trés linhas: a comu-
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nicagio interna, de nivel local; a comunicagio externa, impli-
cando os prescriptores profissionais; e a comunicagao mediati-
zada, na qual sdo incluidas a publicidade e as relagdes com a
imprensa (PERROY; FRUSTIER, 1998, p. 59-80).

Evidentemente, todos os trabalhos mencionados fazem re-
feréncia a imagem do lugar em relacdo a comunicacio turistica.
Nesse aspecto também predomina uma visao de marketing, com
a preocupagio em torno da influéncia das a¢ées comunicativas
na decisdo do turista. Mais raramente se encontra uma aborda-
gem ampla que reflita sobre as imbricagdes entre as imagens di-
fundidas e as identidades locais. Nesse caso, pode-se citar, nota-
damente, a obra de Perroy e Frustier (op. cit. p. 27-51). A seu
turno, Boyer e Viallon também desenvolvem esse aspecto numa
classificacdo bastante completa dos tipos de imagem que a comu-
nicacdo turistica implica — cognitiva, identificavel, sonhada, dese-
jada, consensual, real, percebida, vivida (op. cit. p. 67-91).

Dessas consideragoes preliminares se conclui que o campo
da comunicacio turistica é efetivamente bastante vasto: sdo
multiplos emissores que comunicam através de inumeros meios.
Desse modo, os ecos de um sitio de turismo se espalham por
espagos incontroldveis e essas mensagens fragmentadas, multi-
plicadas, veiculam imagens e representacdes que deveriam, em
principio, corresponder a realidade cotidiana de um territério e
de sua gente.

Essa preocupagdo deu origem a uma boa quantidade de
trabalhos sobre a representacdo de espagos territoriais, impli-
cando tanto institui¢des publicas quanto emissores privados. A
maior parte desses estudos ndo considera o quadro geral da co-
municacdo turistica tal como ele é concebido aqui. Alguns deles
focalizam os contetdos de guias turisticos, em geral publicados
por grandes editoras e com tiragens significativas.

O interesse por esse tipo de literatura turistica parece coin-
cidir com a voga dos estudos sobre os “lugares de memoéria”, a
seu turno ligada as novas aberturas da disciplina historica e a
consolidac¢do da extensio dada a nog¢dao de “patrimonio” nas
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politicas preconizadas pela Unesco. Nesse momento de pulsdo
memorial e arquivistica, “todo objeto, mesmo o mais modesto,
o mais improvavel, o mais inacessivel, [toma] a dignidade do
mistério historico” (NORA, 1997, p. 25).

Nesse contexto encontra-se, por exemplo, um artigo sobre
a série dos Guides Joanne NORDMAN, 1997, p. 1035-1072),
que fornece um verdadeiro panorama sobre esse género de pu-
blicagio e outras similares desde suas origens, em termos de es-
trutura e conteudos. Esse texto estuda minuciosamente as repre-
sentagdes do espago francés na seqiiéncia de guias do século XIX
e inicio do XX, constituindo-se um exemplo precioso para to-
dos aqueles que se dispdem a abordar a comunicagio turistica
hoje, em particular na 6ptica da longa duragao.

Com esses elementos diversos, justifica-se a oportunidade
de se prosseguir o estudo do sistema geral da comunicagao turis-
tica tal como ele pode ser pensado em nossos dias, isso €, evo-
cando o conjunto de atores e meios que 0 compdem, com O
objetivo de verificar o processo de formacdao das imagens de
uma coletividade territorial ao longo do tempo. Trata-se de des-
velar, nesse percurso, aspectos da memoria coletiva de um lugar
impressos nesses instrumentos tao variados e abundantes e, por
isso mesmo, devendo causar um impacto ndo apenas exterior,
mas também local.®

Malgrado a indicacdao da necessidade desse tipo de estudo
constatada em diversos textos que tratam da questdo, ndo fo-
ram encontrados, até o momento, trabalhos completos cujo cor-
pus inclua “todos” os tipos de documentos, do folheto turistico
mais anédino produzido por um ator publico ou privado até os
filmes para o cinema ou televisio rodados num dado territorio
ou que o tematizam, passando pelas edicdes ndo diretamente

¢ O fato de distribuir um folheto ou langar um site turistico significa a passagem
a comunicacao escrita, que deixa tracos e pode ser reproduzida, difundindo a
memoria coletiva de um lugar, que se abre assim para o exterior (BOYER;
VIALLON, 1994, p. 28).
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turisticas publicadas pela prefeitura, ou ainda por cronicas his-
toricas ilustradas e textos de ficcdo,” sem falar, evidentemente,
das publicacoes especializadas distribuidas por organismos mu-
nicipais de turismo, essas sem duvida assumindo destaque nesse
vasto universo de fontes documentais.

Ha de se advertir que, se por um lado um tal trabalho deva
buscar identificar e reunir o maior numero possivel de fontes,
por outro, torna-se materialmente inviavel a exploracao minu-
ciosa da totalidade dos documentos, cujos contetidos essenciais
poderado certamente ser indicados através de amostragens signi-
ficativas, representativas de uma época, um emissor, um tema
ou um aspecto particular. Tal pesquisa vem, assim, como uma
“atualizagdo” e aplicagdo dos sistemas da comunicacao turisti-
ca ja esbocados por aqueles pioneiros ja citados.

N3o se confundindo, em nenhum caso, como um estudo de
marketing ou das técnicas de informacdo e comunicacio aplica-
das ao turismo, nem sobre a ética da publicidade turistica, o
trabalho aqui proposto visa verificar o papel da comunicagao
direta ou indiretamente turistica no processo de formagdo das
imagens de um lugar, e o que isso representa no plano das me-
morias coletivas e das reconfiguragoes identitarias.

Parece imperativo que, como tais categorias pressupoem
diversos campos tedricos, a pesquisa comece por discutir certos
conceitos na transversalidade do seu “cruzamento” no espago
polimorfo e pluridisciplinar da comunicag¢io turistica, com vis-
tas ao estabelecimento de um “circulo multiconceitual”. A par-
tir dai, propoem-se estudos de caso especificos, na idéia de que
essa opg¢ao parece incontornavel para os fins visados.

Os casos escolhidos se situam, em principio, no ambito do
turismo urbano. Trata-se de duas cidades médias no espago atlan-

7 A possibilidade dos aportes da literatura de fic¢io como instrumento que
pode favorecer o turismo € objeto de um artigo entitulado “De leitor a turista
na Ilhéus de Jorge Amado” (NETTO SIMOES, 2002, p. 177-183).
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tico, ambas dotadas de estruturas portudrias: La Rochelle, no
sudoeste francés, e Ilhéus, no sul da Bahia. Suas diferencas co-
megam pela situacio geopolitica - a primeira no velho continen-
te europeu e a segunda no “Novo Mundo”. Essas duas sedes
municipais, cujas realidades socioecondmicas e culturais sao
marcadas pelas diferengas da bipolariza¢ao mundial Norte-Sul,
apresentam-se como cidades turisticas e exibem como atracdes
principais seu ambiente litordneo e seu patriménio historico,
aspectos predominantes nas pecas de divulgacio de ambas ao
longo do todo o século XX.

Na verdade, sdo poucos os pontos comuns entre elas, e apa-
rentemente bem menos importantes do que a imensa diferenga
de suas especificidades. Mas talvez esse seja justamente o inte-
resse num estudo sobre tal tema. No atual estagio da pesquisa
sobre o turismo no mundo, marcado pela dimensio internacio-
nal dessa atividade enraizada na globalizacio economica e na
mundializac¢do cultural, supde-se que € util verificar o percurso
das praticas e problematicas da comunicacao turistica em con-
textos historicos e geograficos diversos.

A primeira tarefa corresponde a primeira dificuldade desse
trabalho: a identificacio de boa parte das fontes documentais
que, pela sua natureza, ndo sdao encontradas em arquivos insti-
tuidos, e nem mesmo se acham arquivadas nas entidades publi-
cas ou privadas que as editaram. Esse é o caso dos documentos
considerados mais banais como folhetos, mapas e pequenos gui-
as de distribui¢do gratuita, concebidos para uma consumacio
pontual, com seus contetidos em principio pereciveis.

E certamente por essa razio que tal tipo de documento,
aparentemente sem importancia historica no plano cientifico,
nao foi levado em conta nos estudos mais conseqiientes de co-
municagao turistica encontrados até agora, como 0s que se con-
sagram aos guias comerciais vendidos massivamente, confor-
me mencionado anteriormente. No entanto, esses instrumen-
tos devem ter uma importancia central na abordagem propos-
ta aqui, baseada em algumas pistas que indicam um reconheci-

109

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural 6 jionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




mento do valor desse tipo de publicacio como verdadeiro lu-
gar de memoria®.

Enfim, esse estudo, atualmente em sua fase intermediaria,
tomou o partido de considerar o universo mais amplo possivel
desses documentos turisticos ou de efeito turistico, muitos deles
dotados de natureza hibrida, sem fronteiras bem definidas entre
suas dimensdes de informacio, publicidade e promocgio e, as
vezes mesmo, entre seu carater publico, para-publico ou priva-
do. De todo modo, a hipotese central é de que tais objetos co-
municacionais esparsos tém um papel importante, sendo decisi-
vo, na formag¢do das imagens de um sitio turistico, e ndo apenas
em relacdo aos visitantes mas, também, e talvez sobretudo, em
relacdo a populagdo local, num jogo de espelhos identitarios.
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Um Estudo de Recepc¢ao Televisiva
com Adolescentes da Comunidade
Turistica de Canavieiras’

Cintia Paula Andrade de Carvalho?

INTRODUCAO

Ja nao é novidade entre aqueles que procuram compreen-
der a participa¢do dos meios de comunica¢ao nos processos cons-
titutivos identitdrios na contemporaneidade o fendmeno da re-
vitalizagdo das identidades regionais e locais. A idéia de que a
midia criaria uma cultura global homogénea deixou de ser hege-
monica. Paradoxalmente ao movimento de intercambio cultural
que se firmou entre as mais longinquas sociedades do planeta,
através de intensos fluxos de informag¢do, acompanha-se a apro-
priacdo — e por que nao dizer reelaboragio - das culturas e iden-
tidades regionais e locais pelos meios de comunicacio. Segundo
Nest6r Garcia-Canclini, em Consumidores e cidadios (1999),
os movimentos de “reterritorializacdo”, em parte representados
por processos de comunica¢ido de massa, surgem de estratégias
mercadolégicas. Ou seja, o empresariado entende que, aliada as
necessidades homogeneizadoras para maximizar o lucro, esta a
necessidade de se desenvolver produtos que atendam as particu-
laridades locais/regionais.

! Trabalho apresentado no VIII Encontro Nacional de Turismo com Base Local,
em Porto Alegre-RS, novembro de 2004.

2 Mestranda em Cultura & Turismo UESC/UFBa. Licenciada em Letras e
Bacharel em Comunicagdo Social/ UESC. Professora do Curso de Turismo
das Faculdades Montenegro. E-mail: pipocp@bol.com.br.
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Nesse novo contexto, a estrutura empresarial televisiva
mostra habilidade para atender as demandas do mercado. Em
artigo publicado em Literatura e Midia (2001), Carlos Alberto
Pereira, ao tragar o panorama da televisio no Brasil na virada
do século, observa a convivéncia de varios modelos de fazer te-
levisivo no mundo, os quais - de certa forma - se apresentam
contraditorios. Se de um lado, os fluxos globais impulsionam a
televisdo a divulgar produtos e conteidos em escala mundial,
do outro, 0 mesmo processo de globaliza¢io reivindica forma-
tos que levem em conta as demandas locais e segmentadas.

No cenario brasileiro, a situa¢do nao é diferente. Ha déca-
das a TV se consuma como um elemento importante no proces-
so de construcdo da identidade nacional. Todavia, mais recente-
mente, verifica-se, no campo televisivo, tanto uma politica de
exporta¢do das produgdes nacionais, visando atingir o merca-
do internacional, quanto a¢des voltadas para atender a deman-
das de publicos mais especificos, através da crescente implanta-
¢ao de emissoras locais/regionais de televisao.

Nilda Jacks, desenvolvendo um estudo de recep¢ao em
Queréncia (1999, p. 23), afirma ser o veiculo televisivo “muito
mais do que um meio técnico de comunica¢do”, ja que se trata
de “uma institui¢do social significante que necessita ser compre-
endida como parte organica da sociedade e da cultura contem-
poraneas”. Por outro lado, no que se refere ao ambito da televi-
sdo regional, a autora ndo vacila em chamar atencio para a im-
portancia de se considerar que a quase totalidade da programa-
cdo televisiva é produzida nas emissoras-matrizes localizadas no
eixo Rio-S3o Paulo. Sob essas condigdes, restam as emissoras
afiliadas espacos reduzidos para tematizarem, em seus noticiari-
0s, aspectos das culturas locais/regionais.

Transpondo as observag¢oes de Jacks, é possivel avangar na
reflexdo, considerando o fato de que a logica da homogeneiza-
¢do também estd presente no interior da producdo das emisso-
ras locais/regionais de televisdo, na medida em que estas, geral-
mente, concentram a retratagao em assuntos dos municipios onde
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estdo sediadas. E o que ocorre, por exemplo, com a TV Santa
Cruz, sediada em Itabuna-Ba. Embora dezenas de municipios
recebam o sinal da emissora, observa-se em sua programagao
uma cobertura jornalistica concentrada em assuntos do eixo Ita-
buna-Ilhéus.

Entre os varios municipios circunscritos no espago de co-
bertura da emissora em questdo, estd Canavieiras. A exemplo
de varios municipios sul-baianos que sobreviviam, ha algumas
décadas atras, da monocultura do cacau, Canavieiras vem apos-
tando no turismo como uma das alternativas para incrementar
sua economia. No entanto, levando-se em conta que a dinamica
do turismo exige a sele¢do, o esquecimento, a retomada e/ou o
redimensionamento de aspectos culturais da comunidade recep-
tora, subentende-se que a atividade turistica passa a se apresen-
tar como uma instancia dinamizadora tanto da economia como
da cultura e da identidade canavieirense.

Permeando essas questdes, o artigo relata os resultados par-
ciais de uma pesquisa que objetiva, através de um estudo de
recepcao com adolescentes da comunidade turistica de Canavi-
eiras, compreender como a identidade local medeia a negocia-
¢do de sentidos das mensagens veiculadas pela TV Santa Cruz e,
ao mesmo tempo, verificar se a televivéncia interfere na dinami-
zacdo de sua auto-estima - condi¢do necessaria a implantagao
do turismo cultural. Uma vez consideradas as mediagoes que as
institui¢Oes e as praticas cotidianas exercem na constituicdo da
identidade cultural de um povo e, em outra medida, na recep¢ao
dos conteidos massivos, busca-se, mais diretamente, neste tex-
to, destacar como a atividade turistica em Canavieiras reflete no
processo de recep¢do dos entrevistados. Ou seja, mostrar como
a vivéncia dos adolescentes imersos numa realidade em que cir-
cunda um discurso turistico medeia a recepc¢ao dos adolescentes
canavieirenses.

Esse tipo de preocupacido € justificavel, na propor¢io em
que o planejamento turistico de Canavieiras menciona a inten-
¢do de desenvolver o turismo cultural. De acordo com a propos-
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ta desse segmento da atividade turistica, as a¢bes de planeja-
mento aliam-se a percep¢ao da procura por bens culturais e esti-
los de vida. Nesse sentido, é de suma importancia um estudo
voltado para a investigacdo das instituicdes que, direta ou indi-
retamente, participam do redimensionamento da identidade da
comunidade receptora.

Os pressupostos que norteiam a investigagao apontam para
o entendimento da comunicagdo como um processo cultural.
Dai a escolha da investigagcdo por fundamentar-se no Paradig-
ma das Mediagoes proposto por Jestis Martin-Barbero (2001)
e desenvolvido metodologicamente por Nilda Jakcs (1999;
2002). O texto traz a tona também reflexdes de Teixeira Coe-
lho (1999; 2003) sobre cultura e politicas culturais, de Stuart
Hall (2003), a respeito da identidade cultural, de Sonia Maria
de Mattos Lucas (2001) e Julia Azevedo (2002), no que se refe-
re ao turismo cultural.

TELEVISAO, IDENTIDADE E PESQUISA DE RECEPCAO

O reconhecimento do nexo entre comunicagao e cultura
permitiu uma ruptura epistemologica no campo dos estudos do
processo comunicacional. Com o novo paradigma, o esquema
linear de comunicacdo é descartado e a recep¢ao ganha espago
como categoria de analise. Busca-se uma nova compreensio do
papel do receptor, que passa a ser considerado como alguém
situado socio-culturalmente e capaz de criar sentidos proprios
para os conteudos veiculados pela midia ou, a0 menos, em con-
di¢des de negociad-los a partir de seus referenciais. Nesse senti-
do, o estudo de recep¢do nido esta desvinculado do campo da
producdo, como ela € organizada, programada, do dominio ide-
olégico, politico e cultural da midia.

O receptor é reconhecido com ser ativo no processo de co-
municacdo, pois a concepcao de recep¢ao nao é mais de um ato
direto, mas mediado por “um conjunto de elementos que com-
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poem a urdidura na qual a trama cultural se realiza” (JACKS,
1999, p. 48). Sob essa perspectiva, entende-se a recep¢ao como
o fendmeno que extrapola o ato de ver televisdo, ao passo que se
consuma como um fator de produgiao de sentido por parte dos
receptores, intermediada por inimeros agentes e situacoes; como
um campo de investigagao que visa a explorar os aspectos medi-
adores da identidade cultural.

Desde os anos 90, as pesquisas na América Latina voltam-
se para os estudos da recepcio, globalizagio e identidade cultu-
ral. Segundo Jacks, no artigo Audiéncia Nativa: cultura regional
em tempos de globalizacao (1998, p. 10), os estudos de recep-
¢do “nada mais sdo que estudos sobre identidade, uma vez que
se esta em busca das diferengas entre apropriagoes, leituras, per-
cepcoes, entendimentos, valoragdes, producdo de sentidos etc”.
Os Estudos de Recep¢do fazem parte do vasto empreendimento
dos Estudos Culturais.

Jests Martin-Barbero (Dos meios as mediagoes, 2001), ao
trabalhar com a recep¢do dos produtos televisivos, fundamenta-
se na teoria da hegemonia, de Antonio Gramsci, e defende que
os meios de comunicagio nio podem ser pensados apenas como
meios, sendo também, como fins que estdo participando dos
modos de constitui¢do e reconhecimento das identidades coleti-
vas. Propondo os estudos de recepc¢do a partir das mediacoes,
Martin-Barbero (2001, p. 304) define tais elementos como “lu-
gares dos quais provém as construgoes que delimitam a materi-
alidade social e a expressividade cultural da televisdo”. Segundo
o estudioso, sdo trés os lugares de mediag¢do: a cotidianidade
familiar, a temporalidade social e a competéncia cultural. Para
Martin-Barbero, é nas praticas cotidianas que ocorre a recepgao
e a cotidianidade familiar € significativa nesse momento. O am-
biente da familia é um dos poucos lugares onde os individuos se
confrontam enquanto pessoas.

Outro lugar de mediagao apontado por Martin-Barbero é a
temporalidade social, que se refere a especificidade do tempo no
cotidiano, contrariamente ao tempo produtivo. O tempo refe-
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rente a cotidianidade é repetitivo, enquanto o tempo valorizado
pelo capital é aquele que mede. Valério Brittos, ao revisar a pro-
posta de Barbero no artigo Comunicagao e cultura: o processo
de recepcao (LAURINDO, R. et al (orgs.), 1998) afirma que a
TV organiza-se pelo tempo da repeticdo e do fragmento, incor-
porando-se ao cotidiano dos receptores.

Quanto ao terceiro lugar de mediag¢ao, a competéncia cul-
tural — que tanto vive da memoria quanto dos imaginarios que
alimentam o sujeito social -, Martin-Barbero (2001) acredita que
colabora decisivamente para que os receptores consumam dife-
rentemente os produtos culturais. Nessa perspectiva, a compe-
téncia cultural atravessa as classes, pela via da educagao formal
em suas distintas modalidades, mas, sobretudo, os espagos que
configuram as etnias, as culturas regionais, os dialetos locais e
as distintas mesticagens urbanas.

A partir dessa reflexdo, é possivel pensar na situacdo de
dialogismo que se estabelece entre a televisdo e a identidade cul-
tural. Trata-se de uma agdo reciproca entre essas instancias soci-
ais, onde uma dinamiza a outra. Ao se recusarem a considerar a
comunicagao fora do ambito da cultura, essas abordagens fun-
dam um novo paradigma no campo das ciéncias sociais. Tanto a
televisio como a identidade cultural passam a ser entendidas
como instancias sociais que se relacionam em um jogo dinadmi-
co, no qual se operam trocas simbolicas permanentemente me-
diadas por outras institui¢oes.

Guillermo Orozco Gémez é outro pesquisador que tem se
dedicado aos estudos de recepgio da televisao, entendendo-a como
um processo de consumo cultural de multiplas mediagdes. O es-
tudioso procura mostrar, no entanto, que a recepgao de TV nido
se reduz ao instante em que se estd em frente a tela, mas antecede
e prossegue 0 mero momento de ver um programa. Assim, reco-
nhece que a televisdo transforma, desfaz e cria habitos.

Orozco também se preocupa em saber investigar como o
processo de recepg¢ao se da no cotidiano das pessoas. Para isso,
considera fundamental a mediag¢io cultural, a qual define como
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“terreno no qual todas as informagdes se originam, onde o con-
sumo se efetiva e o sentido é produzido” (JACKS, 1999, p. 57).
Para o estudioso, ao se estudar a recep¢io de TV, privilegiando-se
a identidade cultural, as media¢des devem ser levadas em conta,
pois descrevem as condi¢des sociais, historicas, contextuais, cog-
nitivas etc. que estruturam e determinam o processo de recep¢ao.

Embora os estudos brasileiros tenham se integrado a pers-
pectiva teérica das mediaghes anos mais tarde em relagdo ao
restante da América Latina, varios nucleos de pesquisa concen-
trados na abordagem da recep¢ao estdo sendo desenvolvidos em
universidades do Sul do Pais. A brasileira Nilda Jacks, vale res-
saltar, procurando analisar a relagdo entre a televisdo e a identi-
dade cultural gaticha, faz uma revisdo das categorias analiticas
propostas por Orozco para tentar captar os elementos que me-
deiam o processo de recepcdo. Segundo Jacks (1999), as princi-
pais mediag¢oes sao: individuais, situacionais, institucionais e vi-
deotecnologica.

As mediacoes individuais podem ser identificadas em am-
bitos interdependentes, como: o cognoscitivo, relacionando as
referéncias morais e emocionais, e o estrutural, que é definido
pela idade, sexo, etnia, situacdo socioeconomica etc. As media-
¢oes situacionais referem-se a situagdo em que se encontra o
telespectador frente a TV, demonstrando a forma e sentido do
ato: sozinho, acompanhado, em que local da casa a programa-
¢ao é comentada e circula em outros cendrios, como na escola,
trabalho, clube etc. As mediag¢des institucionais estdo relaciona-
das ao entendimento de que a condi¢do de telespectadores nio
elimina seu pertencimento a sistemas ou institui¢des sociais —
familia, escola, empresa, partido politico, os proprios meios de
comunicagao, membros de um grupo de amigos — que influenci-
am a recepgao e que podem também funcionar como “cenari-
0s”, onde a apropriagdo ou reapropriacdo do contetudo televisi-
vo se configura. A media¢io videotecnologica € realizada pelo
veiculo de comunicagio, por meio das caracteristicas de sua lin-
guagem e de sua tecnologia.
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Além das referidas mediagdes, outras duas categorias pro-
porcionam elementos para complexificar a analise. A Mediagao
Cultural é vista como fundamental. Orozco, segundo Jacks
(1999), denomina tal mediacdo com M maiusculo.

As mediagoes de referéncia dizem respeito a todo tipo de
identidade a que estdo sujeitos os receptores: étnica, cultural,
etaria, sexual, socioecondmica, geografica. Podem ser localiza-
das a partir das “comunidades de apropriacao”.

A “comunidade de apropriacdo” refere-se aos diferentes
“ambitos de significacdo”, através dos quais a mensagem televi-
siva transita dentro de uma mesma audiéncia, até que configure
uma interpretagdo final (talvez ndo definitiva). Geralmente a
apropria¢do primaria se d4 no ambiente familiar, mas como o
processo de recep¢ao nao se restringe ao ato de ver TV, reapro-
priagdes podem se confirmar continuamente em outros grupos.

O fato de pertencer a diversas comunidades de apropriacio
possibilita que o receptor tenha varias “comunidades de refe-
réncia”, cuja relevancia na recep¢do sera determinada pela situ-
acao empirica do objeto de analise. As comunidades de referén-
cia podem coincidir, ou ndo, com as de apropriagio e podem ser
conhecidas antes da produgio final de sentido. Ja a “comunida-
de interpretativa” é resultante da apropriagao.

Outra categoria importante é a “comunidade de interpre-
tacdo”. Essa mediacdo diz respeito ao conjunto de sujeitos uni-
dos por um ambito de significagao, “do qual emerge uma signi-
ficagdo especial para a sua atuagio social e que freqlientemente
coincide com as comunidades territoriais, embora suas demar-
cacdes ndo sejam geograficas” (JACKS, 1999, p. 60).

Orozco sugere que se estabelecam critérios para a decisao do
tipo de mediacdo a ser eleita para a analise da recep¢ao; um deles
seria a énfase naquela mediagio que possibilite uma transformagao
democratica da TV e, conseqiientemente, da cultura. As mediagoes
combinam-se de forma diferenciada em cada situacao empirica.
Cabe ao investigador detectar a trama estabelecida nesse conjunto
de elementos, o que depende do problema a ser analisado.
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Segundo Jacks, no artigo Pesquisa de recep¢do e cultura
regional, a investiga¢cdo sob os parametros dos estudos de re-
cepcao

tira a seguranga de outros tipos de andlises e atira o
pesquisador numa trama complexa de elementos que
intervém na relacdo cultura-comunicagiao, emissor-
receptor, codificacdo-decodificacio. E nessa relacdo
ressalta-se o papel das mediacdes (2002, p. 152).

Jacks ratifica o argumento dos tedricos nos quais se baseia
de que o lugar privilegiado para abordar as mediacoes tende a
ser o cotidiano, uma vez que, nesse complexo real, em que o
individuo esta imerso, encontram-se os elementos simbolicos que
realizam o contato do sujeito com seu universo sociocultural.

Em meio as reflexées do novo paradigma, além da nogao
de recepgao, o conceito de identidade cultural também é redi-
mensionado. Antes compreendida como um sistema de repre-
sentacdo estavel das relacdes entre os individuos e os grupos e
entre estes e a cultura da qual fazem parte, a identidade cultural
passa a significar o processo de identifica¢ao de construgio con-
tinuada, caracterizado a partir de formas motivadas por fontes
variadas.

Stuart Hall, em A identidade cultural na pés-modernidade
(2003), considera a necessidade de vincular as discussdes sobre
a identidade a todos aqueles processos e praticas que tém per-
turbado as culturas: os processos de globalizacdo, os quais coin-
cidem com a modernidade, e os processos de migracdo, fendme-
no comum no chamado mundo po6s-colonial. Para Hall, a glo-
balizagao é um dos processos da modernidade tardia que mais
tem exercido impacto sobre a identidade cultural. Tal fen6meno
tem provocado “o deslocamento-descentracdo dos individuos
tanto de seu lugar no mundo social e cultural quanto de si mes-
mos” (HALL, 2003, p. 9), ou seja, o sujeito pos-moderno esta se
tornando cada vez mais fragmentado e enfrentando uma “crise

de identidade”.
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Ao analisar a identidade cultural na modernidade tardia e ava-
liar se existe uma “crise de identidade”, Hall (2003, p. 14) coloca:

A identidade plenamente unificada, completa, segura
e coerente é uma fantasia. Ao invés disso, a medida
que os sistemas de significacdo e representacao
cultural se multiplicam, somos confrontados por uma
multiplicidade desconcertante e cambiante de
identidades possiveis, com cada uma das quais
poderiamos nos identificar — ao menos
temporariamente.

Conforme o autor, no artigo Quem precisa da Identidade?
(HALL, 2000), existem duas formas de responder sobre a neces-
sidade de mais uma discussdo sobre a “identidade”. A primeira
consiste em considerar que o conceito de identidade estd “sob
rasura”, condi¢do que indica que ele ndo serve mais em sua forma
ndo-reconstruida. Embora, uma vez que nio tenha sido totalmente
superado e ndo exista ainda outro conceito que possa substitui-
lo, ndo ha outra alternativa a nao ser pensar com e através dele.

O segundo tipo de resposta exige que se observe onde e em
relacdo a qual conjunto de problemas emerge a “irredutibilida-
de” do conceito de identidade. Tal resposta, segundo Hall, esta
centralizada em dois pontos: primeiro, na importancia do signi-
ficante “identidade” e de sua relacdo com uma politica da loca-
lizag¢do e as instabilidades que tém afetado as formas contempo-
raneas da “politica de identidade”; segundo, na reconceptuali-
zacdo do sujeito, ja que é na tentativa de rearticular a relagao
entre sujeitos e praticas discursivas que a questdo da identidade
—ou melhor, a questdo da identificag¢do - volta a aparecer.

De acordo com sua concepgao, as identidades sdo, na mo-
dernidade tardia, cada vez mais fragmentadas e fraturadas, cons-
truidas ao longo de discursos, praticas e posigdes sociais que
podem se cruzar ou ser antagonicas. O sujeito do mundo globa-
lizado desloca-se de seu espago sociocultural e descentra-se de si
mesmo, tornando-se um ser de multiplas e contraditorias identi-
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dades. No estudo de recepcio, projeta-se, muitas vezes, o emba-
te de identidades. Em alguns casos, contraditorias, em outros,
complementares.

A COMUNIDADE DE CANAVIEIRAS E A ATIVIDADE TURISTICA

Considerando que a abordagem do contexto sociocultural
do ambiente da recep¢do pede o delineamento extenso e criteri-
0so da formacdo da comunidade canavieirense até os dias atu-
ais, justifica-se, neste texto, tragar rapidamente o quadro histo-
rico economico e sociocultural do municipio. Portanto, vale
mencionar que Canavieiras é um municipio localizado a 595 km
de distancia da capital do Estado, Salvador. Suas vias de acesso
sdo a BA-001 Sul a 110 km de Ilhets ou a BA-270 a 79 km da
BR 101, via Santa Luzia. Localizada as margens do rio Pardo, a
cidade de Canavieiras apresenta clima tropical umido e tempe-
ratura média anual variando entre 21,0° C e 30,2° C.

As primeiras ocupagoes em Canavieiras datam do inicio do
século XVIII. A pequena povoagao, formada de lavradores, sur-
giu em local denominado Puxim, as margens do rio Pardo. Os
moradores extraiam madeira e cultivavam cana-de-agticar, man-
dioca, arroz e coco. Na lavoura de cana-de-acicar, mais signifi-
cativa, estd a origem da denominagio atribuida ao povoado.

A introducdo do cacau em Canavieiras deu-se em 1746, na
Fazenda Cubiculo. Mas, somente a partir de 1816, o cultivo foi
perfeitamente aclimatado, espalhando-se por toda a regido. Nessa
época, iniciaram-se também outras atividades econdmicas no po-
voado, como o cultivo de feijao e milho, a pecudria e a extracdo de
piagava. O apogeu da cultura do cacau, no final do século XIX e
inicio do século XX, possibilitou a constru¢ao de inimeros casa-
roes e atraiu para o municipio pessoas de varias partes da Bahia.

No inicio do século XIX, desenvolveu-se em Canavieiras a
constru¢do de embarcacdes, como resultado da navegacio no
Rio Pardo e do comércio com Salvador e outras cidades. O por-
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to incrementou a economia local, elevando o povoado a catego-
ria de Imperial Vila Canavieiras. Por volta de 1877, foram des-
cobertas jazidas de diamante na regido, o que impulsiona o cres-
cimento do comércio e incentivou a chegada de novos morado-
res. A fase durea da mineracdo nio durou muito, encerrando-se
no inicio do século XX.

No inicio da década de 1980, a lavoura cacaueira entrou em
declinio, quando a concorréncia de outros paises e a proliferacao
da “vassoura-de-bruxa” afetaram a produtividade. Com a deca-
déncia da cultura do cacau, Canavieiras passou a enxergar o turis-
mo como uma alavanca para reerguer a economia do municipio.

Enquanto um espaco que procura impor-se como um dos des-
tinos turisticos do Complexo Costa do Cacau, Canavieiras promo-
ve-se turisticamente, utilizando-se de alguns aspectos referenciado-
res da cultura e da historia local e explorando seus atrativos natu-
rais. O patrimonio natural do municipio é composto de sete ilhas
maritimas e diversas fluviais, dezessete quilémetros de praias e re-
serva da Mata Atlantica. Na Ilha de Atalaia, ha trechos de praia em
areias monaziticas e, na Ilha das Gargas, a lama negra.

Segundo a opinido do empresariado, apesar de desenvolver
a atividade ha alguns anos, o municipio ndo possui uma deman-
da turistica representativa. Um dos grandes destaques do turis-
mo canavieirense era o Festival do Caranguejo, criado na déca-
da de 1990. Todavia, devido ao recente desaparecimento do crus-
taceo nos manguezais do municipio, verifica-se um declinio ver-
tiginoso no nimero de turistas. A situagdo se apresenta como
um agravante para a baixa auto-estima da populacdo, uma vez
que de fato Canavieiras, antes de solucionar a crise econdmica
provocada pelo fim da lavoura cacaueira, ja se defronta com os
desgastes e os impactos da atividade turistica mal planejada.

Embora o turismo de Canavieiras, como consta no Plano
de Desenvolvimento Urbano (PDU), de 1999, esteja voltado para
0 ecoturismo, o municipio também apresenta um rico conjunto
de elementos que o elevam a categoria de espago em potencial
para o desenvolvimento do turismo cultural. Sdo historias, cos-
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tumes, experiéncias e edificacdes que s6 contribuem para trans-
forma-lo em um local de importancia singular.

Partindo da reflexdo de Julia Azevedo, em artigo publicado
no livro Turismo: desenvolvimento e sustentabilidade (2002),
de que o turismo cultural é um segmento que se diferencia das
outras modalidades de atividade turistica por conta de dois ele-
mentos basicos e inter-relacionados — a identidade dos povos e a
diversidade cultural -, ha de se considerar que as pretensoes de
Canavieiras reivindicam politicas culturais articuladas por vari-
os setores sociais. No bojo dessas politicas, devem ser levados
em conta os modos diversos com que a identidade se recompée
nos diversos circuitos de producdo e apropriacio da cultura. No
caso desta pesquisa, principalmente, isso ocorre nos planos da
comunicagao televisiva e do turismo.

Sonia Maria de Mattos Lucas, baseando-se na experiéncia
de implementagio do turismo cultural no Vale do Paraiba (2000),
adverte que o desenvolvimento de uma atividade dessa natureza
deve ser estruturado com base em critérios de eficiéncia e pro-
gramas de médio e longo prazo. O autoconhecimento, a consci-
entizagdo e a participa¢do da comunidade sdo processos que
exigem tempo para se consolidarem. Sob essa perspectiva, a midia
se apresenta como um importante instrumento no processo de
implantacdo e consolidagio do turismo cultural.

A RECEPCAO TELEVISIVA DOS CANAVIEIRENSES NO JOGO
DAS MEDIAGOES SIMBOLICAS

Esta pesquisa de recepg¢ao teve como foco adolescentes de 15
a 17 anos, estudantes do ensino médio, nascidos e residentes em
Canavieiras. Quatro fatores contribuiram para que a populagio
pesquisada dentro do universo de habitantes canavieirenses reca-
isse sobre os adolescentes. O primeiro deles diz respeito ao fato de
esse publico receptor pertencer a uma gera¢io com grande fami-
liaridade com as tecnologias audiovisuais e informaticas.
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O segundo fator refere-se a idéia de que o turismo cultural
sustentavel, em qualquer lugar que venha a ser desenvolvido,
reclama a participagao, o envolvimento da comunidade. Varios
programas de implanta¢ao e implementa¢do do turismo cultu-
ral no Brasil e no exterior incluem o segmento jovem como alvo
do processo de sensibilizacio das comunidades para a pratica
desse tipo de atividade turistica. O terceiro motivo diz respeito
ao fato de os adolescentes possuirem uma vivéncia dos univer-
sos regional e local diversa daquela dos pais e avos. A referéncia
que possuem de Sul da Bahia, por exemplo, como o local em
que se desenvolveu a “civilizacdo do cacau”, de certa forma, é
abstrata, relatada apenas pelos familiares ou através dos meios
de comunicacio, literatura, escola, turismo, entre outras instan-
cias. O ultimo fator refere-se a possibilidade de mediacdao que a
escola pode vir a apresentar na recepc¢do dos estudantes em rela-
¢do a programacao televisiva regional.

Nesse sentido, a realidade turistica que os estudantes vi-
venciam no cotidiano do municipio pode ser significativa na lei-
tura das mensagens televisivas. Ao mesmo tempo, considera-se
que um diagnostico das mensagens televisivas pelos adolescen-
tes possa, de alguma maneira, ter relevancia para um programa
de politicas culturais e de desenvolvimento do turismo cultural
de base sustentavel do municipio.

No nivel epistemolégico, a pesquisa busca transitar por dois
caminhos que se inter-relacionam todo o tempo: o estudo da
audiéncia, entendida como representativa da comunidade cana-
vieirense, sob o ponto de vista de sua formagao histérica e soci-
oecondmico-cultural, e o estudo dos receptores a partir de suas
praticas cotidianas, como membros dessa audiéncia.

No primeiro contexto, o estudo recai sobre a constituigao
da instancia macro-social, em que foram construidos as estrutu-
ras simbdlicas e o imaginario coletivo. No segundo, o foco con-
centra-se no receptor em seu cotidiano, espaco-tempo no qual o
individuo exerce praticas culturais pertencentes ao dominio dos
costumes e tradicoes e esta sujeito a outras influéncias como da
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familia, de amigos, da escola, das relacoes com a cidade, com o
turismo etc. Procura-se constantemente desenvolver uma dis-
cussdo que estabeleca a inter-relagao entre ambas as instancias,
uma vez que esta se apresenta como condi¢do de suma impor-
tancia na compreensdo das determinagdes e indeterminacdes
existentes na relagdo entre os receptores e os meios de comuni-
cacdo. Por isso, a identidade cultural, questao central da investi-
gacdo em relato, foi tratada nos dois ambitos para proporcionar
o conhecimento sobre as interacdes que se estabelecem entre o
nivel macro e micro do grupo social estudado.

No nivel metodoldgico, para o estudo do processo de re-
cepcdo junto aos elementos da amostra, o uso das categorias
propostas pelo modelo garantiu a apreensdo do fendmeno. As-
sim, de acordo com a situacdo concreta desses telespectadores e
com o problema da pesquisa, evidenciam-se, como mais signifi-
cativas, a Media¢ao Cultural, as mediac¢oes individuais, de refe-
réncia e as institucionais. As mediacdes situacionais, embora
presentes e importantes, no caso desta pesquisa ndo foram ana-
lisadas sistematicamente por serem secunddrias para a resolu-
¢do do problema em questio.

As mediagoes individuais foram captadas através de questi-
ondrios e de entrevistas em duas etapas. Participaram da primei-
ra etapa todos os adolescentes, estudantes dos dois colégios de
ensino médio do municipio. No questionario constavam per-
guntas sobre o universo sociocultural dos adolescentes. Foram
escolhidos para participarem de entrevista gravada aqueles que
mais se aproximavam dos objetivos da pesquisa.

No final do estudo, pretende-se aproveitar o material na
produg¢io de um pequeno video com inten¢do de fornecer infor-
macdes as instancias interessadas em desenvolver politicas cul-
turais em torno de Canavieiras. Cabe esclarecer que, na esteira
do Dicionario Critico de Politica Cultural (1999), de Teixeira
Coelho, as politicas culturais sdo entendidas como o conjunto
de iniciativas, realizadas pelo Estado, instituigdes civis ou gru-
pos comunitdrios, visando satisfazer as necessidades culturais
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da populagdo e promover a produgio, a distribui¢do e o uso da
cultura.

As mediagoes institucionais foram captadas tanto através
dos depoimentos quanto através de um levantamento sobre sua
participacdo na composi¢ao do imaginario e no cotidiano cana-
vieirense. Foram escolhidas como instancias fontes de media-
¢oes institucionais na recep¢do dos adolescentes: a familia, a
escola, o turismo (a vivéncia que tém dessa atividade no cotidi-
ano da cidade), o poder publico (no que se refere as acoes dos
governos municipal e estadual).

Como j4 foi dito, a Comunidade de Interpretacdo esta sujei-
ta a uma série de mediagdes institucionais que mantém uma coe-
sdo em torno dos valores culturais assegurados como relevantes
pelo grupo. Dessa forma, a pesquisa tem procurado fazer um es-
tudo da construcdo da identidade cultural local, através de um
levantamento historiografico de Canavieiras. As informagdes que
vém sendo colhidas estio dando os fundamentos para pensar a
configuracdo da populagido canavieirense como uma audiéncia
historicamente determinada, que mantém certas caracteristicas
que a distinguem das demais audiéncias sul-baianas, no que se
refere a recepgao dos telejornais da TV Santa Cruz.

Para caracterizar o processo de identificagao cultural (a iden-
tidade gaucha) dos receptores, Nilda Jacks (1999) estruturou
perguntas em torno de trés categorias, a saber: Territorio, Tradi-
¢ao e Distingdo. Em sua pesquisa, a categoria Territorio apre-
sentava a vida rural como traco mais essencial, a Distin¢io deli-
neava-se como traco baseado em uma crenca na superioridade
da populacdo gaucha em relagdo ao resto do Brasil, e a Tradi¢ao
era forjada na constitui¢ao do Estado (historia, economia, poli-
tica, cultura etc.). Estas trés categorias também serviram de ins-
trumento para a captagao da apropriagiao do discurso televisivo
e para a analise da producao de sentido.

No que se refere a realidade desta pesquisa, o processo de
identificac¢do cultural (a identidade canavieirense) também pro-
cura se guiar pelo percurso trilhado por Jacks, concebendo as
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trés categorias da seguinte forma: Territorio, a partir da concep-
¢do de que Canavieiras é uma cidade trangqiiila, detentora de um
rico patrimonio natural e cultural; Distin¢dao, baseada no fato
de que as pessoas, os acontecimentos e o patrimonio de Canavi-
eiras sdo importantes para os seus habitantes e, nesse sentido,
podem ser considerados pelos mesmos como informacdes inte-
ressantes para serem divulgadas, tanto através da televisio como
do turismoj; Tradi¢do, a partir da idéia de tradi¢ao forjada, ao
longo dos anos, por meio da historiografia, das acdes do poder
publico e de instituicdes sociais do municipio, pelos meios de
comunicagdo e, mais recentemente, pelo turismo.

A analise da mensagem, no caso desse estudo, procura le-
vantar os tragos culturais explorados pelos telejornais da TV San-
ta Cruz apontados pelos receptores como definidores de sua iden-
tidade cultural. Ou seja, pretende-se verificar os signos culturais
de Canavieiras e, por extensdo, da cultura sul-baiana, ja que a
emissora em questiao tem como proposta a cobertura da regido.

Como ndo é inten¢do do presente trabalho tratar desse as-
pecto da pesquisa, vale mencionar, em linhas gerais, que os tele-
jornais da emissora propdem explorar os seguintes tracos identi-
tarios como referenciadores da cultura sul-baiana: uma regiao que
viveu 0 apogeu da cultura cacaueira; uma regido que procura li-
bertar-se da crise da monocultura, tracando novos rumos para a
sua economia; a regiao onde foi ambientada boa parte das histo-
rias de Jorge Amado; um espaco onde Ilhéus e Itabuna sdo os
maiores referenciais da cultura sul-baiana. As enquetes nos tele-
jornais, organizadas para elucidar a opinido do cidadio sobre os
assuntos que os afligem, sdo realizadas geralmente nas ruas das
cidades supracitadas. Os entrevistados sdo, quase sempre, mora-
dores e/ou profissionais dessas cidades. Os simbolos nos esttidios
da emissora sdao de pontos do centro da cidade de Itabuna.

No tocante a referéncias sobre Canavieiras, em particular,
ndo se constata, no periodo colhido para amostra do material —
de fevereiro a abril de 2004 — nenhuma matéria. Ao contrario,
verifica-se uma concentrac¢do nos assuntos relacionados a Ilhéus
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e a Itabuna. Sobre a temadtica turismo, foram detectadas duas
reportagens: uma em relagao a um seminario em Ilhéus e outra
voltada para Itabuna.

Em suma, a pesquisa de recep¢io, para entender a complexi-
dade que envolve o processo, procura abordar pelo menos trés ques-
toes: o contexto sociocultural, o receptor e a mensagem, em diver-
sos niveis de desdobramentos que podem apresentar, buscando a
légica de cada pélo do processo e principalmente suas articulacoes.

Através das entrevistas com o grupo pesquisado de dez ado-
lescentes, percebe-se como a identidade canavieirense aparece nas
releituras que os telespectadores fazem das mensagens dos tele-
jornais da TV Santa Cruz. Os tragos identitarios do canavieirense
mais evidentes foram: a valorizacdo de Canavieiras enquanto ci-
dade pacata, repleta de belezas naturais; a caracterizacdo do povo
canavieirense como hospitaleiro, amigo; e a valorizagao de fatos
historicos e aspectos culturais que passaram a fazer parte das tra-
di¢des e do cotidiano da comunidade canavieirense.

Na fala dos entrevistados, quando questionados sobre “o
que € ser canavieirense”, as respostas oscilavam entre defini¢oes
relacionadas a identificacdo com o ritmo de vida que se leva na
cidade - evidenciando o traco da territorialidade -, e definicoes
relacionadas as pessoas, através da predominancia de caracte-
risticas biolégicas e étnicas. Por exemplo, para Silvana, 15 anos,
ser canavieirense “é desfrutar de uma vida tranquila. Poder sair
mais tarde e voltar mais tarde”. Ja para Taisa, 15 anos, “é ser
uma pessoa, assim, [...] € ser uma comunidade assim bem ami-
ga, [...] porque o pessoal aqui todo mundo é amigo, ndo tem
aquele negocio de diferenga. Todos sdo iguais.” A identificacio
para esta ultima condensa tanto a identificacio com o modo de
vida da cidade quanto com a origem “racial” comum aos cana-
vieirenses, como ela mesma deixa claro na seqiiéncia de sua res-
posta: “Igual é porque todos s3o uma raga s6. Tém poucos que
nio sdo, né, logico. Mas todos sdo de uma raca so, entendeu?
Eles sdo negros, negros. Como se fossem negros. Quase todo
mundo aqui é moreno, negros”.
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A caracterizag¢do do ritmo de vida em Canavieiras também
é feita através da distingdo com o modo de vida nas cidades de
Ilhéus e Itabuna: “Ilhéus ndo é uma cidade tranqiiila. Pra mim é
muito movimentada. Eu gosto daqui porque é tranqiilo. Vocé
sai a hora que vocé quiser. Vocé volta a hora que vocé quiser.
Ilhéus, vocé tem hora pra sair, hora pra voltar” (Taisa).

A religiosidade faz parte da tradicio dos canavieirenses.
Fala-se muito em festas catolicas. Entre as mais citadas estd a de
Sao Boaventura, padroeiro da cidade. Em torno desse santo cir-
cula uma lenda. Os préprios entrevistados chegam a narra-la:
“H4 algum tempo é... sobre a histéria que... Sio Boaventura
estava... era o padroeiro de Puxim. Af apareceu aqui na praia.
Na praia de Canavieiras. (...) Ai levaram ele de volta pra Puxim.
Al ficou sendo o padroeiro da cidade” (Walbert, 17 anos).

A escola, de acordo com o que se percebe nos depoimentos, se
apresenta como uma instituicao que participa da difusdo do co-
nhecimento sobre a histéria do municipio, o refor¢o das tradi¢oes
locais. Ha referéncias sobre os desfiles organizados pela escola no
periodo do Festival do Caranguejo. A instituicao também aparece
como um espago de debate sobre as mensagens televisivas, princi-
palmente daquelas que correspondem ao universo canavieirense.

De acordo com os adolescentes, outras festas se transforma-
ram em tradicio em Canavieiras, embora nio sejam religiosas -
como o Festival do Caranguejo e a Festa do Marlin. Nos depoi-
mentos, fica evidente que as comemoracoes citadas sdo recentes
na historia do municipio, criadas na década passada. Contudo, a
relacdo que os entrevistados mantém com essas festas e a impor-
tancia que atribuem aos eventos se diferenciam de uma para ou-
tra. No Caso do Festival do Caranguejo, em unanimidade, os en-
trevistados consideram que se trata do evento mais carateristico
da cultura canavieirense, em virtude de varios fatores, como en-
volver mais de perto a populacgio local e gerar empregos.

No tocante a pesca do marlin, trata-se, na opinido dos ado-
lescentes, de um evento muito distante da realidade da comuni-
dade. Acontece no alto mar, distante de todos, e quase nio en-
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volve a populacido local. As falas mostram isso claramente: “A
Festa do Caranguejo ela é feita aqui mesmo no sitio histérico. E
uma festa que ja tem um tempo... Apesar do ano passado nao
ser tao boa quanto era por causa do desmatamento dos caran-
guejos [...]. Os turistas vieram, vieram... Mas ndo vieram como
vinham antes” (Taisa); “O torneio que, vamos dizer assim, utili-
zam a cidade. Eles chegam aqui pegam o marlin. Acho até injus-
to isso. Trazem algum emprego para algumas pessoas da cidade.
Nio traz beneficio para a cidade” (T4cia, 16 anos).

Ainda que a importancia das festas seja diferente para o
povo canavieirense, em termos de participacdo da comunidade
em ambas as comemoragdes, os adolescentes as reconhecem como
eventos de grande relevancia para o insipido turismo do munici-
pio. Nesse sentido, os entrevistados lamentam as mudangas ra-
dicais ocorridas nas ultimas edi¢cdes do Festival do Caranguejo.
Em decorréncia do desaparecimento do crustaceo dos mangue-
zais, a festa tem se limitado a organizacdo de palestras com o
objetivo de suscitar a preserva¢ao ambiental. Para eles, o Festi-
val era 0 momento em que Canavieiras mais recebia turistas e,
por conta disso, era citada na midia regional.

O carnaval de Canavieiras é citado por alguns como uma fes-
ta comum a outras municipios, e por outros, como um diferencial
as comemoracdes que acontecem, por exemplo, em Ilhéus. As pala-
vras de Hélio, 16 anos, servem para ilustrar a opinido dos que véem
o carnaval de Canavieiras como uma caracteristica impar do local:
“Aqui, no periodo do carnaval, quem nio gosta de muita folia, de
ta 1a no meio do povo, existe aqui. O carnaval cultural tem frevo,
tem aquelas bandinhas tocando as musicas antigas, interessantes...
Acho que esse carnaval poderia ser mais divulgado”.

Esse exemplo serve também para demonstrar a leitura que
os adolescentes fazem sobre a participacdo de Canavieiras nos
telejornais da TV Santa Cruz. E uninime a percep¢io de que os
telejornais apresentam um tratamento concentrado nos assun-
tos pertinentes ao eixo Itabuna-Ilhéus. Eles acreditam que a
emissora poderia abrir mais espago, ou melhor, retratar com mais
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freqiiéncia os demais municipios do Sul da Bahia.

Quando perguntados a respeito das matérias ambientadas
ou tratando de assuntos de Canavieiras, os temas citados eram:
a morte de uma baleia na praia, a festa do marlin e o caso do
homem que vive com duas mulheres. Na lembranca dos adoles-
centes, essas matérias ocorreram ha mais de um ano. Desde en-
tdo, nenhuma outra referéncia a Canavieiras nos telejornais.

Quanto aos espacos, aos signos que mais aprecem nos tele-
jornais, na lembranga dos entrevistados, sdo as praias e o Sitio
Historico Governador Paulo Souto. Na matéria do homem com
duas esposas, por exemplo, segundo os adolescentes, tratava-se
de um morador de um local distante da cidade. No entanto, a
matéria foi gravada no Sitio Historico.

Esse local foi apontado tanto como um dos mais freqiienta-
dos pelos adolescentes como um espago significativo no imagi-
nario e na histéria de Canavieiras. Nesse sentido, € justo, na
opinido dos entrevistados, nas poucas referéncias que a TV faz a
cidade, retratd-lo. Da mesma forma, os adolescentes se orgu-
lham do Sitio Histérico enquanto um dos lugares mais explora-
dos pelo turismo no municipio.

A respeito da relacao turismo e televisao, os adolescentes consi-
deram que, no caso de Canavieiras, se a Santa Cruz mostrasse mais o
municipio, estaria contribuindo para o desenvolvimento turistico lo-
cal. Acrescentam que varios temas poderiam ser abordados, como as
festas, a natureza e, inclusive, o cotidiano da cidade.

A partir dessas rapidas colocagdes, constata-se que os ado-
lescentes canavieirenses nao se identificam com os telejornais da
TV Santa Cruz por nio se sentirem retratados como acham que
deveriam. Ao mesmo tempo, verifica-se o reconhecimento, por
parte dos entrevistados, de que os telejornais contribuem no sen-
tido de informar a todos sobre os fatos que acontecem na re-
gido, embora percebam que o que se entende por “regido” ge-
ralmente corresponde ao que acontece ou que existe em Itabuna
e [lhéus. Talvez, nesse momento, esteja existindo uma mediagio
da identidade regional. Ou seja, os adolescentes podem estar
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percebendo a presenca de assuntos que, em certa medida, dizem
respeito a sua realidade.

Ainda assim, a leitura que os adolescentes fazem da situa-
¢do de marginalidade de Canavieiras nos telejornais da TV San-
ta Cruz leva a crer, entdo, que a emissora contribui muito pouco
para a dinamizacdo da auto-estima local.

CONSIDERACOES FINAIS

Os dados da pesquisa tém demonstrado que a identidade
cultural acontece dentro e fora dos meios de comunicacio de
massa, pois, de fato, os receptores vivem imersos em um contexto
cultural, no qual outras instancias participam - direta ou indireta-
mente - do processo de recep¢ao. Cada institui¢io luta para im-
por sua produgio de significados. Na negociacdo de sentidos que
se estabelece no processo de recepcdo, os sentidos entram em cho-
que, se reforcam e/ou se anulam. Trata-se de um campo de forgas.

No caso especifico dessa pesquisa, constata-se que 0 grupo
de canavieirenses faz uma leitura critica sobre o conteido dos
telejornais da TV Santa Cruz, em decorréncia da presenca de
varias mediacdes antes, durante e depois da recep¢dao dos con-
teudos. A escola, a religido, a vivéncia numa cidade pacata e
que, a0 mesmo tempo, ja desenvolve o turismo, interferem na
apropriagdo e reapropriacao das mensagens. Os adolescentes nao
se sentem retratados pelos telejornais, por perceberem que nio
existe um tratamento satisfatorio sobre os assuntos locais. Ao
contrario, detectam um conteido homogeneizante, concentra-
do em aspectos de Itabuna e Ilhéus.

Considera-se, entao, que a TV Santa Cruz pouco contribui
para a dinamizacdo da auto-estima canavieirense. Essa questao
ganha relevancia para varios setores sociais. Para a prépria co-
munidade canavieirense a observa¢do é importante, por estar
consumindo uma programag¢io de cunho hegemonico. A expo-
sicdo prolongada a esse tipo de conteido pode representar a
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deformagio e a anulagio de aspectos culturais locais.

Partindo das premissas de que o turismo cultural reivindica
principalmente uma comunidade que se autoconheca e que tal
segmento se sustenta nos principios da identidade local e da di-
versidade cultural, o movimento de homogeneizacio circundante
na midia se transforma em grande problema. Dessa forma, poli-
ticas culturais podem ser tragadas ndo apenas para favorecer o
desenvolvimento das bases de implantacdao do turismo cultural,
mas, principalmente, pela sobrevivéncia cultural da comunida-
de canavieirense. Essas a¢des tanto podem partir de dentro da
propria comunidade — por meio de iniciativas que valorizem a
cultura local -, como podem surgir de segmentos exteriores a
comunidade - nesse caso, através da propria emissora de televi-
sao (TEIXEIRA COELHO, 2003). No que se refere a emissora,
trata-se de um redimensionamento que a televisao estaria bus-
cando fazer para apresentar com mais profundidade a diversi-
dade cultural das comunidades que fazem parte do seu entorno,
cujo espaco geografico lhe caberia cobrir, ou seja, seu espectro
de cobertura.
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O Imaginario da Carta de Caminha e sua
Apropriacao pelo Turismo'

Isabel Maria de Jesus Pacheco?

Isto tomdvamos nds nesse sentido,
por assim o desejarmos.

Pero Vaz de Caminha

Reforcadas pelo marketing regional, as imagens da Carta
ainda sao percebidas no sul da Bahia associadas as manifesta-
¢oes culturais, turisticas e a visao identitaria regional. Os qua-
dros referenciais da mentalidade dos portugueses (imbricados
aos dos indigenas e africanos), influenciaram na formacio de
uma sociedade brasileira multicultural. Até pouco tempo, as
andlises se dedicavam a predominancia da influéncia do coloni-
zador portugués na formagao do povo brasileiro. Mais recente-
mente tem sido enfatizada a importancia dos valores culturais
indigenas e, especialmente, africanos como matrizes de maior
influéncia no perfil social e cultural brasileiro.

Os grupos envolvidos com o turismo local insistem na ma-
nuteng¢ao das imagens herdadas dos europeus e escamoteiam as
mudancgas e os equivocos de sentido que essas imagens impoem.
Os simbolos e imagens mentais reafirmam as sensac¢des do para-
disiaco, povoam as mentalidades projetando uma tendéncia de
formatar, espetacularmente, a cultura para oferecé-la como pro-

! Excerto da dissertacio de mestrado, orientada pela Profa. Dra. Maria de
Lourdes Netto Simdes. Texto apresentado e publicado nos Anais do VIII
ENTBL, 2004.

2 Mestre em Cultura & Turismo - UESC/UFBA. Professora da Faculdade de
Tecnologia e Ciéncia - FTC, <bel_pacheco@yahoo.com.br >
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duto turistico. Com base nessa constatagdo, a pesquisa objetiva
analisar o imaginario da Carta de Pero Vaz de Caminha e as
manifestacoes culturais e turisticas a ela relacionadas, bem como
pontuar alguns dos impactos socioculturais provocados por esse
imagindrio na regidao da Costa do Descobrimento.

Toma-se, para a analise interpretativa da Carta de Cami-
nha, a edi¢do atualizada por Henrique Campos Simdes (1999)
e, para ilustrar, os exemplos das publicacdes do marketing turis-
tico, que fomentam a industria do turismo na regido da Costa
do Descobrimento, além de observagdes empiricas. Marketing
aqui € entendido no seu sentido amplo, como orientagio e orga-
nizacdo da gestio de uma empresa ou do perfil de um produto
que se quer vender. O objetivo das técnicas de marketing é que o
empreendimento receba retorno lucrativo a medida que satisfa-
¢a o cliente (COBRA, 1991). Utilizou-se a propaganda como
exemplo de uma das técnicas de marketing, que € a publicidade.
O marketing do destino turistico Costa do Descobrimento mos-
tra tendéncia de formatar o seu produto turistico utilizando o
imagindrio paradisiaco da Carta de Caminha como forma de
atrair e satisfazer o visitante.

O primeiro documento, a Carta, é diretamente produzido
no contexto do discurso narrativo, deixando vazar as tradicio-
nais idéias de uma latente expectativa por encontrar o paraiso
na terra e dele usufruir. O segundo, as propagandas, produzidas
em linguagem jornalistica, documental ou midiatica, retratam a
exploragdo das mesmas imagens expressas na Carta como for-
ma de atrair visitantes para fruir do paraiso encontrado, com
lucros, evidentemente, para os que exploram os segmentos a ser-
vico desse usufruto. Os documentos selecionados serao tratados
levando-se em conta suas especificidades e sua utilizacido pelo
turismo, nao seu valor literario ou dos discursos midiaticos, mas
a apropriacdo e o tratamento das imagens de suas narrativas.

O entendimento do imaginario situa-se no ambito da Nova
Historia (LE GOFF; NORA, 1995), que focaliza os novos obje-
tos, novos problemas e novas abordagens e é aplicado aqui a
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Carta de Caminha na percep¢ao de que ndo sé os fatos politicos
e registros oficiais podem proporcionar a apreensdo do proces-
so historico, mas também as representacdes mentais e simboli-
cas que fazem parte de uma determinada época. O imaginario
investigado sob o olhar da Historia Nova pressupoe fazer novas
perguntas ao mesmo e antigo documento, buscando entender a
rede complexa das mentalidades e as representagdes coletivas
(PESAVENTO, 1997). Mais que apenas pontuar o imaginario
na Carta de Caminha, lanca-se o olhar na extensio das constru-
coes e representacdes resistentes que ainda se projetam nas pro-
prias visoes do presente, como, por exemplo, no marketing tu-
ristico da regido sul da Bahia.

Vale esclarecer alguns termos que sdo utilizados neste artigo,
a saber: o sentido de representagio, aqui, é o da interpretacao e
das configuracdes intelectuais da realidade, construidas por dife-
rentes grupos sociais (VAINFAS, 1997). Sio idéias de coisas con-
cretas ou abstratas que circulam no campo da cultura coletiva
como referéncia da realidade percebida (TRINDADE, 1997). In-
teressa o conceito de representagcdes como referenciais significati-
vos, dos quais se serve a mente para vislumbrar a realidade. Os
simbolismos estdo inseridos nas representagdes mentais e serao
tomados aqui como elementos contidos no imaginario.

Ao tratar do imaginario, o entendimento é de criacdo inces-
sante e essencialmente indeterminada, conforme diz Castoria-
dis: “O imagindrio de que falo ndo é imagem de. E criacio in-
cessante e essencialmente indeterminada (social-historica e psi-
quica) de figuras/formas/imagens, a partir das quais somente é
possivel falar-se de ‘alguma coisa’. Aquilo que denominamos
‘realidade’ e ‘racionalidade’ sdo seus produtos” (2000, p. 13).
Por realidade compreende-se uma leitura individual ou coletiva,
sendo, portanto, uma constru¢ao de um dado momento. O con-
ceito ndo descura de que tal como a palavra “mentalidade”, a
palavra “imagindrio” apresenta-se com um certo grau de indefi-
ni¢ao que lhe confere uma parte do seu valor epistemologico, ja
que, assim, permite atravessar fronteiras e escapar as fragmen-
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tagdes. “E um conceito libertador, um instrumento que abre
portas e janelas e nos leva a outras leituras, nio mascaradas
pelos rotulos convencionais das perigosas divisdes da historia”
(LE GOFF, 19935, p. 31). De defini¢ao dificil, porém nao incon-
sistente, acrescenta-se a observagio complementar de que o ima-
ginario é entendido como conjunto de todas as representacdes
de experiéncias de todos os grupos sociais de cada cultura, de
cada sociedade (LE GOFF, 2001).

E mister, ainda, definir o significado dos termos sustentabi-
lidade, cultura e turismo. Partindo do pressuposto de que nio
existe turismo sem agressao ao meio ambiente, a cultura, as suas
manifestagoes e até a formacdo da identidade, um dilema se es-
tabelece entre as posturas de um turismo agressivo ou de um
planejamento turistico que tente minimizar os impactos negati-
vos. O estudo parte da premissa de que um turismo alternativo
viavel pode ser apoiado em estudos sob a perspectiva da susten-
tabilidade, aspecto importante numa atitude de preservacao dos
bens simbdlicos. Felix Guattari (2001) sustenta que o processo
de sobrevivéncia de uma sociedade requer repensar os valores
no sentido de reorientar as atividades para direc¢do e finalidades
mais humanas e orientadas para uma responsabilidade e uma
gestdo mais coletivas. A concepcido de sustentabilidade de Guat-
tari desenvolve a articulagdo ético-politica entre as trés ecologi-
as: do meio ambiente, das relagdes sociais e da subjetividade
humana.

Cultura é compreendida sob o foco de identidade cultural e
do lugar de pertencimento e, ainda, como todas as vivéncias das
dinamicas humanas (HALL, 2001). Embora se reconheca o pro-
cesso de mudanga pelo qual passam as concepcdes sobre identi-
dade cultural, o estudo opta pelo entendimento do hibridismo,
na acepcao que lhe dispensa Canclini (2000), como fusio entre
diferentes. Tal compreensio explica o atravessamento do imagi-
nario dos colonizadores na visio do senso comum entre os gru-
pos ou pessoas ligadas ao marketing turistico e as atividades
culturais da Costa do Descobrimento.
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Sobre o conceito de turismo, entende-se toda atividade so-
cial e econdmica que inclua viagens, negdcio ou lazer e consumo
de bens e servicos para satisfagdo das necessidades basicas e se-
cundarias dos viajantes (LAGE; MILONE, 2000). Associado ao
conceito de cultura, turismo cultural seria a combinagao das
manifestagdes auténticas do local ou da regido, com servicos e
infra-estrutura para sua apresentagiao, promovida por morado-
res, profissionais ou administradores que, juntos, desenvolvem
e formatam os produtos e as atividades turisticas (LUCAS, 2000).
O turismo cultural é caracterizado pela motivacio de entrar em
contato com regioes que tenham historia divulgada com suas tra-
di¢des, manifestacdes culturais, artisticas e religiosas. O turismo
é entendido da perspectiva cultural, conforme John Swarbrooke,
quando assevera que isso “significa comecar a maximizar consci-
entemente os beneficios econdmicos, sociais e ambientais do tu-
rismo cultural para as comunidades locais” (2000, p. 40).

Neste trabalho, usa-se o termo descobrimento’no sentido
de que os europeus acharam a América habitada por outras cul-
turas, colonizaram-na provocando, involuntariamente, um hi-
bridismo cultural. Descobrimento é utilizado na acepg¢ao de acha-
mento, que quer dizer “aquilo que se sabia existir, mas nao se
sabia onde estava” (SIMOES, 1999, p. 113); desconhecia-se a
localizagio exata, por isso a referéncia ao termo sempre aspea-
do. A reflexdo pressupde que o tratamento dado as imagens e ao
imaginario da Carta de Caminha no marketing turistico tem
carater hegemonico, sem considerar as diversidades das visoes
dos grupos locais, suas diferengas e conflitos sociais. Por conse-
guinte, verificaram-se duas premissas: a influéncia do imagina-
rio da Carta de Caminha na visdo construida sobre as virtudes
da regido, da visao que os habitantes tém de si mesmos, de sua

3 Segundo Simdes, “nos séculos XV e XVI, os substantivos “achamento” e
“descobrimento” eram usados como sindnimos e no sentido de “achar” ou
“descobrir”, o que se supde mas ndo se conhece” (SIMOES, 1999, p. 113).
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identidade cultural e do seu proprio imaginario; e a utilizagao
acritica desse imagindrio da Carta nas atividades turisticas, nas
propagandas para atrair turistas € 0s impactos que isso provoca.
Da Carta sdo selecionadas as representagdes mentais e 0s
significados simbdlicos a respeito da cultura, costumes, estética,
natureza e a relagio com o outro, encontrado no Novo Mundo
(ELIADE, 1991). Estabelece-se o didlogo entre a Carta de Ca-
minha e o imaginario coletivo do século XVI e o imaginario,
simbolos e representacdes mentais sobre a Costa do Descobri-
mento encontrados em objetos do marketing turistico - folders,
guia turistico, revistas, CD-Rom e video. Analisa-se criticamen-
te o tratamento dado as imagens sobre a regido e suas potencia-
lidades e como o marketing turistico usa o imaginario da Carta
de Caminha, ressignificando-o. Consideram-se criticamente as
repercussoes da utilizagio das imagens da Carta de Caminha
como atrativo do marketing turistico na Costa do Descobrimento.
Consideram-se os impactos nas atividades turisticas, nos textos
dos folhetos, e propagandas a respeito do potencial turistico
divulgado, com imagens que refor¢am antigas concepgdes dos
europeus, especialmente dos portugueses, sobre a regido.

A CARTA DE CAMINHA E SEU IMAGINARIO

Mas o essencial ndo é sonhar, hoje,

com um prestigio de ontem ou de amanhd.
E saber fazer a histéria de que temos

hoje necessidade.

Jacques le Goff e Pierre Nora

Caminha, como qualquer homem, vale-se de representa-
coes para ler o que se descortinava ao seu redor, ou melhor, a
“realidade exterior percebida” (TRINDADE, 1997, p. 25). As-
sim constroi suas interpretagdes baseadas nas imagens que tinha
em sua mente, “obtidas pelas experiéncias visuais anteriores”

142

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural e Expressé ionai tud bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




(TRINDADE, 1997, p. 10) e carregadas pela percepcao de mundo
e valores aos quais estava submetido. Vé-se nas narrativas da
Carta os reflexos de valores, crengas, teorias, habitos, religiosi-
dade, ideologias, enfim, a mentalidade e o imaginario que Ca-
minha transpira em seus registros sobre os povos encontrados
na nova terra achada além do Atlantico.

A Carta de Pero Vaz de Caminha, como documento histo-
rico, tomada como fonte das imagens que revelam o deslumbra-
mento diante da terra, dos habitantes e das possibilidades de um
paraiso a ser explorado, apresenta inimeras imagens, incluidas

”4 que envolviam os por-

no contexto dos “Mitos da Conquista
tugueses quinhentistas. Vao desde as imagens miticas e ufanis-
tas como paraiso terrestre, a inocéncia original, flagrada como
prova desse paraiso, como suas riquezas abundantes, até as ima-
gens dos costumes, do outro, estéticas, ladicas, com o exotismo
das pinturas, aderecos, gestos, dancas, além da nudez, jovialidade
e saude dos corpos dos nativos, seu vigor e auséncia de defeitos.
As analises sdo pontuais, mas o suficiente para a aplicacao analo-
gica das imagens da Carta de Caminha com as semelhantes no
imaginario construido sobre o Brasil e pelas imagens veiculadas
nas propagandas turisticas. A Carta traz, como todo documento,
a idéia do contexto historico que o explica e elucida.

Ao longo da Histéria, a Carta de Caminha tem recebido
varias leituras e atualizagdes. O resgate historiografico da Carta
de Caminha ndo é objetivo desta pesquisa. Cabe, entretanto,
pontuar brevemente sua trajetOria. Sabe-se que a Carta de Ca-
minha, relato da semana em que passou a esquadra de Cabral

4 Os chamados mitos da conquista, tal como o mito das descobertas, baseavam-
se na ideologia de supremacia das sociedades greco-romano-cristds sobre os
povos considerados pagdos. Alegava-se ser legitima a conquista alicercada no
principio da necessidade de corregdo e castigo dos indios e pagios pela idolatria
e pecado contra a natureza. Projetam-se as descobertas e conquistas com um
carater mitico como cumprimento do “servi¢o de Deus”, tendo na catequese
ajustificativa ideoldgica para a vocagido da dominagio dos povos (HOLANDA,
1994, p. 108).
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em Porto Seguro, permaneceu sem divulgagio até que, segundo
Antonio Baido e Jaime Cortesdo, foi descoberto por José de Se-
abra e Silva, guarda-mor da Torre do Tombo, que fez da Carta
uma copia em 1773. No Brasil, foi publicada pela primeira vez
pelo padre Manuel Aires de Casal, em Corografia Brasilica (1817,
p. 12-34). A edi¢do de 1945 é mais acessivel, segundo Paulo
Roberto Pereira (1999), em “Os Trés Unicos Testemunhos do
Descobrimento” do Brasil. A partir das edi¢des de Francisco
Adolfo Varnhagen (1877), do filélogo Jodo Ribeiro (1910), de
Carolina Michaelis de Vasconcellos (1929 e 1939) e, especial-
mente, de Jaime Cortesao (1922, 1943, 1994), a Carta de Pero
Vaz de Caminha recebeu variadas e abundantes publicagoes,
transcri¢des, estudos, traducdes e interpretagdes (PEREIRA,
1999, p. 61, 62). Algumas mais significativas tiveram destaque
durante as comemoracoes dos quinhentos anos do Descobrimen-
to do Brasil.

Por volta de 2000, Portugal fez ampla comemorag¢io dos
seus “descobrimentos” e, no Brasil, discutiu-se a chegada dos
portugueses a essas terras. Esse fato reacendeu o interesse pela
Carta de Caminha. Dentre as publicacdes significativas estdo: a
Revista sobre as Leituras da Carta de Pero Vaz de Caminha,
edi¢do da Editus — UESC; Edi¢ao Especial; As Cartas do Brasil,
de Henrique Campos Simdes; O Achamento do Brasil — a carta
de Pero Vaz de Caminha a El-Rei D. Manuel (em quadrinhos),
de Henrique Campos Simdes e Reinaldo Rocha Gonzaga e a
peca O Auto do Descobrimento, de Jorge de Souza Aratgjo. O
grupo de teatro da UESC realizou varias concepgdes cénicas com
artistas da regido, como Pedro Matos, Marcia de Meneses e
Ramayana Vargens, e que foram apresentadas por estudantes
da UESC até o ano 2000.

Quanto a Caminha, é homem formado no clima histérico
do século XVI e, como tal, sua mentalidade esta fatalmente fin-
cada na religiosidade, nos tormentos das visdes de demonios e
pecados, supersti¢des e recalques morais. Ao mesmo tempo,
Caminha tinha uma atitude observadora, o que se revela na for-
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ma detalhista como descreveu certos episddios. Mas, a0 mesmo
tempo, seu espirito ambivalente, alimentado pelas utopias, mi-
tos e visoes de sua época, transborda na perplexidade diante de
uma trama social tao distinta da sua. O encontro de diferentes
valores causard irredutivelmente a ressignificacio dos valores
de uma e de outra parte. E nesse contexto que a Carta de Cami-
nha deve ser entendida.

O IMAGINARIO DA CARTA

Inegavelmente, o imaginario da Carta de Caminha esta li-
gado ao fim da Idade Média. Sabendo-se que, sendo o imagina-
rio ligado as estruturas historicas de longa duracdo, insere-se,
nao no tempo curto dos fatos, nio no médio prazo das conjun-
turas dos fatores que circulam os fatos e os explicam, mas no
tempo de longa dura¢io, que muda lentamente a exemplo das
estruturas mentais e do imaginario. Esse imagindrio medieval
encontra nos trilhos abertos para a modernidade uma forma de
expressao mais forte do espirito religioso, a livre associagao do
“real” e do “irreal”, o conflito entre o santo e o profano, a cen-
sura fraca da Igreja e a sensualidade invasora de povos desco-
nhecidos. Tudo pode ser explorado no imaginario dessa Carta
que abriga exemplos surpreendentes de imagens imbricadas da
mente de Caminha. “Semelhante documentagio, bem explora-
da e talvez exemplar, coloca de maneira nitida esse problema
das relacdes entre a realidade social e sistema de representacdes,
sobre o qual é possivel construir a historia do imaginario” (PA-
TLAGEAN, 1990, p. 300).

O texto da Carta esta carregado de uma construgido ideol6-
gica, explicita ou implicitamente, mesmo considerando que Ca-
minha tenta ater-se ao que viu como se reivindicasse a “imparci-
alidade” de um cientista. Impossivel, porém, era livrar-se do sub-
jetivo, do condicionamento social, cultural e ideolégico que tor-
na a visao etnocéntrica, hegemonica e, por isso, redutora. O que
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tinha diante dos olhos era bem diferente do que o imagindrio
medieval sugeria a sua mente. No lugar dos mitos bestiais, mons-
tros e caos, o escrivao viu seres humanos perfeitos e escreve:
“nosso Senhor lhe deu bons corpos e bons rostos como a bons
homens” (15 (SIMOES, 1999, p. 134); e ainda, “A fei¢io deles é
serem pardos, maneira de avermelhados, de bons narizes, bem
feitos” (ibid, 1999, p. 16). Em nenhum momento os chama de
indios,® evitando o equivoco de Colombo, mas evidencia a sur-
presa de encontrar gente com algumas caracteristicas diferentes
das, supostamente, acreditadas.

As atitudes de etnocentrismo e eurocentrismo fazem Cami-
nha recorrer a comparagoes constantes do que via com o que ja
conhecia de seu proprio grupo cultural. Historicamente, os nati-
vos foram de inocentes a monstros, de anjos a demonios, de
pacificos a selvagens canibais, nas idealiza¢des dos colonizado-
res, estrangeiros e visitantes. Caminha, por vezes, nao se deixa
vencer pelo espanto. Procurando uma linguagem comparativa para
amenizar o impacto da visio do novo, com as referéncias cristali-
zadas na mente, procura ver na cultura inusitada, resquicios da
sua propria cultura. Os impactos se sucedem, inclusive com a vi-
sdo da exuberancia da paisagem, da nudez dos habitantes, ndao de
sua existéncia, ja pressupostamente sabida, mas da nudez que os
tornava, diferencialmente, distantes da humanidade.

Conforme o proprio Caminha, ele nio relata tudo, tenta
ser 0 maximo veraz e honesto possivel, dizendo apenas o que
viu. Admite o julgamento dizendo que escreverd o que lhe pare-
ceu, fazendo da logica européia e dos quadros referenciais qui-
nhentistas o parametro para este julgamento: “Entretanto, tome
Vossa Alteza minha ignorancia por boa vontade, a qual bem

5 Para todas as citagdes deste artigo utilizou-se a versdo atualizada da Carta de
Caminha como esta publicada em As Cartas do Brasil, de Henrique Campos
Simdes (1999).

¢ Observa-se que na versdo atualizada por Simdes (1999, p. 132), aparece a
palavra indio, apesar de o termo ndo ter sido utilizado por Caminha.
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certo creia que, para aformosear nem afear, aqui ndo se ha de
por mais do que aquilo que vi e me pareceu” (ibid, p. 113).
Caminha nao consegue captar os valores do outro, os “antago-
nismos” confundem-no e, embora reconheca beleza e formosu-
ra (gentis, rijos, limpos), assevera que esta diante de povos des-
providos de humanidade completa. As conclusdes e informa-
¢oes do escritor nao resultam de convivéncia (a esquadra de
Cabral permaneceu dez dias na regido), mas de interpretagao,
ou melhor, de uma ordenagio dos elementos captados por si-
nais, sons, gestos, comportamentos, em lugar da palavra, da con-
vivéncia, da experimentagio, do tempo para compreensao do que
esta por tras dos simulacros dos nativos. Portanto, apesar dos
breves momentos festivos narrados por Caminha, o processo co-
lonizador do futuro se encarregou de apagar de forma cruel essas
amenidades. O que se processa € a aplicagio, da parte de Cami-
nha, da hegemonia dos seus critérios e valores sobre o outro des-
conhecido e para isso foi imposta a presen¢a dos degredados en-
tre os nativos, pois o intento de buscar informagoes estava além
da tentativa de compreender os costumes desses.

O termo costume esta hoje atrelado ao conceito de cultura,
¢ como algo sui generis, singular quanto aos habitos e ritos de
um povo ou de um individuo (THOMPSON, 1998). No ponto
de vista aqui assumido, chama-se de costume os significados,
atitudes e valores que Caminha atribuiu aos nativos e como par-
ticularizou as relagdes sociais advindas desses significados. A
saida encontrada por Caminha foi enquadrar tudo o que via nos
seus referenciais; assim, livrava-se das surpresas e de ter que
admitir o desconhecimento e o inusitado nio compreendido:

e andava todo por loucainha, cheio de penas pegadas
pelo corpo que parecia todo asseteado como Sdo
Sebastido (SIMOES, 1999, p. 121, grifo nosso). Os
seus cabelos sdo corredios e andavam tosquiados, de
tosquia alta mais do que sobre-pente, de boa grandura
e rapados até para cima das orelhas (ibid, p. 117) e
nisso me parece, ainda mais, que sio como aves ou
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alimdrias (animais) monteses, que lhe faz o ar melhor
pena e melhor cabelo as mansas (ibid, p. 128).

O que Caminha observa atribui comparativamente aos cos-
tumes préoprios de sua sociedade mercantilista, que ndo compre-
ende os codigos contrarios a isso, que ndo compreende a nature-
za humana destituida das suas formas de “consciéncia costu-
meira” de ver as coisas, conforme Thompson (1998, p. 23).
Caminha usa de reducionismo mordaz e anacrénico quando se
refere, por exemplo, ao “chefe” que passeava soberbamente na
praia com adornos e plumas multicoloridas comparando-o a “Sao
Sebastido cheio de flechas”. Ao apontar a lisura e o corte dos
cabelos, é clara a intengdo para atestar o costume no que diz
respeito a “tosquia alta” que os aproximam das espécies ani-
mais. De antemio, tudo o que no costume desses nativos era
estranho, deveria ser mudado e eles amansados. A ambigtuidade
que Caminha revela entre a admirac¢io e a censura ndo apagava
a pretensdo de converter os costumes ao padrao da sua propria
cultura:

Basta que até aqui como quer que eles se amansassem
em alguma parte, logo de uma mio para outra se
esquivavam como pardais de cevadouro (armadilha)
e 0 homem nao lhes ousa falar rijo para mais nao se
esquivarem, e tudo se passa como eles querem para
bem os amansar (ibid, p. 128).

Caminha nem sequer tenta imaginar um valor, uma razao
fora do seu particular referencial, sequer abraca a observag¢ao
das solucoes e comportamento dos nativos, a considera-los como
inferiores ou superiores aos seus. Nao ignorava, ao menos, a
diversidade humana sob certos aspectos. Sabia-se de diferentes
costumes e natureza e, embora a questdo nao fosse respeitada,
ja se descreviam povos que nao tinham os costumes iguais aos
dos europeus, embora isso fosse considerado barbarismo e tra-
tado com espanto. E mesmo que Caminha considerasse o nativo
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um outro ser humano, ndo era humanidade plena como a deles.
O etnocentrismo sequer € percebido por Caminha, nem por um
vacilo se considerava o falso universalismo dos valores euro-
peus.

Sobre a estética, quer seja um conceito conhecido ou nao
dos povos, faz parte da cultura, do modo de vida, do cotidiano,
pois diz respeito a producdo de seus objetos, vazido de criativi-
dade, habilidade nata do ser humano. A atitude, ante a estética
e gostos desconhecidos, corre o risco de ser etnocéntrica, como
no caso de Caminha. Com a mesma atitude de julgamento feita
a tudo o que estava vendo, Caminha elogia, mas acaba por vati-
cinar a inferioridade desses em relagio a sua propria estética.
Os nativos demonstravam que, apesar de serem uma sociedade
tecnicamente diferente da dos portugueses, tinham as complexi-
dades proprias de todas as formas de cultura, como relagoes de
poder, relagdes sociais, economicas, valores estéticos e artisti-
cos, seu proprio imagindrio, representacdes e simbolismos, tudo
o que pressupde uma sociedade no seu sentido completo, aspec-
tos, evidentemente, nem de longe captados por Caminha:

e tomou em uma almadia (canoa) dois daqueles
homens da terra - mancebos e de bons corpos |[...].
Ambos traziam os beicos de baixo furados e metidos
por eles ossos brancos. Traziam os beigos furados e
nos buracos traziam uns espelhos de pau que
pareciam espelhos de borracha. Queriam vir com
ele alguns, mas ele ndo quis sendo dos mancebos
dispostos e homens de prol (bem fei¢oados,

graciosos) (SIMOES, 1999, p. 116, 120, 132).

Primeiramente, impactado por uma outra realidade, Cami-
nha descreve com admiragdo os corpos e sua estética fisica e
esses atributos corporais considera bons, abusando da dicoto-
mia: bom versus mau. Livrando-se do impacto da nudez com
interpretacdes religiosas, direciona-a para a inocéncia que o dei-
xa a vontade para descrever a pintura do corpo das nativas “bem
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feitas e redondinhas”; o nu foi 0 que mais o impressionou e o
que nao se escondia era perfeito. Caminha, diante do outro inu-
sitado, vai e vem nas mesmas observagdes, parecendo querer
convencer-se e ao seu leitor de que estava diante de seus olhos
um exemplar de beleza natural, mas ndo de uma nova estética
artistica e culturalmente tdo valorosa quanto a sua e opta por
reduzir o que ndo compreendia, ao fato de serem eles mais pro-
ximos dos animais que da civilidade:

Porque os corpos seus sio tao limpos e tao gordos e
tao formosos que ndo pode mais ser e isto me faz
presumir que ndo tém casas nem moradas em que se
colham e o ar a que se criam os faz tais (p. 128). E 14
andavam outros, quartejados de cores, metade de
sua propria cor e a outra metade de tintura negra,
maneira azulada e outros quartejados d’escaques
(quadriculados) (SIMOES, 1999, p. 120). Galantes
pintados de preto e vermelho e quartejados assim
pelos corpos como pelas pernas, que certo pareciam
assim bem (ibid, p. 126, 128).

O que de inusitado ou inexplicavel via ndo incita suas davi-
das ou indagacdes, ainda que ndo fosse possivel ter respostas
imediatas. A estética exposta de forma simples nas tintas, nos
quadriculados e enfeites, nao sinalizaram a Caminha a comple-
xidade da sociedade encontrada, sua cultura e suas formas de
artes. Nao esta longe do sentimento que se tem, hoje, sobre o
exotico das gentes, tanto remanescentes dos nativos, como dos
povos dos tropicos: belos, limpos, perfeitos, boa aparéncia, in-
génuos, incapazes de alcangar a verdadeira inteireza sem a tute-
la dos ditos civilizados. Mesmo nos momentos ludicos, o com-
portamento dos nativos é ora elogiado, ora censurado, demons-
trando a dualidade das visdes romantica ou fatalista que Cami-
nha teve desse comportamento. Mas é ponto pacifico, porém,
que a descri¢do do comportamento dos nativos registra como o
imagindrio dos colonizadores criou possibilidades de constru-
¢do das proprias imagens que deram origem ao imagindrio revi-
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vido hoje sem levar em conta a dramatica imposicao que lhe é
inerente:

Levantaram-se muitos deles a tangeram corno ou
buzina e comecaram a saltar e a dancar (SIMOES,
1999, p. 123).

Levou consigo um gaiteiro nosso, com sua gaita, e
meteu-se com eles a dangar, tomando-se pelas maos,
e eles folgavam e riam e andavam com ele muito
bem ao som da gaita. Depois de dancarem, fez-lhe
ali andando no chio muitas voltas ligeiras e salto
real de que eles espantavam e riam e folgavam muito.
E conquanto, com aquilo, muito os segurou e afagou,
tomavam logo uma esquiveza, como a monteses e
foram-se para cima (SIMOES, 1999, p. 127).

Os festejos, o ludico, as manifestacoes folcloricas e até a
visdo identitaria, reinterpretada a partir dos registros de Cami-
nha, carregam as representacoes e os simbolismos dos coloniza-
dores. A disposi¢ao para o ludico que os nativos demonstravam
mais tarde seria canalizada para a assimilacdo dos ritos portu-
gueses com a proibi¢io dos folguedos de origem nativa. Mesmo
nessa aparente descontracdo, nao desaparece de Caminha a des-
confianga de que aqueles humanos eram mais semelhantes a
animais. Destaca Caminha: “De que tiro ser gente bestial e de
pouco saber e por isso esquivos” (idem, p. 128, grifo nosso). A
diferenca de comportamento € estigmatizada sem ao menos se
considerar que a auséncia de indulgéncia tinha raizes culturais e
naturais. Era patente que a natureza, o grupo social e o seu modo
de vida ndo correspondiam a logica dos colonizadores, mas como
referéncias culturais eram perfeitamente l6gicas em si mesmas.

O texto de Caminha ndo apenas é rico em analises histori-
cas, mas também pode servir a verificagdes de categorias multi-
plas para a sociologia, psicologia, antropologia. A tendéncia é
sempre ao reducionismo ou a nao “positividade” dos costumes
nativos numa clara auséncia de alteridade (consideragio positi-
va das diferencas do outro), que impede que o outro ensine e
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faga refletir sobre a legitimidade de sua prépria cultura. O escri-
vao incorre em equivoco por atribuir significacdo a conduta e
natureza dos nativos utilizando-se do senso comum para o seu
julgamento.

Na sociedade de Caminha, o outro préximo ou longinquo
estava sempre em defasagem em fun¢do do seu etnocentrismo.
A atitude de Caminha em relacdo a esse outro tem um sentimen-
to de estranheza que é dificil ignorar. O mesmo sentimento se
projeta de forma pragmatica no modo como se fundamentou e
se manifesta, hoje, a identidade nacional. O escrivdo arrisca um
jogo critico a sua propria sociedade quando compara dizendo
que a inocente nudez das nativas ndo era como a das mulheres
portuguesas: “era tio bem feita e tio redonda a sua vergonha,
que ela nio tinha” (SIMOES, 1999, p. 121). Era dificil para
Caminha perceber o outro sem compara-lo a si mesmo e tal ques-
tao possui diversas formas de percep¢ido, especialmente a rela-
¢ao desse outro com o seu proprio grupo social ou em relagao a
um grupo social externo. Dificilmente consegue-se isso sem pas-
sar pela questdo da valoragido, da ética e estética em relagio ao
que se vé no encontro com o diferente. Apesar de se ter noticias
de que esse outro existia, pouco ou quase nada se sabia a seu
respeito. Mas nunca, na histéria, a intensidade, como aconteceu
no encontro dos habitantes das “Américas” com os europeus,
proporcionara tantas possibilidades de analises. Primeiro, por
ter sido um encontro imprevisivel, com subseqiiente exterminio
dessa outra cultura. Segundo, por estar a nossa identidade indu-
bitavelmente ligada ao imaginario que esses europeus construi-
ram a partir desse tal encontro (TODOROV, 1999).

O outro (habitante, nativo) salta aos olhos nio como uma
cultura original e diferente da sua, mas como parte de um todo,
da propria paisagem (rio, arvoredos, montes, homens, mulhe-
res, como animais monteses, bestiais); tudo faz parte das mes-
mas referéncias que nao levam em conta a propriedade cultural,
os valores, a originalidade. O que ele percebe € a falta de costu-
mes iguais aos seus, ritos, crengas, hierarquia e isso o leva a
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pensar que, apesar de estar diante de homens completos, esses
homens estio em estagio anterior a sua propria humanidade
modernista.

Caminha nao atenta para a cultura material dos nativos,
descreve-os apenas do ponto de vista da beleza fisica, admiravel
e formosa. As mesmas expressdes ou similares sio usadas para a
natureza, refletindo, assim, as regras de descri¢io que nao reco-
nhecem estar diante de um grupo social com uma estrutura 16gi-
ca que precisava ser compreendida. Mesmo quando evoca adje-
tivos que demonstram a generosidade dos nativos, Caminha os
faz parecer mais ingénuos que generosos, mais submissos que
corteses. Sobre o outro, Caminha deixa antever superioridade e
etnocentrismo exacerbado que contribuird com a teoria e 0 mito
do “bom selvagem”,” mas que exclui os nativos de estarem no
mesmo nivel dos europeus. O julgamento é egocéntrico pois
identifica aquele grupo social a partir dos quadros referenciais e
valores gerais europeus, considerados, equivocadamente, como
universais:

E segundo o que a mim e a todos pareceu, essa gente
ndo lhe falece outra coisa para ser cristd, sendo
entenderem-nos, porque assim tomavam aquilo que
nos viam fazer como nds mesmos, por onde pareceu
a todos que nenhuma idolatria e adoragao tém |[...].
Ora veja Vossa Alteza, quem em tal inocéncia vive,
ensinando-lhes o que para sua salvagio pertence, se
se converterdo ou ndo? (SIMOES, 1999, p. 137).

Nao é necessario ir muito longe para ver que se propagam,
até hoje, as permissivas delicias que se pode desfrutar de uma

7O mito de que o selvagem vivia em estado de pureza edénica vem do
pensamento de Michel Montaigne (séc. XVI). Mais tarde, o “bom selvagem”
da teoria de Rousseau recebe nao sé a contribuicio de Caminha, como de
outros cronistas e também de Colombo. Sabe-se que o mito do “bom selvagem”
ndo suportaria por muito tempo a crueldade da colonizagdo escravista imposta
pela ideologia da inferioridade dos nativos.
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sociedade fincada na licenciosidade social de todas as formas.
Nos corpos expostos das mulheres, ou na nudez ética das nossas
instituicdes, ainda somos, a parte 0s anacronismos, 0 paraiso
tropical de Caminha que, desde aquele momento, ndo se ateve a
compreender os valores que envolviam a estética dos nativos,
apesar da simpatia pelo que via. A atitude era promover a exclu-
sdo dos costumes e a imposicao de novas regras. Enfim todo
encanto do narrador ndo € suficiente para impedir o propdsito
de modificar o que o encanta.

Outra imagem dominante na Carta é a edenizacdo da terra
encontrada. Dentre as concepcdes correntes na Idade Média, o
“Paraiso Terreal”, o Eden, deveria existir em algum lugar do
globo, e isso impregnava as narrativas das viagens reais ou ilu-
sOrias e impressionava pela descricao de riquezas inesgotaveis,
fonte da juventude perene e exuberancia de todas as suas paisa-
gens. Ao se deparar com a estonteante Mata Atlantica, Cami-
nha descreve-a como alguém que, se nao encontrou o paraiso,
estaria, no minimo, proximo dele, “tal era a sua formosura, ar-
voredo, infinitude, altivez que fazia perder as vistas” (HOLAN-
DA, 1999, p. 15). Certos mitos dos nativos corroboravam com
essa mesma visao. Um sitio onde ninguém morre, onde delicio-
sos manjares sobejam para todos, que muitos grupos de nativos
apresentavam como a “terra do sem mal”, embora ndo houves-
se acordo de onde se localizaria este sitio. A lenda de inesgota-
veis reservas de ouro e prata que havia neste lugar justificava a
ansia de Cabral e de seus companheiros de entender que os nati-
vos falavam disso quando estiveram no navio:

e a terra por cima toda cha e muita cheia de
arvoredos, de ponta a ponta é toda praia plana e
muito cha e muito formosa. Nos parece, do mar,
muito grande porque, a estender olhos, ndo
podiamos ver sendo terra e arvoredo, que nos parecia
mui longa terra (SIMOES, 1999, p. 138).

Porém um deles pos olho no colar do Capitdo a
acenar com a mao para a terra, e depois para o colar,
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com que nos dizendo que havia em terra ouro. [...] €
depois tirou-as e enrolou-as no braco e acenou para
a terra e de novo para as contas e para o colar do
Capitdao, como que daria ouro por aquilo. Isto
tomavamos nés nesse sentido, por assim o
desejarmos (ibid., p. 117, 118).

Os argumentos citados sao ilustrativos para asseverar como
Caminha representa, na sua visdo, o imagindrio corrente na sua
época. Em relacdo a natureza, a Carta de Caminha ainda des-
perta interesse, pois nao é possivel desenvolver uma analise so-
bre a epistemologia das tradigdes eurdficas e disforicas da for-
macdo social brasileira e de sua natureza sem passar por seu
texto. O deslumbramento posterior a narrativa de Caminha (car-
tas, cronicas, relatos, diarios de viajantes), apesar da distancia
temporal, assemelha-se, na forma de escrever para chamar aten-
¢do sobre o Brasil, aquele para governantes e aventureiros, hoje
para estrangeiros ainda investidores e viajantes, ainda, usufrui-
dores. A exemplo disso, temos Péro de Magalhides Gandavo,
pioneiro em organizar informagdes sistematicas sobre o Brasil e
considerado propagador das terras brasileiras para incentivo da
imigragao:

A terra é mui deliciosa e fresca, vestida de mui alto e
espesso arvoredo, regada com 4dguas de muitas e
preciosas ribeiras de que abundantemente participa
toda terra, onde permanece sempre a verdura com
aquela temperanga da primavera que ca nos oferece
Abril e Maio. Inversamente ao que acontece na
Europa, as plantas ndo sofrem no inverno: a
Providéncia proveu a uma natureza perfeita, rica
ainda em gemas e metais preciosos (GANDAVO, s.
d., p. 82).

O padre Pereira, em 1860, escreve em carta aos padres de
Portugal que, se houvesse Paraiso na Terra, seria no Brasil e
quem nao quisesse crer viesse experimentar (CALMON, 1942).
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Evidente que essa visdo euforica sempre foi entrecortada do pes-
simismo (visdo disforica) que passa por asseverar desde a condi-
¢do de sub-raga brasileira até os exageros do mito de eterno
fracasso, em tudo que diz respeito a realidade do Brasil.

Por essas reflexdes, percebe-se a transversalidade do imagi-
nario em quaisquer cortes historicos que se fizer da Carta de
Caminha ou em quaisquer documentos (aqui compreendidos em
toda a sua amplitude) desse mesmo teor. A Carta constitui-se
um texto detentor de uma gama privilegiada de imagens, de re-
flexos da mentalidade, de representacdes mentais e simbolismos
do século XV. E posteriormente, na conjuntura transitéria do
medievalismo, ou como diz Le Goff (1994, p. 22) “ainda exten-
sdo dele”, a Carta soma-se a construgao das proprias represen-
tacOes mentais atualmente ressignificadas nas imagens sobre o
Brasil e nas manifestagoes culturais e turisticas da Costa do Des-
cobrimento.

A CARTA DE CAMINHA E SUA APROPRIACAO PELO TURISMO

O imagindrio ndo foi derrotado no confronto com
aracionalidade das imagens massificadas,
produzidas para o consumo fdcil, encontrando-se
presente cada vez mais nas fantasias e projetos,
nas idealizagées dos individuos e em outras
expressoées simbdlicas, religiosas ou leigas, que
traduzem e constroem as suas emogoes em um
novo contexto imaginativo.

Francois Laplantine e Liana Trindade

Situada num contexto histérico colonial e considerada ber-
¢o do Brasil, a regido sul da Bahia tem sido alvo de forte atragao
turistica. E quase inevitavel que as imagens legadas pelos colo-
nizadores influenciem, consideravelmente, as escolhas de repre-
sentacdo da regido da Costa do Descobrimento, e isso seja utili-
zado nas atividades do turismo. O problema é que essas ima-
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gens veiculadas evidenciam a fala do colonizador, quando de-
monstram que a grandeza fantdstica da terra, a sensualidade, a
hospitalidade, a cordialidade, a alegria das suas gentes e o inusi-
tado das suas paisagens, fazendo crer que o exotismo da nature-
za pressupOe auséncia de exploragiao e conflito, tio presentes
hoje quanto nas entrelinhas do relatério inaugural da visita da
esquadra de Cabral ao sul da Bahia.

Entre as iniciativas para o desenvolvimento do turismo, o
Programa de A¢ado para o Desenvolvimento do Turismo no Nor-
deste - PRODETUR, junto a Bahiatursa, promovem politicas e
estratégias de empreendimentos especificos para promover a
atividade turistica no Estado da Bahia. Uma dessas estratégias
consiste em dividir o Estado em sete zonas turisticas, a saber:
Costa dos Coqueiros, Bahia de Todos os Santos, Costa do Den-
dé, Chapada Diamantina, Costa do Cacau, Costa das Baleias,
Costa do Descobrimento (Porto Seguro, Santa Cruz de Cabra-
lia, Arraial da Ajuda, Trancoso e Belmonte). Com a proximida-
de dos quinhentos anos do “Descobrimento”, periodo psicolo-
gicamente excitante, virada do milénio, o marketing tornou-se
extremamente atrativo. Assim, a Carta de Caminha passard a
desempenhar o papel de talism3 e alibi para que a regido proje-
te-se definitivamente no rank dos destinos turisticos nacionais e
internacionais.

Até os meados do século XX, Porto Seguro era apenas uma
referéncia “abstrata” para os brasileiros do local onde Cabral
aportou em 1500. Até os anos de 1980, Porto Seguro nio se
constituia um destino turistico, mas, a partir da segunda metade
da década de 1990, uma movimentagao singular comega a foca-
lizar, no sul da Bahia, as aten¢des de muitos. A Comissiao Naci-
onal para as Comemorag¢oes do V Centenario do Descobrimen-
to do Brasil, aliada a organizacdo similar em Portugal, aos inte-
resses do Estado e de grupos locais, reforcam e promovem a
“turistizagdo” da regido e a teatralizacdo da chegada dos portu-
gueses. Com os quinhentos anos dos Descobrimentos, cria-se
um clima fértil para as manifestacdes intelectuais, reflexoes, con-
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flitos, contradi¢des, construgdes e desconstrucdes desse momento
historico chamado (afora questionamentos) de “Descobrimento
do Brasil”. Milh&es foram investidos numa infra-estrutura de
transportes rodovidrios e aéreos, num parque hoteleiro fabulo-
s0, na recuperacao do centro histérico da parte colonial, monu-
mentos, iniciativas de tombamento do patriménio histérico da
cidade, areas de lazer, parques etc. Tudo parecia perfeito: estru-
tura, apelo historico, beleza natural, mar, mata, clima, cultura,
imagindrio, indigenas, terras para comprar etc. Um desenvolvi-
mento frenético com desapropriagao de lugares, com profunda
modificacdo da cidade e espetacularizagao histérico-cultural, era
conduzido por aqueles que visam lucros imediatos. Também se
identificam propostas de resgate cultural e historico, que envol-
vem instituigdes sérias e comprometidas com a manutencdo sa-
dia do meio ambiente, como, por exemplo, no caso das iniciati-
vas da UESC, IPHAN e outros.

A CARTA DE CAMINHA NO MARKETING TURISTICO

Os referenciais da Carta de Caminha sio ressignificados e
apropriados pelo marketing turistico com conotagdes proprias,
e sao usados sem que se questionem suas origens colonizadoras.
As propagandas turisticas mantém a mesma fungio com as mes-
mas imagens: a de encantar os estrangeiros e convencé-los de
que ali continua sendo o Paraiso a disposi¢do para ser aprovei-
tado, tentando fazer com que despejem suas divisas nos produ-
tos turisticos oferecidos. Os exemplos das propagandas e do
marketing que utilizam as imagens mentais e até transcrevem
trechos da Carta de Caminha sdo inumeros e estdo espalhados
por todas as partes da cidade, ventilados nas paginas de sites,
guias turisticos, folderes, videos, panfletos, museus, folhetos,
mapas, quadros, monumentos etc.

Naio ha pudores nem vacilacdes em reprisar o encantamen-
to de Caminha, em relagao as virtudes da terra, natureza, dos
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habitantes, das culturas, dos mitos etc. “Chegamos ao paraiso”
e “Divirta-se, vocé esta no paraiso” - anuncia o Porto Seguro
Sol guia de Informagao Turistica (1996, p. 5 e 6). O bucolismo
de Porto Seguro e adjacéncias é exaltado sem economia de adje-
tivos. As leituras dessas propagandas excitam a imaginacdo, como
provavelmente a Carta de Caminha fizera aos olhos dos euro-
peus quinhentistas. O encantamento dos europeus - pela primei-
ra vez, em contato com as Américas - era natural, pois, diante
do fantastico da natureza, fauna, flora, das gentes, dos sabores,
cheiros e das cores, os sentidos ndo poderiam se conservar indi-
ferentes. Atualmente, esse encantamento é reeditado numa soci-
edade p6s-moderna em que os sentidos sao bombardeados pelo
espetaculo, que encantam os sentimentos, mas nio a ponto de
ndo se perceber que a prioridade é a de se formatar tudo em
show, para render audiéncia e divisas em detrimento do que isso
possa provocar (DEBORD, 1998).

Todos ficam encantados com a Costa do
Descobrimento, no Sul da Bahia, onde o Brasil
comecou. Seja com as praias de Belmonte, seja com
os indios de Santa Cruz da Cabridlia, seja com a
cidade de Porto Seguro, seu principal p6lo, um
destino completo para o turismo (http://
WWwWw.portosegurotur.com.br).

A associa¢do Pataxd de Ecoturismo oferece, ao
visitante, passeios em trilhas na mata com guias
indios que ensinam segredos da natureza, habitos e
costumes indigenas como o uso do arco e flecha
(TERRITORIO BRASILIS, s. d.).

O imaginario da Carta de Caminha se apresenta em lingua-
gem fantasiosa para tornar a histéria teatro, com o intuito de
vender a idéia da eterna receptividade e cordialidade dos habi-
tantes da regido em relacdo aos estrangeiros. O encantamento
embota os sentidos, seduz visitantes e habitantes que, em geral,
acabam assimilando o imaginario dos colonizadores e a passivi-
dade dos colonizados, renunciam a contestagao deixando-se
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conformar com o mesmo encanto pelo espetacularizado parai-
so. Os conflitos, a exploragio, a desigualdade, o purgatorio fla-
grado nos mesmos locais parecem ilusorios, fora de foco até
para os seus protagonistas. O convite é para o esquecimento dos
conflitos.

Veja-se também o CD-Rom Descubra Porto Seguro, de
Fausto Rodrigues de Almeida (2001), considerado pelo proprio
autor um guia turistico, recheado de historias, contos, mitos,
folclore, fotos e mapas que, segundo o mesmo, apresenta e ori-
enta o visitante para melhor desfrutar do paraiso que é a Costa
do Descobrimento. Sem andlise interpretativa ou critica, listam-
se informagoes historicas, monumentos e personagens do tempo
da Capitania, festas, comemoragdes, folclores, nomes de prefei-
tos, os Pataxd. Em outra parte lendas, poesias, hinos e contos,
tudo disposto aleatoriamente. Sdo vdrias as representagdoes men-
tais dos colonizados, indigenas e populares, imbuidas dos res-
quicios relidos do imaginario da Carta. Ora imagens dos indige-
nas dan¢ando, em trajes adaptados, ora desfile das mogas perfi-
ladas, em trajes de banho. O discurso imagético ou textual de
hoje bebe na mesma fonte de antes e tem semelhante objetivo:
vender a imagem do paraiso desfrutavel.

O videocassete da MT Video Produgdes®, Porto Seguro e
Santa Cruz Cabralia, corrobora as mesmas cenas e imaginario
corrente: “Venha ver o povo alegre e hospitaleiro” e desfila ima-
gens alternadas de indigenas dangando e mogas e rapazes em
dangas de “axé music” nas praias. O video exibe teatro feito por
artistas na comemorag¢iao do “descobrimento”, com narragdoes
adaptadas da Carta de Caminha, imagem do quadro da chama-
da Primeira Missa, de Victor Meirelles, indigenas dancando,
arquitetura, construgoes e icones dos tempos coloniais. Enfati-
za, ainda, as praias, anunciando: “Comece a desfrutar desse

8 Fita vendida aos turistas que fazem os passeios turisticos as praias de Porto
Seguro. Adquirido em 25.01.2003.
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paraiso” e mostra mogas e rapazes em performance que valori-
za os corpos e a sensualidade. Cenas de capoeira sem alusio a
cultura negra, gastronomia e artesanato, sem identificacio de
suas origens ou significados. E notéria a auséncia de reflexdo
sobre as transformacdes, mudangas ou diferencas ocorridas: in-
dio danga, mas por qué? Para qué? O que significa? Pelo que
ainda luta? Por que ainda tem o olhar distante? Tudo se produz
para reforgar e provocar o imagindrio e encantamento. Escamo-
teia-se toda manifestagao dos grupos de moradores como prota-
gonistas do espetaculo, quando se sabe que os lucros desses pro-
jetos estdo, na sua maioria, nas maos de um empresariado espe-
culativo de fora da regido. Caminha é um alibi sempre evocado
para reforgar a representagao:

Para aqueles que procuram sossego e tranquilidade
a pedida sdo as praias do Apaga Fogo, Aragaibe,
dos Coqueiros, Taipe, que possuiam largas faixas de
areia e imensas falésias, descritas na Carta de Pero
Vaz de Caminha. Viva a historia, a magia, a beleza e
o encanto que a Costa do Descobrimento reserva
para vocé . Visite Porto Seguro, o paraiso tropical
(MT VIDEO PRODUCOES, s. d.).

A historia é banalizada, as imagens e representagdes men-
tais produzidas tém como pressuposto a auséncia de conflitos,
sao ditados os ritmos, as tradigdes; a cultura é reorganizada para
se poder mostrar. Ndo é mais o modo de vida auténtico dos
moradores ou grupos locais no seu fazer cotidiano, mas o que se
monta e desmonta acompanhando a sazonalidade da demanda
turistica. A sociedade do espetaculo se repete a si mesma e trans-
forma os individuos em sujeitos passivos, esvaziando as indivi-
dualidades e diferengas de leituras. As empresas da informagao
se aproveitam da desinformag¢ao e manipulam a atividade turis-
tica, deslocando-a dos grupos humanos e transmutando a cultu-
ra como produto de consumo para vender o que ja se banalizou.
Um exemplar, em especial, da Revista “Bahia Terra da Felicida-
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de” (EMBRATUR, 1997), é aqui tomado devido ao seu carater
voltado para o marketing estrangeiro. A revista da Embratur,
versao em lingua inglesa, utiliza expressoes, formas e imagens
semelhantes as da Carta de Caminha, mantendo as nuances e os
resquicios daquele imaginario, refor¢ado no texto propagandis-
ticos, e chega a reescrever as palavras do escritor com 0 mesmo
intuito de exaltar as possibilidades de fruir a terra paradisiaca.
Comegando por seu titulo “Bahia, terra da felicidade” o texto é
introduzido fazendo mengao a propria Carta de Caminha sobre
a “descoberta” do Eden:

The famous Portuguese journalist, Pero Vaz de
Caminha — which took part of Pedro Alvares Cabral’s
squadron, navigator and discoverer — enchanted with
the scenery, wrote to the King of Portugal, telling in
details about the charming discovered paradise
(EMBRATUR, 1997, p. 2).

O famoso escrivao portugués, Pero Vaz de Caminha
— que fez parte da esquadra de Pedro Alvares Cabral,
navegador e descobridor — encantado com a
paisagem, escreveu ao Rei de Portugal, contando em
detalhes sobre os encantos do paraiso descoberto
(EMBRATUR, 1997, p. 2, tradugio nossa).

Saltam aos olhos a apologia e a oferta de momentos de
satisfacdo ligada a um cendrio tdo harmonioso, o que torna difi-
cil acreditar que esse mesmo cendrio tenha sido palco de um dos
mais cruéis conflitos de expropriagio dos antigos moradores e
da invasao das reservas indigenas, pelas quais os indios continu-
am lutando. Sao similares representacdes com o propésito de
atrair a ateng¢ao sobre uma terra pronta a ser desfrutada. Na
continuidade, a revista descreve a infra-estrutura montada para
proporcionar satisfacdo ao visitante e todas as atividades que
garantirdo a maximizagao de seu prazer e 6cio:
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The magic atmosphere which involves tourists today
is the same that enchanted Portuguese visitors in
1500, at the first contacts with land and its
inhabitants, Tupi Indian of Pataxo tribe. It can be
detached beaches, coves, bays, clitfs, a lot of rivers
and rivulets ever surrounded by groves of coco trees,
mangroves and Atlantic rain Forest. Relax is the
order word in this paradisiacal place (ibid., p. 2).

A atmosfera magica que envolve turistas hoje é a
mesma que encantou os visitantes portugueses em
1500, no primeiro contato com a terra e seus
habitantes, indios Tupi da tribo Pataxd. Destacam-
se as praias, cavernas, baias, penhascos e os muitos
rios e riachos, contornados por coqueirais,
manguezais e pela Mata Atlantica. Relaxar é a
palavra de ordem para quem chega a este lugar
paradisiaco (ibid., p. 2, tradu¢ao nossa).

Nio entra em questdo, aqui, a satisfacao que esses lugares
apraziveis podem proporcionar aos visitantes. Antes, focaliza-
se, nesta analise, como as imagens e o imaginario dos coloniza-
dores na Carta de Caminha e do marketing turistico asseme-
lham-se, justamente para valorizar o produto turistico, evocan-
do as mesmas visdes hegemonicas e sensagdes descritas na Car-
ta. Os escritos recentes reforcam o simbolismo do Eden para
propagar a regido. A Carta de Caminha contém, na verdade, as
estruturas da constru¢do das imagens sobre o Brasil e, especifi-
camente, sobre o sul da Bahia. O mesmo olhar estereotipado e
generalizante é veiculado pelo marketing turistico, sem levar em
conta a diversidade e os conflitos sociais que sdo protagoniza-
dos pelos habitantes dessa regido. O confronto entre as descri-
¢oes contemporaneas da regido e o texto de Pero Vaz de Cami-
nha mostram, entre outros anacronismos, o fato de as imagens
serem reproduzidas sem uma responsabilidade maior pela ma-
nuten¢ao das paisagens naturais e, mais, sem atentar para a in-
clusio social que deveria estar agregada aos servicos da ativida-
de turistica. Mesmo dirigida a um publico que se pressupde mais
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consciente em relagdo a preservagdo ambiental, a preocupacdo
com tais problemas nio parece evidente, concluindo-se que o
imagindrio a servi¢o do turismo promove uma visao distorcida,
ou, pelo menos, parcial, dos habitantes da regido da Costa do
Descobrimento.

AS IMAGENS DA CARTA: NACIONALIDADE E TURISMO

Era inevitavel que as imagens da Carta de Caminha, divul-
gadas no contexto das comemoragdes dos seus 500 anos, tam-
bém servissem a um discurso ideoldgico nacional, a um ideal
particular das elites propalados como comuns a todo o povo. O
que nio se pdde impedir foi a reagdo organizada e nada passiva
dos grupos sociais marginalizados desse ideal, que manifesta-
ram os conflitos, as contradicdes e diferencas que estao sob as
sombras da caverna. Nas imagens do Brasil construidas para o
turismo, prevalece, em geral, o dualismo histérico de paraiso ou
inferno e elas refletem o imaginario da época de Caminha. Espe-
cialmente na Bahia, essa mistura exoética dos rituais é aberta-
mente praticada sem que isso constitua uma contradi¢do, vez
que o sacro e o profano projetam-se num mesmo imaginario
cultural. Sob os lemas de “O que é que a baiana tem”, “Vocé ja
foi a Bahia?”, filmes, cartazes e outras propagandas irdo difun-
dir a imagem de um lugar pronto para ser desfrutado e onde sua
gente entrega-se aos mais exoticos deleites. A lassiddo, a insaci-
abilidade sexual dos tropicos e as imagens do sexo facil e barato
sao, infelizmente, direta ou indiretamente, ainda veiculadas e
associadas ao Brasil. Em conseqiiéncia disso, cria-se a idéia de
que tudo no Brasil esta perpassado dessa licenciosidade, malicia
e permissividade. Dificil é desvincular essas imagens ao apelo
sexual através do Brasil, que recebe destaque como destino tu-
ristico.

Atualmente as imagens estereotipadas continuam venden-
do um Brasil como pais de contrastes e pulverizado, com discur-
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sos e imaginario deslocados da realidade, ou seja, a manutencio
do paraiso desejavel sobrepoe-se, como também a ilusio e a es-
petacularizagido da sociedade. Mas as desilusdes com a inefica-
cia das solugdes histéricas dos problemas sociais ddo uma sen-
sacdo de insegurancas e orfandade. Contudo, impoem-se as ima-
gens sobre um Brasil ex6tico, assumido até como discurso de
alguns brasileiros, como sendo proprio da cultura brasileira e
utilizada pelo marketing turistico de forma exaustiva. A Costa
do Descobrimento assume, por extensdo, o discurso nacional e
torna-se o icone de um imagindrio representativo, que é explo-
rado nas propagandas turisticas. O exotismo € sacado no sul da
Bahia no afa da lucratividade imediata, mantendo o direciona-
mento dos projetos turisticos de massa, com planejamentos pa-
liativos para resolver problemas urgentes. A Costa do Descobri-
mento, que desponta com forte tendéncia para desenvolver o
turismo cultural, tem se modificado seriamente em suas tradi-
¢oes culturais. Suas pacatas cidades, dos anos 70, do século XX,
transfiguram-se aceleradamente, quadruplicando as hospedagens,
dobrando a cada dois anos o nimero de turistas, aumentando a
populagdo e modificando os integrantes dessa populagio. Porto
Seguro vem assimilando habitantes, temporarios e permanen-
tes, de outros Estados e paises que compram casas, terras, lojas
e empresas e investem em todas as atividades ligadas ao turis-
mo. E possivel ouvir, sem muito vagar, varias linguas e sotaques
regionais nas ruas de Porto Seguro. Mas isso tem outras impli-
cacoes:

No paraiso, porém, nem tudo sio flores. Também
existem problemas, dificuldades, mazelas. O turismo
trouxe no seu rastro problemas de toda ordem, a
partir de crescimento avassalador da populagio —
que dobrou entre 91 e 96 (século XX) em Porto
Seguro e Cabralia. Com isso veio a subhabitagio, a
favela, o crescimento da criminalidade, o
agravamento de problemas urbanos comuns aos
grandes centros, como abastecimento de 4gua, a
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caréncia de esgoto, a precariedade no fornecimento
de energia elétrica e muito mais; veio a especulagao
imobilidria, desfigurando a paisagem tombada,
consumindo manguezais, florestas, nascentes de rios
e riachos. E aumento dos pregos (MARTINS, 2000,
p. 46, grifo nosso).

Esses impactos reais e perceptiveis nao incluem aqueles so-
bre a cultura e a identidade, a saber: a agressio as formas de
vida comunitdria, as tradi¢oes invadidas, os mitos descaracteri-
zados, os simbolos vulgarizados, os espacos massificados, en-
fim, o imaginario deslocado de seus significados para servir ao
espetaculo. Especialmente na Costa do Descobrimento, onde é
forte o componente cultural, historico, marcado pelo encontro
de culturas que articularam as singularidades da regido, a sus-
tentabilidade necessariamente passara por politicas de preserva-
¢do dessas formas culturais. E imprescindivel um planejamento,
no qual a participagdo dos habitantes locais seja absolutamente
garantida e levada em conta nas decisoes finais. A Costa do
Descobrimento repleta do imaginario, reconfigurado, da Carta
de Caminha, resguarda uma singularidade que pode gerar diver-
sas possibilidades. Nao somente para espetaculos de cenas cari-
caturalmente repetidas, mas para promover a convivéncia das
diferencas e da diversidade cultural que gera estilos de vida im-
bricados e projeta uma racionalidade alternativa, mas que deve
ser ecologicamente sustentavel.

Os impactos provocados pela atividade turistica agem so-
bre os receptores e os visitantes (turistas) de forma positiva e/ou
negativa. E possivel mensurar esses impactos? Na pratica, essa
resposta é complexa, pois uma gama de aspectos, que vao desde
a influéncia nas artes até o comportamento dos individuos e
grupos, deve ser levada em considerag¢ao. Fora os impactos na-
turais (na flora e na fauna), os culturais sdo subjetivos e abran-
gentes demais para medir-se, além de ndo estarem presos a um
corte de tempo previsivel. O aumento da populagdo que fre-
quenta uma regido esta ligado especificamente ao turismo, e esse
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aumento rapido promove um ambiente propicio a atividades
ilegais, como trafico de drogas, roubo, violéncia, turismo sexual
etc. Além disso, o aumento também dos acidentes, doencas (as
sexualmente transmissiveis), o estresse da competi¢io economi-
ca, aliados as falhas na infra-estrutura, tendem a provocar dis-
tarbios sociais e de valores.

Outros impactos estdo na interface do turismo na Costa do
Descobrimento e dizem respeito a mercantiliza¢do da cultura,
das artes, do artesanato, das cerimonias e rituais que se reduzem
a uma versao adaptada, fora da sua significa¢ao cotidiana para
se tornar atracdo de uma audiéncia. A capoeira, as dangas dos
nativos, réplicas do artesanato indigenas estao expostas em cada
esquina de Porto Seguro e nas cidades ao seu redor, para comer-
cializa¢do. Essa demanda, diferente da demanda local, tanto
enriquece, preserva habilidades, como provoca performances
decadentes e descaracterizadas. Tudo esta aliado a uma terra em
que “se plantando tudo da”: investimento comercial, especula-
¢do imobilidria, destrui¢io da Mata Atlantica, escandalos admi-
nistrativos etc., para ficar no que se observa sem muito vagar.
Vendem-se artes, corpos, almas, o imaginario, as tradigoes (se é
que € possivel) de uma cultura ainda hoje marginalizada, numa
desesperada tentativa de congelar no tempo o modo de ser de
um povo dito “puro e inocente”, mas que hoje sofre reveses
como todas as classes exploradas e expropriadas da regido, onde
os indigenas circulam vestidos de penas e cocas pela multiddo de
turistas, insistindo em que se compre seu artesanato, € os “curu-
mins” (criangas) pedem dinheiro, o que provoca um flagrante
contraste com o discurso propalado do espetaculo harmoniza-
dor do paraiso. Existe ainda o perigo que representam as cons-
tantes incursdes de pessoas que pisam os corais e alimentam os
animais marinhos que ai vivem. E certamente uma interferéncia
no meio ambiente que nao ficara impune. Tem-se noticias tam-
bém da mudanga (ndo sem protesto dos pescadores) do ponto
de encontro dos pescadores de Ponta de Areia para a Praga Vis-
conde de Porto Seguro. A mudanca atendia a necessidade do
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desembarque durante as comemoragdes dos quinhentos anos,
num outro flagrante de interferéncia nas relacoes sociais das
populacdes locais, para usar, apenas, um exemplo de baixo im-
pacto.

Os impactos do turismo, no entanto, contém também seu
lado positivo, na medida em que fomentam agdes de restaura-
¢do e preservagao das cidades da Costa do Descobrimento, bem
como do patrimoénio historico-cultural. Exemplo disso sdo as
acoes da Universidade Estadual de Santa Cruz — UESC, com
projetos como o Museu Casa Colonial, além da promogao de
encontros, simposios e debates sobre questdes historicas rele-
vantes. Pode-se citar, ainda, o incentivo a produgio cientifica
através mestrado em Cultura & Turismo, da UESC/UFBa, que
pode contribuir para a especializagio dos envolvidos nas areas,
além de outros cursos sobre turismo de outras instituicdes re-
cém-chegadas a regido. Dos mais significativos impactos positi-
vos do turismo, ndo ha de se esquecer o incentivo que este gerou
e tem gerado na producio de reflexdes sobre a formacao identi-
taria regional e nacional a partir das ressignificacdes da cultura
local (SIMOES, 1999), além de estudos e preocupagdes com a
mediacdo, interpretagdo e utilizacdo dessas imagens misticas,
estéticas, edénicas, euféricas ou contraditorias, que sao presen-
tes na trama social dos grupos locais.

E vital garantir que descendentes hibridos dos indigenas,
negros e europeus, matrizes formadoras da cultura do sul baia-
no, afirmem seus espagos identitarios sem serem cerceados ou
constrangidos. Que estejam abertos a trocas culturais, sim, mas
nunca a trocar suas imaginagoes por roteiros pré-estabelecidos e
mercadejados a revelia dos seus protagonistas. Para ser o “para-
iso0”, é preciso garantir, antes de tudo, a liberdade de ser social e
culturalmente o resultado de escolhas e responsabilidades abra-
cadas. Isso passa por ousar, imaginar, criar, viver e partilhar com
o outro, seu igual, que aprende e ensina, modifica e é modifica-
do. Deve-se garantir as relacoes entre as culturas que enrique-
cem e fazem enriquecer o cotidiano sem lhe “afear ou aformose-
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ar”, conscientemente, vendo, sentindo, respeitando, amando e
preservando o que hd de mais precioso nas relagdes humanas: a
vida em toda a sua plenitude.

CONCLUSAO

Deus quer, o homem sonha, a obra nasce. Deus
quis que a terra fosse toda uma, Que o mar unisse,
jd nédo separasse. Sagrou-te, e foste desvendando
aespuma.

Fernando Pessoa.

O imaginario do texto da Carta de Caminha esta presente,
explicitamente ou nas entrelinhas, no modo como o escritor com-
para, faz analogias sobre os costumes, estética, comportamen-
tos e natureza dos episd6dios no contato com os nativos. A ana-
lise da Carta sobre o que “viu e lhe pareceu” revelou uma atitu-
de etnocéntrica. Ao observar o comportamento dos nativos, fi-
cou evidenciado o olhar do escrivdo, que julgava o povo que
estava diante de si, em rela¢do a proximidade ou distanciamen-
to dos seus valores culturais, que reconhece tracos de beleza,
mas concentra-se nas falhas, admite as diferengas, enquanto la-
cunas a serem reparadas. A simples apropriagdo anacronica das
mesmas imagens reforga a postura etnocéntrica. Os grupos do-
minantes, que manipulam os meios de comunica¢do de massa,
propagam imagens que interessam aos seus objetivos explorati-
vos, sem considerar as implicagdes sociais disso. A terra e seus
habitantes sao mantidos sob um véu de exotismo que mascara
os antagonismos, a fim de se vender um imaginario edénico re-
prisado caricaturalmente para explorag¢ao do turismo de massa.

Na regido da Costa do Descobrimento, constata-se, nas ati-
vidades turisticas e nas manifestacdes locais, a apropria¢ao des-
se imagindrio cultural como produto a ser divulgado e maximi-
zado para deleite dos visitantes. Um projeto turistico mais apu-
rado nao pode deixar de fora as implicacdes que isso pressupoe.
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Os corpos nus, os cabelos e dentes vigosos, a ingenuidade, a
sensualidade, a cordialidade, a alegria hospitaleira, os folguedos
desfilam hoje nas propagandas das festas locais, com a mesma
visdo reducionista e generalizante dos “descobridores”. As di-
versas imagens da Carta de Caminha que, ainda hoje, marcam o
imagindrio dessa regiao, sio notadamente hegemonicas. A Ter-
ra formosa de Caminha e a “terra da felicidade” da Embratur
corroboram o mesmo fim. Os argumentos demonstram a simi-
laridade de objetivos: a possibilidade e disponibilidade dos re-
cursos humanos e naturais para satisfacao dos que querem disso
se apossar, momentinea ou permanentemente. Por trds dessa
frase emblematica, tenta-se esconder todos os desmandos de um
Estado em que a “felicidade” social é um ideal distante, quica
inalcangavel. A Bahia, cantada e divulgada, s6 é acessada por
uma diminuta parte dos que podem pagar por isso.

Os discursos publicitarios estao nos pacotes, nos catalogos
de negocios e no marketing oficial das localidades onde o litoral
¢ visto como aliado do desenvolvimento da regido. Esses exem-
plares de estratégia de comunicacdo objetivam informar e per-
suadir, com textos, ilustracdes, fotos e filmagens, a vinda de tu-
ristas e, mais que isso, refor¢ar a idéia de que o sul da Bahia é
mesmo o paraiso descrito desde o século XVI. Assimilado pelo
turismo, o imaginario da Carta de Caminha é apropriado com
base na sua atitude eufdrica; mas, para além disso, sem a res-
ponsabilidade com a autenticidade e sustentacdo do que ofere-
ce. Exemplos de histéria, cultura, belas praias, sol, artes, artesa-
natos, musica, gastronomia nao sao uma exclusividade do Bra-
sil e, se tudo isso ndo for acompanhado de infraestrutura ade-
quada, controle de carga, qualificagcdo profissional e qualidade
de vida da sociedade, nio havera um destino turistico que se
sustente a longo prazo. Ainda se imagina, como os portugueses,
que isso aqui € inesgotavel, natureza infinda que “em se plan-
tando tudo da” (na verdade essa expressio é uma parafrase do
que esta na Carta que diz: “querendo a aproveitar, dar-se-a nela
tudo, por bem das dguas que tem”). Tudo, sem se cogitar que
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aquela natureza esta sendo depredada e desmatada, juntamente
com seus significados, que estdo sendo descaracterizados e des-
respeitados.

Ha necessidade, pois, de uma politica de turismo, lazer e
entretenimento voltada para o incentivo da cultura, das modali-
dades auténticas de vida e da restauragdo dos elementos origi-
nais que fazem parte da diversidade histérico-cultural na Costa
do Descobrimento. Deve-se resgatar as categorias ndo apenas
das cenas repetidas para uma platéia, mas repensar as relag¢oes
dos visitantes e habitantes na preservacao dos valores culturais,
ambientais e humanos. Precisa-se pensar os grupos sociais mais
populares da regido, reconhecendo-lhes o direito de serem pro-
tagonistas com os mesmo direitos de toda a humanidade: o di-
reito ao 6Ocio, ao divertimento e ao lazer, dentre outros necessa-
rios a sua condigao bioldgica e de seres humanos.

Por causa do potencial de belezas naturais e histéria cultu-
ral sui generis, é natural que se pense no turismo como alterna-
tiva ao desenvolvimento da regido, mas isso deve ser pensado de
forma a garantir sustentabilidade na utilizacao desse potencial.
E consenso que a Costa do Descobrimento tem a vantagem de
ser a unica regido que pode usar a Carta como recurso, porque é
o unico lugar onde Caminha esteve efetivamente. Entretanto,
corre O risco, nos projetos turisticos, de promover flagrante, ainda
mais explicito, de uma visdo romantizada e alienadora desse
imaginario como produto comercializavel e expropriado de seus
significados culturais. Assim sendo, a regido necessita superar
as dificuldades para manutencdo de um turismo cultural. Isso
desenvolve uma tendéncia de se considerar os bens culturais como
valor capital utilizado para observagio turistica.

Sabe-se que os impactos do turismo podem ocorrer na co-
munidade receptora de diversas formas, como, por exemplo,
mudando habitos, promovendo a especulagdo imobiliaria, au-
mentando a producio artesanal, ressignificando o folclore, pre-
servando ou mesmo resgatando modos de vida. O mais signifi-
cativo, porém, é o impacto cultural, em relagio ao imaginario,
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que provoca até mesmo as ressignificacoes de identidade. Mas é
possivel estabelecer espacos para a critica equilibrada, a fim de
minimizar os equivocos e 0 maniqueismo das visdes romanticas
ou fatalistas que se propalam sobre a regido sul baiana. E possi-
vel, do encontro desses povos, analisar como se manifestou o
imagindrio dos colonizadores e tentar nio ignorar nem masca-
rar as reais possibilidades que emergiram da forma como se pro-
cessou esse encontro das culturas que deu origem a sociedade
brasileira.

A analise critica sobre o turismo é hoje uma necessidade de
primeira ordem. O saber turistico tem sido produzido por aque-
les que estdao vinculados, apenas, a produgao e venda do turis-
mo, os agentes que se contentam com a produgao do lucro atra-
vés da atividade. Entretanto, a importancia da atividade para o
mundo contemporaneo revela a necessidade de novos olhares
para a construgao do saber turistico. Cabe aos produtores dos
conhecimentos a respeito da atividade direcionar a atividade
turistica para muito além da mera maximizagao dos lucros. Cabe
elencar categorias de andlise centradas nas discussoes referentes
as questoes sociais, culturais e do meio ambiente; ndo apenas
construindo uma retérica que vise atrair os turistas que viriam
em busca do mito do paraiso. Discutir, também, como atrativo,
a consciéncia de que a preservagdo do habitat planetario é es-
sencial e isso constitui uma necessidade imperativa de sobrevi-
véncia da humanidade. A Costa do Descobrimento, exemplar
de remanescente de Mata Atlantica, tem vantagens sobre outras
areas que ja nao dispdem deste e de outros recursos, mas com o
crescimento desenfreado da especulaciao imobilidria, corre sério
risco de descaracterizar esse diferencial.

Nio se pode, entdo, ignorar a necessidade de projetos que
atendam as reais necessidades de mercado, mas a insisténcia diz
respeito a mentalidade que vem se firmando cada vez mais, de
que as fronteiras competitivas do turismo se estabelecem na
medida em que os lugares otimizam o planejamento de novos
espacos que levem em conta o éxito das empresas, mas também
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a satisfacao das populagdes. Isso implica em mudancas profun-
das, desde a preparacio de uma mentalidade para o turismo
sustentavel, tanto no Ambito cultural como no natural, como
também para que o turismo seja economicamente viavel.

Embora resistente, a ideologia inaugurada por Caminha,
que se caracteriza pelo etnocentrismo e hegemonia, tem sido
enfraquecida pelo despontar de outras representagdes, de ou-
tras leituras, vozes cada vez mais lucidas, como por exemplo os
movimentos pelo respeito ao direito a cultura e a terra dos indi-
genas, o movimento das comunidades negras, as organizagoes
ndo governamentais, a luta pelos direitos humanos, a inclusao e
responsabilidade social das empresas que tendem a se maximi-
zar até que produzam as mudangas no ambito das mentalidades
e, por conseguinte, das atividades econdmicas e sociais dos lo-
cais. E mister aos projetos turisticos um continuo espirito de
vigilancia para garantir a preservacdo do patrimonio cultural e
natural, a sustentabilidade em todas as suas implica¢bes, com
atendimento aos habitantes locais e as suas demandas. Estes,
habitantes e atores sociais de uma historia de transformagio,
tém direito a0 maximo de coeréncia em suas praticas e condi-
¢Oes socioecondmicas de sobrevivéncia, e direito, como todos, a
uma melhor qualidade de vida.

Nesse contexto, a pesquisa confirma o problema de que o
imaginario na Carta de Caminha interfere hoje na mentalidade
e identidade cultural dos grupos locais e, em especial, € utilizado
de forma hegemonica pelas propagandas turisticas realizadas na
Costa do Descobrimento. Nio se considera a diversidade das
visoes dos grupos populares locais, suas diferengas e conflitos
sociais, suas lutas por melhores condi¢oes de vida e as tramas
que se escondem em uma regido expropriada a quem, por lon-
gos anos, foi negada uma insercdo social efetiva e digna da sua
historicidade.

Esse breve exercicio quer se propor, por suas analises, a
fazer pensar o desenvolvimento de politicas de planejamento e
estratégias que considerem um turismo sustentavel que passe
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pela valorizacdo e preservagao da cultura local e promova, com
um minimo de impacto, as acdes culturais no sul da Bahia. Es-
pera-se que os envolvidos optem por procedimentos e projetos
de parcerias com empresas e 6rgdos oficiais, que administrem,
juntamente com os moradores locais, a sustentabilidade, o flu-
xo de turistas ao lugar considerado o ber¢o do Brasil. Pois, que-
rendo-se ou ndo, o imaginario continuara a fazer parte da vida
de quaisquer grupos sociais. O imaginario nao possui identida-
de isolada, constréi-se a partir do cotidiano, das mudancas e
permanéncias sociais dos povos e culturas. Alimenta sua exis-
téncia tomando a matéria das relacoes sociais, em todos os ni-
veis dos processos humanos, ressignificando constantemente seus
simbolos, imagens e representacdes mentais através do tempo.
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Reflexoes Sobre Identidade e
Turismo no Carnaval de llhéus

Aline Santos de Brito Nascimento'

A regido sul do estado da Bahia possui peculiaridades no
panorama sociocultural brasileiro que a colocam como impor-
tante potencial turistico, pois esta situada no ber¢o do Brasil,
encravada na Mata Atlantica remanescente, num litoral de ex-
cepcional beleza.

As festas populares que ocorrem na cidade de Ilhéus sao
um dos principais fatores de atratividade turistica. Dentre essas
festas, tanto as religiosas, quanto as seculares, destacam-se a
Festa de lemanja, a Lavagem da Escadaria da Catedral de Sao
Sebastido e o Carnaval Cultural.

O Carnaval de Ilhéus, objeto deste trabalho, enquanto fes-
ta que expressa a cultura local, tem carater singular, inclusive na
sua concepgao. O carnaval, que acontecia na data oficial - deno-
minado “Carnaval Cultural” —era concebido com a presenca de
grupos folcloricos: ressaltava a identidade cultural e, por essa
singularidade, atraia turistas diferenciados, interessados na cul-
tura local.

O carnaval, atualmente, retne tanto trios elétricos quanto
grupos folcloricos. A presenca desses grupos e de outros ele-
mentos culturais, na festa, evidencia a identidade cultural da
cidade e justifica a pertinéncia deste trabalho. Dessa forma, este

! Licenciada em Letras, Especialista em Literatura Comparada, Mestre em
Cultura & Turismo — UESC. Professora da Faculdade de Tecnologia e Ciéncias
- FTC. anascimento.ita@ftc.br; Professora da Faculdade do Sul - FACSUL;
Revisora da Editus, UESC alinesbn@uesc.br.
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estudo pretendeu a analise do Carnaval de Ilhéus, enquanto uma
festa dotada de especificidades que possibilitaram identificar as
caracteristicas da cultura local, bem como a sua relacio com a
atividade turistica. O objeto da analise, portanto, sdo essas iden-
tidades culturais em constante transformagao. Desse modo, a
festa do carnaval pode ser considerada como detentora de infor-
macdes acerca das identidades culturais diversas da comunida-
de ilheense, fazendo com que seja possivel analisa-las a partir da
observacdo da comemoracio.

Sendo um dos diversos ramos da atividade turistica, o tu-
rismo cultural significa a combinag¢io de autenticidade, promo-
¢do, servicos e desenvolvimento econdémico local e regional, em
que profissionais e proprietarios ou administradores de bens
culturais trabalham juntos para desenvolver uma industria, vi-
sando a economia, mas respeitando a cultura, preservando-a.
Tal atividade justifica a necessidade do desenvolvimento susten-
tavel cultural, um recurso que busca, nas raizes enddgenas, a
diversidade e pluralidade cultural, pela preservaciao do patrimé-
nio dos recursos culturais, através da capacidade de autogestao
das comunidades locais, participando de decisées (LUCAS,
2000).

E notério que o Carnaval de Ilhéus possui, ainda hoje, ca-
racteristicas que identificam aspectos de um passado remoto,
evidenciados enquanto uma tradi¢do preservada em poucos lu-
gares do Brasil, como a presenga de bandas, tocando as antigas
marchas carnavalescas, e pessoas fantasiadas ou mascaradas no
circuito da festa.

Além dos aspectos das identidades culturais, como o papel
que a festa representa para a comunidade e as transformagoes
ocasionadas na configuragao das manifestag¢oes culturais da ci-
dade, também foram analisados os efeitos da massificagao da
festa, o respeito a identidade e as condicoes de sustentabilidade
deste patrimonio cultural imaterial.

A analise feita sobre as especificidades do Carnaval de Ilhé-
us conduziu a compreensio de que a execucdo da festa carnava-
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lesca na cidade deve estar fundamentada nos principios de res-
peito as identidades culturais diversas, salvaguardando a evolu-
¢do natural por que passam todas as culturas e tornando neces-
saria, desse modo, a constru¢io de sugestdes de sustentabilida-
de cultural para a mesma.

Ao analisar os aspectos midiaticos relacionados a festivida-
de em estudo, no caso de [lhéus, a exemplo do carnaval em loca-
lidades de médio porte da Bahia, a midia incutiu grande influén-
cia quando existia o carnaval antecipado, o Ilhéus Folia. Essa
festa ocorria, inicialmente, cerca de um més antes da data ofici-
al, o que fez com que atraisse um grande publico, pessoas que
podiam participar do Carnaval de Ilhéus antes mesmo de acon-
tecer o carnaval oficial. Com o passar do tempo, essas pessoas
perderam o interesse por esse carnaval, as atragoes e a formata-
¢do da festa foram modificadas e, do mesmo modo que a midia
ajudou a trazer um publico de massa, contribuiu para que esse
publico diminuisse. Foi o que aconteceu em 2002, quando o
carnaval foi transferido para uma data posterior, mais proxima
ao final do ano.

Em contraponto a época em que ocorreu o Ilhéus Folia, o
surgimento do “Carnaval Cultural de Ilhéus” apresentava ca-
racteristicas diferentes, inclusive no teor das propagandas trans-
mitidas no periodo. Mas essa festa evidenciava ndo apenas ele-
mentos considerados tradicionais para a comunidade, pois ou-
tra gama de componentes participantes se inseriram ao carna-
val, como os Blocos Afro. Esse tipo de manifestagao popular
afro-descendente, por ter se tornado um novo tipo de atragio
turistica evidenciado atualmente, constituiu-se como uma atra-
¢do a parte no Carnaval de Ilhéus. Esse tipo de carnaval, porém,
nao contribuiu para atingir os objetivos dos 6rgaos gestores de
atrair um numero maior de turistas, pois o publico participante
do Carnaval Cultural foi considerado pequeno.

Hoje, porém, o Carnaval de Ilhéus procura unir as caracte-
risticas do Ilhéus Folia e do “Carnaval Cultural”. H4, atual-
mente, a presenca dos elementos tecnolégicos avangados, como
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os trios elétricos, e dos elementos tradicionais, como as fanfar-
ras. O que se faz necessario, no entanto, é que todas as caracte-
risticas do Carnaval de Ilhéus aparecam na midia como real-
mente sao, para que o publico visitante tenha consciéncia do
que encontrara ao conhecer a cidade, evitando descontentamento
e criticas posteriores. Porém, pelo menos para aqueles que se
sentem curiosos em saber das caracteristicas do lugar que pre-
tendem visitar, os meios de divulgacdo precisam traduzir um
pouco da realidade do lugar.

Assim sendo, ja que o Carnaval de [lhéus possui caracteris-
ticas peculiares, esse aspecto deve ser focado como fator de atra-
tividade turistica do local pela midia.

Atentando para tais preocupagdes, o carnaval tornar-se-ia
uma festa que satisfaria a necessidade de lazer tanto da comuni-
dade participante (que se enobrece com a presenca do visitante
que valoriza sua cultura), quanto do turista (que passa a relaci-
onar-se com uma nova cultura). A midia, principalmente atra-
vés dos veiculos como a televisao e a Internet, entao, funciona-
ria como importante aliado para a atividade turistica de Ilhéus,
bem como influenciadora na interpretacio das caracteristicas
de seu carnaval.

Algumas das informagoes recolhidas sobre a presenca dos
turistas em Ilhéus foram adquiridas a partir de dados fornecidos
pela Bahiatursa e Ilhéustur, que permitiram observar as épocas
em que a cidade é mais procurada, as principais motivagoes, 0
perfil do turista e a avaliacdo feita com turistas e com a comuni-
dade local sobre o carnaval.

Dentre os dados recolhidos, alguns demonstram que o per-
fil do turista que visita Ilhéus nio estd necessariamente relacio-
nado as manifestagdes populares da cidade, como o carnaval.
Os comentarios de amigos e parentes, além da propaganda, fun-
cionaram como principal fator de influéncia na decisdo da visita
pela maioria dos entrevistados. Constatou-se que o tipo de inte-
resse que os turistas possuem em relacdo a Ilhéus, a partir de
uma avaliagio feita acerca dos principais atrativos relacionados
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a essa cidade, (em uma parcela maior de pessoas que participou
da pesquisa), nao conhecia ou nao sabia avaliar as manifesta-
¢oes populares, e apenas 5 % considerou 6timos estes atrativos
ilheenses.

Quanto a programacgao da festa, as entrevistas indicaram
que alguns dos elementos que a compdem precisam ser melho-
rados nos préximos carnavais. E importante lembrar que, nesta
pesquisa de opinido publica especifica do carnaval, mais de 50%
dos entrevistados eram moradores de Ilhéus. Em relagcdo ao des-
file dos Blocos Afro, dentre as pessoas que o assistiram, a maio-
ria reside em Ilhéus ou em outras cidades da Bahia, mostrando
que as pessoas de outros Estados, apesar de demonstrarem al-
gum interesse em entrar em contato com a cultura local, ndo
participam das atividades carnavalescas mais propriamente re-
lacionadas a comunidade ilheense.

Como fator que pode ser considerado positivo para o turis-
mo cultural e a valorizacdo da cultura local durante as festas
carnavalescas ilheenses estd o fato de mais da metade das pesso-
as entrevistadas possuirem grau de escolaridade em nivel superi-
or, o que denota maior conhecimento das culturas diversas.

A pesquisa de campo realizada nos ultimos carnavais ocor-
ridos em Ilhéus permitiu que se fizesse uma andlise do conteido
da propaganda existente sobre a festa, das entrevistas coletadas
e dos fatos observados in loco.

O que pdde ser constatado em relagdo a propaganda de
formatagdo impressa encontrada nos 6rgdos de gestdao do turis-
mo da cidade é que os folhetos que tratam da atividade turistica
de Ilhéus de modo mais abrangente nio priorizam as atragoes
culturais e as festividades tradicionais, como o “Carnaval Cul-
tural”. A maioria do material coletado contém apenas uma pe-

2 Um deles, “Ilhéus - Bahia”, produzido pela EMCAMTUR, Empresa de Cimbio
e Turismo Ltda, possui diversas fotografias, mas o texto apenas se refere aos
locais que podem ser visitados.
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quena referéncia a festa ou nao se refere a ela>. Mas é importan-
te salientar que os textos que tratam do carnaval sempre menci-
onam a cultura afro-descendente como elemento de importante
participacdo durante a festa.

Para exemplificar, um dos folhetos analisados, com o titulo
“Ilhéus: Vejo voceé na terra de Jorge Amado”, traz no seu texto
que o “Carnaval Cultural” possui a genuina expressdo da cultu-
ra afro-baiana.

O texto também define os horarios das principais atracoes®.
O unico folheto encontrado que trata exclusivamente do carna-
val possui o subtitulo “Carnaval Cultural na Terra de Jorge Ama-
do”, com gravuras ilustrando a Avenida Soares Lopes, onde acon-
tece a festa, e fotos de fantasiados e blocos dos carnavais anterio-
res. O site oficial do 6rgdo de turismo da cidade possui um texto
sobre o carnaval incluindo o local, as atragdes e os horarios, in-
formagoes estas localizadas no link cultura*. Além deste, varios
outros sites se referem a festa, o que faz com que se confirme a
classificacdo da Internet enquanto um dos principais e mais dina-
micos meios de informagao acerca da festa. Na televisdo, as ima-
gens mostram os carnavais anteriores, dando uma idéia mais cla-
ra da formatagdo da festa, falando da participagdo dos blocos
“As Gabrielas”, “Afro”, “da Melhor Idade”, “Caretas”, dos tri-
os elétricos e outros, além de exibir imagens dos mesmos.*

As entrevistas executadas obedeceram a um critério de se-
lecao que priorizou os segmentos dos turistas, participantes lo-
cais e organizadores do evento. Os assuntos focados durante as
gravacoes foram, além dos dados pessoais, a motiva¢io da via-
gem, no caso dos turistas; a opinido acerca das manifestacoes
populares ilheenses, como o “Carnaval Cultural”; equipamen-

3 Produzido pela Ilhéustur, PMI e Fundacdo Cultural de Ilhéus. Refere-se ao
Carnaval de 2002.

4 Disponivel em: http://www.ilheus.com.br/prog_verao.htm. Acesso em 26, mai.,
2003.

5 Transmitido pela TV Santa Cruz, observado em 03 de fev. de 2003.
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tos e servicos relacionados a festa; aspectos que agradaram e
desagradaram; além de sugestdes para os proximos carnavais.

Em um dos casos, a pessoa entrevistada ficou sabendo da
existéncia da festa jd a caminho da cidade, através de uma das
emissoras de radiodifusdo locais que anunciava o carnaval.

Dentre os participantes locais, foi percebido que o desta-
que maior é dado a presenca dos blocos afro, suscitando a inter-
pretacdo de que a comunidade ilheense coloca esse grupo cultu-
ral como um importante representante da identidade e da hist6-
ria da cidade. Uma das participantes, Noeli®, refere-se ao turista
como um dos elementos fundamentais para a apresenta¢iao dos
blocos, pois os integrantes desses blocos gostam que o turista
esteja na avenida durante o desfile, para ver a apresentacao.

Ja os dirigentes dos blocos afro dio maior destaque a orga-
nizagao do desfile, ao trabalho social que os blocos fazem antes
e depois do carnaval, aos temas escolhidos para cada ano e aos
participantes dos blocos que, segundo Osmario’, presidente de
um dos Blocos, sdo pessoas de todas as idades e de todas as
partes, inclusive estrangeiros, mas a maioria € de baixa renda. O
tema das fantasias e do enredo de cada ano é escolhido a partir
de um planejamento também feito em grupo.

As pessoas que residem nos bairros de menor poder aquisi-
tivo de Ilhéus possuem lugar de destaque nos blocos afro, como
afirma Marcos Antdnio®, presidente do Bloco Raizes Negras,
afirmando que os participantes do bloco sdo geralmente mora-
dores dos bairros da Conquista e do Iguape; por isso, além de o
bloco se organizar para mostrar seu trabalho aos turistas, tam-
bém contribui para a gera¢ao de emprego.

¢ Noeli tem 20 anos, é instrumentista do Bloco dos Pauzinhos e reside em Ilhéus.

7 Osmario é presidente do Bloco Afro Dilazenze. Entrevista concedida em
fevereiro de 2003, no Memorial da Cultura Negra, Ilhéus.

8 Marcos Antonio é presidente do Bloco Afro Raizes Negras. Entrevista
concedida em fevereiro de 2003, no Memorial da Cultura Negra, Ilhéus.

? Tiara tem 20 anos e é funciondria publica.
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A valorizacdo dos trios elétricos e das bandas de axé, ad-
vindas da capital baiana, sempre ocorre no segmento dos entre-
vistados mais jovens, como acontece com Tiara’, que destaca
que o Bloco 10 Colados esta muito bonito e animado, bastante
gente brincando o carnaval e pulando atras do trio elétrico.

Ja outra gama de pessoas da comunidade ilheense possui
uma opinido mais saudosista, lembrando os antigos carnavais
comemorados na cidade, como o fotografo José Nazal'’, que
salienta que antigamente as familias se reuniam para brincar o
carnaval nas ruas de Ilhéus, se fantasiavam, ndo existia violén-
cia, as pessoas se divertiam durante o dia e as bandas que toca-
vam eram do préprio local.

O que se pode perceber ao observar as principais entrevis-
tas realizadas é que a populacdo local possui uma opinido for-
mada em relacdo a organiza¢do do Carnaval de Ilhéus, no que
se refere a interpretagdo e ao julgamento pessoal.

No segmento dos organizadores do carnaval, constatou-se
uma preocupacio relacionada ao respeito as identidades cultu-
rais diversas do povo ilheense. Seus depoimentos, porém, demons-
tram que a forma como a cultura é tratada nem sempre corres-
ponde ao ideal de liberdade cultural, as vezes, prevalecendo a ne-
cessidade de atender aos anseios dos turistas e da atividade eco-
noémica, em lugar do lazer especifico da comunidade local.

Um dos organizadores do Carnaval de Ilhéus, Gerson Mar-
ques'!, fala da dificuldade que existe em relagio a satisfagio do
publico participante da festa, justamente pela diversidade de gostos
e preferéncias. Para ele, tanto a criagao do antigo Ilhéus Folia, quanto
0 seu término suscitaram critica a0 governo municipal, mas a idéia
de “Carnaval Cultural”, como ocorre atualmente, unindo o trio
elétrico ao carnaval tradicional, é a formatag¢ao mais adequada.

0José Nazal tem 40 anos, é fotégrafo da Prefeitura Municipal de Ilhéus.
Entrevista concedida em dezembro de 2001.

1 Gerson Marques é gerente do Orgao Oficial de Turismo da Prefeitura Municipal
de Théus, hoje SETUR.
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Sendo uma das pessoas que fazem parte da comissao julga-
dora que analisa os Blocos que desfilam no carnaval, Lindaura
Kruschewsky'? faz uma andlise das mudangas ocorridas na fes-
ta carnavalesca ilheense, inclusive relacionadas ao publico par-
ticipante, destacando quem participava do Carnaval de Ilhéus.

Em suma, a participacdo da Prefeitura Municipal de Ilhéus
na organizacao do carnaval é bastante significativa, porém falta
a participacdo de outros ambitos da sociedade ilheense na for-
matagao da festa, como os presidentes de organizagdes carnava-
lescas, tanto os blocos afro quanto os blocos de camisa, os re-
presentantes de bairros e os empresarios (SIMOES, 2003).

Dos elementos observados in loco, alguns dos que mais
chamaram a atencdo foram as caracteristicas dos Blocos Afro
que desfilaram na avenida, incluindo a formatacdo das alas, as
dangas executadas, a bateria, a musica e a letra, além dos sim-
bolos utilizados nas fantasias e outros elementos de decoragaio.

No ano de 2002, O Bloco do Malhado utilizou o tema
“Mar de Ilhéus”, com mulheres e criancas dancando em ritmo
afro. Varias criangas participaram do desfile e as passistas do
bloco fizeram uma coreografia especial para ser apresentada em
frente a comissdo julgadora do desfile.

Dentre os pontos negativos observados no Carnaval de 2002
estd a falta de um bom isolamento para que os transeuntes e as
pessoas que assistem ao desfile dos Blocos ndo atravessem o tre-
cho da avenida em que acontecem as apresentacdes no momen-
to do desfile, para que ndo interfiram na formata¢ao do mesmo.

Algumas falhas na organizagao geral da festa também fo-
ram observadas, como um black-out ocorrido na Praga Castro
Alves (localizada no circuito do carnaval, que estava repleta de
bares e lanchonetes), provavelmente provocado pela sobrecarga
de energia, que deveria estar prevista através da utilizacdo de
geradores ou recursos similares.

2Lindaura Kruschewsky é coordenadora da Casa de Cultura Jorge Amado.
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O bloco Zambi-Axé utilizou, na comissdo de frente, penei-
ras e buzios, com coreografias que simbolizaram trechos dos
ritos do candomblé. Nesse bloco também foi utilizado fogo, co-
locado em cocos espalhados pela avenida. A bateria utilizou uma
fantasia no mesmo estilo da roupagem caracteristica do Bloco
soteropolitano Filhos de Gandi, e algumas mulheres usavam tur-
bantes afro na cabeca.

O penta-campedo dos desfiles até o ano de 2003, o bloco
afro Dilazenze, apresentou principalmente as cores vermelha e
amarela (seus principais simbolos), porém com uma utilizagao
excessiva do dourado nas fantasias.

Observou-se também que a quantidade de pessoas durante
os desfiles dos Blocos Afro, nas primeiras horas da noite, era
reduzida, mesmo considerando o desfile como um dos princi-
pais elementos da festa.

Em se tratando da relacdo entre o carnaval e a atividade
turistica de Ilhéus, percebe-se que uma ma interpretagio dos
objetivos relacionados a economia local pode ocasionar proble-
mas para o turismo, como, por exemplo, o investimento que o
turista fard no local visitado. Ilhéus ja é considerada por alguns
turistas como uma localidade que possui precos altos e isso pode
prejudicar fortemente o andamento da atividade.

Uma das sugestoes para a resolugao dos problemas ineren-
tes ao turismo ilheense é a estratégia de utilizar agentes infor-
mantes para que ministrem palestras em escolas da cidade e ou-
tros ambitos da sociedade, a fim de que a comunidade ilheense
possa tomar conhecimento acerca do que esta sendo feito em
relacdo ao turismo de Ilhéus, bem como ser conscientizada dos
beneficios e dos maleficios que a atividade possa trazer.

As ag¢oes relacionadas a sustentabilidade cultural preten-
didas neste estudo dependem de um trabalho feito em equipe,
que deve ser composta, principalmente, de representantes da
comunidade ilheense, dos 6rgaos publicos e privados, forman-
do um grupo multidisciplinar. A acdo de incentivo pode ser
efetuada através de financiamento de projetos que visem a
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melhoria da qualidade de vida da populacdo de Ilhéus, como o
aumento da oferta de empregos e a manutencdo ou execucao
de saneamento basico, por exemplo.

As organizagdes ndo-governamentais também possuem um
papel fundamental, no que se refere a fiscalizacio das acoes,
tanto dos Orgdos governamentais quanto das empresas priva-
das. Além disso, essas ONGs assumem suas proprias acoes, es-
forcandoo-se no que se refere ao relativo ao beneficiamento e
melhoramento de diversos ambitos da comunidade ilheense,
como, por exemplo, o Centro Cultural e Profissionalizante Fa-
zenda Tororomba, localizado no municipio de Ilhéus.

Os cuidados relacionados ao planejamento do Carnaval de
Ilhéus referem-se principalmente a cinco fatores, que sdo: a exe-
cugao de parcerias, a defini¢ao do perfil do turista desejado, a
preocupagdo com a ambiéncia, os cuidados de prote¢io ao pa-
trimonio cultural ilheense e a observacdo das consequiéncias eco-
nomicas geradas pelo evento.

Como pode ser percebido a partir da observa¢ao da maio-
ria dos depoimentos e analise do histérico das diversas ativida-
des que envolvem a comunidade ilheense, a Prefeitura Munici-
pal de Ilhéus cabe a maior parcela na organizacdo e execuc¢do do
carnaval, implicando tal responsabilidade em liderar um plane-
jamento com o envolvimento da comunidade e de empresarios,
inclusive no que se refere ao or¢amento direcionado a festa.

O proximo fator a ser atentado em relagdo a festa carnava-
lesca ilheense sdo os beneficios econdmicos ocasionados pelo
crescimento do potencial turistico de Ilhéus. Sem isso, carnaval
deixa de ser um espaco para divertimento e também deixa de
contar com a participagao ativa da populagao local.

Sendo um problema de ordem econdémica, a diferenca de
classes sociais que o carnaval tradicional ilheense evidenciava,
através da selecao de um publico elitizado, é colocada em ques-
tao nos carnavais da atualidade, com a valoriza¢iao da popula-
¢do, em sua maioria, composta de pessoas de baixa renda. Em
entrevista, um dos organizadores do Carnaval de Ilhéus salienta
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a responsabilidade governamental para com esses fatores (PI-
NHEIRO, 2001).

Essas condigdes socioecondémicas também implicam nas
opgoes de escolha do turista que visita o local, pois esse aspecto
provoca influéncias tanto na determinagdo do tipo de turista
quanto na percep¢ao do mesmo em relacdo a comunidade visi-
tada. Ja que o Carnaval de Ilhéus possui carater singular (princi-
palmente pela participagdo dos grupos fantasiados e Blocos Afro),
os gestores de turismo precisam definir o perfil do turista que se
adeqiie mais a esse tipo de festa (NASCIMENTO, 2001)"3.

Pacotes promocionais voltados a época do carnaval funcio-
nariam como mais uma forma de atrair um turista especifico
(NASCIMENTO, 2001).

Outra estratégia € o plano de marketing, que funciona me-
lhor quando utiliza a estratégia da motivacio como forma de
atingir o publico alvo especificado na defini¢ao do perfil do tu-
rista. A motivacao funciona através da propaganda sobre o acon-
tecimento (VALLS, 1996). No circuito do Carnaval de Ilhéus -
em que cada grupo possui uma historia propria, simbolos parti-
culares e participantes especificos de uma gama da sociedade -
poderiam ser implantados postos de informac¢oes (NASCIMEN-
TO, 2001), com pessoas capacitadas através de cursos (compos-
to por informagoes coletadas diretamente dos participantes lo-
cais do carnaval), para que o turista possa conhecer melhor a
cultura ilheense e sua festa carnavalesca.

Ha um aspecto de grande importancia num planejamento
que pretenda contemplar um projeto de resgate das tradicoes, como
ocorre no Carnaval de Ilhéus, que é a ambiéncia. Toda cultura,
toda manifestag¢ao cultural estd inserida num contexto, num am-
biente, que se deve configurar de forma propicia e, no caso do
carnaval, precisa estar em harmonia com o tema da festa.

13Sugestoes adaptadas da Monografia “Analise do Perfil do Turista de Ilhéus,
Ba. Periodo 1998 - 2000”.
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Em Ilhéus, a estratégia da ambiéncia pdde ser melhor ob-
servada no ano de 2001, quando, na tentativa de adequar a fes-
ta a um ambiente que se assemelhasse ao resgate historico, a
coordenagio e os organizadores do carnaval executaram a festa
num local diferente, a avenida 2 de Julho (POLVORA, 2001).

Em contrapartida, no ano seguinte, a organizacdo do Car-
naval de Ilhéus recolocou a festa na Avenida Soares Lopes, talvez
desconsiderando o valor do contexto, do ambiente, para o resul-
tado final da festa e, até mesmo, a opinido dos participantes, como
pode ser percebida na mensagem jornalistica, onde se 1é que a
pesquisa realizada pela Ilheustur também mostra que o folido
aproveitou o Carnaval, tendo os turistas opinado favoravelmen-
te, considerando a festa alegre e trangiiila (A REGIAO, 2001).

O ultimo aspecto relaciona-se ao fato de que a cidade de
Ilhéus possui um patrimonio cultural inegavelmente rico, e mui-
tos dos seus elementos manifestam-se durante o carnaval. A valo-
rizagao por si s6 ja funciona como uma estratégia de protecdo as
atividades carnavalescas, o que faz com que fique subentendido
que esse é um trabalho que depende da conscientiza¢iao da popu-
lacdo e do crescimento da auto-estima das pessoas envolvidas com
a festa. Esse comprometimento com a identidade local permite a
participa¢do da comunidade em festas populares como o “Carna-
val Cultural”, quando concebido a partir de uma organizacao
consciente e planejada visando a sua sustentabilidade.

Por isso, o “Carnaval Cultural de Ilhéus”, preservando al-
gumas das manifestacoes culturais tradicionais da cidade, nao
deve se fechar totalmente a modernizacdo, que caracteriza a di-
namicidade de identidade e seu processo de hibridismo por tra-
di¢do e/ou traducdo. O que pode ocorrer é a comunidade “vi-
gid-la”, para que nao se limite a absorver simplesmente as lem-
brangas dos antepassados presentes na memoria da populacgio
local. Com esse recurso, a comunidade, bem como os pesquisa-
dores em geral, podem ter acesso a informagdes acerca do per-
curso historico por que passou o carnaval da cidade, inclusive
observando suas transformacoes.
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Por conseguinte, o Carnaval de Ilhéus nao pode privilegiar
uma s6 cultura, mas deve considerar as expressoes culturais re-
lacionadas a formagao de sua identidade, como a negra, indige-
na, branca, dos sergipanos, dos arabes, entre outros.

Em decorréncia da traducio, identidades que atravessam e
intersectam as fronteiras naturais (HALL, 2000), como ocorreu
com os negros trazidos a Ilhéus pelos colonizadores, surgiu um
hibridismo na regido que se evidencia no proprio Carnaval de
[lhéus. Desse modo, torna-se necessario que os organizadores
da festa procurem mecanismos para atender aos anseios das di-
versas identidades culturais que permeiam a comunidade ilhe-
ense, nao privilegiando apenas os que desejam o reencontro do
carnaval tradicional, mas possibilitando aos outros grupos a
oportunidade de entrar em contato com novas experiéncias, sen-
tindo o caminhar da historia e fazendo parte de sua evolugao.

Apesar de possuirem custos e perigos, como o da assimila-
¢do e do hibridismo, assim como pode ser observado em alguns
aspectos na cidade de Ilhéus e em diversas outras localidades, a
mescla cultural resultou no enriquecimento das culturas ditas
tradicionais, em decorréncia da inser¢do de elementos inovadores
ou advindos de outras origens. E necessario, principalmente numa
cidade possuidora de uma ampla diversidade cultural, que haja
este respeito as identidades, inclusive que essas sejam multiplas,
multifacetadas, e que seja possivel garantir a satisfacio da vonta-
de dos individuos que fazem parte da comunidade local.

A andlise do Carnaval de Ilhéus evidenciou a constituigao
das identidades culturais que nele se mostram e/ou se masca-
ram, construindo um mapa sociocultural e também econémico
que traduz o povo ilheense. Alguns desses elementos, quando
reunidos, formam grupos, ou tribos, melhor identificados nos
Blocos Afro, da Melhor Idade, de camisa, das Gabrielas. A uniao
de pessoas num mesmo grupo salienta que, mesmo com a exis-
téncia das identidades multiplas que possuem, escolham uma de
suas facetas para salientar durante a participagao no grupo (mas-
caradas ou ndo) para expor durante a festa, sendo elas, respecti-
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vamente, da comunidade negra, das senhoras da sociedade par-
ticipantes de uma organizacio, dos pagantes seguidores de trio
elétrico, dos homens que se vestem como a personagem-simbolo
da literatura amadiana.

Observou-se, no corpo da festa, a evidéncia da tradi¢do a
partir da ocorréncia de elementos que sinalizam caracteristicas
dos antigos carnavais de Ilhéus, bem como de antigos costumes
ou rememoragao de personalidades que marcaram a comunida-
de, niao mais encontrados em seu cotidiano atual - identificados
em fantasias como a da personagem Gabriela e nas fanfarras que
tocam as antigas marchas carnavalescas. Algumas dessas caracte-
risticas estao nos costumes advindos de paises da costa atlantica
africana (identificados na musica e nas vestimentas utilizadas pe-
los blocos afro), na caracterizagio dos grupos utilizando masca-
ras no estilo italiano (identificados nas mascaras dos blocos da
Melhor Idade e de Pierrds), nos trajes que demonstram influéncia
médio-oriental (de pessoas vestidas de odaliscas), e na sinaliza¢ao
de costumes egipcios (em fantasias de mumias).

Ha a necessidade de se configurar um planejamento com
base na sustentabilidade para ser executado através de estratégi-
as com agoes direcionadas ao turismo e ao carnaval, sendo fun-
damental a participacdo da comunidade na sua elaboragio.

A pertinéncia da valorizagio de simbolos que sdo evidenci-
ados durante a festa carnavalesca sinaliza tanto sua permanén-
cia através do tempo, como a aquisicio de novos elementos,
integrando a festa caracteristicas de diversas épocas. O desco-
nhecimento e a desvalorizacdo de determinados simbolos impli-
cam no seu desaparecimento e na sua reconfiguracgio, identifi-
cados, na pesquisa, através de grupos que deixaram de partici-
par do carnaval, como as escolas de samba, e da diminui¢ao do
numero de pessoas que se fantasiam durante a festa.

A evolucdo historica da cidade de [lhéus, desde a criacao de
sua Capitania até os dias atuais, apresenta diversos fatos tam-
bém identificados nas especifidades do carnaval, pois a temadtica
escolhida para cada festa, como “Cacau”, “Turismo” e “Jorge
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Amado”, acabou por traduzir acontecimentos importantes que
ocorriam no cotidiano ilheense.

Para a realizacdo do respeito a identidades, cada segmento
social, imbuido das suas responsabilidades e atribuicdes, deve
garantir a¢Oes positivas e consequentes: expressoes culturais le-
gitimas, por parte dos moradores; recursos para a execugao das
acoes, por parte dos empresarios; apoio e garantia de estruturas
bésicas, por parte do poder publico. Tudo isso promovera a sus-
tentabilidade e preservacio cultural, com eficicia em ateng¢ao
ao mercado turistico e ao valor da cultura local.
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Shopping Primitivo: producao cultural,
identidade regional, comunicacao e turismo

Odilon Pinto de Mesquita Filho'

INTRODUCAO

Este artigo analisa aspectos da produgio cultural, identida-
de regional, comunicag¢io e turismo em um restaurante popular,
o Shopping Primitivo, localizado na cidade de Itabuna, no sul
da Bahia. Trata-se de uma micro-empresa que articula produ-
¢do cultural, para um publico popular local e para turistas, usan-
do elementos da identidade regional e meios artesanais de co-
municagao.

Tiago Sampaio

Fachada do shopping primitivo.

O Shopping atende a uma freguesia local, formada por tra-
balhadores que, diariamente, buscam seu restaurante popular; e
a uma freguesia de turistas, nacionais e estrangeiros, que, prin-

! Doutor em Lingiiistica. Professor do Dep. Letras e Artes/lUESC.
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cipalmente nos meses de novembro a fevereiro, passam de carro
em frente a loja, para chegar as praias de Ilhéus, Itacaré e Cana-
vieiras. Sua estratégia de comunica¢dao com os turistas baseia-se
na construc¢do de um simulacro do imaginario do discurso colo-
nial eurocéntrico.

Entretanto, ao reafirmar esse discurso num contexto de mera
propaganda comercial, ele o hibridiza, isso é, fragmenta sua
autoridade, pois incorpora nele o que tal discurso nega: o olhar
e os saberes do colonizado. A classificacio do Shopping Primiti-
vo nas categorias de arcaico, residual e emergente, torna-se pro-
blematica em razdo da heterogeneidade do seu publico. O este-
reétipo colonial das frutas tropicais e da “sensualidade bestial”,
associado aos paises periféricos, pode estar reverberando nas
estratégias de comunicacdo do Shopping Primitivo.

Edilson Primitivo Matos Santos, 58 anos, mais conhecido
como Primitivo, nasceu em Itabuna, de familia de classe média e
estudou até a 5% série. H4 15 anos, Primitivo abriu uma mercea-
ria na Av. Juracy Magalhaes, no Bairro de Fatima, em Itabuna.
A mercearia vendia géneros de primeira necessidade a vizinhan-
ca local. No entanto, estava localizada na tnica via de saida de
Itabuna para Ilhéus e para a faixa litoranea mais proxima, in-
cluindo Olivenca, Canavieiras e Itacaré. Ao abrir a mercearia,
logo Primitivo se deu conta do enorme fluxo de turistas, nacio-
nais e estrangeiros, que, principalmente entre os meses de de-
zembro e fevereiro, passava em frente ao seu comércio. Para
atrai-los, pendurou palhas secas de banana e frutas regionais,
na frente da mercearia, além de oferecer carvao, churrasqueiras
artesanais e carne-de-sol. Na frente da loja, entre as duas vias da
Avenida Juracy Magalhies, colocou uma tabuleta anunciando a
“batida sex de cacau”. Diz ele, em entrevista ao autor:

Eu ndo tinha dinheiro e, ai, a gente precisa ser
criativo. Sou o unico que decora a loja com palha
seca de banana. E ai eu pendurei cacau, jaca e coisas
da regiao. Tudo o que se faz é incentivado pela midia.
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Todo mundo copia. E vocé tem que ser ousado: ndo
copiar a Globo, mas a Globo é que tem de copiar
VOCE.

A cidade de Itabuna é um entroncamento rodovidrio onde
se cruzam a BR-101 e a BA-116. Pela primeira, ao sul, tém aces-
so a [tabuna, os municipios de Mascote, Pau Brasil, Santa Luzia,
Camaca, Jussari, S3o José da Vitoria e Buerarema, além de ou-
tros; ao norte, pela mesma estrada, ligam-se a Itabuna os muni-
cipios de Itajuipe, Coaraci, Almadina, Itapitanga, Urucuca, Au-
relino Leal, Ubaitaba, Ubata, Gongogi, Ibirapitanga, Barra do
Rocha, Ipiat, Aiquara, Dario Meira, Jequié, além de outros. A
BR-101, construida ao longo do litoral brasileiro, é também a
via de acesso a Itabuna e Ilhéus, de turistas vindos de todas as
regioes do pais. Pela BA-116, estdo ligados a Itabuna os munici-
pios de Lomanto Junior, Itapé, Ibicarai, Floresta Azul, Santa Cruz
da Vitéria, Itagimirim, Itorord, Ibicui, Iguai, Itapetinga e Vit6-
ria da Conquista, além de outros. Como essa estrada liga o inte-
rior com o litoral, por ela chegam a Itabuna, em dire¢io as prai-
as, turistas vindos de todo o centro-sul e centro-oeste da Bahia,
e ainda de Minas Gerais, Brasilia e Goias.

O DISCURSO COLONIAL HIiBRIDO

Quando percebeu o fluxo turistico no verdo passando em
frente a sua mercearia, decidiu Primitivo:

Vou atrair os turistas: e ai pendurei cacau, jaca e
coisas da regido e da estagdo, inclusive a palha de
banana. E preciso ser criativo. No verdo, a loja é
mais aberta, a mercadoria na porta, por chover
pouco. O importante no comércio € a vitrine. A idéia
da palha de banana é porque eu nio tinha dinheiro
(Entrevista ao Autor).
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E assim conseguiu fazer “um japonés parar o carro e fil-
mar minha placa do cala boca, um americano parar e pedir pra
tirar foto”. Além da decoragdo para atrair, Primitivo tem ainda
uma estratégia de relacionamento com os turistas estrangeiros:

O importante é fazer com que o turista, em um
minuto, j se sinta em casa. E preciso ter habilidade
e os gringos saem tudo do Onibus para vim visitar
minha loja. Boto a gringalhada para entrar e comer
a farinha na mao, pimenta, carne... O gringo sabe
quando vocé estd mentindo (Ibidem).

A condi¢io hibrida da cultura nacional tem contribuido para
que o brasileiro venha tendo um olhar eurocéntrico, de origem
colonial, sobre sua cultura. E comum, diante de noticias negati-
vas sobre nosso comportamento, como, por exemplo, noticias
de corrupgao politica, ouvir-se comentarios do tipo: “S6 no Bra-
sil acontece isso!”, “Se fosse nos Estados Unidos ou na Europa,
os politicos ndo roubariam!” etc.

Esse olhar eurocéntrico colonial sobre nossa propria cultu-
ra estd ao alcance de todos, principalmente através da midia e
da escola. Portanto, além de ser uma solugao barata, o uso das
palhas de banana e das frutas regionais, na decorag¢iao do Shop-
ping Primitivo, pode estar relacionado ao “exético”, uma das
caracteristicas desse olhar eurocéntrico colonial sobre as regides
periféricas da Asia, Africa e América Latina.

Dessa forma, a estratégia de Edilson Primitivo para comuni-
car-se com o turista nacional e estrangeiro pode estar calcada em
satisfazer as expectativas do imagindrio colonial sobre nossa cultu-
ra. Pendurar, na entrada da loja, frutas regionais e palhas de bana-
na, além de anunciar a “batida sex”, é oferecer ao turista eurocén-
trico o “exoético” que ele espera ver nos paises periféricos. Mas, ao
utilizar esse discurso colonial como uma estratégia de venda, O
Shopping Primitivo hibridiza, questiona e fragiliza a autoridade desse
discurso, tomando-o ja fraturado, em si mesmo, pois incorporou
nele o que tal discurso nega: o olhar e os saberes do colonizado.
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O hibridismo é uma problematica de representagio
e de individuagao colonial que reverte os efeitos da
recusa colonialista, de modo que outros saberes
“negados” se infiltrem no discurso dominante e
tornem estranha a base de sua autoridade - suas
regras de reconhecimento (BHABHA, 2003, p. 165).

Assim, o discurso do Shopping Primitivo sobre o turista,
estrangeiro e nacional, pode ser visto como um discurso coloni-
al hibrido, porque a base da autoridade desse discurso, suas re-
gras de reconhecimento do “ex6tico”, sdo assumidas como es-
tratégia de venda pelo colonizado, como um feiti¢o virando con-
tra o feiticeiro. E como se Primitivo dissesse ao turista colonial:
“Vocé nao quer ver o ex0tico, o selvagem, o natural? Entdo venha
ver e comprar aqui!”, oferecendo, com sua decora¢do, um simu-
lacro dessa visdo eurocéntrica dos paises colonizados. Se, antes,
os colonizadores ofereciam bugigangas aos indios, em trocas co-
merciais, agora sao os colonizados que oferecem bugigangas da
visdo colonial aos proprios colonizadores. Segundo Primitivo,

O importante é fazer com que o turista, em um
minuto, ja se sinta em casa. E preciso ter habilidade
e os gringos saem tudo do Onibus para vim visitar
minha loja. Boto a gringalhada para entrar e comer
a farinha na mao, pimenta, carne... O gringo sabe
quando vocé estd mentindo.

A estratégia que Primitivo usa, na comunicagao com seus
fregueses estrangeiros, é resumida pelo principio: “fazer com
que o turista, em um minuto, ja se sinta em casa”. A expressao
“sentir-se em casa” significa estar familiarizado, estar acostu-
mado, deparar-se com algo ja esperado, ndo estranho, algo que
nao € uma surpresa. Para conseguir isso, ¢ preciso justamente
oferecer ao turista que chega um simulacro daquilo que ele ja
esperava encontrar na cultura nativa: frutas exdticas, palhas de
bananas selvagens, bebidas afrodisiacas, expressoes pitorescas.
Ao deparar-se com o que ja esperava ver, O turista se sente em
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casa. E ai é s6 prosseguir com o espetaculo autoctone: “Boto a
gringalhada para entrar e comer a farinha na mio, pimenta,
carne...” Primitivo oferece uma encenagao espontinea do dis-
curso colonial, porque o “gringo sabe quando vocé esta mentin-
do”, isto é, o gringo sabe quando vocé ndo simula adequada-
mente a visdo do discurso colonial.

A experiéncia de compreender outras culturas assemelha-
se “mais a entender um provérbio, captar uma alusido, perceber
uma piada [ou, como ja sugeri, ler um poema] do que a alcangar
uma comunhio” (BHABHA, 2003, p. 96). Primitivo nao busca
compreender as culturas dos turistas, mas busca alcancar com
estes uma “comunhio”:

Primitivo consegue essa “comunhdo” com o turista via dis-
curso colonial. Através do simulacro do exdtico e do selvagem
na decoracgao, ele torna a si mesmo o simulacro de um “nativo”,
com sua fala profusa e difusa, seu jeito aparentemente estabana-
do, colocando as mercadorias nas maos dos turistas, “comer
farinha na mio, pimenta, carne”, sem discutir preco antes, como
se fosse um selvagem “inocente” do discurso colonial de Cami-
nha: “Andam nus, sem nenhuma cobertura. Nio fazem caso de
cobrir ou mostrar suas vergonhas. E o fazem com tanta inocén-
cia, como mostram o rosto” (SIMOES, 2000, p. 40).

ARCAICO, RESIDUAL OU EMERGENTE?

Segundo Canclini (2000, p. 198), um dado elemento cultu-
ral pode ser considerado arcaico, residual ou emergente.

O arcaico é o que pertence ao passado e é reconhecido
como tal por aqueles que hoje o revivem, quase sempre
“de um modo deliberadamente especializado”. Ao
contrario, o residual formou-se no passado, mas ainda
se encontra em atividade dentro dos processos
culturais. O emergente designa os novos significados
e valores, novas praticas e relagdes sociais.
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O Shopping Primitivo pode ser considerado como um resi-
dual, uma vez que utiliza elementos caracteristicos da tradicdo
regional, como a palha, a jaca, a banana e o cacau, mantendo-os
em atividade, como decoracdo ou mercadoria, em seu comércio
com os moradores locais e com os turistas. Porém, simultanea-
mente, ele pode ser considerado emergente, uma vez que cria no-
vos significados e valores, ao anunciar, em letreiros, a “jaca orga-
nica”, “banana organica”, “batida sex”, “cala boca”, “como
pouco” etc., em novas praticas de comércio, decoragio, e comu-
nicacdo. Assim, a classificacdo rigida de Primitivo numa das cate-
gorias propostas por Canclini apresenta dificuldades, justamente
pelo carater heterogéneo de seu publico consumidor: fregueses
locais e turistas. O Shopping Primitivo ndo é somente uma “bar-
raca exoética”, montada para atrair os turistas, ele é também um
restaurante popular, com freguesia local fixa diaria. Portanto, seus
produtos, suas estratégias de venda e sua comunicacdo estdo diri-
gidos simultaneamente ao consumo desses dois publicos tao di-
versos. As expressoes “cala boca” e “como pouco”, geradas na
barganha com os fregueses populares locais, adquirem significa-
dos pitorescos para os turistas, sob a forma de letreiros, na facha-
da da loja. As palhas de banana e as frutas regionais, expostas na
entrada para atrair os turistas que passam de carro, despertam
também a atencdo dos moradores locais. Se, pelos turistas, Primi-
tivo pode ser visto como residual, pelo seus fregueses cotidianos
pode ser visto como emergente.

Uma coisa € certa: o Shopping Primitivo ndo pode ser con-
siderado arcaico, auténtico, no sentido de ser um “genuino”
produtor artesanal da cultura regional. Seus produtos nao resul-
tam de uma tradigao cultivada, mas sdo criados para atender a
uma estratégia comercial imediata. No entanto, “a atual circu-
lacdo e consumo dos bens simbdlicos limitou as condi¢des de
produgio que em outro tempo tornaram possivel o mito da ori-
ginalidade, tanto na arte de elites e na popular, quanto no patri-
monio cultural tradicional” (Ibidem). Assim, o critério da “au-
tenticidade”, na forma tradicional de pensar o patriménio cul-
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tural, ndo leva em conta a atual circulacdo e consumo dos bens
simbolicos. O Shopping Primitivo esta situado nio apenas numa
esquina, isso é, num cruzamento de ruas, mas também num cru-
zamento de consumidores populares locais e de turistas nacio-
nais e internacionais. Nesse contexto diversificado atual de cir-
culagdo e consumo dos bens simbdlicos, ndo se pode mais en-
contrar o artesao “auténtico”, numa comunidade isolada, com
valores e significados originarios.

O ESTEREOTIPO

O discurso colonial estabiliza a visdo do outro em estere6-
tipos:

Um aspecto importante do discurso colonial é sua
dependéncia do conceito de “fixidez” na construg¢do
ideoldgica da alteridade. A fixidez, como signo da
diferenga cultural/historica/racial no discurso do
colonialismo, é um modo de representacao
paradoxal: conota rigidez e ordem imutavel como
também desordem, degeneragdo e repeticao
demoniaca. Do mesmo modo, o estereétipo, que é
sua principal estratégia discursiva, é uma forma de
conhecimento e identificacdo que vacila entre o que
estd sempre “no lugar”, ja conhecido, e algo que
deve ser ansiosamente repetido... como se a
duplicidade essencial do asidtico ou a bestial
liberdade sexual do africano, que ndo precisam de
prova, nao pudessem na verdade ser provadas jamais
no discurso.(BHABHA, 2003, p. 105).

A “fixidez” do discurso colonial, tendo o estere6tipo como
sua principal estratégia discursiva, permite explicar por que, sepa-
rados no tempo por meio século e em circunstancias tao diver-
sas, Primitivo e a cantora Carmen Miranda usam o mesmo ele-
mento, como representa¢ao cultural do Brasil para os “gringos”.
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O recurso das frutas tropicais, ornamentando os chapéus com
que se apresentava, foi usado pela cantora Carmen Miranda,
nos Estados Unidos, justamente para sugerir um clima selva-
gem, primitivo, exotico, associado as musicas brasileiras que
cantava. E com semelhante finalidade que Primitivo pendura
essas mesmas furtas na porta de sua loja.

Assim, conforme ja visto, as estratégias de venda e de co-
municac¢do de Primitivo em relagio aos turistas podem estar fun-
damentadas, em grande parte, no discurso colonial eurocéntri-
co. O letreiro que anuncia a “batida sex” pode ser associado a
longa tradigiao do esteredtipo colonial de que nas culturas afri-
canas, asidticas e americanas o sexo ¢ praticado sem qualquer
restrigao. As gravuras e relatos sobre os indios brasileiros, feitas
por viajantes coloniais, manifestam curiosidade e fixa¢ao sobre
a nudez dos “selvagens”, referidas a exaustdo na Carta de Ca-
minha, conforme Simoes (2000):

Pardos, nus, sem coisa alguma que lhes cobrisse suas
vergonhas... (p. 38).

Andam nus, sem nenhuma cobertura. Nio fazem
caso de cobrir ou mostrar suas vergonhas. E o fazem
com tanta inocéncia, como mostram o rosto (p. 40).

E entio estiraram-se de costas na alcatifa a dormir
sem ter nenhuma maneira de cobrirem suas
vergonhas, as quais ndo eram fanadas, e as cabeleiras
deles estavam bem rapadas e feitas (p. 41).

Fomos assim de frecha diretos a praia. Ali acudiram
logo obra de 200 homens, todos nus com arcos e
setas na mao (p. 42).

Ali andavam entre eles trés ou quatro mogas, bem
mogas e bem gentis, com cabelos muito pretos e
compridos, pelas espadduas e suas vergonhas tio altas
e tao cerradinhas e tao limpas das cabeleiras que, de
nds muito bem as olharmos, nio tinhamos nenhuma
vergonha (p. 43).
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E uma daquelas mogas era toda tingida, de fundo
acima, daquela tintura a qual é certo era tao bem
feita e t3o redonda a sua vergonha, que ela nio tinha,
tao graciosa que a muitas mulheres de nossa terra
vendo-lhes tais fei¢hes, fizera a vergonha por ndo
terem a sua como ela (p. 44).

Também andavam entre eles quatro ou cinco
mulheres mocgas assim nuas que ndo pareciam mal
entre as quais andava uma com a coxa do joelho até
o quadril e a nddega toda tinta, daquela tintura preta,
e o resto todo da sua prépria cor. Outra trazia ambos
os joelhos com as curvas assim tingidas e também os
colos dos pés. E suas vergonhas tao nuas e com tanta
inocéncia descobertas que ndo havia nisso nenhuma
vergonha. E também andava outra mulher moga com
uma menina ou menino no colo, atado com um pano
ndo sei de qué, aos peitos que ndo apareciam sendo
as perninhas.Mas nas pernas da mde e nas outras
coisas nao traziam nenhum pano (p. 48).

Entre todos estes que hoje vieram, ndo veio mais
que uma mulher mocga, a qual esteve sempre a missa,
a quem deram um pano com que se cobrisse puseram-
lhe ao redor de si. Mas ao assentar nao fazia
memoria de o muito entender para se cobrir. Assim,
Senhor, que a inocéncia desta gente é tal que a de
Ad3o nio seria mais, quanto a vergonha.

Ora veja Vossa Alteza, quem em tal inocéncia vive,
ensinando-lhe o que para sua salvagdo pertence, se
se converterao ou nao? (p. 58).

Observa-se que, mesmo numa carta formal, dirigida a “El-
Rei”, a curiosidade excessiva do europeu sobre a nudez dos in-
dios, especialmente a das indias, ndo é contida e se espalha, ao
longo das paginas em, pelo menos, oito citagoes diretas. Esses

trechos, escritos por um homem que estava ha meses no mar,

sem ter contato com mulheres, trazem um erotismo agugado no

olhar: “cabeleiras bem rapadas e feitas”, “vergonhas tdo altas e

tao cerradinhas e tdo limpas das cabeleiras”, “tao bem feita e

204

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural o ionais - estudos sobre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




tdo redonda a sua vergonha”, “a coxa do joelho até o quadril e
a nadega toda tinta”.

Mas, a0 mesmo tempo, os trechos mostram a cultura crista
européia que envolve esse mesmo olhar: “vergonhas”, “inocéncia”:

Assim, Senhor, que a inocéncia desta gente é tal que
a de Addo ndo seria mais, quanto a vergonha. Ora
veja Vossa Alteza, quem em tal inocéncia vive,
ensinando-lhe o que para sua salvagido pertence, se
se converterao ou nio?”

No olhar do europeu, diante da cultura diferente, pode-se
ver a tensdo entre o instinto e a visao religiosa: a parte do corpo
das indias que mais o atrai é justamente aquela que a religido
chama de “vergonha”. Para compreender o costume diferente
do outro diante da nudez, o europeu vai buscar, também na re-
ligido, a expressdo “inocéncia”. Em suma, ele vé a cultura do
outro através de valores e expressdes de sua prépria cultura:
“vergonha” e “inocéncia”.

O discurso colonial é essencialmente masculino, uma vez
que, sobretudo em seu inicio, a colonizacdo foi uma empresa
feita por homens. A expressao “vergonha”, na carta de Cami-
nha, refere-se, na maioria das vezes, ao sexo das indias e reflete
o olhar dividido do europeu sobre si mesmo: de um lado, a repe-
ticdo obsessiva dessa expressdo indica que ele se vé atraido por
aquele sexo exposto que, por estar nu, lhe parece facilmente
alcancdvel e oferecido, livre de qualquer restri¢ao cultural nati-
va; de outro lado, a palavra com que nomeia esse mesmo sexo
exposto, “vergonha”, manifesta a repressao de sua propria cul-
tura a essa atracao “livre”, fazendo-o ver-se como culpado de
um comportamento vergonhoso. Assim, contraditoriamente, a
palavra “vergonha” significa a atracdo do sexo nu, sobre o olhar
e o instinto do europeu e, simultaneamente, a culpa e o remorso
em que € atirado, por sentir tal atracdo. Dessa forma, para justi-
ficar a si mesmo a insisténcia com que seu olhar se prende no
sexo das indias, ele lan¢a mao da “inocéncia” atribuida a elas,
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“E suas vergonhas tao nuas e com tanta inocéncia descobertas”,
para argumentar em favor da urgéncia com que os indigenas
devem ser convertidos ao cristianismo: “Ora veja Vossa Alteza,
quem em tal inocéncia vive, ensinando-lhe o que para sua salva-
¢do pertence, se se converterdo ou nao?”. Em outras palavras, o
instinto sexual em excitacdo do europeu é reprimido e sublima-
do pelo desejo missiondrio de catequese e salvacdo.

Esse desejo colonial envergonhado pelo sexo das nativas
pode ser visto até hoje nos apelos eréticos da propaganda turis-
tica do Brasil, da Bahia e, especificamente, em nossa regido, atra-
vés da figura de Gabriela, personagem criado por Jorge Amado,
conforme esse olhar colonial do europeu. Os paises periféricos
passaram a funcionar como casas de prostituicao, isto €, lugares
onde o europeu se permite a licenciosidade sexual vergonhosa,
discreta e oculta, num lugar distante e remoto, sem afetar seus
costumes cristaos: “Naio existe pecado do lado de baixo do
Equador”, como diz uma musica popular.

Além disso, a cultura brasileira, especialmente na Bahia, apre-
senta fortes marcas da cultura africana. No discurso colonial, os
negros estdo associados ao estere6tipo da “bestial liberdade sexu-
al” (BHABHA, 2003, p. 105). Assim, o Brasil, com suas indias
nuas e negras sexualmente livres, tem fomentado um imaginario
eurocéntrico de ser um desses lugares distantes, “paradisiacos”, onde
as relacOes sexuais estariam livres de qualquer restri¢ao cultural.
No sul da Bahia, esse estereotipo do discurso colonial foi alimenta-
do pelo personagem Gabriela, do romance de Jorge Amado, uma
mulata que se entrega livremente ao prazer sexual, sem respeitar
qualquer delimitagao imposta pelos costumes, nem mesmo a do
casamento formal. Tal personagem, com larga difusio no exterior
por meio do romance, cinema e telenovela, encarna muito mais o
estereotipo colonial da “bestial liberdade sexual” dos negros do
que os valores da cultura popular regional, presa a rigidos padroes
tradicionais de moralidade e de dominacao da mulher.

Esse estere6tipo do discurso colonial pode ser visto no dis-
curso hibrido da tabuleta que Primitivo expde na Avenida Jura-
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cy Magalhaes, em Itabuna, anunciando sua afrodisiaca “batida
sex de cacau”. Por meio de um eco, uma alusiao distante, ele
insinua, reafirmando o discurso colonial de uma visao paradisi-
aca da nudez selvagem dos indios e da bestialidade sexual dos
negros, mas, a0 mesmo tempo, na medida em que toma esse
discurso como pressuposto de uma propaganda comercial, ja
fragmenta sua autoridade. A tabuleta, anunciando a bebida afro-
disiaca, pode insinuar o “paraiso”, com indias nuas e negras
sexualmente livres, conforme o discurso colonial, mas, ao mes-
mo tempo, ja desqualifica a autoridade desse discurso, por toma-
lo como pressuposto de uma propaganda comercial. E como se
um bordel usasse o discurso biblico em sua fachada: “Deus per-
doa sempre!” A autoridade do discurso biblico aparece ai cindi-
da: de um lado, reafirma o perdao divino, mas, de outro, o local e
as circunstancias em que € dito, sugerem uma ironia, uma chaco-
ta, que poe em xeque a autoridade desse discurso. Assim, quando
Primitivo anuncia a “batida sex de cacau”, ele pode estar se colo-
cando na corrente secular do discurso colonial do sexo selvagem
e bestial nos paises periféricos, mas, o proprio género discursivo
em que tal discurso é insinuado, o género da propaganda comer-
cial, provoca uma ruptura na autoridade desse discurso.

T R AT

Tiago Sampaio

Anuncio da batida sex.
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O REGIONAL E A GLOBALIZACAO

Para Hall (1997, p. 9), a globalizagao é um dos processos
da modernidade tardia que mais tem exercido impacto sobre a
identidade cultural. Tal fendmeno tem provocado “o desloca-
mento-descentracdao dos individuos tanto de seu lugar no mun-
do social e cultural quanto de si mesmos”. O avanco da indus-
tria cultural de massa no Brasil, TV, cinema, discos fonografi-
cos, editoras etc. ndo tem provocado a dominagao do mercado
interno por produtos estrangeiros.

As estatisticas revelam que nos ultimos anos cresceu
sua cinematografia e a propor¢ao de filmes nacionais
nas telas: de 13,9% 1971 a 35% em 1982. Os livros
de autores brasileiros, que ocupavam 54% da
produgio editorial em 1973, subiram para 70% em
1981. Também se escutam mais discos e fitas
nacionais, enquanto decaem os importados. Em
1972, 60% da programacio de televisio era
estrangeira; em 1983, baixou para 30%. Ao mesmo
tempo que ocorre essa tendéncia a nacionalizac¢do e
autonomia da producdo cultural, o Brasil se
transforma em um agente muito ativo do mercado
latino-americano de bens simbdlicos exportando
telenovelas. Como também consegue penetrar
amplamente nos paises centrais, chegou a
transformar-se no sétimo produtor mundial de
televisio e publicidade, e o sexto em discos
(CANCLINI, 2000, p. 311).

Nessa perspectiva, a producio cultural do Shopping Primiti-
vo pode ser analisada do ponto de vista do seu publico externo,
os turistas, e do ponto de vista do seu publico interno, os fregue-
ses cotidianos do restaurante popular. Curiosamente, o proprio
nome da loja ja sugere a bipolarizagdo dos tipos de fregueses.

Para os turistas, conforme ja visto, a producdo cultural
material esta orientada para o regional, com frutas, batidas, chur-
rasqueiras artesanais, carvao e comida caseira, enquanto a pro-
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ducio cultural simbdlica esta submetida ao viés do discurso co-
lonial. Ou seja, as frutas penduradas, as palhas de banana e a
batida sex sdo produtos culturais da regiao, articulados num
simulacro do “ex6tico” nativo, conforme a visao do discurso
colonial. O cardapio, estampado em letreiro na porta da loja,
Prato Feito, Cala Boca, Como Pouco e Biscateiro, faz parte do
“exotico”, tendendo ao pitoresco.

Para os fregueses cotidianos do restaurante popular, a pro-
dugio cultural material é constituida de pratos da comida casei-
ra local: frango, figado, cozido de musculos, e, aos sabados, sa-
rapatel. A producio cultural simbélica é constituida pelo carda-
pio: Prato Feito, Cala Boca, Como Pouco e Biscateiro; pelo uso
de referenciais geograficos da regido: galinha caipira de Itajui-
pe, carne-de-sol de Itororo e cozido de Buerarema”; pelos adje-
tivos usados como slogans das mercadorias: cozido sem coleste-
rol, banana orgénica e jaca organica; e pelas qualidades afrodi-
siacas atribuidas a batida sex de cacau: “Tome o mel ou a batida
de cacau que, de noite, vocé ta em cima da véa, igual um bi-
cho!”, diz Primitivo.

Embora influenciado pela midia, longe de abrir uma lan-
chonete de fast food, Primitivo preferiu a produgdo cultural

Aline Caldas

regional, seja com seus clientes locais, seja com os turistas, trans-
formando-se num agente ativo e exportador da producido cul-
tural, material e simbdlica, de carater local, seguindo a ten-
déncia de nacionalizacio e autonomia da produgido cultural
brasileira. Como diz ele mesmo: “temos de valorizar o lugar
onde vivemos”.

A producido cultural de Primitivo relativiza o paradigma
binario e polar na andlise das relagdes interculturais, isso €, o
paradigma segundo o qual o popular estaria associado ao naci-
onal e em oposicdo ao internacional:

mas a radical alteracdo dos cendrios de producio e
consumo, assim como o carater dos bens que se
apresentam, questiona a associacdo “natural” do
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popular com o nacional e a oposi¢cdo igualmente
aprioristica com o internacional (CANCLINI, 2000,
p. 311).

Na produgio cultural do Shopping Primitivo, o popular
tanto esta associado ao nacional quanto ao internacional. As
frutas regionais, como jaca e banana, de consumo popular, pen-
duradas na porta, e o carddpio, gerado na barganha com clien-
tes do restaurante popular e transformado em letreiro pitoresco
na porta da loja se tornam atrativos para os turistas nacionais e
internacionais. Além disso, nessa produgao cultural, tanto na
comida caseira e na exposi¢ao das frutas, quanto no carddpio e
na batida sex, as classes populares sdo as unicas representadas e
dela se beneficiam, ao lado dos turistas.

O CULTO MODERNO

A producdo cultural do Shopping Primitivo tem sido objeto
de atencdo da midia local, em artigos de jornal e reportagens na
TV. Segundo Canclini (2000, p. 74).

Ser culto, e inclusive ser culto moderno, implica ndo
tanto vincular-se a um repertério de objetos e
mensagens exclusivamente modernos, quanto saber
incorporar a arte e a literatura de vanguarda, assim
como os avancgos tecnoldgicos, matrizes tradicionais
de privilégio social e distingdo simbdlica.

Essa heterogeneidade multitemporal da cultura
moderna é consequéncia de uma hist6ria na qual a
modernizacio operou poucas vezes mediante a
substitui¢do do tradicional e do antigo.

O interesse da burguesia e de setores médios de Itabuna
pela producio cultural do Shopping Primitivo pode estar associ-
ado a essa nogdo de “ser culto moderno”, que implica saber

210

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural e Expressé ionai tud bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




incorporar “matrizes tradicionais de privilégio social e distingao
simbolica”. A batida sex de cacau, com a sugestio de uma in-
tensa e variada pratica sexual, pertence a “matriz tradicional de
privilégio social e distin¢gao simbélica” dos coronéis do cacau,
exaltados por Jorge Amado, no romance Gabriela, Cravo e Ca-
nela, como freqiientadores do bordel Batacld, e como amantes
inveterados. Assim, tomar a batida sex seria incorporar o privi-
légio social e a distingdo simbdlica tradicionais dos coronéis do
cacau, e, dessa forma, ser uma pessoa culta moderna.

Na historia regional, conforme apresentada no mesmo ro-
mance de Jorge Amado, a “modernizacdo operou poucas vezes
mediante a substitui¢do do tradicional e do antigo”. Ao contra-
rio, todo o processo de moderniza¢iao da cidade de Ilhéus, ocor-
re simplesmente por uma mudanca de lider dos fazendeiros, que
deixam de seguir o Coronel Ramiro Bastos, para apoiarem o
exportador Mundinho Falcao. Apesar de alguns momentos de
tensao, na luta pela hegemonia, a “substitui¢ao do tradicional e
do antigo” culmina com a morte natural de Ramiro Bastos e a
pacifica adesdo dos fazendeiros a lideranca de Mundinho. As
classes populares nao tém qualquer participacdo significativa
nessa mudanca e ndo ocorre qualquer revolugdo, ruptura ou
“substituicdo do tradicional e do antigo”: o poder continua nas
maos dos mesmos coronéis, sob nova lideranga.

Mesmo nas ultimas décadas, as familias tradicionais, des-
cendentes desses coronéis, ainda vém mantendo um certo privi-
légio social e distingao simbdlica. O patriménio historico regio-
nal, preservado com verbas publicas - Bar Vesuvio, Batacla e
Museu da Casa Verde, além de outros -, estd voltado, quase
exclusivamente, 3 memoria dessa classe social, tal como descri-
ta, em sua ascensdo e auge de poder, por Jorge Amado, no ro-
mance Gabriela, Cravo e Canela. Ou seja, quase nenhuma vez,
na historia regional, a modernizagao operou mediante a substi-
tuicao do tradicional e do antigo, mas sempre mediante trans-
formagdes homeopdticas que vao reformando, aos poucos, o
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tradicional e o antigo, sem rupturas. Distante dos estudos histo-
ricos académicos, a identidade cultural regional, isso é, o ser
grapiuna, tem sua grande narrativa fundadora, principalmente,
no romance Gabriela, de Jorge Amado.

Isso pode explicar, pelo menos em parte, porque a burgue-
sia e setores médios de Itabuna, os chamados “cultos moder-
nos”, tém demonstrado um certo interesse pela producio cultu-
ral do Shopping Primitivo. Na verdade, quase sempre de modo
inconsciente, eles estariam incorporando matrizes tradicionais
de privilégio social e distin¢ao simbolica: freqiientar um lugar
rustico, decorado com palhas de banana e frutas regionais, co-
mer “galinha caipira de Itajuipe, carne-de-sol de Itorord ou co-
zido de Buerarema” e beber a batida sex de cacau seria incorpo-
rar o antigo estilo de vida dos coronéis.

Além disso,

Em outros paises a politica estatal colaborou do
mesmo modo para a segmentacdo dos universos
simbolicos. Mas foi o incremento de investimentos
diferenciados nos mercados de elite e de massa o que
mais acentuou o afastamento entre eles. Unida a
crescente especializa¢ao dos produtores e dos publicos,
essa bifurcacio mudou o sentido da fissura entre o
culto e o popular. Ja nio se baseava, como até a
primeira metade do século XX, na separagio entre
classes, entre elites instruidas e maiorias analfabetas
ou semi-analfabetas. O culto passou a ser uma area
cultivada por faccoes da burguesia e dos setores
médios, enquanto a maior parte das classes altas e
médias, e a quase totalidade das classes populares, ia
sendo submetida a programacao massiva da industria

cultural (CANCLINI, 2000, p. 88).

Assim, as classes alta e média estao divididas entre o consu-
mo do “culto” e o consumo da programacao massiva da indus-
tria cultural. Longe de ser um produto dessa industria, o Shop-
ping Primitivo s6 pode ser consumido por “fac¢oes da burguesia
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e dos setores médios”, que cultivam o “culto” das elites, em
oposicdo ao “popular”, das “maiorias analfabetas ou semi-anal-
fabetas.” Indagado sobre os tipos de fregueses do seu restauran-
te, diz Primitivo: “Hoje os clientes sao diversificados: o doutor,
0 motorista, 0 mecanico, o carpinteiro etc.”

Em uma cultura industrializada, que necessita
expandir constantemente o consumo € menor a
possibilidade de reservar repertdrios exclusivos para
minorias. Nio obstante, renovam-se os mecanismos
diferenciais quando diversos sujeitos se apropriam

das novidades (CANCLINI, 2000, p. 89).

A presenga do “doutor” no Shopping Primitivo pode indi-
car o interesse das elites “cultas” por um produto cultural de
consumo das classes populares, isso é, um produto com poucas
possibilidades de ser reservado ao consumo exclusivo de mino-
rias, embora tais elites procurem se diferenciar dos frequientado-
res populares, nos dias, horarios e modo como se apropriam dos
servigos oferecidos: os trabalhadores fazem ali sua refei¢ao dia-
ria, o turista e o “doutor” apenas provam o gosto, “comer a
farinha na mao, pimenta, carne”.

IDENTIDADE CULTURAL

O Shopping Primitivo oferece um complexo de “desorgani-
zacdo-organizagao” de experiéncias temporais, em articulagao
heterogénea com o social.

A cultura industrial massiva oferece para os habitantes
das sociedades pos-modernas uma matriz de
desorganizac¢do-organizag¢io das experiéncias
temporais mais compativel com as desestruturagdes
que supdem a migragdo, a relacio fragmentada e
heterdclita com o social. Enquanto isso, a cultura de
elite e as culturas populares tradicionais continuam
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comprometidas com a concep¢do moderna da
temporalidade, de acordo com a qual as culturas
seriam acumulag¢des incessantemente enriquecidas por
praticas transformadoras (CANCLINI, 2000, p. 362).

O uso de frutas regionais penduradas na porta da loja, ao
mesmo tempo em que remete ao esteredtipo do exdtico, no dis-
curso colonial, visto nos chapéus de Carmen Miranda, também
nos traz o debate ecolégico contemporaneo sobre o uso de de-
fensivos agricolas, por meio das placas: “banana organica”, “jaca
organica” etc. A “batida sex”, por sua vez, pode ser vista como
um eco tanto da bestialidade sexual nativa, outro estereétipo do
discurso colonial, quanto da publicidade que sugere o turismo
sexual, - inclusive com a figura de Gabriela. O cardapio, com
“cala boca” e “como pouco”, sugere uma temporalidade arcai-
ca popular, mas, usado como estratégia de venda, soa como um
recurso moderno de comunica¢do. Dessa forma, os produtos
culturais do Shopping Primitivo ndo sao bens “descartaveis”,
propondo “relacdes instantaneas, temporalmente plenas” e fu-
gazes. Ao contrario, o inusitado de sua decoragido e de seus le-
treiros “trabalham sempre dentro de uma tradi¢io, comentan-
do-se e se auto-referindo constantemente, isto é, estabelecendo
uma pratica hermenéutica bdsica para sua dinamica de existén-
cia, contribuindo, justamente para a constru¢do de uma memo-
ria coletiva”, conforme Canclini (2000, p. 363-364):

Se continua havendo folclore, ainda que seja
reformulado pelas industrias culturais, é porque
ainda funciona como nucleo simboélico para
expressar formas de convivéncia, visdes do mundo,
que implicam uma continuidade das relagdes sociais.
Como essas relagdes compactas quase nio existem
mais, serd o folclore entdo um modelo, uma utopia,
entre outros modelos acessiveis aos homens pods-
modernos?
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O tom arcaico da decoracio rustica do Shopping Primitivo
pode funcionar como “nucleo simbélico” que expressa “formas
de convivéncia e visdes de mundo” do passado regional. As pa-
lhas de banana podem sugerir as antigas festas juninas nas rocas
de cacau, com seus caramanchdes, e as barracas improvisadas
tipicas das feiras populares, de ontem e de hoje, sustentadas por
relacdes sociais do passado e da atualidade. Hoje, os antigos
folguedos juninos sdo continuados pelas festas “de camisa”, com
bandas eletronicas. As feiras populares, no entanto, constituem
ainda hoje, na regido, o maior espaco de convivéncia social.
Nessa perspectiva, o Shopping tanto pode levar a utopia de revi-
ver um passado que nio existe mais, como nas antigas festas
juninas, quanto pode reafirmar a cultura regional popular do
presente, ao sugerir as feiras populares. Esse passado popular
regional aparece em Primitivo num processo de desenvolvimento
e transformagdo. Das antigas formas, integrando um complexo
definido, como as festas juninas e as feiras populares, aparecem
apenas fragmentos, como as palhas de banana, acrescidos de no-
vos elementos, como o “organico” e a batida sex, numa reformu-
lacdo interdiscursiva, que gera novos significados em “interse-
¢oes do culto e do popular, do nacional e do estrangeiro”, fugindo
das classificacoes que “normalmente estabelecem as situagoes e
posic¢des no espago cultural” (CANCLINI, 2000, p. 366).

CONSIDERAGOES FINAIS

O Shopping Primitivo é uma pequena empresa com carac-
teristicas especiais, decorrentes dos publicos distintos a que aten-
de: trabalhadores locais que buscam seu restaurante popular e
turistas, nacionais e estrangeiros, atraidos pela sua decoragao
exotica, apresentada como expressao da identidade regional. Sua
estratégia de comunicacdo com os turistas baseia-se na constru-
¢do de um simulacro do imaginario do discurso colonial euro-
céntrico. Entretanto, ao reafirmar esse discurso num contexto
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de mera propaganda comercial, ele o hibridiza, isso €, fragmen-
ta sua autoridade pois incorpora nele o que tal discurso nega: o
olhar e os saberes do colonizado.

A classificacio do Shopping Primitivo nas categorias de
arcaico, residual e emergente, torna-se problematica em razao,
mais uma vez, da heterogeneidade do seu publico. Enquanto
pode ser considerado como residual pelos clientes turistas, pode
também ser visto como emergente pelos seus clientes populares.

O estere6tipo, principal estratégia do discurso colonial, pode
estar reverberando nas estratégias de comunicagao do Shopping
Primitivo. O recurso a exposi¢ao de frutas regionais, pendura-
das na porta da loja, lembra os chapéus da cantora Carmen
Miranda, também enfeitados com frutas tropicais, associadas a
musica brasileira que cantava, para significar a imagem colonial
exotica dos paises periféricos, numa visao eurocéntrica. Assim, as
frutas tropicais tornam-se um estereétipo das culturas domina-
das. Um outro estereétipo do discurso colonial é a da suposta
auséncia de restricdes culturais a pratica do sexo, entre 0s povos
da Asia, Africa e América Latina. O letreiro do Shopping Primiti-
vo, anunciando a batida sex, pode ser um eco desse estereétipo.

A producido cultural do Shopping Primitivo relativiza o
paradigma binario e polar na analise das relac¢des intcrculturais,
isso é, o paradigma segundo o qual o popular estaria associado
ao nacional e em oposi¢do ao internacional. Em Primitivo, o
popular estd associado tanto ao nacional, representado pela fre-
guesia cotidiana local do seu restaurante, quanto ao internacio-
nal, representado pelos turistas atraidos pela sua decoracio.

Uma visdo da histéria do Brasil, sustentada pelo ensino es-
colar e pela midia, como uma sucessio de reformas homeopati-
cas, sem rupturas nem conflitos graves, tem levado uma facgao
das classes médias e altas, os chamados cultos modernos, a bus-
car na batida sex do Shopping Primitivo uma reapropriagao de
antigas marcas de prestigio, dos coronéis do cacau.

Finalmente, a decoracao do Shopping Primitivo, evocando
os caramanchdes tipicos das festas juninas e as barracas impro-
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visadas das feiras populares, apresenta-se como uma expressao
da cultura regional, para turistas e fregueses locais.
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Zonga: um mito de fundacao da
regiao do cacau’

Silmara Santos Oliveira®

INTRODUCAO

O ficcionista Adonias Filho inaugura em alguns de seus tex-
tos a temadtica da regido do cacau na época da derrubada da
mata. Alimentado pela memoria de menino que, do nascimento
até a época de freqiientar escola em Ilhéus, ouviu muitas estori-
as de bravuras e violéncias, casos que compdem o substrato da
identidade cacaueira.

A introspecgio - do menino e do escritor - fez o ficcionista
trilhar caminhos da alma humana; seus romances obedecem
expressamente a essa ordem interior. Tendo a meméria marcada
pela expressdo da violéncia maior da fundagdo dessas terras,
Adonias é um escritor que se inscreve no estilo literario da tragé-
dia. Classico, de escritura enxuta e precisa, traz para a historia
do sul da Bahia a tragicidade que abrigou as tensdes daquele
momento final do século XIX. E por mais que possamos enten-
der sem aceitar o comportamento humano dessa obra, nos sio
suficientes os conflitos atuais desse enigma-mundo para saber
que, embora mais lapidada, a alma humana apresenta linearida-
de no seu sentimento intrinseco.

A literatura, além de ser fonte primeira de entretenimento,
responde por um consideravel manancial de informagoes histo-

! Texto apresentado no IX Congresso de Literatura Comparada — Travessias -
ABRALIC/ Porto Alegre, 2004.
2 Mestranda em Cultura & Turismo UESC/UFBa.
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ricas sobre as sociedades. Zonga: o mito de fundag¢io da regiao
do Cacau é um artigo baseado no capitulo homoénimo do livro As
Velhas, do escritor Adonias Filho, e trata da época da implanta-
¢do da cultura do cacau no sul da Bahia. Esse texto é trabalhado
sob a perspectiva da organizagio social, dos tipos que estiveram
presentes nessas terras e, mais precisamente, foca a presenc¢a do
negro na fundacio das terras do sul da Bahia. Observa as relagoes
entre 0s grupos e seus interesses, apresentando uma faceta dessas
relagoes. Teve como proposta revelar o aspecto etnografico atra-
vés da 6tica adoniana, bem como a importancia da literatura e da
memoéria. Faz um breve comparativo com O guarani: o mito de
fundacdo da brasilidade. Com esse estudo, levantaram-se pontos
relevantes na formagao dessa regido.

UMA HISTORIA, A MEMORIA

A literatura, longe de ser despretensiosa na sua narrativa,
guarda o sentido dos momentos vividos pela sociedade, através
de detalhes ficcionais que flagram, numa extensao muito abran-
gente, o convivio entre os homens.

A compreensao sobre essa afirmativa se percebe na concep-
¢do atual da Histéria que langa mao do texto literario para ex-
plicar os fatos, numa tentativa de estabelecer amplitude e vera-
cidade, posto que, nesse tipo de texto os elementos que com-
poem a histéria sdo tanto mais abrangentes quanto mais deta-
lhados. Antes de marcar datas e nomes de agentes historicos,
lutas e gritos sociais preenchem os espacos e o tempo ocorrido
em uma determinada sociedade. Por isso, tomamos o aspecto
literario para falar do mito de fundacdo da regido do cacau situ-
ada no sul da Bahia, nordeste brasileiro. Entre suas cidades mais
preponderantes, estao, atualmente, Ilhéus, Itacaré, Canavieiras,
por for¢a de turismo natural, e Itabuna, que se destaca pelas
areas do comércio e da medicina.

Apesar de centenas e, até mesmo, milhares de pessoas en-
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volvidas em certos processos historicos, como € o caso dos indi-
os, negros, mulheres, para ser bem restrito o exemplo, o que se
tem visto, em larga medida, € a escrita, nos registros oficiais, em
nome das elites, em detrimento dessas minorias.

E o caso de um dos mais discutidos escritores que tentaram
engendrar uma nagdo “pura”, cuja valoriza¢ao do branco é exal-
tada ao maximo, José de Alencar, com seu romance O guarani
(1988), medindo cautelosamente cada signo entre seus persona-
gens e a propria natureza numa clara alusdo a superioridade dos
valores do branco.

Por outro lado, nomes como Euclides da Cunha, Araripe
Junior, Sylvio Romero e Capistrano de Abreu iniciam um pensa-
mento sobre teorias que possam explicar as peculiaridades da
cultura brasileira, como informa Pires (2003). Entretanto, é
Oswald de Andrade o maior oponente ao preconceito ou indife-
renga a formagao social do Brasil — o antropofagico —, numa
vertente diferente da de seus pares, que “vai inaugurar o Brasil
criado por um homem simultaneamente barbaro e técnico: o
antrop6fago” (Idem, 2003, p.1).

E na perspectiva das evolugdes tedricas sobre o Brasil, atra-
vés da literatura, que escolhemos o texto do escritor Adonias
Filho, As Velhas, que inscreve a regido sul-baiana delineando
tipos humanos aqui presentes a época em que o cacau nao fora
ainda implantado. Zonga, capitulo dessa novela relata a hist6-
ria de um aldeamento de negros, cujo predecessor veio da Africa
ainda crianca e é o pai da personagem homonima.

Nessa narrativa, ha um tratamento duplo na caracteriza-
¢ao dos personagens, humanizados ou inferiorizados como mos-
tram o exemplos, respectivamente, “homem brabo de coragem
e forca”, “e a voz macia, ndo precisa de energia para comandar.
Nio ordena, pede” (ADONIAS FILHO, 1982, p. 68).

Pobre animalzinho de dez anos [...] Duro como a
pedra [...]. Magra que até parece uma tibua e negra
como carvido [...]. Cascos os pés dos homens [...].
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Indio sujo que ainda comia lagarta viva, preguicoso
e lerdo, essa ultima fala demonstra o desprezo que o
negro sente pelo indio.

Dois os cagadores que, afastando os cachorros e
puxando ele, ndo ligaram sequer para a perna que
sangrava. Empurraram ele para um grupo de trinta
a quarenta negros e, desde aquele momento, foi mais
bicho que gente. Nus, as tangas imundas apenas
cobrindo o sexo, comiam como porcos em gamelas
de madeira e dormiam no chdo. Vigiados, sempre
vigiados por brutos armados e caes. Espancados,
tangidos como gado, os cacadores assim os levaram
para a praia (ADONIAS FILHO, 1982, p. 69-75).

Nessa narrativa, ha uma dentncia do que ficou na memo-
ria dos escravos: “ainda nao sabiam que o Rei tinha acabado
com a escraviddo” (ADONIAS FILHO, 1982, p. 77), dos indi-
os e de toda a gente que ouviu esses casos. A barbdrie é marca
no perfil humano e, conseqiientemente, as reagdes dos sacrifica-
dos pela colonizac¢do. O é6dio e o isolamento dos negros é expli-
cado pelo viés da necessidade de autodefesa.

Esses casos sdo, em grande parte, a memoria ou o patrimo-
nio imaterial dessa regiao que se acha inscrito no texto de Adoni-
as. Essencialmente, sob a forma de lembrangas; sdo historias das
pessoas comuns, aquela memoria nao-oficial “as recordagdes fa-
miliares, as historias locais, de cla, de familias, de aldeias, as re-
cordacoes pessoais” (TRIULZI, apud LE GOFF, 1996, p. 477).

Muito embora se imagine que pouco a escravidao influen-
ciou a regido sul da Bahia, estudos mais recentes apontam grande
utilizacao da mao-de-obra escrava no plantio do cacau (MAHORY,
2002). Houve época em que a populagao de escravos se igualava
a de homens livres. Diversos documentos em cartério de Ilhéus
dao ciéncia sobre donos de escravos, quantidades, fazendas de
cacau que aproveitavam o trabalho escravo na transi¢ao dos en-
genhos de cana-de-actcar para a lavoura cacaueira. As informa-
¢des sdo oriundas de inventarios, registros de batismos, compra e
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venda de fazendas, documentos notariais.

Diversos eram os proprietarios, desde estrangeiros (0s sui-
cos Gabriel May e Staiger, e o francés Lavigne), gente do recon-
cavo, enfim, vdrias condic¢oes financeiras, tamanhos de terra,
arvores de cacau, mas sempre a historia denotando que o plan-
tio inicial se deu pelas maos dos negros. Acredita-se que até do-
nos de terra partilharam o trabalho e a mesma mesa com seus
escravos, os mais pobres.

De todo modo, o que estd escrito nas paginas de Zonga é
corroborado nas seguintes palavras: “os escravos eram postos a
trabalhar, vendidos, comprados, herdados; seduzidos, estupra-
dos, e privados de seus direitos enquanto pais de seus filhos;
acoitados e espancados por atos menores ou maiores de insu-
bordinacio” (MAHORY, 2001, p. 138). Essas atitudes sao de
uma sociedade escravocrata. O escritor Adonias Filho aborda
uma situacdo em que um escravo — vindo da Africa ainda crian-
¢a — foge com a familia por ele constituida. Refere as atrocida-
des sofridas no ato dessa fuga. Depois de conseguir uma certa
estabilidade, o pai sofre uma fatalidade, e Zonga — filha tnica -
crescendo, assume seu pedaco de chdo, com todo o sofrimento
que se pode imaginar. Transforma-se em matriarca calma, sere-
na e lider, por sua forca e dogura, vivendo com sua gente em
uma espécie de isolamento.

O que ha em registro denota a vivéncia e suscita as relagoes
de familias que tiveram em seu comando uma mulher forte, fi-
lha de escravo, lutadora e endurecida pela vida, pelo sofrimento
causado pela cor. Seus pais optaram por fugir para a mata fe-
chada posto que a pequena Zonga seria vendida por motivos
economicos do senhor de escravos.

A personagem principal perde seu pai vitimado pela derru-
bada de uma arvore, que ele proprio derrubara, depois de ter se
estabelecido no mato. Quando casada, perde sua roca para um
dono de venda, que financiou o plantio de cacau nas suas terras
com o intuito de se apropriar, por conta das dividas, no periodo
em que O cacau crescia para, sO depois, produzir. O desfecho
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dessa questdo é o assassinato do vendeiro de um modo comple-
tamente brutal, niao diferente de muitos outros casos de luta
pela posse de terras na regido do cacau. Esses casos sdo signifi-
cativos para a manuten¢ao da identidade hoje, mas, ja naquela
época, também serviam para levar o “outro” na memoria: “A
vida de vosmicé é o presente que levo para ela. Ela gostara de
ouvir” (ADONIAS FILHO, 1982, p. 81).

Muito dessa memoria, levada como presente, se perdeu ao
longo dos anos, apesar de o sul da Bahia ndo ter como identida-
de o “negro” nos mesmos moldes que a capital, que teve uma
contribui¢io significativa dessa cultura. Herdamos a tradicao
no que se refere ao paladar, a religido, as historias com fundo
moral. Muitos habitos persistem, mas a sociedade sulbaiana nao
¢ capaz de mapear, atualmente, na vivéncia cotidiana, essa tra-
di¢ao, os detalhes inclusive da oralidade. Muitas das historias
contadas na regido por descendentes africanos ndo sio hoje con-
tadas como had trinta anos atrds, um tempo muito proximo, se
observarmos o aspecto historico. O que era contado pelas mo-
cas e senhoras nas casas onde trabalhavam ndo sio mais veicu-
ladas. “O zin zin zin mungulu, eu j4 dormi, eu ja acordei, tango
lango tango, tango venha ver Maria” (dominio popular), des-
sas coisas a gera¢ao atual ndo tem mais noticias.

O apelo forte das caracteristicas da cultura negra nao faz
parte do repertorio desse pedaco do Estado. A indumentaria,
por exemplo, ndo é preponderante, alias, a valorizacdo do as-
pecto fisico africano se da mais na capital, a partir da reorgani-
zacdo dos negros em sua forma religiosa, “das familias-de-san-
to, dos terreiros, das comunidades religiosas com seus orixas e
voduns. Criou-se um novo modelo de reorganizag¢io social que
se tornaria a marca de sua sustentagao cultural. A recriagio ini-
cidtica e ritual, nela os africanos recriavam suas dancas, mdsica,
seus canticos” (CUNHA et al., 2004, p. 26), dai transplantados
para o carnaval, para a rua e outras vertentes. Ndo significa,
entretanto, que essas mudancas tenham ocorrido na exceléncia
da paz e do querer de toda a sociedade baiana; ao contrario,
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lutas internas foram travadas de modo explicito na discrimina-
¢do, sem querer dizer, no entanto, que essas estao findas nos
dias atuais. S3o outros os modos como se apresentam.

No texto de Adonias, fica patente o sofrimento e a discri-
minagao sofrida pelos africanos escravizados nos séculos passa-
dos. Virias sdo as marcas, desde a caca na Africa, a miséria
social, as dores morais e fisicas, tudo isso se pode observar no
capitulo Zonga e, conseqiientemente, essa ¢ uma abordagem
sobre a identidade regional.

A ambiéncia fisica tem considerdvel importancia no traba-
lho do ficcionista Adonias Filho, pois ajuda a compor o mito de
fundag¢io da regidao do cacau. Sua obra se fixa no momento em
que a mata — semivirgem, pois a capitania de Sao Jorge dos Ilhé-
us nao prosperou como foi esperado — tem caracteristica muito
semelhante 3 Amazonia, formando um cenario digno de epo-
péia. Densa, com animais ferozes, majestosa e com tal poder
que influencia seus habitantes humanos na coragem, embrute-
cendo-0s, a0 mesmo tempo em que os acolhe para esconderem-
se de seus inimigos.

A temdtica — mata, homem, cacau — sustenta o mito de fun-
dacdo que se reinventa desde o final do século XVIII. Mesmo
tendo sido reduzido significativamente o volume da mata, a re-
gido sulbaina ndo encontrou um mote identitario diverso desse
tripé, mesmo porque a cultura do cacau, imponente na econo-
mia, ndo permitiu que sua gente pensasse outro modo de viver.
Além disso, “a fundagio se refere a um momento passado ima-
ginario, tido como instante originario que se mantém vivo e pre-
sente no curso do tempo, isto é, a fundacdo visa algo como pere-
ne (quase eterno) que traveja e sustenta o curso temporal e lhe
dé sentido” (CHAUIL, 2001, p. 9).

Em verdade, quase duzentos anos separam o ambiente quase
intocado da Mata Atlantica até os dias da narrativa sobre Zon-
ga. Esse ambiente é o que sucedeu em termos sociais, geografi-
cos e preenche a historia local. Os perfis humanos, as classes
econdmicas, o desenvolvimento das cidades, e tudo quanto se
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possa dizer das riquezas produzidas pelo cacau nao foram capa-
zes de diminuir as diferengas sociais. Do mesmo modo desigual
que o de qualquer sistema capitalista, essa regido abrigou po-
breza, racismo e exclusdo evidenciados pela falta de moradia,
saude, escolas e terra. As minorias aqui, como alhures, nao co-
nheceram a partilha, ou dignidade humana desde seu principio.
O que ndo quer dizer que essas pessoas nao tiveram seus mo-
mentos de prazer, alegria, diversio, entre si. Nesse caso, Zonga
consegue manter uma hierarquia e uma posi¢ao de matriarca.

A mata foi sindnimo de individualismo e infortunio social.
A rigor, a mata do cacau abriga longos e dolorosos embates,
tragédias, privacdo de liberdade. Todos esses sdo problemas exis-
tentes aqui, diferentemente da tentativa de buscar historia fora
do pais como foi o caso de José de Alencar, na sua obra O gua-
rani, para fazer uma narrativa nacional.

Se em O guarani se percebe uma lacuna no tempo pela falta
de um passado historico, para dar a nacao um sentido de unida-
de tio em voga no movimento romantico, em Zonga o autor
ndo se preocupa em fazer uma narrativa que abarque a nagio
como um todo, pois em 1974, ano de sua publicacio, essa lacu-
na ja havia sido preenchida a contento. Entretanto, a memoria
do menino, nascido em 19135, trabalha em torno dos fatos acon-
tecidos na derrubada da mata. Essa memoria remonta a um tem-
po muito anterior, final do século XIX.

Os indios ja habitavam essa terra e isso é levado em consi-
deragio, pois todo o texto integralmente, em Zonga , traduz a
luta entre indios, negros e forasteiros que chegam para implan-
tar a cultura do cacau. Na realidade, toda a preocupacio do
autor € colocar o problema do exterminio do indio, isolamento
dos negros e derrubada da mata, mas, sobretudo, é a analise do
perfil humano, com o embrutecimento e a voracidade dos que
passam pela dor, como, também, o aprendizado e a paciéncia de
quem ja viu e viveu muito as vicissitudes dos dias de labuta para
criar os filhos e se manter vivo.

A historia de Zonga é uma dessas imaterialidades que com-
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poem o cenario cacaueiro. Deve-se, pois, atentar para o que possa
ser util do passado, nio um passado congelado, estatico, saudo-
sista, portanto, sem utilidade, pois “nio ha recuperac¢io de iden-
tidades, mas construgao de sentidos que se entrecruzam com as
urgéncias do pressente” (MURICY, 1999, p. 215).

O texto mostra Zonga como matriarca cuja forga e docili-
dade atuam no centro de seu cla. No meio da mata, em suas
cabanas, em meio as plantagdes, sua gente: filhos, noras, gen-
ros, netos, outras pessoas que chegaram para trabalhar se ret-
nem para relembrar seu passado através da oralidade. A vida
passada por geracdes, em volta do fogo, nos momentos de frio,
respeita a hierarquia do cla.

Desse modo, o aproveitamento da literatura da regido sul-
baiana contribui, sobremaneira, para a manuten¢io da identi-
dade. O modo embrutecido dos homens, o isolamento de um
grupo, sua animalidade que desumaniza individuos, a for¢a pela
conquista da terra, enfim, tematicas tao antigas quanto as con-
quistas célticas, romanas, saxonicas, vikings e normandas.

O trabalho desse escritor ndo se utiliza da comparagao en-
tre o melhor ou pior tipo humano, como é feito em O guarani.
Todos sdo donos de uma natureza capaz de atos violentos nos
momentos de defesa crucial, ndo aparecem nessa narrativa con-
traposi¢oes entre perfis humanos, apenas é corporificada um
periodo duro para os negros trazidos da Africa e os que aqui
nasceram. Por isso, faz-se necessario buscar esse passado para
que se possa dar sentido as urgéncias do presente, como mostra
0 texto que segue:

A membéria, onde cresce a histéria, que por sua vez
alimenta, procura salvar o passado para servir o
presente e o futuro. Devemos trabalhar de forma que
a memoria coletiva sirva para a libertagao e nao para
a serviddo dos homens (LE GOFF, 1996, p. 477).

O mito de fundacdo da regido do cacau é posto na fic¢ao
do escritor Adonias Filho como uma época de escraviddo na
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transi¢ao dos engenhos de cana-de-agucar para a lavoura do
cacau. A historia, a literatura e a memoria sao elementos essen-
ciais para a determinag¢ao da identidade local.
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O Mito do Biatata e suas Variantes:
consideracoes sobre literatura oral e o
imaginario das aguas’

Marivalda Guimaraes Sousa?

O povo tem uma cultura que recebeu dos
antepassados. Recebeu-a pelo exercicio de
atos praticos e audi¢do de regras de conduta,
religiosa e social. O primeiro leite da literatu-
ra oral alimentou as curiosidades meninas.

Camara Cascudo
INTRODUCAO

A amplitude do campo de investigacio que a Literatura
Comparada possibilita efetuar deriva de sua natureza transdis-
ciplinar que orienta estudos que ultrapassam o entrecruzamento
de literaturas. Essa postura, indicativa do processo de
(des)hierarquizag¢ao do cianone literario, tornou possivel eleger
como objeto desse estudo a Literatura Oral (L. O.), compreen-
dendo-a como um discurso ficcional multiplo, tanto nas suas
funcdes como nas suas formas (TODOROV, 1980). A L. O.
manifesta-se através de um corpus extremamente variado: mi-
tos, lendas, contos, adivinhas, cangdes, sagas, rezas, ritos e provér-
bios transmitidos exclusivamente por via oral de gera¢io para
geragdo. Tais géneros sdo designados por Jolles (1976, p. 29) como
formas simples. Segundo o autor, “cada vez que a linguagem par-

! Artigo apresentado no IX Congresso Internacional de Literatura Comparada
/ABRALIC, UFRGS/ 2004 - no simp6sio Memoria e Identidade Cultural.

2 Especialista em Estudos Comparados de Literatura de Lingua Portuguesa e
Mestranda em Cultura & Turismo da UESC/UFBA, bolsista CAPES.
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ticipa na constituicao de tal forma, cada vez que intervém nesta
para vinculd-la a uma ordem dada ou alterar-lhe a ordem e remo-
dela-la, podemos falar entio de Formas Literarias.”

O estudo da L. O. pode contribuir para o entendimento das
grandes indaga¢oes do homem como a sua prépria origem, a
origem do mundo, dos fendmenos naturais, bem como a sua
cultura: historia, crencgas, supersti¢oes, medos, costumes e tradi-
¢des, que constituem o seu imaginario. Desse modo, o estudo se
propde a examinar contrastivamente o mito do Biatatd, que se
insere no imaginario das aguas e, além disso, é conhecido em
todo o territério nacional. A idéia é identificar as convergéncias
e as particularidades que apresenta, especialmente em uma vari-
ante recolhida na comunidade ribeirinha de Pedras, no munici-
pio de Una, BA, Brasil, a fim de demonstrar a eficacia e a forca
comunicativa da L. O. naquela comunidade, bem como eviden-
ciar um ethos cultural caracteristico do lugar.

A metodologia constituiu-se a partir de visitas de inser¢ao
na referida comunidade através de entrevistas semiestruturadas
com os moradores mais antigos. Do material recolhido, o mito
do biatata foi selecionado com o intuito de se estabelecer um
estudo comparativo.

Partindo da visao etnoliterdria (SANTOS, 1995), o estudo
fundamentou o tratamento dos relatos orais nas concepg¢des de
Moreiras (2001) sobre o testemunho; em Zumthor (2000) sobre
a analise da performance; na perspectiva antropoldgica, para o
entendimento do imaginario em Iser (1996); e, finalmente, em
Cascudo (1976), para o estudo comparativo do mito do biatata.

Com base nessas implicagdes, o texto encontra-se estrutu-
rado em trés partes. Na primeira sio discutidas as questoes
conceituais da L. O.; na segunda, sdo analisados o imaginario
das dguas e o mito do Biatata em um contexto geral e, final-
mente, no terceira parte, apos as discussoes tedricas aborda-
das, é apresentada a variante do mito do Biatata em Pedras
que, em sua simplicidade, evidencia a singularidade cultural
daquela localidade.
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LITERATURA ORAL - UMA QUESTAO DE CONCEITO

A terminologia Literatura Oral, criada oficialmente por Paul
Sébillot, em 1881, evoluiu para Literaturas da Voz (no plural),
com Paul Zumthor, por definir “os elementos fundamentais da
vocalidade, sua relagio com o corpo e a memoria, suas relacoes
entre texto oral ou vocal, poema e obra, bem como algumas
praticas consideradas como especificas do estilo oral” (SAN-
TOS, 1995, p. 33).

Camara Cascudo (1984) apresenta como caracteristicas
fundamentais da L. O. a antiguidade, uma vez que é impossivel
identificar a data de seu surgimento; a persisténcia, pois sao trans-
mitidas de geracdo para geracdo através dos séculos, em que sao
reformuladas, mas niao esquecidas; o anonimato da autoria, o
que a faz de todos e de ninguém; e a oralidade, voz an6nima do
povo que tem na sonoridade, na entonagdo e no ritmo, além dos
gestos, os grandes aliados que refor¢am o significado da mensa-
gem. Tais recursos sio denominados por Zumthor como ele-
mentos performaticos.

A linguagem oral possui recursos proprios que a diferenci-
am da linguagem escrita. Sdo recursos extraverbais que, utiliza-
dos durante a performance, a tornam muito mais rica em ter-
mos de expressividade. Embora a vocalidade se apresente como
um suporte visivelmente efémero, essa efemeridade se dilui gra-
cas a faculdade de tornar-se reiterdvel em seu processo comuni-
cativo entre o contador e o(s) ouvinte(s), de modo que “o tem-
po, o lugar, a finalidade da transmissio, a a¢do do locutor e, em
ampla medida, a resposta do publico” (ZUMTHOR, 2000, p.
35) contribuem permanentemente para a sua re-elaboragao, ul-
trapassando, assim, o momento de sua exposi¢io. Com o apoio
da memoria e da imaginacao criativa, a L. O. é uma fonte ines-
gotavel de conhecimentos que revela os valores histérico-cultu-
rais de uma sociedade.

Na esteira dos Estudos Culturais, o conceito de etnotexto
torna-se relevante, pois, conforme Santos (19935, p. 39), trata-se
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do “discurso que um grupo social, uma coletividade, elabora
sobre sua propria cultura, na diversidade de seus componentes,
e através do qual refor¢a e questiona sua identidade”. Desse
modo, o etnotexto propde uma leitura cultural do texto litera-
rio. A L. O. é, pois, um discurso que possui caracteristicas de
etnotexto. Dai a pertinéncia do seu estudo, tanto no ambito an-
tropoldgico como no Ambito do estético.

Como se pode observar, a L. O. possui um campo de pes-
quisa muito amplo e se realiza, normalmente, com base no teste-
munho. Nessa perspectiva, os testemunhos sio valorizados na
medida em que a “alta literatura” perde a sua centralidade por-
que visa a “introduzir as vozes suprimidas e subalternas no dis-
curso disciplinar” (MOREIRA, 2001, p. 255).

Para a compreensao da L. O., faz-se necessario observar a
articulacdo entre o ficticio e o imagindrio enquanto fendOmenos
que convergem para a criagao literaria. De acordo com Iser, o
ficticio e o imagindrio servem de contexto um para outro num
processo de interacdo que funciona como uma matriz geradora
da qual emerge a literatura. O mesmo ocorre com a L. O.

O IMAGINARIO DAS AGUAS E O MITO DO BIATATA

Inimeros sdo os mitos nacionais relacionadas ao imagina-
rio das aguas. A multiplicidade de suas variantes é resultante
das hibridacées culturais (CANCLINI, 2000) entre os povos que
aqui chegaram desde o periodo da colonizacdo. Um exemplo a
ser citado é o mito da Mae-d’agua, que, ao passar da oralidade
para a versdo escrita, sofreu diversas modificagdes e, por conse-
guinte, gerou outras lendas: o Ipupiara — um monstro meio ho-
mem, meio peixe, afogador de indios; a Uiara — versdo portu-
guesa da sereia; uma variacdo da Iara, inclusive narrada por
José de Alencar em O Tronco do Ipé, onde figura uma moca de
longos cabelos verdes e anelados que vive no fundo do lago.
Também o poeta baiano Sosigenes Costa apropriou-se desse tema
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ao escrever lararana, um longo poema narrativo que cria um

mito de fundacdo da Regido do Cacau do Sul da Bahia.
Segundo Jolles, 0 homem observa e deseja compreender o

universo como um todo, mas também em seus pormenores.

O homem pede ao universo e aos seus fendomenos
que se lhe tornem conhecidos, recebe entio uma
resposta, recebe-a como responso, isto é, em palavras
que vém ao encontro das suas. O universo e seus
fendmenos fazem-se conhecer. Quando o universo
se cria assim para o homem, por pergunta e resposta,
tem lugar a forma que chamamos Mito (JOLLES,
1976, p. 88).

A partir dessas concepg¢des, o mito do Biatatd é tomado
como tema de investigacdo pela sua associagao com o fendomeno
natural conhecido como fogo-fatuo.

O mito do Biatata é uma das mais conhecidas expressoes
da L. O. e se apresenta em diversas variantes em todo o territo-
rio nacional. Também conhecido por “Boitata”, “Baetata”, “Ba-
tata”, “Bitata”, “Batatdo”, “Cumadre Ful6zinha”, “Jodo Gala-
fuz”, “Mbaé-Tata” cujo nome tem origem no tupi mboi (cobra)
e tata (fogo) — é, de uma forma geral, uma assombragdo que se
manifesta por meio de uma gigantesca cobra-de-fogo que vive
nas dguas e que aparece apenas a noite. Em algumas culturas,
esse monstro desempenha o papel de proteger os campos contra
incéndios, em outras, é a forca causadora deles no intuito de
assustar os homens e expulsi-los de seu ambiente.

O aspecto fisico do Biatatd varia de acordo com as crengas
e as culturas. Em algumas localidades, ele se apresenta como
uma desmedida serpente de fogo que desliza nas matas ou nas
beiras dos rios; em outras, apenas os seus imensos olhos é que
sao de fogo. Pode surgir ainda, a depender da regido, como um
fogo vivo que se desloca, largando um rastro luminoso e até
mesmo como a forma de um assombroso touro que solta fogo
pelas ventas. A imagem do touro se deve a uma deturpacdo do
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vocabulo tupi mboi para o vocabulo boi do portugués.

Esse mito encontra ressonancias em algumas lendas que
estao espalhadas pelo Brasil, a exemplo de “Cobra Norato”,
“Mie-d’agua”, “Boitna”, “Mboia-agu”, dentre outros, todos
relacionados as gigantescas serpentes que apresentam grande
poder de seducio, cuja finalidade é, na maioria da vezes, assus-
tar e atrair para a morte os seres humanos.

No campo do simbélico, Bachelard (1990, p.202) afirma
que “a serpente ¢ um dos arquétipos mais importantes da alma
humana [...], é realmente a raiz animalizadora [...], o traco de
unido entre o reino vegetal e o reino animal”. A ambigiiidade
simbolica da serpente revela-se por meio de diversas representa-
¢oes: no plano humano é o simbolo duplo da alma e da libido;
no tantrismo, é a Kundalini; aparece também como simbolo da
fertilidade e de ambivaléncia sexual pelo fato de ser matriz e
falo ao mesmo tempo (CHEVALIER; GHEERBRANT, 1999).

Na Biblia Sagrada (1982), esse monstro aparece no Génesis
(3, 1) como o mais astuto dos animais da terra. E mencionado
em Isaias (27, 1) como o Leviatd, uma robusta e tortuosa ser-
pente que surge como simbolo do poder e do mal. E no livro do
Apocalipse (20, 3-9) é o “dragdo, a serpente antiga, que é o
demonio e satanas”.

Ao registrar o medo que os indios tinham do Biatata, Padre
Anchieta, em carta a S3o Vicente, em 1560, atesta a antiguidade
desse mito em solo nacional.

No sul do pais, o Biatata é conhecido como a serpente que
sobreviveu a um diltvio e que, devido a fartura de animais mor-
tos, devorou apenas os olhos desses animais. Como os olhos
estavam cheios de luz, a barriga da serpente ficou ardendo em
brasa a ponto de tornar-se transparente e comecou a brilhar.
Finalmente incendiou-se e de tanta luz virou o Biatata.

Em Macunaina, Mario de Andrade (1992, p. 25) faz refe-
réncias ao Biatata, quando ocorre a morte do menino encarna-
do, filho de Macunaina e da Mie do Mato.
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Entdo chegou a Cobra Preta e tanto chupou o tnico
peito vivo de Ci que nido deixou nem o apojo. E como
Jigué ndo conseguira mogar nenhuma das icamiabas
o curumim sem ama chupou o peito da mae no dia,
chupou mais, deu um suspiro envenenado e morreu.
[...] Botaram o anjinho numa igagaba esculpida com
forma de jaboti e pros boitatas nio comerem os olhos
do morto o enterraram mesmo no centro da taba
com muitos cantos, muita danc¢a e muito pajuari.

Nao obstante, o mito de o Biatata ser uma variante brasileira
explicativa do fogo-fatuo, tal temdtica é universal e se faz presente
em diversas culturas. E o Jack with a Lantern, o fantasma que gui-
ava os viajantes pelos charcos e banhados, na Inglaterra; o moine
des marais (monge dos banhados) com as mesmas finalidades de
guias de pAntanos e ainda o feu-follet, a ronda dos Lutinos na Fran-
¢a;a Inlicht, a luz-louca na Alemanha, carregada por invisiveis andes;
sdo as almas dos meninos pagdos ou almas penadas que deixou
dinheiro enterrado, em Portugal; os Shinen-Gaki, uma das trinta e
seis espécies de espiritos admitidos no Budismo japonés, que apare-
cem a noite, sob a forma de fogos errantes (CASCUDO, 1976).

Ha fortes indicios de que as estOrias sobre o Biatata foram
criadas como uma tentativa de explicar o fogo-fatuo, um feno-
meno natural que tem a sua origem nos gases inflamdveis (como
o metano CH,) que emanam dos pantanos e de carcagas de ani-
mais em estado de putrefacdo. O fendmeno é também conheci-
do nos cemitérios. Segundo o artigo, Fogo-Fdtuo e Gases do
Pantano (2003).

o metano, em condi¢des especiais de pressdo e
temperatura, em local ndo ventilado, comega a sair
do solo e se misturar com o oxigénio do ar. [...] o
metano se inflama espontaneamente, sem necessidade
de uma faisca. Forma uma chama azulada, de curta
duragdo, gerando um pequeno ruido. Se a pessoa
estiver perto e sair correndo, devido ao deslocamento
do ar a chama ird atras...
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As diferentes expressdes mitoldgicas para a explicagao de
um fendmeno natural como o fogo-fatuo pressupde que cada
cultura constitui o seu real a partir do seu imaginario. Por sua
vez, o imagindrio utiliza-se do simbdlico com a finalidade de
condensar um conhecimento a fim de facilitar, no caso especifi-
codaL. O., a sua transmissdo por geracoes, garantindo a perpe-
tua¢ao do mito com um significado proprio para a comunidade
que o recria.

O CASO DO BIATATA, EM PEDRAS

O mito do Biatatd, enquanto uma manifestacdo da L. O.,
ressurge em uma variante bastante peculiar na voz dos morado-
res da comunidade ribeirinha de Pedras (Una/BA). Trata-se de
uma localidade de cultura propria, hibrida, em virtude da inter-
seccao dos multiplos aportes populacionais que a constituiram,
onde a maioria de seus habitantes é de descendéncia negra e
indigena e que trabalha como pescadores ou como trabalhado-
res rurais.

Em relag¢do aos procedimentos de transcrigao dos relatos orais
ai recolhidos, questdes metodolégicas se impoem, pois a mudan-
ca de suporte do oral para o escrito estd sujeita a alteragoes devi-
do aos recursos performaticos que a oralidade é capaz de produ-
zir e, portanto, sdo irreproduziveis na forma escrita. Além disso,
as transcri¢oes estao sujeitas as interpretagdes do seu compilador.
Nessa medida, a transcri¢do torna-se transcria¢ao.

Em Pedras, o mito do Biatata foi narrado conjuntamente
por trés moradores da comunidade: os Srs. Wilson (comissario
de menor do distrito), Dzar, e Carlito (ambos pescadores apo-
sentados). A transcriacdo que se segue €, na verdade, o somato-
rio desses trés testemunhos.

Se a gente conhece a estéria do Biatata? O povo
daqui fala de uma luz que fica vagando na beira do
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rio, mas que nunca mais apareceu. Mas minha vo
me contou, e muita gente daqui desse lugar sabe dessa
estoria. Eu mesmo nunca vi, mas o povo li de casa
contava que antigamente as pessoas daqui tinha
muito medo de sair de casa de noite, de passear nas
beiradas do rio. Muitos pescadores até deixavam de
pescar s6 por causa do medo de encontrar o tal do
Biatatd. Outros diziam até que iam pegar o biatatd,
mas era so para espantar o medo. Quem jd viu, disse
que aparece no meio do rio dois fachos enormes que
mais parecem duas espadas de fogo de cor assim meio
amarelo meio azulada, e que ficam batendo facdo,
assim como quem t4 guerreando e ficam vagando
pra ld e pra ca no leito do rio. Diz que essas espadas
de fogo sdo os olhos do Biatatd. Diz que quem se
arriscar a ficar perto, o bicho enraba’ e ai, é correr
avexado®: o Biatata corre atrds da gente e quem olhar
para aquela luz fica ceguinho da Silva. Minha vo
dizia que o Biatatd é o castigo que receberam dois
cumpadres que ndo se deram o respeito e fizeram o
que nao deviam. Sabe como é, resolveram se
aventurar por ai... Ser cumpadre é coisa muito da
sagrada, sim senhora [...]. Diz que de noite os tais
cumpadres que desrespeitaram suas casas viraram o
Biatatd e ficam por ai vagando que nem alma penada.
Eu nunca vi, mas muita gente disse que o biatata
existe mesmo. Vixe!

Na referida transcriacdo, a linguagem dos contadores foi
respeitada, visando a maior autenticidade possivel, uma vez que
a narrativa envolve expressoes que sdo tipicas do lugar, além da
linguagem peculiar de seus contadores.

A variante do mito do Biatata recolhida em Pedras, ao ser
acrescida do imaginario local, pode ser interpretada como uma
adverténcia aqueles que infringem as regras éticas e morais do

3 Persegue, encalca.
4 Apavorado.
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lugar, estando os transgressores sujeitos as penalidades. Isso nada
mais é do que uma forma de impor normas de conduta. Nessa
perspectiva, é possivel perceber o papel sociocultural que o mito
do Biatatd desempenha naquela localidade. E, portanto, uma
forma de transmitir o pensamento e os valores morais daquela
comunidade.

Entretanto, na Provincia de Misiones e del Paraguay uma va-
riante do Biatatd assemelha-se a variante recolhida em Pedras. Conta-
se que o Biatatd também surgiu por intermédio de um encontro
ilicito entre um casal de compadres que, ao serem apanhados, fo-
ram duramente penalizados durante o sono, transformando-se em
Biatatas com aparéncia de serpentes ou de passaros com cabeca de
lhama. Como se pode observar, também nessa variante, o mito do
Biatata assume o papel de protetor de ordem ética e moral.

Em relacdo ao elemento fogo que aparece nas variantes,
Chevalier e Gheerbrant (1999) afirmam que a significagao sexu-
al do fogo esta associada a duas formas: friccao que, no caso das
variantes analisadas, representa o encontro sexual ilicito entre
os compadres; e por meio da percussio, assemelhando-se a um
relampago cuja funcido é a de purificacdo. A purificacdo que as
variantes sugerem com os Biatatds incendiando-se mutuamente
a exaustdo sinaliza a necessidade de expurgacdo daquilo que é
percebido como “pecado”.

O processo de selecio, combinacdo e autodesnudamento
dos elementos constituintes das variantes em analise, é explica-
do por Iser (1999) como atos intencionais do fingir no jogo inte-
rativo entre o ficticio e o imagindrio na concretizacao da obra
literaria (oral ou escrita).

Por outro lado, na oralidade inventiva’outros fatores se
associam aos atos intencionais do fingir para a concretizacdo da

5 Chamo de oralidade inventiva o talento improvisador do contador de estérias
que, ao assumir a condi¢cdo de autor, exerce liberdade de criagio no ato
simultineo de sua performance, enriquecendo de sentido e significados as
narrativas sem, no entanto, comprometer a sua esséncia.
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L. O.: platéia interativa, ambiente tranquilo para a sua exposi-
¢do e, de preferéncia, entre a tardinha e a noite, quando as men-
tes estao mais receptivas e a imaginagao parece ficar mais livre.

Com base nesses pressupostos, a variante do mito do Biata-
ta procedente dos moradores de Pedras passou, em seu fazer
ficcional, por um processo de selecio, combinagdo e autodesnu-
damento através de elementos escolhidos pelos respectivos nar-
radores em suas memorias, somados as suas vivéncias e ainda a
sua imaginacdo criativa (coletiva e individual) que sinaliza a
complexidade decorrente de todo o processo criado simultanea-
mente pelo contador no ato de narrar.

Dentre os dados selecionados, destacam-se o fogo-fatuo,
enquanto elemento mitico; o casal de compadres como protago-
nistas; o ambiente aquatico que propicia o enredo, no caso, o
Rio Una; os termos lingiiisticos utilizados, a sequéncia, a intro-
dugio e/ou supressao de dados (que podem alterar o contetdo,
mas nao comprometem o cerne da narrativa). A forma de seleci-
onar e combinar todos esses elementos é que demonstra a capa-
cidade inventiva do contador.

CONSIDERACOES FINAIS

E gracas aos procedimentos de selecio e combinacio de
elementos que constituem as narrativas, ativadas pela memoria
e pela imaginacdo, aliado ainda a performance do contador, que
as estoOrias, aqui abordadas como L. O. sdo constantemente re-
elaboradas, re-inventadas. Criam, inventivamente mundos ima-
ginarios, como se fossem de verdade. Assim, o mito é metafori-
zado. Essa a grande transgressao a qual se refere Iser.

Diante do que foi analisado, é possivel assegurar o cariter
hibrido e globalizado que assume o mito do Biatata. Por outro
lado, é também possivel afirmar o seu cardter local, uma vez que
as variantes se diferenciam de uma localidade para outra.

A forma pela qual o Biatata se revelou no povoado de Pe-
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dras, em Una, BA, esta subordinada ao imaginario de seu povo,
que se concretiza de acordo com suas percepcoes somadas, cer-
tamente, as informacdes intercambiadas de outras culturas, pois
a oralidade tem um carater propagador de que poucos desconfi-
am, e essa for¢a a faz permanecer por geracdes inteiras.

A semelhanca entre as mencionadas variantes comprova a
capacidade que possui a L. O. em se propagar pelo mundo atra-
vés da divulgag¢do de uma pratica que ainda persiste, em tempos
modernos: a contacio de estérias. E desse modo que a L. O.
ultrapassa todos os tipos de fronteiras (geograficas, sociais, cul-
turais, historicas), seduzindo mentalidades, arrebatando as for-
cas imagindrias do ser humano por intermédio dos encantamen-
tos, dos prazeres que proporciona, em seu inabalavel exercicio
de persisténcia.
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Assim Falaram os Trabalhadores
Rurais do Cacau

Maria Luiza Nora de Andrade

Abordar a cultura do cacau a partir do trabalhador rural e
conhecer também esse trabalhador, o ex-céntrico de que fala
Linda Hutcheon (1991), numa referéncia aqueles que estdo fora
do centro, que foram marginalizados, nao estio contemplados,
ou estdo nas bordas, deslocados, é a proposta deste artigo.

Isso vai permitir a reflexdo sobre algumas lacunas da histo-
ria da cultura cacaueira e preencher parte do vazio deixado pelo
homem do campo enquanto narrador. Aplica-se ao cacau o epi-
teto de “o fruto da sombra”, no sentido de que é uma arvore
que exige sombreamento e que, até por isso, ajudou a preservar
parte da Mata Atlantica; mas pode-se deslocar o sentido e con-
sidera-lo fruto da sombra porque foi nessa condi¢do que fica-
ram os trabalhadores — sem luz que os focasse, sem foco que os
mostrasse, sem oportunidade de se apresentarem como sujeitos
da historia, pela condicdo de pouca visibilidade, de um certo
obscurecimento a que foram submetidos.

Por isso este texto; para dar voz a quem foi silenciado.

Quando se ouve o povo, encontra-se uma riqueza de idéias
até certo ponto inesperada, vez que comumente relaciona-se
conhecimento com educagao formal, e desvaloriza-se aquele
conhecimento que a vida, a experiéncia e o pensar menos influ-
enciado lhes proporcionam.

A escuta do trabalhador como um resgate importante de
aspectos dessa cultura e de registro dessas falas pretende apre-
sentar sua mundividéncia quanto as relagoes de trabalho, cultu-
ra, ideologia, crencas, costumes, vida familiar, percepcdo de si
mesmo.
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Foram 28 os trabalhadores entrevistados e, sobre cada as-
sunto, um texto foi costurado com varias opinides, conceitos,
percepgoes, tendo o cuidado de, em alguns momentos, identifi-
car quais os que contribuiram com aquele item abordado.

Sobre eles, ao ser pedido que se descrevessem, que disses-
sem como se percebem, oiviu-se o seguinte:

“Eu sou trabalhador, sou honesto”. “Gosto dos meus
deveres direitinho, ndo gosto de enrolada, tenho o
meu ritmo, sempre proso, todo mundo gosta de
mim”. “Eu sou direito, cumpro meus deveres.
Quando compro, pago. Mentira eu nao gosto, e gosto
de meus negoécios tudo certinho”. “Num té
agravando o saber, mas tem pessoa que s6 quer
trabalhar pelo estudo, mas tem pessoa que ndo sabe
letra, mas ele entra na roga e... O trabalho eu acho
que é uma prdtica”. “Sou analfabeto, num tenho
leitura nenhuma. E de vez em quando eu tomo uma
pinguinha”. Sou educado com todo mundo; gosto
de cuidar do que é meu e ndo me meto com
ninguém?”. “Eu sou meio suspeito pra dizer um
negocio desse, mas eu me acho uma pessoa
inteligente.”. “Muitas vezes eu ja fui uma pessoa
violenta, no tempo de mais novo. Mas eu acho que
ndo existe uma lei melhor do que a gente mesmo se
concordar com a gente. A gente mesmo se concordar,
o que jd fez, o que jd praticou, pensar isso” . “O que
eu ndo gosto em mim € eu nao saber ler, nem fazer
meu nome eu sei. Isso ai... eu ndo gosto desse lado.
Mas... dai'eu gosto tudo de mim. Comecei a trabalhar
com a idade de 7 anos, larguei pai e mae com 13.
Vim sozinho com um companheiro. O companheiro
foi embora, fiquei aqui, Barro Preto. Depois passei
8 anos em Itajuipe. Nunca voltei. Depois eu escrevi
pra la, ai um irmao meu veio. Ai nés foi la, tui mais
ele, passei oito dias no norte. Eles, os pais, ja num
tavam mais la, tavam em Umbauba. Ja moram l4
em Umbaiba, hoje. A véia fartou, s6 tem o véio
hoje”. (Sr. José Raimundo estava, na época da
entrevista, com 66 anos). “Sei conversar com meus
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amigo, e dar aten¢do, prestar atengao no que eles
estao falando comigo”. “Sou uma pessoa meio
pacatazinha, que ndo tive leitura pra ser uma pessoa
bem desenvolvida, mas através de radio, televisdo,
de conviver no meio de gente experiente passei a ser
uma pessoa mais bom que ruim”. “Procuro sempre
fazer muita coisa de modo que eu vejo que ndo
prejudico ninguém”. “Eu me vejo assim, como uma
pessoa otima. Jd num digo boa, 6tima. Eu tenho
amigos, nao maltrato os amigos, eu so fago amigos.
Eu, eu me acho 6timo. Isso é muito bom, né? A gente
consegue ser um pouquinho mais feliz quando a gente
se acha gente boa”.

Ao descreverem sua mulher, disseram:

“F uma pessoa que trata as pessoa bem. E uma boa
companheira, que gosta de fazer amizade”. “Pra mim
é uma mulher direita”. “Direita, me respeita, respeita
todo mundo, nao é mulher de fofoca, cuida dos que
fazer dela em casa”. “E morena. Nio é calma;
qualquer coisa, se dana. Zela tudo bem zelado”. “Ela
é inducada, direita, casa arrumada, comida pronta”.
“Olhei bem o comportamento. Bonita, até hoje,
porque se ndo fosse bonita e fosse direita nao taria
comigo. E sinto ela bonita, criando os filhos dela.
Até hoje eu gosto de olhar, ver a paciéncia dela criar
os filhos, o carinho dela, isso me traz assim como
uma parte de pessoas amorosas. E uma preocupagao
que tanta ela tem comigo como eu tenho com ela”.
“Minha mulher é uma pessoa servideira, cuidadora”.
“Eu acho que ela é boa por isso, porque eu entendo
e ela me entende”. “Nos temos 12 anos de casados,
nunca tivemos uma discussdo. Apesar de viver no
interior, nés SOMoOs Muito participativos um com
outro. Somos meio divergentes na crenga, mas nao
atrapalha. Ela é crente e eu ndo sou”.

Sobre algumas crengas e supersticoes, existe aquela que
aconselha que nio se colha cacau na sexta-feira, pois traria azar.

[SIMOES, Maria de Lourd
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“Tinha um fazendeiro aqui perto, Nilo Calazans, na
roga dele ninguém tocava dia de sexta-feira. Ele era
mistico. E tem mais gente, porque o meu avo, l4 da
regido de Itororo, também nao colhia, e ele ndo era
mistico, ele era crente. Faz parte da mistica, porque
d4 azar, é ruim”. “O dia ndo € proprio, é mais ou
menos por ai”. “Da azar. Sexta-feira vai rogar, fazer
outro servico qualquer, mas colher no colhe”. “E
porque sexta-feira, quando estd na colheita, é dia de
ta apurando ele, pra ele vim pras barcacas”. “A
maioria do povo larga pra quebrar quinta e sexta-
feira, e sabado, agora ndo sabia que era por causa
disso ndo”. “Isso é supersticao”™.

E a de que o macaco Jupard, pelo fato de também usar
améndoas de cacau na sua alimentacdo, acaba por plantar ca-
caueiros.

“Jupard planta”. “Tem muito lugar na mata que é
eles; a senhora encontra o cacau na mata”. “Jupard
come o cacau. Planta no brejo, no lugar que ndo
tiver plantio; eles faz os trabaio deles la e nasce os
pé”. “Ele chupa a fruta. Logicamente ele é um
semeador”. “Antigamente plantou muito. Hoje
acabou até esse negocio de Jupard, ninguém nem vé
falar de Jupard”. “O Jupard t4 acabando. E dificil

ver ele”.

E sobre dar trés surras de pau, no feto (uma espécie de sa-
mambaia), que fica fixado ao cacaueiro e é muito dificil de ser
exterminado, durante trés sextas-feiras seguidas, acaba com ele

“Sete sexta-feira. Acaba tudo. Bater sete vezes”. “E.
Tanto o feto como a taboa”. “Acaba, tem que ser
sexta-feira”. “J4 vi falar da surra de pau e mata
também, mata porque ela azeda, vai esbagacandoa
raiz, comega a azedar, mata”. “Desde quando vocé
deu a surra, ela vai azedar. Nio € por causa da sexta-
feira”. “Sempre as quartas-feiras e as sextas-feiras.
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O feto e a taboa é assim. Se cortar ele, pode olhar,
trés dias depois ele ta brotando. Por que se faz essa
meta de quebrar? Porque amassou ele, ele vai
demorar, ele vai adoecer e muitos vai adoecer a raiz
e ndo vai brotar mais”.

A lua interfere no plantio?

“Intlui. Tem que plantd na quadra certa. Nova, sem
medo. Crescente pra crescer. A lua cheia pode, mas
boa é a nova”. “A lua boa é de acordo com a planta.
A nova e a crescente é a melhor. A batata ndo pode
plantar na lua cheia. A madeira tem que tirar no
escuro”. “A minguante, eu falo pela experiéncia: na
clonagem, ela demora muito para se desenvolver. Ela
fica raquitica. Uma boa é a cheia”. “Lua errada a
cana da brocada. Qual a lua boa? Trés dias depois
da nova, ou trés dias depois da cheia”. “Eu planto
quando a lua ndo td clara, ndo aparece pelo dia”.
“Podar a roga, quanto mais na lua nova mais os pé
carrega’.

E assombracgio, existe mesmo?

[SIMOES, Maria de Lourd

Nettt

“Assombragdo pode até existir, agora, eu nao
acredito, eu nunca vi”. “Existe. Eu ja vi minha sogra,
tava acordado. Minha filha também via, uma crianca
com 4 anos, via a avé”. “A perturbacio sempre
existiu de toda maneira”. “Do jeito que eu tenho
medo de assombrag¢ido, pra mim existe. Eu ja vi
sombra, ja ouvi voz também”. “Eu acho que ndo
existe porque eu confio em Deus”. “Falam muito,
mas eu nunca fui incomodado, gragas a Deus.
Procuro sempre rezar, nas horas certas. Sair...
Também ndo sou muito de sair nas horas errada,
pra que também ndo acontega. A pessoa sabe que
aquilo ali tem uma coisa que nao é bom, ndo vou
passar ali”. “Existe. S6 vai pra quem chama pelo
que ndo presta, mas quem tiver fé em Deus, ndo.
Assombracgdo é pra quem ndo tem fé.” “Eu jd vi. A
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vez andando na estrada, tarde da noite, a vez vem
outras pessoa conversando, ja vi jogd pedra, areia, e
ndo é gente. S6 da mais também em lugar de bambu,
lugar de cruziada. Esses negocio, né? A vez ouve uma
voz chamando, mas sabe que ndo pode responder,
tem que deixar chamar uma vez primeiro, e a pessoa
responde se chamar duas ou trés vez. Mas ndo é bom
responder”.

E a valentia? Por causa dos rodeios e dos filmes de faroeste,
esperava-se uma certa admiragao por essa caracteristica tao cara
a algumas pessoas. Para eles, é algo quase sempre negativo, abrin-
do-se excecdo apenas para “o valente no trabalho”, “o valente
na dignidade”. No mais, é bebida, maconha, tem o *
brigar”, “ndo é uma coisa boa”, “bom é ser humilde”, “o valen-

‘valente de

te vai andar corrido”, “é violéncia”, “é falta de cultura”, “agres-
sividade”, “maluquice”.

Talvez essa seja uma das questées que melhor mostram a
percepcao, o perfil do trabalhador rural. O caso contado por
Jodo Morais de Almeida é um caso para estudo, de tdo bem
narrado e pelos aspectos psicoldgicos que vém a tona com essa
narragao:

“Eu acho que parte da ignordncia porque,
antigamente, eu vou dizer a senhora, existia mais
gente ignorante do que estd existindo hoje. Eu
trabalhei numa regido, ai de Ubatd, eu morava em
Ubata, mas eu tangia tropa, nesse tempo nao ia carro
para Ibirapitanga, que antigamente era Cachoeira
do Pau, essa mata era uma coisa séria. A senhora so
via aqueles homens com cada um facidozao, naquelas
porta de venda, com uma pistola daquelas dois canos.
Aquilo era uma ignordncia que eu vou dizer a
senhora... tinha um cara mesmo dessa regido ai de
Ibirapitanga, hoje € Ibirapitanga, que antigamente
era Cachoeira do Pau. Entao tinha um cara ai nessa
regido que era falado, eu morava aqui embaixo, em
Banco Central, e ndo conhecia esse cara. Ai eu fui
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pra Ubata, né, foi quando eu fui pra Ubatd que
apareceu esse cara, num lugarzinho chamado Cristal,
num comercinho que tinha la, no municipio de
Ibirapitanga mesmo, municipio de Ibirapitanga nao,
era Camamu (Ibirapitanga era do municipio de
Camamu, agora ta emancipada, ndo €?), entao, tinha
um lugar por nome Cristal, esse lugar hoje ta debaixo
da represa da barragem, quer dizer que ficou debaixo
da dgua esse lugar, e entdo chegou esse cara, chamava
Joao Cangugu. Era falado esse homem. Diz que batia
facdo, furtava, mas ndo tinha negocio de furtar nao,
o negocio dele é que ele era veloz, ele era veloz. Entao
ele foi pro Cristal, ficou la no Cristal, um pretinho
baixo, do bigodio, camaradeiro, né, muito
camaradeiro, e tinha um guarda do municipio de
Ubaitaba, por nome Zé Mendes, que ficava Id na
cabeca da ponte pra fazer cobranga de carga que
passava, esse negocio. O Zé Mendes veio pro Cristal,
ai teve uma discussao com ele. Ele deu um talho em
Zé Mendes que o talho pegou daqui da orelha, até
aqui dentro da boca, ainda arrancou dois dentes de
Zé Mendes... O Zé Mendes tava com um revolver
38 na cintura, correu... correu e ele enrabou Zé
Mendes. Chegou numa ponte que tinha na passagem
de uma perna de uma lagoa que tinha pra sair na
cabeca da ponte onde Zé Mendes morava, quando
Z¢é Mendes olhou, que viu ele, ele ja vinha perto, Zé
Mendes rancou o revolver e atirou nele. Ele voltou e
voltou e caiu na porta de uma mulher por nome Maria
que o povo chamava Maria Peitao; ai pegaram ele,
botaram numa Rural, levaram pra Ipiad. Morreu na
estrada. A fama de Jodo Cangucu acabou. Chamava
Jodo Cangugu. Ele era muito facdozeiro e deles ld
nessa regiao tinha demais, demais, na regido de
Ibirapitanga. Hoje t4 um lugar muito, como é que
diz? Menos violento, ndo é? Menos violento, donde
que eu digo que a valentia parte mais da ignorancia”.

Por que essa percep¢do da valentia? O que foi pensado,
depois de muita analise, foi que, nas relacdes de poder, o tra-
balhador rural esta quase sempre numa situacdo de desvantagem.
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Valente é o outro. Ele atura o valente. Muitas vezes é humilhado
e raramente pode revidar. Ha um desequilibrio de for¢as nas rela-
¢oes de poder que envolvem o trabalhador rural, seja com o pa-
trdo, seja com o gerente, com o dono da venda, do armazém, que
faz com que ele se retraia diante da valentia, e tenha aversio a ela.

A percepcao deles quanto ao que é um homem direito de-
monstra a visualiza¢gio do homem em relag¢do a vida, ao traba-
lho, a ética, a familia. E o homem no mundo. J4 a percep¢io da
mulher direita estd muito relacionada ao marido, aos filhos, a
casa e ao comportamento sexual. E a mulher no lar. E ainda
muito dependente economicamente.

Isso se expressa em suas declaragoes:

“Ser um homem direito é ser honesto, cumprir com
seus deveres”; “o que trata as pessoas bem”; “o
respeitador™; “o homem trabalhador”; “o que paga
o que deve”; “ndao toma boca com os familiares de
ninguém?™; “educado”; “anda certo com seu patrio”;
“ndo rouba”; “tem responsabilidade”; “vive bem
com sua familia”; “tem cardter”; “ndo bebe e nio
fuma”; “esta sempre dentro da lei”; “vai em busca
do seu direito”; “tudo de melhor na vida de um
bl

homem, menos o amor”.

Os valores que perpassam tais respostas sinalizam compor-
tamentos, cultura e atitudes éticas. Consideradas as incidéncias
das respostas, percebe-se que aquilo que define um homem di-
reito para esses trabalhadores rurais da Regido do Cacau é o
cumprimento do dever, a honestidade e o respeito. Ja sobre o
que uma mulher direita, esta seria

“A que trata o marido direito”; “respeita o marido”;
“cuida da casa”; “faz tudo o que o marido quer”,

295,

“a menos ‘rodada’”; “a que anda na linha”; “a que
ndo é uma vagabunda™; “a bem comportada”; “a
que se dedica muito aos filhos”; “a parte melhor na

vida de um homem”.
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Quase sempre, no universo masculino, aparece o homem
como referencial da mulher. A percep¢ao do que pode ser consi-
derado uma mulher direita, segundo os entrevistados, esta mui-
to associada as suas fun¢oes de esposa, mae, dona de casa, como
fica evidenciado em respostas que abrangem 47,6 % da amostra
estudada.

Quando se fala, nos estudos culturais, em relagio a cultura
dos colonizados, pode-se, infelizmente, transferir essa hegemo-
nia, ou tentativa de hegemonia, para outras situacdes em que ha
um desequilibrio de forgas. De certa forma, em certos aspectos,
a mulher no meio rural é o “colonizado”, e essa situagdo revela
uma geometria do poder. Quando um dos trabalhadores rurais
afirmou que “o marido tem que mandar, porque da a comida,
[...] a mulher tem que saber isso; o servi¢o dela nao € igual ao de
nos, home, nos enfrenta qualquer coisa”, ele esta balizando o
porqué do seu dominio.

Quanto ao questionamento sobre a crenca religiosa, Deus e
a importancia dele na vida de cada um, a totalidade das respos-
tas deixa clara a espiritualidade dos entrevistados. H4 uma rela-
¢ao de reveréncia em relacao a Deus.

“Acredito em Deus, s6 ndo sou crente. Toda noite
eu lembro de Deus e o caminho é Deus mesmo”.
“Deus em minha vida é tudo”. “Sem Deus nao vai
nada pra frente”. “Deus é muito bom. Sem ele como
é que a gente vai viver?”. “O que vale é a fé”. “Tudo
o que eu fago é direcionado para o que Deus quer
para um filho seu”.

Ao serem perguntados se faziam oracdo, constatou-se que
todos responderam afirmativamente, sendo que um ter¢o desses
trabalhadores afirmaram orar e ndo rezar. Uma dessas respostas
revela a diferenga que consideram existir entre as duas situagdes:

“Eu oro. A reza é uma oragdo repetitiva, é como se
a pessoa estivesse pedindo a mesma coisa todos 0s
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dias. A oracdo é uma suplica, onde vocé pede por
vocé e mais pessoas que estao ligadas a sua pessoa.
A orag¢do eu digo com as minhas palavras. Uma reza
é uma repeticio de palavras, a oracdo é falar o
necessdrio para chegar até Deus. Como se fosse uma
intimidade”

Um outro aspecto explorado na pesquisa e que tentou com-
preender esse universo ético, moral, comportamental diz respeito
as questoes sobre o que € certo, o que é errado, quem ¢ sabido e
quem € tolo. Quanto ao que € certo, transcrever-se-ao trés respos-
tas que denotam diferenga de percepcao e sabedoria. Disse o en-
trevistado Miranei: “O certo é amar a Deus. Aprendendo a amar
a Deus vocé aprende o certo da vida”. O outro entrevistado, Ra-
imundo, afirma: “é o que a propria pessoa acha deve fazer”. E
ainda outro, Girlan, diz: “é fazer aquilo que € preciso”.

A primeira resposta mostra a espiritualidade do trabalha-
dor rural; a segunda, a busca da individualidade e a fuga da
massificacdo; e a terceira sinaliza o senso de responsabilidade
quando expressa que certo é fazer o que é preciso — mostra o
limite da independéncia e o tamanho da responsabilidade. Afi-
nal, como eles mesmos afirmam: “A gente faz o que deve, quem
faz o que quer é doido”.

Ainda continuando nessa andlise, perguntou-se sobre o que
eles pensam ser errado; e responderam: “E agir mal”; “é ndo
acreditar, ndo amar a Deus”; “ser desonesto”; “roubar”; “be-
ber”; “usar droga”; “mentir”; “inimizade”; “desrespeitar a lei”;
“é procurar briga”.

Por sua carga poética e por ser uma frase digna de ser pro-
ferida por um dos personagens criados por Guimaries Rosa,
vale chamar a atengio para a resposta do entrevistado Manoel:
“Errado é nao saber andar em riba do mundo”.

Segundo Williams (apud HALL, 2003, p. 135), “a maneira
de vermos as coisas determinara a nossa maneira de viver”. Logo,
essa visao do que é certo e do que é errado revela um retrato
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desse trabalhador rural quanto a sua ética, seus principios mo-
rais e, consequentemente, permite deduzir sua maneira de viver.
Revela também sua hierarquia de valores, hierarquia essa que
constrdi o ser humano.

Outra proposi¢ao analisada referiu-se a quem € sabido.

“Sabido é a pessoa que entra no colégio, aprende
ler, faz qualquer servico sem precisar dar dor de
cabega na pessoa”. E Miranei: “Eu descrevo a
sabedoria de uma maneira muito diferente de muita
gente [...]: tem vez que existe a sabedoria em uma
pessoa tdo simples. E um super bem dotado, que
estudou em uma universidade e tudo e muitas vezes
ele acaba se passando como, digamos que tenha um
pouco de falta de inteligéncia. Para mim, a sabedoria
e a inteligéncia andam juntas, juntamente com a
educag¢ao”. E Raimundo: “Eu acho que existe
aquelas pessoas que ndo tem a leitura, mas tem aquele
saber, aquele controle sobre o que fala, e aquelas
pessoas que se dd bem com as palavra, consegue se
expressar bem”.

Vale salientar que duas respostas foram dadas por vinte dos
entrevistados. Foram elas: “Sabido é Deus”; “sabido é quem
estuda, tem conhecimento”. Nessa questao, percebe-se que eles
valorizam o conhecimento, o doutor, a professora, mas também
valorizam “quem nao é estudado”, a experiéncia, a sabedoria. E
a resposta de Miranei — “tem vez que existe a sabedoria em
uma pessoa tao simples” — mostra que o povo tem as suas defe-
sas, conseguindo se preservar, preservar sua auto-imagem, seu
auto-conceito.

Houve opinides a respeito da pergunta: E quem ¢ tolo?.
“Semo noés que somo tolo. Eu mesmo pelejo pra ficar sabido,
mas nao consigo”, diz Leolino. “Naio existe o sabido completo
nem o tolo também. Muita vez o tolo di no sabido”, afirma
Paulo. “Tem o analfabeto inteligente”, opina Jodo. “Quem vive
bestando pelo mundo”, pensa Raimundo. E a resposta que é um
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primor, pelo que encerra de sabedoria, capacidade de sintese e
evocagao poética: “Tolo é aquele que ndo tem a sua medigao”,
diz Miranei.

Ficou claro que houve cuidado, nessas respostas, para nao
ofender a quem quer que fosse. Era como se percebessem o risco
de pisar “aquele lugar perigoso onde a identidade e a agressivi-
dade se enlacam” (BHABHA, 1998, p. 100). Alguns considera-
ram tolos eles mesmos, mas a grande maioria evitou citar al-
guém, alguma categoria social como tal. A impressdo que ficou
€ que eles sabem habitar um espaco onde as diferencas sdo res-
peitadas e que ndo tém necessidade de arranhar a imagem do
outro para ter a sua valorizada, situacdo bem diferente daquela
gerada pela competi¢do existente no mercado de trabalho das
grandes e médias cidades. Para eles, a alteridade, o respeito a
diferenca sdo naturais.

Outros questionamentos da pesquisa referiam-se as quali-
dades do bom administrador e do bom trabalhador rural, com a
pretensdo de saber sobre seus valores e as relacoes patrio-em-
pregado. Por isso, foi perguntado ao proprio trabalhador rural
quais seriam as qualidades que uma pessoa deveria ter para ser
escolhida como administrador de uma fazenda. Foram dadas as
seguintes respostas:

“Respeitar o trabalhador”; “conhecer a pratica do

(43

servico”; “ser honesto”; “ter boa conduta”; “ser

[1

atencioso, educado”; “saber mandar”; “ser
competente”; “manter o respeito; ndo ser bom
demais” (com o pedo).

Essa questio mostra uma hierarquia de valores segundo o
trabalhador rural. As trés qualidades mais citadas — respeitar o
trabalhador, conhecer a pratica do servico (experiéncia) e ser
honesto — atingiram 67,28% das opinides.

Por curiosidade, e para observar até que ponto os valores
poderiam mudar quando seus interesses financeiros, particula-
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res, estivessem em jogo, questionou-se: Se vocé, um dia, vier a
ter sua roga, que qualidades deveria ter o seu administrador?

As trés qualidades mais citadas foram as mesmas, atingin-
do, 58,64%. Mas, respeitar o trabalhador, antes com 27,84 %,
agora passa para 17,20%; conhecer a pratica, o servico, de
23,20% passa para 20,64 %; e ser honesto, de 16,24 % vai para
20,64%. Como fica constatado, os valores persistem. Os traba-
lhadores rurais demonstraram perceber a propriedade alheia com
as mesmas exigéncias que teriam com a sua.

Ao se perguntar a eles proprios pelas qualidades de um bom
trabalhador rural, os entrevistados responderam:

“O que cumpre com suas obriga¢cées”; “o bem
mandado”; “pontual nos horarios”; “que gosta de

113

trabalhar”; “direito”; “ndo seja preguicoso”; “nao
seja de briga”; “faga o trabalhado satisfeito”; “nao
beba”; “ndo coloque o patrdo em dificuldades™.

As quatro primeiras qualidades mais citadas corresponde-
ram a 76 % das respostas dadas. Ser obediente é algo muito cita-
do. Percebe-se que, no mundo rural, uns ordenam e outros obe-
decem, sem questionamento. Talvez pela auséncia das decisoes
mais participativas seja tio importante o “saber tratar, respeitar
o trabalhador”, a op¢dao mais citada nas qualidades do adminis-
trador.

Sobre os meios de comunicag¢do de massa (radio e tv), em
1981, 30,7% dos trabalhadores rurais ndo possuiam radio. Hoje,
todos os entrevistados possuem. A facilidade do sistema de cre-
didrio e o barateamento desses produtos provavelmente permi-
tiram essa mudanca.

As questdes relativas a televisdo foram feitas no intuito de
saber se assistem a TV e quais os programas a que mais gostam
de assistir. Dentre eles, 75,27% assistem, 17,85% assistem de
vez em quando, e 7,14% ndo assistem.

Quanto ao que mais gostam de assistir, responderam, nessa
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ordem: jornalismo, programas de auditorio, novela, esporte, fil-
mes, programas educativos, documentarios, programas humo-
risticos. Um dado interessante foi que mais de 50% dos entre-
vistados preferem o jornalismo entre os programas da TV: 16
entre os 28 pesquisados.

Por algumas respostas, pode-se deduzir que os meios de
comunicag¢ao de massa ajudam os trabalhadores rurais entrevis-
tados a fazer a leitura do mundo:

“Sempre gosto de ouvir as noticias que passam pelo
mundo” (Edmundo). “Ouco rddio. Pra ficar bem
informado, saber o que td passando 14 fora. O jornal
na televisdo é fundamental. Ndo tem que assistir
porque gosta, mas por obriga¢io. Eu entendo assim”
(Walmir).

“E bom, a pessoa sabe de alguma coisa”
(Florisvaldo).

“As vezes ouco radio. E um meio de comunicacio
muito util” (Silvan).

“Vocé fica sabendo das noticias que ta correndo na
regiao” (Paulo).

“Por incrivel que pareca, (prefiro) o programa que
tem mais critica. Critica de politica, critica de
empresarios, dos latifundiarios. Ougo muito a Voz
do Brasil” (Miranei).

“Gosto do educativo, com informacdo, que traga
algum beneficio” (Martinho).

“Eu gosto da Rddio Globo, daqui de Itabuna eu ouco
muito a Jornal. Gosto mais de noticia, tanto que eu
nao ougo muito FM. FM é mais misica. Eu gosto
mais de noticia” (José).

Dessa forma, fica claro também que, na zona rural, atribui-
se ao radio uma importancia maior que a TV. A sintonia com o
mundo, a difusdo das noticias sdo provenientes do radio, mais
até que da televisio; mesmo porque os radios portdteis vio com
ele, o ouvinte trabalhador, a seu local de trabalho.

Sobre como gostam de se distrair, divertir, como € o lazer,
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eles responderam: “Ficar com a familia ou sair com ela; sair
com o0s amigos; ver televisio; ouvir radio; tocar violdo; ir a praia;
ir 4 igreja; ir a cidade; passear; pescar; plantar; queimar uma
carnezinha; prosar; jogar bola; cuidar da casa”.

Cinquenta por cento dos pesquisados gostam de se distrair
ficando ou saindo com a familia, vendo televisio e jogando bola.

Fica claro que esses trabalhadores rurais nio dispdem de
muitas op¢des de lazer ou distragdo, devido a varios fatores:
distancia dos centros onde existem formas diferenciadas de la-
zer, seus hdbitos pessoais, auséncia ou custo do transporte ou
dificuldade de pagar outros tipos de divertimento, falta de opor-
tunidade.

E sobre a escola, se é importante, todos concordaram que
sim: “Com certeza é muito importante”, responderam todos;

[13

“Escola € educagao, sem a escola é dificil até para viver”; “ela

da o saber e o trabalho”; “é sabedoria, instrucao”; “se ndo tiver
o estudo ndo tem nada na vida”; “é o centro”; “a computagcao

113

invadiu, quem nao sabe computagio hoje em dia é burro”; “a
pessoa estudado, sabido tem uma ciéncia dada por Deus”; “sem
escola € dificil a vida dele pra ele romper”.

A valorizacdo da escola fica clara também no que se lastima:

“Eu acho que eu ndo aprendo mais nada” (Florisval).
“Eu ndo sei porque meu pai achou que eu tinha de
ficar burro mesmo, ai eu ndo aprendi nada” (Gilson).
“Eu acho que um dia eu tui tolo. Deixei de estudar
para vir trabalhar no campo” (Silvan), (respondendo
sobre quem € tolo). “O que eu ndo gosto em mim é
eu ndo saber ler, nem fazer meu nome eu sei. Isso
ai... eu ndo gosto desse lado, mas... dai eu gosto tudo
de mim. Saber ler é importante, né, a pessoa que
sabe a leitura [...] ele sabe explicar as coisas que eu
ndo sei” (Maria Anita, descrevendo-se).

A resposta de Gilson, responsabilizando o pai por nio ter
freqiientado a escola e, por isso, ter ficado “burro”, faz com que

257

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural e Expressd ionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




se questione um espago para o livre arbitrio, proposto por Burke
(1992, p. 135): “Toda acdo social é vista como o resultado de
uma constante negocia¢ao, manipulacado, escolhas e decisdes do
individuo, diante de uma realidade normativa que, embora di-
fusa, ndo obstante oferece muitas possibilidades de interpreta-
¢do e liberdade pessoais”, versus um certo determinismo pro-
posto por Marx ao afirmar que nao é a consciéncia que determi-
na as condicdes de existéncia, mas as condicdes de existéncia
determinariam a consciéncia.

Esses dois pensamentos, até certo ponto antagonicos, € que
podem causar polémica, sdo aqui colocados propositadamente.
Burke, trazendo um ser humano agente de sua historia, com
suas possibilidades de liberdade, considera como provavel uma
for¢a e uma determinacdo que sdo de alguns, ndo de todos.

Até que ponto uma crianga que nao foi mandada a escola,
mais tarde, por si mesma, ira recuperar o que estava perdido? Nao
¢ comodo considerar que o espaco de liberdade estd colocado?
Embora exagerado, radicalizando em alguns aspectos, o pensamento
de Marx nio desestabilizaria mais e faria com que se buscasse me-
lhores condi¢des de existéncia para todos? Fica a provocagio.

Interessou, nesta pesquisa, saber por que ndo existe repre-
sentagdo politica, por que nio se vota nas pessoas da regido, e se
a responsabilidade por essa situagio seria do povo ou do politico.

Dentre os 16 trabalhadores rurais que consideraram o poli-
tico o grande responsdvel, as razoes foram: “S6 vém a regiao
para se eleger”; “prometem e nio cumprem?”; “s6 querem tirar
vantagem”; “nada fazem pelo pobre”.

Dos nove que atribuiram a culpa ao proprio eleitor, as mo-
tivacoes foram:

“Por ndo se conseguir votar corretamente, seja na
urna comum, seja na eletrénica”; “por se vender o
voto”; “se fragmentar o voto entre muitos
candidatos”; “votar nos mais conhecidos e mais
ricos”; “por nao se analisar o passado do candidato”;
“pela influéncia da boca de urna”.
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Trés trabalhadores rurais responsabilizaram tanto os poli-
ticos quanto os eleitores.

Segundo Bhabha (1998, p. 43), “existe uma pressuposi¢ao
prejudicial e autodestrutiva de que a teoria € necessariamente a
linguagem de elite dos que sdo privilegiados social e cultural-
mente”. E ndo € o que acontece. Segundo as respostas, pode-se
perceber que o povo analisa corretamente assuntos que se julga
serem acessiveis apenas aos académicos e literatos. O discurso
dos trabalhadores rurais entrevistados é consistente e até coinci-
dente, em muitos aspectos, com o discurso da academia.

Para saber sobre as relagdes de trabalho, algumas pergun-
tas foram feitas aos trabalhadores rurais envolvendo salario, tra-
balho por empreitada, sindicato e cooperativa.

Surpreendentemente, quase 50% dos entrevistados consi-
deraram que os salarios ja foram piores. Mas alguns deles res-
ponderam que eram melhores. Talvez essa resposta tenha a ver
com o que disse Sr. Walmir, um dos trabalhadores rurais entre-
vistados: “Hoje € o que se pode pagar”.

Quanto ao trabalho por empreita, que Heller Silva (1986,
p. 104) aponta como uma “primaria” forma de extra¢ao de mais
valia, ndo s6 do “empreiteiro”, mas, via de regra, da mulher e
dos filhos que compdem a “turma da empreitada”, pode-se afir-
mar que a regido esta tdo mais pobre, e que a empreitada deixou
boas lembrancas. E isso fica expresso na fala dos trabalhadores
rurais entrevistados: “Era melhor. Ganhava um pouquinho mais”
(Manoel). “Melhor, melhor demais. Eu ganhei muito dinheiro
com empreita. Trabalha mais, né, mas o lucro é mais” (José).

Quanto a participacdo em cooperativas e sindicatos e ao
papel de cada institui¢do dessas, estudados por Sauer em 1981,
percebeu-se um desconhecimento deles em relagio as cooperati-
vas (57,12%), encontrando-se apenas um trabalhador rural com
experiéncia cooperativista. Quanto ao sindicato, a participagio
é pequena, mas ha o reconhecimento de que ele tem uma fungao
importante.

O desemprego e a sazonalidade provavelmente inibiram a
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associacdo do trabalhador rural ao sindicato. Tal pressuposi¢iao
decorre da resposta de um dos informantes, que foi emblematica:

Sindicato... nao faz parte. Quem faz o fazendeiro é
o trabalhador e quem faz o trabalhador é o
fazendeiro. Eu acho que nao precisa de sindicato na
hora de acertar a conta, resolve por aqui mesmo.
Mais tarde, o trabalhador volta, as porta ta aberta,
ele torna a trabalhar e assim por diante”.

A sazonalidade foi algo muito citado, é algo que os preocu-
pa. Alguns fazendeiros contratam um numero de trabalhadores
maior entre junho/julho e novembro/dezembro e, na época do
“paradeiro”, dispensa-os. No “paradeiro”, eles fazem “bicos”
— 530 ajudantes de pedreiro, de sapateiro, trabalham na feira,
numa horta, fazem tablete de chocolate, bombons, artesanatos
— procurando sempre deixar a porta aberta para retornar ao
emprego rural nos seis meses em que o servi¢o aumenta e é pos-
sivel absorvé-los.

Talvez haja um fenémeno mundial referente as mudancas no
mundo do trabalho e nas suas relac6es, mas nessa regido sul baiana
a sombra do desemprego, e como ela se reflete nas pessoas, tornou
o trabalhador rural muito inseguro, considerando que “o saldrio,
hoje, € o que se pode pagar”, que “ndo conhece o sindicato, nunca
procurou” (45% dos entrevistados). Também mais da metade (57%)
“nao conhece, nunca participou de uma cooperativa”, e considera
que as grandes qualidades do trabalhador rural é “ser bem manda-
do, cumpridor de suas obrigacées”, citadas por quase 85% deles
(24 em 28 dos trabalhadores rurais questionados).

Isso parece demonstrar que esses trabalhadores, sobre sa-
bem fazer a leitura da realidade, que tudo indica que, no mo-
mento, a sobrevivéncia ameagada exige que sejam muito discre-
tos e, até, que legitimem um recuo, como € o caso de aceitar
trabalhar seis meses, parar seis e voltar para trabalhar mais seis
meses. Isso ha uns anos atras era impensavel; mas hoje, na otica
deles, é 0 menos mal.
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Abordou-se o cacau ontem e hoje. A inteng¢do inicial foi
que o trabalhador rural fizesse uma comparacdo entre a situa-
¢do do cacau nos tempos dos “frutos de ouro” e nos tempos da
“vassoura de bruxa” e analisasse a clonagem.

Nessa comparag¢ao, a maioria dos trabalhadores rurais en-
trevistados considerou que a situacdo ainda esta dificil, mas ja
esteve pior. O desemprego esta diretamente atrelado ao fungo
que atacou o cacau. O pensamento de que os tempos mais anti-
gos eram melhores, gerando inclusive muitos empregos e que
hoje esta bem dificil, é quase unanime.

Na sua percepgido sobre a situacdo do cacau ontem e hoje,
esses trabalhadores rurais assinalam a vassoura de bruxa como
vild; como isso se refletiu no “lado da parte mais fraca” com o
desemprego; a queda vertiginosa da producio; a dificuldade de
combater a praga; a produgdo do cacaueiro clonado como me-
nor que a do fruteiro; e a preocupagio constante, do fazendeiro,
com a “folha de pagamento”, com o saldrio do trabalhador. Foi
considerado também que a clonagem esta dando bons resulta-
dos; o cacau esta comegando a se recuperar.

Isso se torna expressivo na fala de Silvan, um trabalhador
rural que faz sua andlise:

“Ha 40 anos, o proprietdrio da roca onde trabalho
estava em Miami, telefonava para o administrador e
dizia: eu quero tantas arrobas de cacau — e vendia
até mesmo o cacau no pé, em flor. Hoje € diferente,
hoje ele ta dentro, mete a mdo no arado, ele sua a
camisa pra manter o padrao que ele esta”.

Como se pode perceber, houve uma grande mudanga quan-
to a situacdo do fazendeiro e ao valor do cacau. Segundo dados
técnicos publicados na revista World Watch (v. 14, n.° 06),

Na esfera da invasdo fungica, a colheita despencou
do seu pico de quase 400.000 toneladas, no final
dos anos 80, para 105.000 toneladas, hoje. [...] O
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valor da exportacdo de alguns daqueles anos de pico
atingiu US$ 900 milhdes. Em 1999, conforme a
Organizac¢do para Alimentos e Agricultura das
Nagoes Unidas (FAO), chegaram a apenas US$ 4,9
milhdes (ambos os valores sio em ddlares de 2000).
De acordo com a CEPLAC, atualmente, cerca de
90.000 trabalhadores rurais perderam seus
empregos. A area de produgio também encolheu,
de aproximadamente 600.000 hectares, para, talvez,
450.000 hectares.

O Brasil atualmente produz apenas 4% do cacau mundial,
contra 24% em 1983, segundo Bright, que afirma ainda:

A fim de superar a vassoura de bruxa, muitas rogas
de cacau terdo que ser substituidas por arvores mais
resistentes. A CEPLAC lancou, em 1997, sua
primeira geracdo de cultivares resistentes de cacau.
Essas drvores estao comecando a produzir e os
resultados sdo encorajadores (p. 24).

No editorial do Jornal Agora, de 28 a 30 de junho de 2003,
que demonstra que Ilhéus quer a recuperacio da lavoura cacau-
eira, afirma-se:

O secretario executivo do Comité do Programa de
Recuperacdo da Lavoura Cacaueira, Fernando
Florence, acredita que ja foram recuperados até
agora, na regiao produtora da Bahia, mais de 130
mil hectares com variedades resistentes a vassoura
de bruxa, isto em dreas financiadas, sem levar em
conta fazendeiros que vém fazendo a renovacio das
plantagdes com recursos proprios, o que pode
representar um adicional de 20% em relacdo ao
estimado, o que considera um resultado positivo para

os produtores (p. 4).
Como fica claro, o trabalhador rural tem uma percepcao
da queda da produgio, do desemprego e do inicio da recupera-

¢do com a clonagem. Ele tem a vivéncia, sabe do cacau. Vale

262

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural e Expressé ionai tud bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




transcrever a opinido do Sr. Walmir sobre o conhecimento do
cacau por parte do trabalhador rural e do agronomo ou técnico
agricola que vivencia:

“Porque... tem muitos que se formou através de livro,
mas na pratica ele ndao sabe quase nada. Eu conhego
muitos deles ai que praticamente... tem pessoas hoje
da CEPLAC que ele é especializado através do préprio
trabalhador. Porque ai ele deu pra ir pro campo lidar
dia a dia com o trabalhador. Af ele aprendeu. Se ele
ficar s6 na teoria, ensinando por livro, eu acho que
ele nao aprendeu. Aquele que tem que ensinar é aquele
que vive no campo, dia a dia. Ele tem alguma coisa
pra tragar pra outras pessoas que ndo sabe”.

Tal postura € indicativa do valor que tem a pratica em rela-
¢do a teoria e, sobre esse assunto, Hall (2003, p. 143) observa
quando trata da formacao das identidades:

Sao reunidos dois elementos — consciéncia e
condi¢ées — em torno do conceito de experiéncia,
supondo condi¢ées de vida, dominio do vivenciado
e € atribuido papel central ao papel da experiéncia.
Dai se conferir a experiéncia posi¢do autenticadora
da propria cultura.

Em relacdo a dinamica das identidades atrelada as condi-
¢oes de trabalho nas rocas de cacau, cabem aqui duas aborda-
gens. Uma sobre o desemprego gerado pela crise do cacau, em
que alguns trabalhadores rurais verbalizam sua preocupac¢do com
aqueles que foram para outras cidades, e que vivem até debaixo
de viaduto; dos pais de familia que deixaram mulher e filhos e
querem voltar. Embora dentro de um mesmo pais, de dimensoes
continentais, hd um sentimento de desterritorializacio causado
pelo deslocamento, pelo afastamento da “terra natal”, como a ela
se referem. A segunda abordagem € sobre a grande preocupagio
com a época do paradeiro, assunto recorrente — € a descontinui-
dade no tempo do trabalho, é a contingéncia. E a fragilizacio do

263

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural 6 jionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




poder de barganha do trabalhador rural. Ele estd muito mais as-
sujeitado e percebe que, em relagdo ao trabalho, mudaram alguns
paradigmas, alguns quadros de referéncia. Direitos cobrados ha
alguns anos atrds, ja nio vigoram. O discurso é o da concordan-
cia. H4 muita compreensdo em relagio as dificuldades econdmi-
cas por que passa o fazendeiro, mas ha também muito medo. Eles
percebem a necessidade de reelaborar as relagoes de trabalho.

Ao se perguntar sobre clonagem, eles observaram: “E bom
clonar, da resultado”, foi a resposta de 18 dos trabalhadores
rurais; mas também hd aqueles que ndo acreditam na clonagem;
aconselham que ndo vale a pena cortar o cacau velho; que é
melhor plantar o parazinho, o nativo. Disseram eles:

“A clonagem exige muito zelo, muitos cuidados, por
isso é cara”; “lasca muito, o clonado”; “vai se ver
daqui a 8, 10, 20 anos”; “é bom o clonado e o
parazinho”; “é melhor zelar do cacau que clonar”;
“é mais resistente, mas produz menos”; “nao tenho
certeza (sobre a clonagem); tem que saber fazer”.

Alguma desconfian¢a em relagao aos resultados positivos
da clonagem é compreensivel e justificavel, devido ao fato de a
experiéncia ainda ser muito recente e ndo haver uma analise
cientifica do seu resultado.

O Programa de Recupera¢io da Lavoura Cacaueira
Baiana foi implementado em 1995, sem o suficiente
apoio tecnologico, fazendo com que as duas etapas
Iniciais se constituissem num tiro no escuro: 0s recursos
liberados foram dispersados em praticas agricolas que
se mostraram insuficientes para debelar a vassoura-
de-bruxa. S6 na terceira etapa, em andamento, a
CEPLAC teve condi¢bes mais objetivas de oferecer aos
produtores a tecnologia compativel, que justificasse,
como justifica, a continuidade dessa politica de crédito
(PACTO DO CACAU, 2001, p. 10).
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No que se refere ao custo da clonagem, “os técnicos calcu-
laram o valor médio por hectare em R$ 4.300,00” (Idem, p.
12), evidenciando que a percep¢do do trabalhador rural esta
correta. E sobre as afirmacdes de que a clonagem exige muitos
cuidados e tem que saber fazer sio perfeitamente compreensi-
veis para quem ja assistiu a uma enxertia da haste na planta
mie, cujo sistema radicular ird servir ao novo cacaueiro. E uma
verdadeira pequena cirurgia.

Conscientemente, houve, nesse trabalho, uma opg¢io por
apresentar certos aspectos culturais desse grupo sem fechar as
interpretagdes. Certas respostas foram tao ricas que valem por
si mesmas. E houve esse cuidado pela compreensio advinda dos
estudos culturais e pela concordancia com Hall (2003, p. 211-
212) quanto a concepgao de que

A metafora do discurso, da textualidade, representa
um adiamento necessario, um deslocamento, que
acredito estar sempre implicito no conceito de
cultura. Se vocés pesquisam sobre cultura [...] tém
de reconhecer que irdo sempre trabalhar numa area
de deslocamento. Ha sempre algo descentrado no
meio cultural, na linguagem, na textualidade, na
significa¢do; ha algo que constantemente escapa e
foge a tentativa de ligagdo, direta e imediata, com
outras estruturas.

Mas, por outro lado, esse deslocamento nos apresenta idéi-
as e situagoes novas, desconhecidas até, e que por serem “um
campo virgem, estdo livres de preconceitos. Tudo o que nio sa-
bemos é a nossa parte maior e melhor; é a nossa largueza”, como
disse Lispector. Foi, entdo, realmente uma possibilidade de “alar-
gamento” ouvir os homens do cacau e saber o que eles pensam.
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Documentario, Turismo e Identidade -
Um Olhar sobre a Ilhéus de Jorge Amado

Renata Farias Smith Lima’

INTRODUCAO

Este trabalho propoe uma reflexdo sobre o uso do Docu-
mentario Audiovisual® nas agdes do marketing turistico e na in-
terpretacio do patrimoénio cultural, em Ilhéus, para incentivo
ao turismo cultural, com destaque para o imaginario produzido
pela vida e obra de Jorge Amado. O referencial te6rico tem base
em estudos sobre documentarismo (PENAFRIA, 1999), nas es-
tratégias do marketing turistico (MIDDLETON, 2002), nos prin-
cipios da interpretacdo para usos culturais sustentaveis (MUR-
TA; ALBANO, 2002), e no conceito de identidade cultural na
contemporaneidade (HALL, 2000).

Para melhor avaliar as possibilidades do documentario au-
diovisual, como suporte de expressao de imaginarios locais apro-
priados pelo segmento turistico-cultural, este trabalho deve, pre-
ferencialmente, passar antes pela compreensio da trajetoria do
escritor e a pela importancia do icone construido a partir da
repercussao internacional desse grapiuna.

Jorge Amado revelou ao mundo a cidade de Ilhéus e a saga
do cacau, o fruto das améndoas que servem de matéria-prima
para o chocolate. Lido por mais de 30 milhdes de pessoas e tra-

! Economista, Especialista em Radio e TV, Mestranda em Cultura & Turismo -
UESC/UFBa.

2 O termo aqui utilizado amplia a possibilidade de registro e organizacdo de
imagens nos diversos suportes: fotoquimico (pelicula) ou eletromagnético
(video), analégico ou digital.
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duzido em 46 idiomas, escreveu cerca de 50 obras, entre livros,
pecas e autos. A primeira foi O Pais do Carnaval, iniciada aos
19 anos de idade no Palacete do pai, Joiao Amado de Faria, em
[lhéus. Comegava, entdo, uma carreira que o tornou cidadao
do mundo.

Nascido em 1912, na fazenda Auricidia, em Ferradas, hoje
distrito de Itabuna, Jorge Amado foi “adotado” ainda na infan-
cia por Ilhéus, cidade para a qual fez uma declaragao de amor,
em coletinea de poetas e prosadores: (Ilhéus) “me fizeste ho-
mem e escritor, te devo a decisio, o conhecimento e o oficio;
para que um dia eu viesse te reescrever, povoar tuas ruas, € arau-
to de tua grandeza, levasse teu nome ao longinqiio e ao recondi-
to, aos confins” (Apud MATTOS, 1998, p. 90).

Esse reconhecimento expresso sempre ao longo de sua car-
reira, somado a estatura de Jorge Amado no cendrio internacio-
nal, faz de Ilhéus uma referéncia do turismo cultural. Uitos que
leram seus livros, para aqui se deslocam interessados em conhe-
cer a regido e confrontar ficcdo e realidade no imaginario cons-
truido pelo escritor.

A forca do apelo turistico cultural vem da inspiracdo nas
paisagens e gente da terra para ambientar historias e compor
personagens, oferecendo “pistas seguras para reconstrucdo his-
térica dos universos abordados” (FALCON, 1995, p. 19). O
Bar Vestivio aparece nos romances Sdo Jorge dos Ilhéus e Gabri-
ela Cravo e Canela. O turco Nacib, da ficcao, conforme depoi-
mento do escritor Hélio Polvora (2003), teria sido inspirado no
arabe Emilio Maron, e Gabriela, na esposa dele, Lourdes Ma-
ron, cozinheira que atraia fregueses com seus quibes.

Jorge Amado era um contador de historias por exceléncia.
Na definicio do amigo e também escritor regional, Cyro de
Mattos, era dono de uma narrativa fascinante. Magica, drama-
tica, lirica. Muitas vezes solidaria, dando dignidade aos exclui-
dos, seduzindo da primeira a dltima pagina na escrita sensual
(MATOS, 2000).

A respeito de sua experiéncia pessoal e dos reflexos dessa
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vivéncia em sua producao ficcional, o proprio Jorge Amado afir-
ma em depoimento para documentario nacional: Eu nunca es-
crevi sendo sobre aquilo que eu vivi, sobre aquela realidade que
eu conheco, por ter vivido, nunca por ter sabido, por ouvir di-
zer, por ler nos livros e, sim, por ter aprendido na vida (SAN-
TOS, 1992).

Companheira do escritor por toda a vida, Zélia Gattai acha
que Jorge Amado atrai gente para o turismo em Ilhéus. Os livros
dele sdo vendidos em toda parte e todo mundo se entusiasma e
quer conhecer Ilhéus (GATTAL 2004). A filha, Paloma Jorge Ama-
do, lanca uma definicio mais poética: E o homem assumindo a
cidade e a cidade assumindo seu filho, como se assumisse 0 nome
dele para quem Ié sua obra e que esta fora, é um turista em poten-
cial da cidade de ilhéus, nao ha como dissociar (AMADO, 2004).

A importancia dos livros como suportes comunicacionais
para atracdo de turistas estd na base do raciocinio de Maria de
Lourdes Netto Simdes:

Movido pela vontade de ver a paisagem que inspirou
o texto literdrio, passeia pela cidade que a fic¢ao
oferece. Assim nasce o leitor-turista. Nio satisfeito,
porém, com a mobilidade ficcional somente, ele quer
“ler”/ver, ao vivo e a cores, os locais reais tomados
pela ficcdo. De leitor a turista é um passo: aquele
que a mobilidade e o transito permitem. Torna-se
turista-leitor, viajando para re-conhecer e observar
as re-significacoes daquelas cidades, antes “visitadas”
através da leitura (SIMOES, 2002, p. 177-183).

Semelhante raciocinio foi expresso em jargdo técnico da
area turistica, pelo ex-presidente da Fundacdo Cultural de Ilhé-
us, Raimundo Sa Barreto, amigo do escritor - por ele chamado
de “o ultimo dos Coronéis do Cacau” - para quem Jorge Amado
é o melhor “agente” (SA BARRETO, 2003) do Turismo Cultu-
ral da cidade. S4 Barreto recebeu milhares de turistas em busca
do elo entre a ficcao dos livros e a realidade que a inspirou. Foi
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fonte privilegiada em documentarios sobre o escritor para TVs
da Inglaterra, Franca, Alemanha.

O Documentario, como experiéncia marcadamente visual,
com o uso de imagens em movimento, além de outros recursos
como sons e texto, pode ser o ponto de partida em busca de
novos e ressignificados olhares para o turismo cultural, em Ilhé-
us, estimulando o deslocamento de turistas a partir do imagina-
rio de Jorge Amado veiculado no suporte videografico.

Como instrumento de marketing tem sua utilizagao garan-
tida em feiras, congressos, treinamentos técnicos do trade turis-
tico, além de outros tipos de veiculagdo em espacos jornalisticos
patrocinados ou independentes, exibidos em canais abertos ou
fechados de TV. Com alcance dos sentidos refor¢ado, se compa-
rado a outras midias, como a impressa, o audiovisual tem a in-
formacdo e a persuasao da sua mensagem potencializadas. Emo-
¢do, informagao, imagem e som em toda a sua potencialidade,
cores, paisagens, formas e formatos para ampliar a comunica-
¢do, despertar a curiosidade pela viagem.

“Um livro atrai leitores. Uma minissérie para televisao ou
um filme para o cinema, por exemplo, baseado nesse livro, tra-
balha outros elementos que ajudam a atrair as pessoas - E o
sonho, o desejo, as paisagens, a musica, a cultura. Tudo a servi-
¢o do Marketing Turistico” avalia o publicitario Jorge Emilio
Medauar Junior, filho do escritor Jorge Medauar, contempora-
neo e amigo de Jorge Amado. Ele defende um roteiro de turismo
integrado, com foco na literatura a partir dos dois autores ja
citados e de outros nomes como Adonias Filho, Sosigenes Costa
e Euclides Neto.

Nio basta, contudo, apenas informar, divulgar para fins
mercadologicos, tal como pretende o marketing turistico. O con-
teido de um audiovisual construido em bases sustentaveis - com
respeito a cultura local — deve ser norteado por principios da
interpretacdo do patrimonio, revelando sentidos, além das apa-
réncias ou do consumo turistico superficial.

Entendido como icone que garante identidade ao segmento
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turistico cultural, o escritor Jorge Amado configura a diferenga
local em movel para a viagem dos turistas. Comecemos, entao,
compreendendo de que conceitos de Identidade e Diferenca es-
tamos tratando, no tépico a seguir.

A FORCA DA IDENTIDADE E DA DIFERENCA
NO TURISMO CULTURAL

O desejo de diferenciagdo move a construc¢do das identida-
des coletivas ou individuais através da preservagdo da lingua
comunal, crencas religiosas e espirituais, cantigas e rituais. Fon-
tes de significados e praticas cotidianas, as “identidades sao cons-
trugdes imaginadas e seu acesso a elas reguladas pela tradigio e
pelo costume” (WAIMBERG, 2003, p. 66).

E na relacdo com o outro, a alteridade antropolégica, que a
identidade ganha seus contornos. O conceito, presente nos Es-
tudos Culturais, revela que o auto-reconhecimento vem pela
exclusao do outro, seus valores e formas de vida, transforman-
do o diferente em exterior. “Toda identidade tem a sua margem,
um excesso, algo a mais” (HALL, 2000, p. 102). E como a his-
toria dos povos é pontuada por viagens reais ou metaforicas,
navegamos até o inicio da idade moderna para ter um exemplo
de como a percepciao do “outro” leva a descoberta do “eu”.

A descoberta do Novo Mundo abalou os quadros de refe-
réncia raciais e mentais do Velho Mundo. Um momento, para
Ianni (2000), em que o homem ocidental concebe a si proprio
como senhor nato do cosmo. “Agora, o problema consiste na
necessidade de explicar a presenga de um ente, isto €, conferir-
lhe um sentido e atribuir-lhe, assim, um ser dentro do marco do
significado da visao vigente do mundo historico” (p. 37).

Era preciso classificar o mundo que estava sendo descober-
to de forma a ndo criar conflitos com seus objetivos, sistemas
sociais e crengas. Entre seu olhar e a realidade, no inicio da colo-
nizag¢io, o europeu usou o filtro do discurso da Igreja, na con-
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cepcao de paraiso e inferno, refletindo o dualismo presente no
Imaginario da época:

é comum a mescla do deménio com o indio,
sugerindo o temor do desconhecido e a condenagio
dos costumes indigenas [...]. O bom selvagem e o
canibal, visdo paradisiaca e a visdo infernal sdo as
metdforas mais freqiientes reproduzidas pelos
europeus sobre o homem e a terra ao longo dos
séculos XVI e XVII (BIGNAMI, 2002, p. 82-83).

Na Capitania de Sao Jorge dos Ilhéus, regido coberta por
florestas e habitada pelos Tupinikin, no litoral, pelos Kamaka-
Mongoid e Aimorés ou Botocudos, as representagdes acerca da
identidade indigena, desde cedo, estiveram a servi¢o dos proje-
tos de dominacgdo e colonizagiao, provocando a insatisfagdo dos
diversos grupos étnicos. “As razdes eram as constantes viola-
¢oes dos territorios indigenas para a construcio dos povoados e
dos engenhos de agticar; a imposicdo do trabalho escravo e de
regras de divisdo do trabalho que violavam a cultura indigena”
(FREITAS; PARAISO, 2001, p. 14).

No inicio da coloniza¢do, os meios de difusdo cultural eram
os relatos cientificos, a literatura e as obras de arte, suportes
através dos quais se dava a circulacdo dos discursos estereotipa-
dos sobre o outro. A passagem do tempo, marcada pela evolu-
¢do tecnoldgica, fez surgir novos e diferentes meios, a exemplo
da fotografia, cinema, televisdo e internet. A melhoria e renova-
¢ao dos suportes comunicacionais ndo se seguiu a mesma mu-
danga no campo dos discursos. As imagens estereotipadas, afir-
mando as mesmas idéias, acerca do Brasil, e a identidade de seus
segmentos étnicos verificam-se, também, sob o verniz da con-
temporaneidade.

Para fazer frente a essas distor¢des na difusdo de imagens
sobre os indios e, em certa medida, corrigi-las, citamos, como
exemplo, a experiéncia videografica (documentaria) realizada
na comunidade Tupinambd, em Olivenga, que figura como im-
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portante elemento de auto-expressdo da identidade étnica. De-
senvolvido pela pesquisadora Karen Vieira Ramos, o trabalho
monografico EPIAK TUPINANBA: producio videogrdfica
como suporte de auto-expressao da identidade cultural de uma
comunidade reflete um bem-sucedido esforco de reflexio teéri-
ca sobre a pratica filmica como veiculo de expressio identitaria.
O audiovisual resultante da pesquisa foi roteirizado, captado e
editado por representantes dos indios, com supervisao da pes-
quisadora.

Ao apropriar-se dos meios e técnicas de filmagem, que funci-
onam como extensdes adaptativas do homem, ampliando suas
representagoes mentais da realidade, o “umwelt humano” (UE-
XKULL, 1992, p. 89). Os indios exercitaram o seu proprio olhar,
determinando ndo s6 o que mostrar, mas como mostrar. O re-
sultado de tal experiéncia é mais do que a reafirmacdo ou auto-
determinacdo de uma identidade, mas instrumento de resistén-
cia consciente, distanciada de idealizacdes que ndo reconhecem
a dindmica dos processos culturais. E apropriar-se de um icone
da “cultura mundializada” (ORTIZ, 1994) para confirmar e
ressignificar o local. O fortalecimento de identidades locais é
apontado, inclusive, como uma das conseqiiéncias possiveis da
globalizagao (HALL, 1999).

Considerando as potencialidades do turismo cultural sus-
tentado na proposta de diferenca como fator de atragio, atente-
mos para esta reflexdo sobre o assunto:

podemos dizer que o turismo cultural é uma forma
de empresariar pequenos pacotes de alteridade. Ora,
o que fascina a ponto de motivar o deslocamento é a
diferenga no que tem de mais encantador: a faculdade
de distrair o sujeito daquilo que, constituindo seu
cotidiano, nem sempre lhe parece mais aprazivel,
convindo ser suprimido durante um curto periodo.
E a vida do outro, o modo de ser do outro, o ethos

do outro que seduz (MOURA, 2003).
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Por esse apelo diferenciado, como explica Beni (1998), “hoje
o chamado turismo cultural se desdobra em tantos titulos: eco-
l6gico, antropolégico, religiosos, arqueoldgico, artistico, arqueo-
teosofico e muitos outros” (p.84). O poder de atracdo que a
diferenca possui seria a esséncia mesma do turismo para alguns
autores. Wainberg (2003) afirma que “é a diferenca o nucleo
central da industria turistica. E o gap entre o conhecido e o des-
conhecido e o inesperado que estimula o movimento através de
fronteiras” (p. 18).

O peso do imaginario produzido pela vida e obra de Jorge
Amado para a definicdo de um perfil ou identidade para o turis-
mo, em Ilhéus, pode ser medido a partir de duas vertentes. Em
primeiro lugar estd o fato de que o turismo cultural figura como
prioridade no Plano Estratégico de Turismo (PET/2000) do mu-
nicipio, inclusive com destina¢io de verbas para reforma do
Quarteirdo Jorge Amado, no sitio historico.

Em segundo lugar estd a ado¢ao do novo slogan “Ilhéus,
Vejo vocé na terra de Jorge Amado” em substituicdo ao slogan
anterior “Terra de Gabriela” resgatando a dimensao ampliada
do criador de tantas outras criaturas, além da bela morena, per-
sonagem mais conhecida do autor.

Para Milton Moura, uma proposta possivel é a de um perfil
turistico que o autor caracteriza de “tropicalidade feliz”, em
que marcadamente os setores envolvidos no turismo se “recon-
figuram em termos de imaginario pela referéncia ao mundo dos
romances de Jorge Amado, comprovando a importancia especi-
al que as atividades turisticas detém no jogo complexo da con-
formagio da identidade local” (MOURA, 2003). O deslocamento
de turistas em busca de icones do tempo de Gabriela, na visio
do autor, tem sido um “agente vigoroso de reconfigura¢iao da
identidade local”. O autor acredita que a constitui¢do do perfil
turistico de Ilhéus deu-se, entre outros fatores, pela edi¢io da
novela Gabriela, em 1975, dirigida por Walter Avancini.

A experiéncia da viagem, nessa linha de analise, teria papel
central na experiéncia da constitui¢do das identidades contem-
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poraneas, entendendo o conceito viagem em seu sentido real ou
metaférico. Da viagem imaginaria realizada nas paginas dos li-
vros ou nas telas da TV ou cinema, a viagem real, na visita aos
sitios — ou o mundo feliz de Nacib e Gabriela —, antes conheci-
dos apenas através da imaginacio.

Se acolhida no amplo universo de possibilidades do fazer
documentario, essa temdtica, como tantas outras relacionadas
ao imaginario de Jorge Amado, também pode estimular o exer-
cicio do olhar do turista para os elementos de identidade que se
pretenda reforcar ou reconfigurar no perfil do turismo cultural
local. O que se afigura importante, aqui, € a defesa do suporte,
antes da abordagem ou ponto de vista do documentarista que
devera sempre estar de acordo com os objetivos do planejamen-
to turistico cultural.

Nesse contexto, entra em questao o uso do documentario
audiovisual como fonte de informacdo e conhecimento sobre a
realidade, para valoriza¢ao da cultura local. Um recurso capaz -
pela forma e conteido adaptados a cada tema — de servir de
incentivo a divulgagido e a reflexao sobre as potencialidades do
Turismo Cultural, em Ilhéus, a partir de um olhar direcionado
ao imaginario produzido pelo escritor Jorge Amado e as suas
repercussoes na cultura do sul da Bahia.

Em sua historia e identidade, o género documentario aprovei-
ta a evolugdo da tecnologia, revelando, através de imagens, texto e
sons, os horizontes do nosso cotidiano e humanidade. A apropria-
¢do das possibilidades tecnoldgicas aumenta muito no mundo glo-
balizado e o fazer documental pode, entao, apesar de seu amplo
alcance, ser utilizado na contra-mao do discurso da homogeneiza-
¢do tao relacionado aos meios de comunicagao de massa.

Como destaca Featherstone, entre as varias possibilidades
historicas,

uma conseqiiéncia paradoxal do processo de

globaliza¢io, a percepc¢io da finitude e da auséncia
de limites do planeta e da humanidade, nao é
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produzir homogeneidade, e sim familiarizar-nos com
a maior diversidade, com a grande amplitude das
culturas locais (1997, p. 124).

Em uma linha de raciocinio similar, Poutignat e Streiff-Fe-
nart, afirmam: “Considerado durante muito tempo como um
fator de uniformizagao e de assimilagio, o aumento dos conta-
tos ligado a modernizagao surge agora como um fator que faci-
lita a emergéncia de identidades particularistas” (1998, p. 28).

Nesse sentido, Giddens (1991) também defende que “as
organizagdes modernas sao capazes de conectar o local e o glo-
bal de forma que seriam impensaveis em sociedades mais tradi-
cionais, e, assim fazendo, afetam rotineiramente a vida de mi-
lhoes de pessoas” (p. 28). Em sua vertente audiovisual, o fazer
documentario é um espaco para revelar a vida das pessoas, sua
cultura, atividades e acontecimentos do mundo que nos cerca.
Um video veicula olhares sobre o mundo e, neste caso, o olhar
do mundo sobre Ilhéus.

Avaliar os usos desse género audiovisual como fator de atra-
¢do de turistas para a Ilhéus de Jorge Amado, nas a¢oes de ma-
rketing turistico e interpreta¢ao do patrimoénio cultural, é o proé-
ximo desafio.

DOCUMENTARIO - SUPORTE DE MARKETING
E INTERPRETAGAO DO PRODUTO TURISTICO CULTURAL

Para parte dos tedricos ou realizadores da drea, a maxima
de um bom documentario é seu compromisso com o que consi-
deram ser a verdade dos fatos, a informacdo, a imparcialidade.
E como se posiciona Doc Comparato (1995) afirmando que de-
vem ser evitadas “interpretacdes subjetivas e pontos de vista
puramente pessoais, embora também exista a possibilidade de
escrever um documentario de um ponto de vista pessoal, indi-
cando que assim foi feito” (p. 341).

278

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural e Expressé ionai tud bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




A abertura para uma outra possibilidade, mais ampliada e
subjetiva, esta na base da defesa que outros segmentos fazem
para o género documentario — postura adotada para este traba-
lho relacionando-o com uma atitude investigativa, produtora
de conhecimento, que “nio pode estar baseada em uma preten-
sa neutralidade, ela deve ser critica diante de seu proprio fazer;
por ser uma atividade humana, pode se contaminar com os va-
lores culturais e ideolégicos de quem a desenvolve” (SOUZA,
2001, p. 20).

Assim, considerado como espaco onde existe a possibilida-
de de construcio de significados a partir das imagens e dos sons
do mundo que nos rodeia, o documentario recebe definigdes
baseadas na vivéncia de seus produtores, mais do que em con-
ceitos fechados. Diretor do historico filme Viramundo, de 1965,
Geraldo Sarno (1989) reflete: “O que o documentario documenta
com veracidade é minha maneira de documentar” (p. 61-64).

Para outro grande documentarista brasileiro, apontado
como o maior deles, Eduardo Coutinho, que rodou o famoso
Cabra Marcado Para Morrer (1984), icone da cinematografia
nacional, sé interessa o seguinte: “tem um encontro, tem uma
camera, tem um lado, tem outro, e estd acontecendo alguma
coisa, isto é extraordindrio, porque o resto é bobagem, o tema
nem interessa” (ALTAFINI, 1999, p. 3).

Um espago aberto a diversos olhares sobre o mundo, o do-
cumentario deixa ao espectador as interpretagdes, como explica
Niemeyer Filho (1997), para quem “o documentario que se pre-
za nao pretenderd convencer o espectador, mas fazé-lo refletir
sobre aquele tema” (p. 342).

Tendo como ponto de partida esses depoimentos, assume-se,
também aqui, que os filmes sdo olhares, pontos de vista sobre a
realidade e podem, por isso, gerar muitas interpretagdes. Impor-
tante, no entanto, para melhor apontar as possibilidades de uso
do género audiovisual documentario, é caminhar antes sobre ou-
tro territorio, aquele onde o documentarista se move, demarcado
pelo estilo de produgio proprio do fazer documentario.
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Sua identidade esta apoiada no que Penafria (1999) carac-
teriza como trés principios bdsicos: “a obrigatoriedade de regis-
trar/captar e fazer uso de imagens obtidas in loco; a exploragao
das temadticas a partir de um determinado ponto de vista/abor-
dagem; finalmente, exige-se que todo e qualquer documentaris-
ta trate/apresente as imagens e/ou sons dos filmes com criativi-
dade” (p.16).

Na evolucio da historia do género, no Brasil, a primeira déca-
da do século XX foi marcada por documentdrios e cinejornais cuja
producio estava atrelada ao imagindrio, interesses e or¢amentos
da elite. Era, na definicao do critico Jean Claude Bernadet, a “ca-
mera do poder” (Apud MENDES CATANI, 1990, p. 191).

A ruptura com esse modelo acontece a partir da década de
60 quando o documentario nacional e os realizadores véem sur-
gir outra corrente, 0 “cinema novo” ou como o chamou Berna-
det (1985), o “modelo socioldgico ou a voz do dono” (p. 11-
132), voltado para tematicas relacionadas ao povo brasileiro e a
cultura popular.

Esse momento historico marca uma nova forma de produ-
¢do, em que as cameras saem dos estudios e dos tripés e, mais
livres no ombro dos cinegrafistas, registram com maior proxi-
midade e intimidade as ruas e o cotidiano. As possibilidades do
fazer documentario foram, entdo, ampliadas e procuraram re-
gistrar a realidade do povo brasileiro. Como afirma Ramos
(1999), “as manifestacdes artisticas mais vigorosas da cultura
nacional, encontra nessa década condi¢oes particulares para se
expandir no campo cinematografico” (p. 301).

O que acontece hoje, em relagdo ao interesse pela cultura e
tematicas populares, € uma releitura da esséncia da pratica do-
cumental da década de 60, mas com ampliadas possibilidades
técnicas e orcamentdrias, pelo bom momento que atravessa o
cinema nacional com repercussdes positivas nao so para a fic-
¢do, mas também para o fazer documental, com nomes como
Jodo Moreira Salles, Aurélio Michiles e Ricardo Dias.

Cabe ressaltar, no entanto, que nao é relevante, para fins
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desse trabalho, o suporte de veiculagio do documentario: se fo-
tografico, na pelicula para cinema, magnético para uso em vi-
deo, ainda muito popular, ou digital para midias como o DVD,
cada vez mais procuradas. Interessam, tao somente, 0s aspectos
ligados a essa linguagem audiovisual e sua ampla possibilidade
de articulagio entre formas e conteudos diversos para compre-
endermos a esséncia da identidade local: seus habitantes, habi-
tos, costumes, historia e lendas.

Como instrumento de marketing turistico, o documentario
audiovisual é aqui proposto como uma das estratégias entre as
diversas agdes comunicativas que, em seu conjunto, configuram
o mix de marketing (MIDDLETON, 2002) empreendido por
6rgdos governamentais e empresas privadas (hotéis, transporta-
doras, agéncias de viagem etc).

A politica de comunicagdo pode se dar no ambito técnico,
junto as operadoras e agentes de viagem dos polos emissores,
através de kits tecnologicos contendo instrumental para infor-
macdo e atualizagdo técnica desses parceiros sobre o destino,
com videos, DVDs, folders, camisetas, bonés e outras matérias
promocionais ou na abordagem ao turista potencial, nos pélos
emissores em feiras e congressos.

Na Bahia, o 6rgdo oficial de turismo (BAHIATURSA), atre-
lado as determinag¢es da Secretaria Estadual de Turismo, traba-
lha com todos os tipos de midia disponiveis para a promog¢do do
turismo no Brasil e no mundo. Além dos recursos da midia im-
pressa, como folders e folhetos, utiliza os audiovisuais em suas
campanhas publicitarias, veiculadas em redes de televisao aber-
tas e fechadas, em feiras, em congressos e na propria Internet.

Como explica o presidente Claudio Taboada (2004), o pro-
duto top de linha da comunicacdo da Bahiatursa sdo os audiovi-
suais. “O audiovisual possibilita uma intera¢io maior com o
visitante. O visitante consegue ver a imagem em movimento,
numa dinamica real, consegue ouvir essa imagem, enfim, conse-
gue ter os seus sentidos agucados; entdo, eu acredito que o audi-
ovisual, atrelado a questdo de Jorge Amado, como um grande
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alavancador de visitantes para a regido; é fabuloso”.

Produzido pela Secretaria Municipal de Turismo com apoio
da Bahiatursa, o video Ilhéus - Vejo vocé na terra de Jorge Ama-
do apresenta os principais pontos do roteiro turistico cultural
local com énfase no patrimdnio relacionado a vida e obra do
escritor Jorge Amado. O documentario citado pode ser conside-
rado, no seu todo, um video de produto para divulga¢io do
conjunto do patrimonio nos pélos emissores de turistas como
Sao Paulo, Minas Gerais e Distrito Federal.

Como parte da estratégia de marketing turistico, o docu-
mentario distribuido para agentes e operadores do Centro-Oes-
te e Sudeste do Brasil e exibido em eventos como ABAV, Avies-
tur, Braztoa, Tam show, Sdo Paulo Boat Show, para divulgar
Ilhéus como destino. E uma ferramenta complementar a outros
materiais promocionais, como folders, revistas e CD card._“O
video foi idealizado em 2001, quando assumimos o governo. A
cidade necessitava de material promocional, entdo criamos esta
alternativa. O documentario mostra sobre tudo um pouco, en-
tao, divulga Ilhéus muito bem”, na avaliacio do Secretario
Municipal de Turismo, Romualdo Pereira.

Em pesquisa, para este trabalho, identificamos que a distri-
buicdo do video ndo alcangou hotéis e agéncias da cidade, para
reforco de marketing em suas a¢oes operacionais. O universo pes-
quisado foi de nove agentes de viagem’e 21 pontos de hospeda-
gem, cadastrados na categoria Hotel,* nos bancos de dados do

3 Pesquisa (por telefone), com base na lista do site www.bahia.com.br, em 20/
11/04. Contatos efetivados; Emcantur, Espaco Turismo, Gabriela Turismo,
GF Turismo, Maré Alta Turismo e Grou Turismo. Telefones indisponiveis:
Freitas Turismo, Mar de Ilhéus Viagem e Turismo e Costa do Sol Viagens.

4 Pesquisa (por telefone) com base na na lista do site www.bahia.com.br, em
20/11/04. Contatos efetivados: Acuipe Praia Hotel Barravento Praia Hotel,
Britdnia Hotel, Hotel Baiano, Hotel Cacau D’Ouro, Hotel Mamoan, Hotel
Praia do Sol, Tlhéus Hotel, Ilhéus Praia Hotel, Jubiaba Praia Hotel, ManaKa,
Opaba Praia Hotel, Pontal Praia Hotel e Canabrava. Telefones indisponiveis:
La Doce Vita, Jardim Atlantico, Hotel Portal do Atlantico Hotel Maré Candida,
Ayoca Praia Hotel, Eco Village Indaia, Hotel Atlantico Sul.
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site oficial da Bahiatursa e da Secretaria Municipal de Turismo.

A demanda, nesses setores do trade turistico, se daria pela
necessidade de os diversos grupos de turistas terem acesso, antes
dos passeios presenciais, ao imaginario de Jorge Amado e aos
variados pontos do roteiro através do suporte videografico como
um convite e estimulo maiores a visitacdo. E o que revela a dire-
toria da Maré Alta Turismo, consultada nesta pesquisa e que
planeja construir uma sala de video na empresa.

O hoteleiro Edinei Espirito Santo (2004) compara: “Quan-
do vocé chega num buffet e olha uma comida diferente, bonita,
bem apresentada, vocé aguca a vontade, quer experimentar; ocorre
igual com os passeios nas cidades. Um video onde a receita prin-
cipal fosse Jorge Amado, com certeza iria atrair gente do Brasil e
do mundo inteiro para visitar Ilhéus com mais freqtiéncia”.

Nesse ponto, com base na importancia, ja defendida, dos
audiovisuais no estimulo a viagem turistica, nds inserimos a de-
fesa da utilizacdo dos principios e estratégias da interpretagio
do patrimoénio cultural como norteadores do conteudo dos pro-
dutos audiovisuais — mesmo os que se pautam pelos objetivos de
promocao turistica - dirigidos ao segmento do publico interes-
sado na fruicdo das experiéncias do turismo cultural com todo
seu acervo de bens simbélicos e materiais. O “viajante de van-
guarda”, segundo Avighi (2000, p. 102), busca a realizagdo in-
terior e d4 énfase ao meio ambiente e a compreensdo da cultura
e da historia de outros lugares, quer conhecer povos e se enri-
quecer culturalmente.

Murta e Albano (2002, p. 18) destacam a necessidade de
focalizar os sentidos do receptor das imagens para conscientizar
sobre caracteristicas da cultura e do ambiente, revelar sentidos e
ndo apenas informar, utilizar muitas artes visuais e de animacao,
acessiveis a um publico o mais amplo possivel. Em vez de razer-
verdades universais (e oficiais), destacar a diversidade e a plurari-
dade culturais para fomentar a aceitac¢do e a tolerancia como va-
lores democraticos, e iniciar a interpretagdo em parceria com a
comunidade, para a troca de conhecimentos e recursos.
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Uma interpretacdo aprofundada dos diversos pontos do
roteiro turistico, atentando para suas especificidades, geraria uma
melhor resposta do espectador na compreensdo da historia do
lugar e o consequente deslocamento para conhecé-lo. Uma abor-
dagem mais profunda revelaria historias, lendas e costumes do
povo. E aqui destacamos a importancia do principio de inter-
pretacdo que determina o respeito a comunidade que poderia,
inclusive, ganhar voz no espago audiovisual.

A interpreta¢do desenvolvida em bases sustentaveis deve
envolver os moradores, desde a etapa de pesquisa e inventario
cultural e turistico - por analogia com a realidade audiovisual:
essa seria a pré-produgao - garantindo a comunidade, na produ-
¢do (realizagdo do documentario em campo com captagio de
imagens e entrevistas) e pos-produgao (montagem ou finaliza-
¢ao do material audiovisual), um canal de expressdo para as
varias vozes e diferentes olhares sobre o patriménio local. Ga-
nha o turista no enriquecimento de sua experiéncia e ganha a
comunidade na valorizacio de sua identidade.

Como destaca Milton Moura, em uma analogia que se en-
caixa na linha geral de reflexdo adotada para este trabalho, [...]
“é preciso fazer como o melhor quadro do mundo que precisa
de uma moldura, precisa ser protegido do vento, do salitre, pre-
cisa ser limpo de alguma forma, precisa ser bem iluminado”
(MOURA, 2004). Ao que acrescentamos que é assim que deve
acontecer com as agoes e diversos suportes de divulgacdo e usos
do turismo cultural. Agir de forma séria, inteligente, sustentavel
e fundamentada nos conceitos certos para sua época, promo-
vendo o desenvolvimento da atividade turistica e da cultura das
comunidades locais.
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Da Literatura ao Turismo Cultural -
O Caso do Quarteirao Jorge Amado’

Juliana Santos Menezes?

O viajante é convidado a visitar a cidade ao mesmo
tempo em que observa uns velhos cartées postais
ilustrados que mostram como esta havia sido.

ftalo Calvino
INTRODU(;AO

Este trabalho se propoe a realizar reflexdes sobre a relagao
entre patrimdnio-cultura-turismo, tomando como objeto de sua
analise o produto turistico denominado de “Quarteirdo Jorge
Amado”, situado no municipio de Ilhéus.

Situada na regido sul do Estado da Bahia, Ilhéus é um dos
destinos turisticos mais procurados da regidao por seu patrimé-
nio natural, que engloba a variedade da vegetacio da Mata Atlan-
tica, dreas de manguezais, praias, cachoeiras e lagoas, e por seu
patrimonio cultural do qual fazem parte elementos ligados a his-
toria das Capitanias Hereditarias, a saga do cacau e ao processo
de hibridacdo cultural que configuraram a identidade da regiao.

Em decorréncia das suas grandes plantagoes de cacau, o
municipio foi considerado uma das mais prosperas cidades da
Bahia durante toda a primeira metade do século XX. Foi a épo-
ca dos frutos de ouro, em que os coronéis acumularam grandes
fortunas e que pessoas de diferentes lugares vieram para a cida-

! Excerto da dissertagdo Da literatura ao turismo cultural — o caso do Quarteirdo
Jorge Amado, defendida em 11/08/2004, orientada pela Profa. Dra. Maria de
Lourdes Netto Simdes.

2 Mestre em Cultura & Turismo.
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de em busca de melhores condi¢oes de vida. Esses migrantes
contribuiram para compor uma popula¢do marcada pela multi-
plicidade de etnias, na qual se misturam habitos, falares, costu-
mes e crencas.

A partir de 1940, a cacauicultura, que era o alicerce da
economia da cidade, passou por crises ciclicas relacionadas ora
ao empobrecimento dos produtores, ora ao esgotamento da ter-
ra ou a situagoes climaticas inadequadas. Por volta da década de
80, com o aparecimento da praga conhecida como podridao
parda (Citofora palmivora) e, mais tarde, da vassoura-de-bruxa
(Crinipelis perniciosa) a situagao ficou incontroldvel e desenca-
deou grave crise econdmica na cidade.

Em funcio dessa crise, atualmente, tem-se investido em ou-
tras atividades como o turismo, a pecudria, a industria, a piscicul-
tura e a fruticultura, na tentativa de reerguer a cidade economica-
mente. [lhéus apresenta grandes potencialidades turisticas, por isso
politicas publicas sdo tracadas para a dinamizacdo do turismo e,
simultaneamente, valorizar seus recursos naturais e culturais.

Dentre as potencialidades culturais, aqui é dado destaque a
Literatura da Regido do Cacau, por seu significativo lugar no
panorama da Literatura Brasileira. Autores como Jorge Amado,
Adonias Filho, Hélio Pélvora, Cyro de Matos, Valdelice Pinhei-
ro, dentre outros, compdem o painel da Literatura Sul-baiana.

A obra do escritor Jorge Amado tem sido responsavel por
boa parte da divulgagio da cidade, por ter ficcionalizado muito
da vida, dos costumes e da identidade da regido. Por conta dis-
s0, Ilhéus é conhecida mundialmente como Terra de Jorge Ama-
do, Terra da Gabriela e Terra dos Coronéis do Cacau.

Devido a essa projecdo, o leitor amadiano tem especial in-
teresse em conhecer a cidade e identificar locais historicos habi-
tados pelas personagens ficcionais. Dentre outras razdes, esse
interesse tornou imprescindivel a preserva¢io do patriménio
cultural. O poder publico, em funcdo disso, formatou atrativos
turisticos potencializando a imagem e a recepcdo do escritor
grapitna no cenario mundial.
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As imagens da terra de Jorge Amado constituem uma tema-
tica de inquestionavel relevancia por promover reflexdes acerca
de questdes identitarias e culturais, ja que, ao ficcionalizar a sua
terra, como acontece nos romances Cacau (1933), Terras do sem
fim (1942), Sdo Jorge dos Ilhéus (1944), Gabriela, cravo e cane-
la (1958), Tocaia grande: a face obscura (1984) e A descoberta
da América pelos turcos (1994), o autor nao s6 deu visibilidade
a identidade de sua regidao, como também foi considerado uni-
versal. Dai se afirmar que a universalidade da obra amadiana se
da ndo apenas por ter sido traduzida em quase cinqiienta idio-
mas, mas, principalmente, pela maneira particular com que fo-
cou a sua terra.

A receptividade da obra amadiana constitui-se ainda razio
que justifica a sua abordagem nesta pesquisa, visto que Jorge Ama-
do tem o sucesso de sua obra atestado nas intimeras reedigoes e
varias transposicoes para cinema, televisio, musica e teatro.

Objetivando discutir a obra e a sua apropriagio pelo turis-
mo, este estudo destaca o Quarteirdo Jorge Amado, roteiro tu-
ristico-cultural, localizado no centro da cidade de Ilhéus, que
tem por base as imagens desta cidade ficcionalizadas na obra do
escritor grapiuna. O Quarteirdo retine um manancial de elemen-
tos culturais, sociais e historicos que particularizam a regido,
contribuindo para a compreensido de sua identidade e para a
valoriza¢do da cultura local, além de servirem de atrativos in-
tensificadores do turismo da cidade.

Tem-se observado, no entanto, que parte da comunidade
local mal sabe localizar o Quarteirdao e quase nao conhece as
historias contadas por Jorge Amado, muito menos o seu valor
cultural, social e historico. Isso acaba dificultando a preserva-
¢do do patriménio e a valorizacdo da cultura. A popula¢io nao
compreende o valor intrinseco que ha na restauracio e revitali-
zacdo do patrimonio cultural e, portanto, nio interage de forma
a contribuir para a preservagio da sua cultura.

Fica por conta dos guias turisticos dar informagdes bdsicas
sobre a histéria do local. Isso sinaliza que ainda ndo se tem dado
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muita atencdo a maneira com que as informacdes culturais sio
fornecidas, o que dificulta a compreensao e apreensao do signi-
ficado do lugar e do proprio patrimonio.

Considerando tal problematica, este estudo analisou como
agregar valor e significado ao patriménio cultural da cidade de
Ilhéus, reunido no roteiro turistico-cultural Quarteirdo Jorge
Amado, de forma que tanto moradores quanto visitantes tenham
uma melhor compreensio e apreciagdo do lugar, incorporando
atitudes para a sua valorizagdo. A hipoétese é que o envolvimen-
to da comunidade no processo do planejamento turistico e a
informacio a respeito do valor cultural do Quarteirdo Jorge
Amado, assim como um planejamento interpretativo, podem
contribuir para a atribui¢do de valor e significado ao Quartei-
rdo, evitando que a obra amadiana seja utilizada apenas para
atender as solicitaces de consumo, realizando, assim, um turis-
mo cultural sustentavel. Dessa forma, a cidade de Ilhéus, rica
em potencialidades culturais, podera alcangar indices mais sa-
tisfatorios no desenvolvimento do turismo cultural, fendmeno
que devera aliar investimentos em preservagao, desenvolvimen-
to e promoc¢do do patrimonio e constituir-se-a eficaz estratégia
de sustentabilidade.

O patrimoénio cultural (material e imaterial) e o patrimonio
natural da cidade estdo imortalizados através dos romances
amadianos Terras do sem fim, Sdo Jorge dos Ilhéus, Gabriela,
cravo e canela, tomados como corpus basilar da analise por apre-
sentarem imagens marcantes de referéncias culturais e identita-
rias da regido sul da Bahia e, mais especificamente, da cidade de
Ilhéus.

Para a abordagem proposta, a pesquisa toma como base a
concepg¢ao de patrimdnio enquanto todo e qualquer fazer hu-
mano representativo da coletividade (BARRETO, 2000). O tu-
rismo € tratado na perspectiva da sustentabilidade e foco cultu-
ral (SWARBROOKE, 2000; SIMOES, 2002), conceituado aqui
como inter-relacionamento entre producao e servigos, em que se
integram uma pratica social com base cultural e histérica a um

292

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural e Expressé ionai tud bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




meio ambiente diverso, cartografia natural, relagoes sociais de
hospitalidade e troca de informagoes interculturais (MOESCH,
2000). O turismo pode ser analisado de acordo com as motiva-
¢oes que impulsionam o individuo a viajar e conhecer lugares e
culturas diferentes. O turista que viaja para conhecer pessoas,
tradigoes, historias e aprender sobre o passado de maneira viva
e auténtica vai em busca do turismo cultural, compreendido aqui
como o turismo cujo principal atrativo é algum aspecto da cul-
tura humana, seja ele a histéria, o cotidiano, o artesanato ou
qualquer outro que o conceito de cultura abranja. Esse tipo de
turismo vem adquirindo um crescimento consideravel, atualmen-
te, em conseqiiéncia do grande interesse do turista em compre-
ender a cultura e a histéria de lugares diferentes, assim como
conhecer habitos e costumes de outros povos (LAGE; MILO-
NE, 2000). A esse conceito, é acrescentado o carater de susten-
tabilidade na medida em que se busquem alternativas capazes
de contribuir para o desenvolvimento, promovendo o bem estar
das populag¢des, gerando beneficios para a comunidade e afir-
mando a identidade local (BISSOLI, 1999).

Um dos caminhos para se chegar a um turismo cultural sus-
tentavel € a utilizacdo das estratégias e técnicas de interpretagao
do patrimoénio, pensada como o processo de acrescentar valor a
experiéncia do visitante, por meio do fornecimento de informa-
coes e representagOes que realcem a historia do lugar (MURTA;
ALBANO, 2002).

Os romances amadianos corroboram a relagao que a pesqui-
sa pretendeu entre patrimonio, cultura e turismo. O Quarteirdo
Jorge Amado é aqui entendido como um lugar de memoéria
(NORA, 1993), cuja principal razao de ser é impedir o esqueci-
mento e revestir os lugares de sentido, tornando-os apaixonantes.

O trabalho ainda tem por base a literatura, elemento cultu-
ral que influencia e é influenciado pela histéria (SIMOES, 1998)
e se constitui como uma realidade imaginada capturada do vivi-
do e constituida com sentido. Enfocado na perspectiva antropo-
l6gica, o texto literario é, portanto, uma duplicacio da realida-

293

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural 6 jionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




de que é integrada ao imaginario ficcional “como se” fosse (ISER,
1996). Como elemento que é influenciado pela historia, a litera-
tura expressa a cultura de um povo, que passa a ser conhecida
através do texto.

Nessa perspectiva, o leitor, ao ter conhecimento da cultura,
sente-se instigado a conhecer, na realidade, o que ja foi visto na
ficcdo. Assim, o turismo torna-se elo entre a fic¢ao e a realidade.
E é dessa maneira que se estreita, neste trabalho, a relagao entre
cultura e turismo. No entanto, sabe-se que nem sempre o patri-
monio € valorizado por seu aspecto cultural, mas apenas por
suas implicacdes de consumo, o que provoca a banalizacdo da
cultura, entendida aqui como os tracos existentes concretos de
todos os povos, isso é, modos de vida e producdo, sistemas de
valores, opinides, crengas, habitos, ritos, literatura, idioma, en-
fim todas as manifestacdes da existéncia humana (GARRE-
TA,1999).

Para analisar como o patrimdnio cultural de Ilhéus, especi-
ficamente aquele reunido no Quarteirdo Jorge Amado, pode ser
utilizado para a valorizac¢io da cultura local, foi realizada, inici-
almente, a leitura dos textos literarios amadianos, ja aqui referi-
dos, a fim de observar a pertinéncia da denomina¢do “Quartei-
rdo Jorge Amado”, “Circuito Cravo” e “Circuito Canela”, e a
identificacdo do patriménio ilheense tornado cendrio ficcional.
Em seguida, a obra que inspirou o atrativo turistico foi analisa-
da quanto aos seus elementos culturais que se configuram como
elementos constituintes da identidade da regido, com base nos
preceitos relacionados a patrimonio cultural material e imateri-
al, identidade e hibridizag¢ao cultural.

O estudo de caso do Quarteirao Jorge Amado foi desenvol-
vido com vistas a possibilitar a andlise da atual situagao do tu-
rismo com base na literatura amadiana e saber como sendo as
imagens de Ilhéus ficcionalizadas pelo escritor de Gabriela tém
sido utilizadas para a valorizacdo da cidade como centro turisti-
co. Neste estudo € feita uma apropriagao da concep¢ao mate-
matica de mapeamento como a aplica¢do de uma configura¢ao
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em outra, transpondo-a para a proposi¢ao da idéia de mapa de
bens simbélicos, desenvolvida por Simdes (2004), que aqui é
considerado como mapas culturais. Tal estudo deu-se por um
lado, através da analise do texto literario, considerando a visibi-
lidade (CALVINO, 1995) do discurso amadiano; por outro lado,
através da observacao, in loco, de noticias de jornais e revistas e
conteudo dos folhetos e mapas turisticos produzidos pela Secre-
taria de Turismo de Ilhéus — SETUR.

Com base nesses critérios, o patrimonio cultural material
da cidade é analisado observando como vem sendo aproveitado
para a valoriza¢do do turismo cultural de Ilhéus e sugerindo
acoes para a aplicacdo de estratégias interpretativas que atribu-
am o valor de significado (MARTIN, 2001) ao roteiro turistico-
cultural Quarteirao Jorge Amado, fazendo com que turistas e
comunidade compreendam a historia e a formacdo de sua iden-
tidade através do patrimdnio material construido e para que se
desenvolva um turismo cultural sustentavel.

A FICCAO DE JORGE AMADO E A IDENTIDADE REGIONAL

A literatura, como um elemento que é influenciado pela
historia, pode traduzir fatos historicos e elementos culturais si-
nalizadores da identidade de uma regiao, integrando-os ao ima-
ginario ficcional.

O escritor Jorge Amado é um dos romancistas que, na sua
ficcdo, foca aspectos identitarios, culturais e historicos da cida-
de de Ilhéus, sendo possivel a compreensdo da histéria da for-
macdo da sociedade ilheense, através da leitura de sua obra.

Tomando como referente suas vivéncias, os fatos historicos
e os “causos” contados pelos mais velhos, Jorge Amado sinaliza
um mapa onde sdo focalizadas a saga do cacau, a luta pela con-
quista das matas e historias de mulheres sensuais que acontece-
ram nestas terras-do-sem-fim. Sao historias que enfocam a for-
macdo da identidade da regido sul da Bahia.
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E a partir da relacio entre o vivido e o imaginado que o
escritor sinaliza o mapa cultural da cidade de Ilhéus com fatos,
personagens e lugares historicos que dialogam com outras his-
térias que povoam o seu imaginario, aproximando a sua litera-
tura da realidade.

Escrevendo os seus romances de maneira descritiva e plas-
tica, como se estivesse pintando um quadro com palavras, Jorge
Amado da visibilidade ao seu texto (CALVINO, 1995), fazendo
com que o leitor seja levado a ver a cena como se esta se desen-
rolasse diante de seus olhos.

Além de uma descricdo pldstica do espaco fisico, do patri-
monio natural e cultural, Jorge Amado conta, através da cons-
trucdo de perfis humanos, a esséncia de seu povo, seus anseios,
costumes e habitos, a vida de um povo que possuia o visgo do
cacau grudado nos pés e no coragio, sinalizando, assim, a iden-
tidade da regido que, segundo Simoes (1999), é configurada a
partir da formacdo do perfil humano composto pelos coronéis,
jaguncos, ruralistas com seus costumes, tradicoes, crendices e
supertigoes.

Ao ocupar-se das caracteristicas e dos costumes do povo
sul baiano, Jorge Amado demonstra a sua preocupagio com as
questdes sociais, o que atribui a sua obra um carater sociolégico
e a0 mesmo tempo popular. Ao revelar a esséncia de seu povo, o
escritor de Gabriela focaliza aspectos da sociedade e das rela-
¢Oes sociais existentes na regido sul da Bahia. Essa tendéncia em
ficcionalizar aspectos sociais, psicologicos, econdmicos e politi-
cos revela um Jorge Amado que valoriza a sua regido e, ao mes-
mo tempo, contribui para a formacio da identidade local.

Uma outra caracteristica do estilo amadiano é uma linguagem
oral quase tao natural quanto verdadeira, que atribui aos seus per-
sonagens uma maneira muito particular de se expressar, aproxi-
mando os didlogos da fic¢ao dos falares populares da vida real.

A regido ficcionalizada por esse escritor faz-se presente nos
romances Terras do sem fim, Sio Jorge dos Ilhéus, Gabriela,
cravo e canela, Tocaia grande: a face obscura, dentre outros.
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Nesses romances, o autor focaliza a cidade de Ilhéus desde a
época do desbravamento, conquista e luta pela posse das terras,
assim como o seu progresso e crescimento, apogeu e queda dos
coronéis, até mesmo, a vida politica e economica. Pode-se dizer
que Jorge Amado faz mais do que uma descri¢ao plastica, faz
sim uma radiografia da cidade de Ilhéus e de seu entorno, fazen-
das e matas.

E sobre essa civilizacdo que Jorge Amado se ocupa nos ro-
mances e revela aspectos sinalizadores da identidade da regiao
que resultou de um processo de hibridacdo em que sdo observa-
das caracteristicas fisicas e comportamentais do indio-nativo,
do negro-africano, do branco-europeu que sao somadas aos cos-
tumes, habitos alimentares, lingua e maneira de ser de povos de
diferentes lugares do Brasil e do mundo que aqui se estabelece-
ram. Nessa regido, aportavam povos diversos: drabes, ingleses,
alemaes, sergipanos que vieram em busca de trabalho e fortuna.

Em busca de trabalho e de fortuna descia do norte,
subia do sul para o novo eldorado uma varia e sofrega
humanidade: trabalhadores, criminosos, aventureiros,
mulheres da vida, advogados, missionarios dispostos a
converter gentios. Chegavam também do outro lado
do mar: drabes e judeus, italianos, suicos e alemaes,
nao esquecendo os ingleses da Estrada de Ferro Ilhéus-
Conquista - The State of Bahia South Western Railway
Company - e do consulado com bandeira da Gra-
Bretanha, a fleuma inalteravel e a solida bebedeira. O
consul inglés deixara familia em Londres, contratara
em Ilhéus uma india silenciosa para todo o servi¢o da
casa. Na cama, com sua nudez pequena, ela parecia
uma deusa da floresta e talvez o fosse. O Senhor Consul
fez-lhe um lindo filho, um caboclo de olhos azuis, um
gringo cor de chocolate (AMADO, 1986, p. 64).

Assim, a literatura é alimentada pela histéria e corrobora
para a formagao de uma identidade calcada no cultivo do cacau,
na conseqiiente rela¢do de poder e mando e no processo de hi-
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bridagao cultural. Esse processo que aqui aconteceu delega a
regido uma variedade culinaria, musical e religiosa muito gran-
de, sendo comum o relacionamento harmonico entre diferentes
culturas. Tocaia grande, romance que procura enfocar a chega-
da dos migrantes a procura de trabalho nas rogas de cacau, faz
referéncia ao processo de formacdo da nacdo grapitina, que teve
na mistura de culturas um de seus principais elementos.

Cruzavam-se habitos, maneiras de festejar e de
chorar. Misturavam-se sergipanos, sertanejos,
levantinos, linguas e acentos, odores e temperos,
oracoes, pragas e melodias. Nada persistia imutavel
nas encruzilhadas onde se enfrentavam e se
acasalavam pobrezas e ambicées provindas de lares
diversos. Por isso se dizia grapitna para designar o
novo pais e o povo que o habitava e construia

(AMADO, 1986, p. 191).

O relacionamento entre as religidoes evidencia também o
processo de hibridacdo. Em Tocaia grande, tanto a devogao ao
santo padroeiro, trazida pelos brancos, quanto aos orixas da
Africa sdo importantes para a vida de seus habitantes; neles as
pessoas depositavam a sua fé, as suas esperangas e para eles
faziam as suas preces.

Nos tempos da Colonia, quando ainda nio existia o
cacau, Sao Jorge trazido no oratério das caravelas
pelos brancos, fora proclamado padroeiro da
capitania. Montado em seu cavalo, a lanca erguida,
santo guerreiro, protetor na medida exata. No
recesso da floresta, trazido pelos escravos no porao
dos navios negreiros, Oxossi, dono da mata e dos
animais, cavalgava um porco-espinho, um queixada
gigantesco, um caititu. Fundiram-se o santo da
Europa e o orixa da Africa numa divindade tnica a
comandar o sol e a chuva, a receber as preces e as
cantigas, as missas e os ebds: no andor da procissao,
no altar-mor da Catedral de Ilhéus ou na choga de
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pai Arolu que nascera escravo e ali se acoitara para
guardar a liberdade (AMADO, 1986, p. 64-65).

A culinaria desta regidao também é bastante influenciada
por habitos, costumes e crengas de diferentes etnias. Dessa for-
ma, € possivel encontrar na literatura amadiana a referéncia a
habitos alimentares, comidas e temperos que compdem este ce-
nario cultural. Varios sdo os exemplos que demonstram esta in-
fluéncia na ficcdo de Jorge Amado. A propria personagem Ga-
briela exemplifica tal questao. Gabriela é uma retirante sertane-
ja que redne nas suas habilidades culinarias contribuigoes de
negros, sergipanos e turcos.

O café da manha preparado por Gabriela é composto por
elementos tipicamente nordestinos, como as raizes e os alimen-
tos a base de milho e farinha e que também sao caracteristicos
da cozinha baiana: “Sobre a alva toalha, cuscuz de milho com
leite de coco, banana-da-terra frita, inhame, aipim” (AMADO,
1998, p. 128). A batata doce, mingaus, canjica e beijus sao pre-
sengas marcantes na culindria da regido.

A heranga do negro na comida de Gabriela é encontrada
nos acarajés cor de cobre, abards de prata e vatapas de ouro
preparados com azeite de dendé. De acordo com Simdes (2000),
a cor destes quitutes ¢ indicativo do uso do dendé, condimento
tipicamente baiano, que evidencia a nossa origem negra.

O quibe é marca da presenca da cultura arabe que Gabrie-
la, por influéncia de Nacib, aprendeu a fazer.

Tocaia grande também evidencia a influéncia dessa mistura
de culturas na cozinha grapiuna. O turco Fadul, representante do
povo arabe na regido, aponta a presenga da culinaria tipica de seu
pais. Devido ao grande nimero de sergipanos que aqui se estabe-
leceram, a culindria da regido recebe grande influéncia desses re-
tirantes, que trouxeram consigo o habito de comer caga, carne-
seca, legumes e raizes: “Sia Leocadia explicava: -Gosto de comer
um cozido de sustancia... - costume de Sergipe, influindo na mesa
grapituna, marcando gosto e preferéncia” (AMADO, 1986, p. 300).
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Ao fazer referéncia as habilidades culinarias e as preferén-
cias gastrondmicas de seus personagens, Jorge Amado revela os
habitos culturais e alimentares da regido, remetendo a reflexao
sobre origens e costumes que passam pela formacdo da socieda-
de e da cultura.

Observa-se que um resgate cultural da civilizagdo do cacau
é feito pelo escritor no decorrer dos quatro livros em questao.
Em meio a histéria da conquista da terra, esse contador de his-
torias apresenta as manifestacdes populares proprias da regiao.
Essas manifestacdes evidenciam a diversidade cultural com a
contribuicdo da heranca dos elementos formadores desta civili-
zagao. Exemplos disso sdo as festas e dangas populares que pas-
saram a fazer parte da vida dos personagens dos romances.

Em Terras do sem fim, por exemplo, o escritor faz referén-
cia a Literatura de Cordel, narrativa popular em verso, que, as-
sim como outras manifestacdes populares, tem influéncia portu-
guesa. A epopéia da luta na mata do Sequeiro Grande é contada
pelos cegos, “poetas e cronistas dessas terras. Pela sua voz de
esmoler, nas cordas de suas violas, perdura a tradi¢ao das histo-
rias do cacau” (AMADO, 1997, p. 231).

Eu vou contar uma histéria,
Uma historia de espantar
[...]

Fazia pena, dava do,
Tanta gente que morria.
Cabra de Hordcio caia

E caia dos Badaro...
Rolava os corpos no chao,
Dava dor no corag¢do

Ver tanta gente morrer,
Ver tanta gente matar.

[...]

Eu ja contei uma historia,
Uma historia de espantar

(AMADO, 1997, p. 232-235 passim).
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Esse género de producido da cultura popular também pode
ser identificado em Tocaia grande. Depois da tomada do arraial
pelos representantes da lei, a verdadeira historia de sua tragica
ocupacdo foi contada pelos mestres do cordel evidenciando a
inveja e a ganancia como as principais causas do massacre, de-
nunciando os heréis proclamados pela imprensa da situagao e
louvando os vencidos, os verdadeiros herdis. Conforme Simoes
(1993), a face obscura dessa histéria cheia de sofrimento, dores,
trabalho e conquista, certamente ficaria esquecida, se nao cor-
resse 0 mundo através do artista.

Pelas costas fuzilado

Caiu sem vida negro Tigao

O mais grande feiticeiro

O mais destro ferreiro

De toda aquela regido.

Morreu na mesma ocasidao

Alma Penada seu cdo de estimagdo
(AMADO, 1996, p. 417).

Sdo Jorge dos Ilhéus e Gabriela, cravo e canela fazem
referéncia a uma outra manifestag¢do cultural: o Terno de Reis,
trio de cantores que visita as casas das pessoas no periodo
que vai do Natal ao Dia de Reis (06 de janeiro), tocando acor-
deom, violdo e rebeca; outros personagens fazem parte do
grupo usando fantasias coloridas. Essa tradi¢ao é de origem
agoriana e aos poucos foi se incorporando as manifestacoes
culturais da regido.

Em S3o Jorge dos Ilhéus, o negro Varapau foi o idealizador
e organizador do Terno de Reis para as festas de fim e de come-
¢o de ano, que reunia os alugados para alegres ensaios e fazia-os
sonhar.

Nessa noite também ele sonha. Recorda, no sonho
inquieto, um terno de Reis, um baile pastoril onde
saira - ha tantos anos! - vestido de Herodes.
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Representavam numa mistura de trechos de Biblia
e de autos antigos, a histéria do nascimento de
Jesus. Ele era Herodes e para ele cantavam as
pastorinhas aqueles versos inesqueciveis

(AMADO, 1999, p. 112).

Em Gabriela, o autor faz referéncia ao Terno de Pastori-
nhas, que saiu pelas ruas de Ilhéus na noite de Ano Novo:

As pastorinhas com as lanternas, Miquelina com o
estandarte. Nilo, o ex-marinheiro, com um apito na
boca, comandava o cantar e o dangar. Da praca
Seabra, na mesma hora, vinham o boi, o vaqueiro, a
caapora, o bumba-meu-boi. Dang¢ado na rua. As
pastorinhas cantavam:

Sou linda pastorinha

Venho Jesus adorar.

No presépio de Belém

Os reis magos saudar
(AMADO, 1998, p. 306-307).

Sia Leocadia, em Tocaia grande, foi a responsavel pela or-
ganizacdo do reisado, auto popular de origem portuguesa que
se apresenta durante a época do Natal e Ano Novo, muito co-
mum na tradi¢do sergipana (se assemelha ao Terno de Reis) e
que se incorporou aos costumes dos personagens da obra. Nesse
romance, Jorge Amado descreve passo a passo todo o encanto e
fantasia do reisado com suas cantorias, benditos e dancas.

A apresentagdo se iniciou com o Canto da Pedigio e
os benditos, as dancas dos corddes e as das pastoras,
jornadas ja vistas e ouvidas nas casas particulares,
nem por isso menos aplaudidas:

Chegou as moreninhas
Oi que danga almofadinha.

Dai em diante tudo foi novidade, encanto e fantasia.
Do centro das alas destacou-se o Boi para fazer a
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sua entrada. Comegou por botar a molecada para
correr, ameacando chifrar os mais ousados, enquanto
o figura cantava o Canto da Entrada do Boi:

Quem tiver seu boi

Que prenda no curral

Que eu nao tenho roga

Pra boi sona

(AMADO, 1996, p. 357-358).

Tocaia grande apresenta também uma das festas popula-
res mais conhecidas do nordeste: o0 Sao Jodo. No romance, essa
festa foi comemorada em grande estilo, mantendo as tradi¢oes
nordestinas: forrd, sanfoneiro, licor de jenipapo, canjica, fo-
gueira, quadrilha e todos os elementos indispensaveis para se
festejar um tradicional S3o Jodo fizeram parte da festa descrita
pelo escritor.

Na noite de Sdo Jodo acenderam-se as fogueiras em
frente aos casebres, varias; os vizinhos visitaram-se.
O descampado iluminou-se com os foguetes, os
busca-pés, as espadas, as rodinhas, as estrelinhas, os
fosforos de cor, azuis, verdes, vermelhos, sulferinos,
tao bonitos. Comeram e beberam com fartura e as
raparigas confessaram embevecidas: ndao existia
puxador de quadrilha capaz de se medir com Castor
Abduim: nio fosse o negro mestre em estrangeirices.
Epifania pulou fogueira com Zuleica, fizeram-se

comadres (AMADO, 1996, p. 188-189).

O habito de cantar cangdes populares enquanto trabalha,
para espantar a tristeza e o cansago, permeia a trama dos quatro
romances. Esse habito gerou uma manifestacao popular peculi-
ar as terras do cacau, chamada de cantos de trabalho do cacau.
Tal cantoria permanece incorporada aos habitos dos trabalha-
dores das rogas de cacau, até hoje.

Em Terras do sem fim, os trabalhadores cantavam suas tris-
tes cangoes de serviddo quando pisavam cacau mole:

303

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural e Expressd ionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




Vida de negro € dificil

E dificil como qué...

[...]

Eu quero morrer de noite
Bem longe, numa tocaia...
Eu quero morrer de acoite
Dos bordados de tua saia...
(AMADO, 1997, p. 213).

Sdo Jorge dos Ilhéus faz referéncia as cangdes andnimas,
que ninguém sabe quem, como e quando as escreveu. Sdo can-
¢oes que passaram de boca em boca e se popularizaram pelas
fazendas:

Quem planta cacau sou eu,
Sou eu que colhe ligeiro,
Mas ai! Mulata, mas ai!

56 eu ndo vejo dinheiro
Do cacau que se vendeu...

(AMADO, 1999, p. 104).

As cantigas de roda sdo lembradas em Gabriela, cravo e
canela:

A rosa ficou doente,
O cravo fol visitar,
A rosa teve um desmaio, o cravo pOs-se a chorar.

[...]

Palma, palma, palma.
Pé, pé, pé.

Roda, roda, roda.
Caranguejo peixe.
(AMADO, 1998, p. 228).

Na comunidade que se formava no cendrio de Tocaia gran-
de, os personagens se reuniam para cantar modinhas ou forma-
vam uma roda de coco, tradi¢ao de origem africana em que as
pessoas dancam batendo com as mios e os pés. O cantador dos
versos tira a musica de improviso e o restante do grupo respon-
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de alegremente. Essa manifestagao estd associada a formacdo de
quilombos, local onde os negros se reuniam depois de fugirem
das senzalas. Nesse local, os negros, para espantar a ociosidade,
formavam uma roda e cantavam, enquanto quebravam coco.

Acontecia uma rapariga sentar-se no chao ao lado
deles para ouvir e conversar; vez por outra mais de
uma: duas ou trés. Entio Castor puxava o canto,
formava-se a roda de coco, marcavam o ritmo com
as maos:

E de manha

E de madrugada

Vamos tirar leite

Oh Maninha

Da vaca malhada
(AMADO, 1996, p. 156).

A festa em homenagem ao santo padroeiro da cidade, Sao
Jorge, é também uma outra manifestacao popular que permeia
os romances em questdo, costume dos brancos portugueses in-
corporado aos habitos da regido do cacau.

Os sinos repicavam na tarde festiva do dia de Sio
Jorge. Era a festa maior de Ilhéus, a festa do
padroeiro da cidade. [...] Nessas comemoracoes
oficiais os correligiondrios de Horacio nao haviam
tomado parte. Mas agora estavam todos, vestidos
de fraque negro, atravessando as ruas da cidade, em
caminho da catedral, de onde sairia a procissdo de
Sao Jorge, que percorria as ruas mais importantes

(AMADO, 1997, p. 220).

Enfim, Jorge Amado focaliza uma mistura cultural que faz
de Ilhéus “uma terra em que existe harmonia até no contraste”
(BASTIDE, 1980, p. 14). Dai, o escritor também focar, em seus
romances, uma mulata que casa com um turco e que frita quibe
e acarajé, prepara doces e uma saborosa comida baiana; religio-

305

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural 6 jionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




sas catolicas que fazem um presépio em que se misturam demo-
craticamente homens célebres, artistas de cinema, politicos, fi-
guras locais, animais, poetas, bandidos, a grandiosidade das lu-
zes do cometa e a simplicidade e a pequenez das imagens de
Jesus, Maria e José; uma D. Arminda que possui a arte de falar
da vida alheia e que freqiienta sessdes espiritas; negros que fre-
quentam o terreiro de candomblé, capoeiristas, chefe de cozinha
estrangeiro, Terno de Pastorinha, Terno de Reis, festa de Sao
Jodo, festa de Sdo Jorge, o padroeiro da cidade, quermesse...
Costumes, relacoes sociais e manifestacdes culturais que carac-
terizam a identidade da regido.

Nessa perspectiva, estudar as representacdes da cidade de
Ilhéus no texto ficcional construido por Jorge Amado é como ler
textos que, segundo Gomes (1999), léem a cidade, consideran-
do a paisagem urbana, os costumes, os tipos humanos e a carto-
grafia simbdlica, em que se cruzam o imagindrio, a histéria, a
memoria da cidade e a cidade da memoria.

Assim, a presenca desses aspectos colhidos da realidade
observada e vivida na literatura amadiana acaba por marcar a
identidade local e se configuram como o patrimoénio cultural
imaterial da regido.

O mapa cultural de natureza imaterial aqui tragado a partir
dos elementos culturais evidenciados pela hibridac¢do identifica-
da nos habitos alimentares, nos costumes e nas manifestacoes
populares sio sinaliza¢des para que o leitor, tornando-se turista,
possa percorré-lo atribuindo significado aos espagos fisicos, que
também sao focalizados na fic¢do de Jorge Amado.

Tais elementos culturais, entretanto, sio pouco aproveita-
dos no Quarteirdo. As imagens das manifesta¢des populares da
cidade, citadas por Jorge Amado, por exemplo, poderiam ser
utilizadas como atrativos turisticos e com isso ajudariam a in-
crementar o turismo cultural e a resgatar manifestacdes que es-
tao, de certa forma, esquecidas.

As atividades culturais poderiam ser apresentadas na praca
Dom Eduardo, como vem acontecendo durante o verdio com
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apresentagao de capoeira, danga afro. Outras manifestacoes
poderiam ser apresentadas na praga J. J. Seabra, como o Terno
de Reis, o Bumba-Meu-Boi, as cantigas de roda e tantas outras.
Segundo Murta e Albano (2002), algumas tradigdes, ao serem
apreciadas pelos turistas, vao sendo resgatadas, o que provoca o
orgulho da populacio local e a melhoria da renda advinda de
servi¢os ligados ao turismo. Assim, o turista poderia circular
pelo Quarteirdo Jorge Amado enquanto a comunidade encenas-
se partes dos romances, fatos historicos, a vida das pessoas que
moravam nos casardes, além de apresentar numeros populares
que fazem parte da cultura local.

A gastronomia deveria também ser enfatizada. Portanto,
os restaurantes localizados no Quarteirao e o proprio bar Vesu-
vio poderiam criar um “clima amadiano” e acrescentar em seus
cardapios comidas tipicas da regiao, principalmente aquelas lem-
bradas nos romances, assim como batizar pratos e bebidas com
nomes relacionados as obras de Jorge Amado. A pesquisa de-
monstrou que alguns restaurantes, como o Bar Vesuvio, de algu-
ma maneira, ja fazem isso.

Nesse mundo globalizado em que as diferengas e as cultu-
ras locais sdo valorizadas, o potencial cultural pode ser aprovei-
tado para atrair o turista interessado na cultura. Assim, o Quar-
teirdo Jorge Amado deve ser formatado de modo que se confi-
gure como um recurso do turismo cultural sustentavel em que a
populagio e os turistas sdo levados a conhecer a historia, apre-
ciar o seu patrimonio e valorizar a cultura.

O primeiro passo para isso seria a sensibilizagdo da comu-
nidade sobre o valor historico e cultural do Quarteirdo. Isso
poderia ser feito através de palestras, seminarios, reunides e cam-
panhas junto a populac¢io, representantes de bairros, associa-
¢oes, agentes de turismo e todos aqueles envolvidos na atividade
turistica. Essas atividades poderiam ser enriquecidas com a ex-
periéncia e vivéncia de pessoas mais idosas sobre fatos e aconte-
cimentos locais, transmitindo valores e tradicoes através de seu
testemunho. Essa seria uma relevante iniciativa, porque uma
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comunidade bem informada a respeito de sua historia, sabe nao
sO reconhecer o significado de seu patrimonio, como também
reconhecer a importancia da preservacdo desse patrimonio. Ja
se observam, na cidade, algumas a¢des que visam a informar as
pessoas sobre a importancia de sua historia, como a realizagao
de semindrios, foruns e a revisdo do curriculo escolar nas pri-
meiras séries do ensino fundamental, com o acréscimo da disci-
plina Historia de Ilhéus, uma forma de contribuir para a forma-
¢do do cidadao conhecedor de sua historia e de seu patrimonio.

Dessa maneira, é sugerido que se faca um planejamento
interpretativo de forma que o significado do Quarteirao seja re-
velado através do mapa cultural de natureza imaterial aqui tra-
cado, convencendo as pessoas do seu verdadeiro valor e, ao
mesmo tempo, incentivando a sua preservagao e o fortalecimen-
to, nao s6 da economia, mas também da cultura, transformando
o Quarteirao em um lugar de memoria.

A interpretagdo passa, entdo, a ser aliada do desenvolvi-
mento sustentavel, promovendo um turismo cultural sustenta-
vel no qual os turistas sio motivados a desvendar e conhecer
melhor a histéria local, os monumentos preservados e a econo-
mia tem melhores condi¢des de se equilibrar.

O QUARTEIRAO JORGE AMADO

Atraido pela noticia das belezas naturais e por conta do
manancial cultural dos romances amadianos que revelam uma
variedade de imagens que sinalizam tanto aspectos culturais
quanto econ0micos, naturais, historicos e arquitetonicos da re-
gido, além do sucesso de sua obra atestado nas inimeras reedi-
coes e pelas transposi¢des para cinema, televisdo e teatro, o lei-
tor-turista tem especial interesse em conhecer e identificar locais
historicos habitados pelos personagens amadianos e, a0 mesmo
tempo, conhecer a historia e a cultura da cidade e aqui aporta,
transformando-se em turista-leitor (SIMOES, 2002).
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Caminhar pelo cenario onde viveram os personagens ama-
dianos, sentar no bar Vesuvio e experimentar o quibe do Nacib,
visitar o Bataclan, conhecer cada lugar que conta a histéria de
Ilhéus, é tudo o que o turista quer. Dessa forma, “se o turismo é
um trago estavel da vida moderna entdo representa um potenci-
al para o qual se pode planejar, um movimento que pode ser
guiado e a preservacdao podera andar de maos dadas com a cria-
cdo” (FRY, 1976, p. 234). Assim, a literatura atesta a vocagao
da cidade para um turismo cultural, aquele que tem a cultura
humana como o seu principal atrativo.

A ficgao de Jorge Amado narra acontecimentos que, a par-
tir da chegada do cacau e com a importancia econdmica que ele
adquiriu, geraram uma multiplicidade de relagdes que acaba-
ram promovendo o progresso na regido. Juntamente com esse
progresso, a mentalidade, os habitos e os costumes da popula-
¢ao foram se modificando, contribuindo para a formacio e con-
figuragao da regido do cacau.

Nos romances, o escritor sinaliza o mapa cultural de natu-
reza material de Ilhéus ao fazer referéncias a bairros, ruas, pra-
cas, casas e igrejas da cidade que serviram de cenario para o
desenrolar de tais acontecimentos. Lugares como o bar Vesuvio,
a Igreja Matriz de Sao Jorge, a Catedral de Sdo Sebastido, o
Bataclan e o antigo porto saltam da realidade das ruas para as
paginas do livro.

Por isso, € comum o leitor deparar-se com um personagem
subindo a ladeira da Conquista, contemplando a avenida da Praia
(hoje a avenida Soares Lopes), ou os jardins da praga Seabra (a
praca da Prefeitura), atravessando o ancoradouro para ir ao
Pontal e andar por suas poucas ruas de areia. Nos romances é
possivel “ver” a cidade de Ilhéus desde o Morro do Unhido ao
Morro da Conquista, das casas elegantes da praia aos casebres
da Ilha das Cobras, do Pontal ao Malhado, das residéncias fa-
miliares as casas de mulheres da vida. Nesta ambiéncia, Jorge
Amado conta casos, conflitos, escindalos domésticos e fatos his-
toricos.
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Iniciara a desesperada busca pelo morro do Unhio.
O corpanzil atirado para a frente, suando em bicas,
o palet6 sob o braco, Nacib percorrera Ilhéus de
ponta a ponta, naquela primeira manha de sol ap6s
a longa estacdo das chuvas. [...] No Unhio desfizera
o trato com duas cabrochas acertadas para ajudar
Filomena no preparo do jantar da empresa de 6nibus.
[...] Perguntara pelo porto, passara em casa do tio:
ndo sabiam por acaso de cozinheira? [...] Nacib
tocou-se para a Conquista, a ladeira ainda
escorregadia das chuvas, um grupo de negrinhas a
rir quando ele caiu, sujando os fundilhos da calga.
[...] Nacib desceu pela ladeira da Vitéria, passou pelo
cemitério. [...] Aconselharam-no dar uma busca no
Pontal. [...] Tomou a canoa, atravessou o
ancoradouro. Andou pelas poucas ruas de areia, sob
o sol, onde criangas pobres jogavam futebol com
bola de meia (AMADO, 1998, p. 52-56 passim).

A ficcdo de Jorge Amado é povoada de fatos historicos e
personagens inspirados em pessoas que viveram naquela cidade
e que fazem a trama e habitam, trabalham, passeiam em espa-
cos “reais”. E nessa perspectiva que a literatura ¢ alimentada
pela historia. Ao apresentar esses espagos como cendrio de seus
romances, esse escritor imortaliza esses lugares, levando-os para
o mundo inteiro. Ao mesmo tempo, atribui a sua obra maior
visibilidade, o que faz com que os leitores “vejam” a cena e
desejem conhecer os lugares que serviram de ambiéncia para os
romances. Nesse caso, o leitor “vé com os olhos da imaginagao
o lugar fisico onde se encontra aquilo que deseja contemplar”
(CALVINO, 1998, p. 100).

Num processo inverso em que a historia é alimentada pela
literatura, esses espacos focados na fic¢do de Jorge Amado fo-
ram, gradualmente, adquirindo importancia cultural e histérica
no decorrer do tempo e a medida em que a obra amadiana foi
reeditada em varios idiomas, de forma que passou a ser lida por
pessoas do mundo inteiro. Assim, foram ganhando importancia
porque fazem parte da memoria da cidade, sendo testemunho
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dos tempos aureos do cacau, quando os coronéis construiram
imponentes palacetes que refletem, até hoje, todo o poder e osten-
ta¢ao da época; tempos que foram preponderantes na formagao
da cidade de Ilhéus e na configuragio da identidade da regiao.

Dessa maneira, esses espacos transformaram-se em patri-
monio cultural na propor¢ao em que a lhes for atribuido valor.
Essa atribui¢ido de valor, segundo Martin (2001), ndo esta cen-
trada somente na antigiiidade ou beleza, esta centrada princi-
palmente naquilo que representa no presente e que pode repre-
sentar no futuro. Esse valor esta diretamente relacionado a ca-
pacidade de informar sobre aspectos historicos, culturais, eco-
noémicos e sociais de uma época.

A respeito dos valores, Garreta (1999) afirma que é uma
qualidade atribuida pelas pessoas e que pode modificar a depen-
der da percepc¢io e do comportamento humanos. Depende, por-
tanto, de referéncias intelectuais, historicas, culturais e psicolo-
gicas que variam com as pessoas e os grupos que lhes atribuem
valor. O que quer dizer que os valores mudam no decorrer do
tempo e a depender de cada pessoa. Assim, a Casa de Cultura
Jorge Amado, por exemplo, que foi construida para ser a resi-
déncia da familia Amado, com o passar do tempo foi vendida e
ressignificada em Clube dos Bancarios, em seguida abrigou a
sede da Faculdade de Direito e, ap6s passar por uma restaura-
¢ao, torna-se a Casa de Cultura e Fundac¢ao Cultural de Ilhéus,
voltadas para a realiza¢do de eventos culturais e onde é exposto
um acervo pessoal do escritor Jorge Amado, com fotos, livros,
esculturas e curiosidades. Nao possui mais 0 mesmo valor que
recebeu na época de sua constru¢io; no decorrer dos anos, a
casa foi restaurada e ressignificada tendo a sua funcido transfor-
mada varias vezes, mudando, portanto, o seu valor. Agora, é
considerada uma referéncia cultural importante para a cidade,
que é visitada por muitos turistas que querem conhecer um pou-
co do escritor que levou Ilhéus para o mundo.

Da mesma forma, acontece com 0s outros espagos que se
tornaram patrimonio. A esses bens simbdlicos podem ser atri-
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buidos o valor de uso, que diz respeito a utilidade que esse patri-
monio tem para a sociedade, como a sua utiliza¢ao pelo turismo
que satisfaz uma necessidade material, de conhecimento ou um
desejo; o valor formal, por apresentar qualidades a partir da for-
ma como atraem e despertam os sentidos, proporcionando pra-
zer; ou o valor de significado, por transmitir para as geragoes
vindouras as idéias, as tradi¢Oes, os costumes e a identidade de
uma comunidade. Esse valor atribui ao patriménio o poder de
participar, a0 mesmo tempo, do passado, do presente e do futuro.

Os espacos citados por Jorge Amado, tornados patrimonio
cultural, adquiriram o valor de consumo na medida em que o
leitor-turista, instigado pelas imagens dos romances, deseja co-
nhecer ao vivo aquilo que foi descrito na ficgao, transformando-
se em turista-leitor, quando viaja para conhecer esses lugares.

O valor de consumo, conforme Martin (2001), se d4 a de-
pender do quanto util, artistico, significativo e original o patri-
monio é. Nesse caso, o patrimdnio pode passar a ser visto como
recurso turistico porque é foco de interesse do visitante e porque
pode gerar emprego e renda para a cidade.

Uma das principais criticas, entretanto, em relacdo ao uso
do patrimoénio cultural como recurso turistico esta voltada para
a énfase no valor de consumo do patrimonio em detrimento de
seu valor de significado. De acordo com especialistas, a énfase
no valor de consumo acaba provocando a banalizacdo da cultu-
ra, pois o patrimonio passa a ser importante porque pode ser
“vendido” como produto turistico e ndo por sua significa¢ao na
historia. Por outro lado, utilizar o patrimonio cultural como re-
curso turistico € uma boa estratégia de valoriza¢do da cultura
local, ajudando na dinamiza¢do do turismo e da economia.

Dessa maneira, as imagens arquitetonicas da cidade de I1hé-
us, citadas por Jorge Amado e assim transformadas em patri-
monio cultural material, podem ser uma eficiente estratégia de
valorizac¢do da cultura, uma vez que medidas estao sendo toma-
das no sentido de incentivar a preservacido e a revitalizagio do
patrimonio e no sentido de se criar um roteiro turistico-cultural
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baseado na ficcido do escritor de Gabriela, cravo e canela.

Com este tipo de atividade, o que antes saiu do real para
povoar os romances amadianos, agora percorre um caminho in-
verso. Os personagens, os casaroes, as igrejas saltam dos roman-
ces para a realidade das ruas e o turista ndo s6 os identifica e faz
relagdo com os livros, como também procura conhecer a histéria
dos lugares, da cidade e a maneira de ser e pensar de seus habitan-
tes. Isso pode contribuir para a valorizagao e afirmag¢ao da identi-
dade cultural da regiao e satisfaz o desejo do turista.

Dessa forma, as imagens de Ilhéus retratadas nos romances
de Jorge Amado, transformaram-se em recurso turistico no pro-
jeto denominado Quarteirao Jorge Amado.

Nesse projeto, a figura do escritor baiano € utilizada a todo
momento: nos banners colocados na parede de cada patrimo-
nio, nos folhetos de informag¢ao, nos mapas e cartazes de divul-
gacdo. Da mesma maneira, um bom numero de comerciantes
utiliza nomes dos personagens amadianos para denominar seus
estabelecimentos ou produtos, mesmo fora do Quarteirdo. As-
sim, ha o Circo Folias da Gabriela, Posto Gabriela, Gabriela
FM, Quibe do Nacib, Chocolate Caseiro, Flor da Gabriela. No
Mercado de Artesanato, as ruas e avenidas homenageiam Jorge
Amado e as suas personagens; o Centro de Convengdes tem como
auditorio principal o Jorge Amado, e suas salas sdo batizadas de
Nacib, Jerusa, Malvina, Tonico Bastos, Coronel Ramiro Bastos
e outros personagens do livro Gabriela.

Como se observa, a imagem da Ilhéus descrita por Jorge
Amado tem sido usada para promover o turismo cultural da
cidade. No entanto, apesar do potencial turistico que possui e
do grande interesse do turista em conhecer a cidade, o turismo
de Ilhéus ndo consegue atingir o sucesso esperado.

O projeto Quarteirdao Jorge Amado é uma iniciativa que
tenta dinamizar o turismo. Foi idealizado pela Secretaria de Tu-
rismo de Ilhéus — SETUR, que, juntamente com a Fundagio
Cultural de Ilhéus — FUNDACI delimitaram a 4area, seleciona-
ram os prédios e monumentos ligados, em sua maioria, a obra
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amadiana e elaboraram folhetos contendo informacgdes sobre
cada patrimonio. Os prédios foram selecionados de acordo com
a sua importancia historica e estdo espalhados pelo centro da
cidade. O Quarteirdo foi dividido em dois circuitos, o Cravo e o
Canela, fazendo alusio ao famoso romance. A escolha dos pa-
trimonios que compoem cada circuito foi feita de acordo com a
proximidade entre eles.

Fazem parte do Circuito Cravo os seguintes monumentos:
a Catedral de Sao Sebastido, o bar Vesuvio, o Teatro Municipal
de Ilhéus, a Casa de Cultura Jorge Amado, a Casa dos Artistas,
a estatua de Sapho, a Associa¢do Comercial, o Palicio Parana-
gua, a Igreja Matriz de Sdo Jorge, o palacete Misael Tavares e a
casa de Tonico Bastos.

Como parte dos bens patrimoniais que fazem parte do Cir-
cuito Canela, encontram-se os seguintes monumentos: o Bata-
clan, o Antigo Porto, o Ilhéos Hotel, o Marco Simbolo de Funda-
¢do da Capitania e o Cristo Redentor. Desses, somente os dois
primeiros sao focalizados na obra amadiana, mas todos sdo sina-
lizadores de uma época de importante significacdo para a cidade.

Assim, no Circuito Cravo, cujas obras ja estdo concluidas,
os bens patrimoniais estio mais préximos uns dos outros e o
turista pode fazer o percurso caminhando. Ja o Circuito Canela,
cujas obras estdo em andamento, possui seus monumentos em
diferentes pontos do centro da cidade, sendo, portanto, um per-
curso mais longo.

No Quarteirdo, o turista pode circular pelos circuitos e se
deparar com os casardes deixados pelos coronéis, comprovando,
através da grandiosidade de cada um deles, a influéncia e o poder
adquiridos por esses homens através do cultivo do cacau, sendo
mais facil compreender a identidade da cidade. Entretanto, as in-
formagoes necessdrias para que o turista compreenda a historia
de cada patriménio estio dispostas em folhetos de divulgagao
que nem sempre sao encontrados nos postos de informagoes tu-
risticas. Além disso, as informagcoes dos folhetos, apesar de claras
e objetivas, sdo escritas apenas em portugués, dificultando o en-
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tendimento dos turistas que nao compreendem este idioma.

O projeto Quarteirdo Jorge Amado inclui obras de recupera-
¢ao total ou parcial dos casardes e pragas, que nem sempre respei-
tam as suas caracteristicas originais. A rua Jorge Amado, por exem-
plo, onde se localiza parte dos bens patrimoniais, foi reformada e
transformada em calgaddo Jorge Amado, sendo interditada para
a passagem de carros. Os prédios recuperados foram devolvidos a
comunidade para desempenhar suas funcoes originais ou foram
ressignificados, mudando-se as suas caracteristicas e dando-lhes
novos usos. Isso faz com que a formatagio do Quarteirdo seja
importante do ponto de vista cultural, transformando-o em um
lugar de meméria, uma vez que pode contribuir para que a comu-
nidade conhega a sua histéria através do monumento, contribu-
indo para a sua preservacio e valorizando a cultura.

O bar Vesuvio foi recentemente restaurado, conservando a
sua caracteristica original de bar, acrescentando-se a funcdo de
restaurante, onde sdo servidas comidas tipicas da regido. No
romance, o bar Vesuvio é o lugar onde todos ficam sabendo dos
ultimos acontecimentos e os coronéis se reinem no inicio ou
final da tarde para conversar sobre politica, cacau e mulher: “O
Bar Vesuvio era o mais antigo da cidade. Ocupava o andar tér-
reo de um sobrado de esquina numa pequena e linda praca em
frente a Igreja de Sao Sebastiao” (AMADO, 1998, p. 43). Esse
bem patrimonial se tornou conhecido mundialmente por conta
do romance Gabriela, cravo e canela. O bar, que foi construido
no final da década de vinte, era famoso pelas comidas arabes
que servia. Assim como no romance, sempre foi um dos pontos
mais frequientados da cidade, principalmente quando se chama-
va Bar Maron e tinha como seu proprietario o senhor Emilio
Maron e a senhora Lourdes Maron chefiava a cozinha. Com o
passar dos anos o bar foi reformado varias vezes e teve varios
proprietarios. Nele, é possivel sentar para comer o “quibe do
Nacib”, que no decorrer do tempo foi recebendo novos valores
e modificando o seu significado, experimentar outros pratos ti-
picos da regido e assistir a uma pega teatral interativa que tem
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como personagens Nacib e Gabriela. No Bar Vesuvio, o turista
conhece um pouco da culindria tipica da regiao e tenta se repor-
tar para o tempo em que Nacib e Gabriela habitavam aquele
lugar ficcionalmente.

Ja o Bataclan teve a sua fachada recentemente reformada.
O seu interior, que estava em ruinas, foi reconstruido e recente-
mente inaugurado, foi ressignificado em um centro cultural, com
dois saloes destinados a eventos artisticos, sala de administra-
¢do, loja de artesanato e café cibernético, para que todos pos-
sam visitar, se divertir e aprender no lugar.. O Bataclan, um dos
bens patrimoniais mais conhecidos do Circuito Canela foi um
dos cabarés mais freqiientados na época dos coronéis e é tam-
bém testemunho da vida boémia e de luxo. Era um lugar carac-
terizado pela presenca de muita musica, bebida, jogos e mulhe-
res. Nos romances amadianos, o Bataclan é o lugar onde os co-
ronéis se retinem para comemorar as vitorias, afogar as magoas,
jogar, beber, dangar, se divertir sem a presenca de suas esposas:
“Q Batacli era mais democratico. E verdade que ainda ali pre-
dominavam os coronéis, lotando os saldes de jogos. Era na rua
do Unhio, diante do porto” (AMADO, 1999, p. 193). Esse ca-
baré foi a referéncia da vida noturna na década de 20, possuia
luxuosos saldes para danga e jogos, onde os coronéis se diverti-
am. Nele apresentavam-se grandes artistas e mulheres do mun-
do inteiro. Com a proibi¢ao do jogo no pais, a casa noturna foi
fechada, pois ndo conseguiria manter-se aberta com tanto luxo,
sem o dinheiro que os coronéis deixavam no jogo. Durante todo
0 tempo em que esteve em ruinas, os turistas demonstravam
especial interesse em conhecer a principal referéncia da vida
noturna da década de 20.

Na maioria das vezes, durante os meses de verdo, quando a
cidade recebe um maior nimero de turistas, circula por algumas
ruas do centro o Trem de Tieta, Onibus tematico onde é encena-
da uma pega teatral que retne varios personagens amadianos.

Do ponto de vista econdmico, a formata¢ao do Quarteirdo
Jorge Amado é uma iniciativa criativa que pode alavancar o tu-
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rismo cultural da cidade, atraindo o turista, aumentando a re-
ceita municipal, gerando emprego e renda para a populagio.
Segundo o secretario de planejamento da cidade, o Quarteirdo
Jorge Amado é mais que um projeto arquitetonico, pois possui
um enfoque que busca valorizar a cultura local, preservando a
identidade cultural e, a0 mesmo tempo, visa a fortalecer o turis-
mo cultural e melhorar a economia, viabilizando investimentos
para a geracdo de emprego e renda para a comunidade. Dessa
forma, o Quarteirdo pode ser visto como um instrumento de
desenvolvimento integrado.

Essa ¢ uma importante iniciativa, visto que a manutengao
do patrimonio, segundo Barretto (2000), faz parte de um pro-
cesso que envolve a preservagdo e a recuperagio da memoria,
gragas a qual os povos mantém sua identidade. Entretanto, par-
te da populag¢io de Ilhéus nao tem conhecimento da localizagao
do Quarteirdo e nio percebe o seu valor cultural.

De acordo com Lucas (2003), quando os moradores locais,
ao contrario do que acontece em Ilhéus, percebem o valor que
os turistas atribuem aquilo que estdo indo visitar, em algum as-
pecto de suas tradigdes ou paisagens, passam a olhar de maneira
diferente aquilo que normalmente passaria despercebido. Assim,
esses moradores desenvolvem orgulho pelo patriménio, preser-
vam-no e desejam passa-lo as geragoes futuras.

Passeando pelo Circuito Cravo ou pelo Canela, o turista po-
deria conhecer elementos culturais e a histéria da saga do cacau,
dos migrantes e dos coronéis, que foram tao importantes para a
formacdo da identidade da regido. Entretanto, para que o turista
realmente viva essa historia, € preciso que se desenvolvam ativida-
des que valorizem a sua experiéncia, revelando a historia do lugar.

O mapa cultural de natureza material da cidade de Ilhéus
aqui tracado dd ao turista-leitor a oportunidade de conhecer os
monumentos focalizados na obra amadiana e, ao mesmo tem-
po, conhecer a historia e a cultura que perpassam esses espagos
fisicos ao sobrepor o mapa cultural de natureza imaterial traga-
do anteriormente.
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Pensando assim, a sugestdo é que se aproveite a idéia do
Quarteirdo e a divisdo dos circuitos, mas que sejam tomadas
algumas iniciativas importantes para a valoriza¢ao cultural do
Quarteirdo. Afinal, a pesquisa demonstrou que, para a formata-
¢ao do Quarteirdo Jorge Amado, foram seguidos alguns proce-
dimentos que compdem um planejamento interpretativo, como
o levantamento do potencial, a gestao do patrimonio que envol-
ve prepara¢do, protecdo e manejo do patrimonio, e o marketing
para promover e divulgar o atrativo. Entretanto, foi verificada a
auséncia da montagem da interpretagdo, que seria o planeja-
mento de atividades que contribuam para a compreensio do
significado do lugar.

Dentro desse planejamento, a¢des seriam voltadas para as
formas de manutengao, preservacdo e promog¢io do patrimonio
e de seu entorno. Isso envolveria a limpeza publica, a restaura-
¢do dos monumentos e as técnicas de interpretagdo, como a si-
naliza¢ao adequada com placas informativas em cada patrimo-
nio, material impresso de qualidade, além de parceria com os
comerciantes que deveriam relacionar os nomes de seus estabe-
lecimentos e produtos as obras de Jorge Amado e adequar suas
fachadas a identidade do Quarteirdo. As parcerias geram bene-
ficios mutuos. Para os turistas, a implementacio do projeto se-
ria interessante, porque ficariam satisfeitos com a qualidade dos
servicos prestados num ambiente limpo e bem interpretado. Com
isso, os comerciantes e a cidade se beneficiariam, pois aumenta-
ria o fluxo de turistas, gerando emprego e renda.

Por fim, seriam criadas atividades que dessem “vida” ao
Quarteirdo. Trata-se, aqui, de se elaborar um planejamento in-
terpretativo no qual poderia ser sugerida uma trilha, como es-
tratégia de interpretaciao, que teria como tema a literatura ama-
diana e onde o turista seguiria os passos dos personagens ama-
dianos e, a0 mesmo tempo, desvendaria a histéria da saga do
cacau e sua importancia para a formagao da identidade da re-
gido, dando maior visibilidade ao mapa cultural.

Essa trilha poderia ser auto-guiada — nesse caso o turista
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teria o auxilio de técnicas interpretativas, como mapas ilustra-
dos, painéis dispostos em locais estratégicos ou marcas no chio
que sinalizariam a direcdo a seguir — ou guiada por pessoas bem
qualificadas, que dariam informagdes historicas e exporiam cu-
riosidades e lendas do local através de diferentes técnicas da in-
terpretagao: painéis, encenagdes ou outros equipamentos cultu-
rais, como filmes e exposi¢coes de mobilidrio e fotografias. Ao
percorrer a trilha, o turista poderia assistir ou até participar de
manifesta¢des culturais que seriam apresentadas nas pragas e
saborear as comidas tipicas da regido, especialmente aquelas si-
nalizadas nos romances.

H4 caminhos diversificados para o desenvolvimento de um
turismo sustentavel. Lucas (2003) aponta cinco principios basi-
cos que fortalecem as sugestoes referidas acima. O primeiro prin-
cipio diz respeito a autenticidade e qualidade da historia de cada
patrimonio e dos materiais de divulgagao e das técnicas de inter-
pretacio. E a autenticidade e qualidade que torna o lugar mais
atraente. Preservar e proteger os recursos seria o segundo prin-
cipio que traz grandes beneficios, visto que a preservacdo do
patrimdnio é uma forma de valoriza-lo do ponto de vista cultu-
ral e atrair o turista, sendo também uma forma de investir no
futuro. Nesse caso, a prote¢ao € essencial, pois permite uma uti-
lizagao permanente e duradoura. “Dé vida ao patrimoénio” - essa
frase imperativa intitula o terceiro principio. Como ja referido,
a interpretacao é uma das mais eficientes maneiras de dar vida
ao patrimonio, despertando a curiosidade, informando e sensi-
bilizando o turista. O quarto principio enfoca a necessidade de
equilibrio entre a comunidade e o turismo para que se evitem
conflitos e para evitar que a comunidade se indisponha com os
turistas, culpando-os pelos impactos negativos causados pelo
turismo. Esse equilibrio pode ser alcancado na medida em que
se facam pesquisas na comunidade para se descobrir a capacida-
de de carga que o turismo comporta na localidade, para que a
relacdo entre turismo e comunidade seja benéfica e sustentavel.
Por fim, ha a colaboracao, principio imprescindivel para a cap-
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tagao de recursos suficientes para a manutenc¢ao e melhoria da
qualidade do programa de turismo cultural. Essas parcerias en-
globam o poder publico, institui¢des privadas e organizagdes do
terceiro setor ligadas a preservacio cultural e ao turismo.

E dessa maneira que, talvez, o turismo da cidade de Ilhéus
obtenha o sucesso esperado, pois, conforme Lage e Milone
(2001), o turismo bem-sucedido depende de uma saudavel e
amigavel comunidade, que seja bem informada, tenha compro-
misso de tornar a estada do visitante tao agradavel como a de
um convidado a casa de um dos residentes. Isso inclui a educa-
¢do do povo, aparéncia das ruas e das casas particulares, precos
cobrados nas drogarias, lojas e demais estabelecimentos, além
do conhecimento da comunidade a respeito de sua cultura e de
como essa cultura deve ser mostrada ao visitante. Dai, a necessi-
dade de envolver a comunidade e de sensibiliza-la para a neces-
sidade de conhecimento de sua historia e das historias contadas
por Jorge Amado. Sem o seu apoio, os mais promissores proje-
tos de desenvolvimento do turismo cultural, (por mais que a
cidade apresente um grande potencial turistico, sao fadados ao
fracasso (LUCAS, 2003).

CONSIDERAGOES FINAIS

A formatag¢do do Quarteirdo demonstra a grande influén-
cia da literatura na valoriza¢ao da cidade, o que implica a neces-
sidade de conhecer o valor social, literario e historico dos ro-
mances amadianos para que a comunidade valorize a sua cultu-
ra e compreenda o valor cultural desse projeto; isso que implica
em politicas culturais que tém por base os vetores da educagao e
da midia (SIMOES, 2003). O primeiro deles promove a cidada-
nia cultural do individuo, gera uma interacdo entre os varios
segmentos da comunidade, com saberes e experiéncias diferen-
tes e desenvolve acoes educativas de preservacdo do patrimonio.
O vetor da midia, quando utilizado de maneira original e autén-
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tica, é um importante meio de promogao e divulgacdo de uma
localidade, informando sobre questdes locais, promovendo a sua
valorizacdo. No Quarteirdo, entretanto, as imagens da cultura
de Ilhéus nao estao sendo aproveitadas, e aquelas que sdo utili-
zadas pela midia para promover o turismo da cidade estio, de
certa forma, sendo banalizadas.

O Quarteirdo Jorge Amado esta sendo formatado e um dos
seus objetivos é valorizar a cultura e a identidade do local. Para
tanto, seria importante sensibilizar e informar a comunidade a res-
peito do valor cultural, social e histérico da obra de Jorge Amado.
O vetor da educacio e o vetor da midia, poderdo contribuir nesse
aspecto. Afinal, é preciso conhecer para poder valorizar.

O mundo conhece Ilhéus através da obra de Jorge Amado.
Os turistas visitam a cidade e querem entrar em contato com a
populacio local e conhecer as historias do lugar, porém, como
ja foi dito, a comunidade nao consegue transmitir tais informa-
¢oes por falta de conhecimento.

Nessa perspectiva, o questionamento feito por Meneses
(1999) se faz pertinente: o que fazer para evitar que o turismo
crie alucinacdes culturais apenas para atender as solicitacdes
externas de consumo? Se as pessoas tiverem maior conhecimen-
to da historia da cidade e dos romances amadianos, serd mais
facil compreender a identidade local, principalmente aquela as-
sentada nas relagcoes de poder mais camufladas que ainda exis-
tem na sociedade ilheense. Isto em decorréncia do poder e da
conseqiiente decadéncia da monocultura do cacau. Afinal, “um
povo conhecedor de sua cultura e de sua historia € um povo que
sabe perpetuar seus costumes, suas tradicoes, suas lendas. E um
povo que aprende a preservar o patrimonio local porque reco-
nhece um valor intrinseco” (PASSEIO..., 2000, p. 7).

Diante da atual situagao em que a populagdao mal conhece
as suas raizes, pode-se pensar em uma outra razao cultural para
a formatag¢ao do Quarteirdo Jorge Amado. O Quarteirdo for-
matado, valorizado culturalmente com énfase nos mapas cultu-
rais aqui tragados, pode ser pensado como uma maneira de trans-
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formar o centro histérico de Ilhéus em um lugar de meméria
(NORA, 1993), real¢ando a histéria e fazendo com que a comu-
nidade tenha na lembranga fatos e imagens do passado refleti-
dos no patrimonio. Estes fatos foram importantes para a confi-
guracio da identidade da regido e nao fazem parte do conheci-
mento de boa parte da populacio. Logo, é preciso transformar
o Quarteirdo em um lugar de memoria, ja que os lugares de
memoria nascem e vivem do sentimento em que ndo ha memo-
ria espontanea, que € preciso criar arquivos, que € preciso man-
ter aniversarios, organizar celebracdes, porque essas operacoes
nio sdo naturais (idem). Portanto, é preciso que o Quarteirdo
seja um lugar de memoéria para que as pessoas conhegam e valo-
rizem a sua historia e afirmem a sua identidade.

A analise desenvolvida através dos elementos culturais e
identitarios da obra amadiana para a dinamiza¢do do turismo
de Ilhéus fez concluir que, embora a cidade apresente grande
potencialidade turistica e a iniciativa da formatag¢dao do Quartei-
rao Jorge Amado seja de grande importancia para melhorar o
fluxo turistico, 0 municipio ndo tem conseguido fazer daquele
espaco um potencial para o desenvolvimento de um turismo
cultural sustentavel. A pesquisa, ainda, concluiu que a elabora-
¢do de um planejamento interpretativo adequado é uma iniciati-
va relevante para agregar o valor de significado ao atrativo tu-
ristico em questdo, transformando-o em um lugar de memoria.
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Literatura e Turismo: Imaginario Amadiano
das Fazendas de Cacau Sul-baianas’

Aline de Caldas Costa?

CONSIDERAGOES INICIAIS

Este trabalho faz um recorte da obra Cacau (1933), de Jor-
ge Amado, tomando as fazendas de cacau como bem simbdlico
ficcionalizado e suscitador do turismo. Observa o imaginario e
os costumes que envolvem as fazendas de cacau, destacando a
questdo da identidade (HALL, 2000) e da cultura enquanto ala-
vanca para o desenvolvimento turistico, relacionando o texto
literario e fotografias de elementos provocadores de interesse do
leitor-turista (SIMOES, 2002), em re-conhecer esse cendrio.

Nascido numa fazenda de cacau, Jorge Amado se apropria
desse cendrio para escrever seu romance Cacau (1933), do qual
serd feito um recorte a fim de destacar as fazendas de cacau
como bens simbélicos referentes de significado e identidade,
dotado de potencial em despertar o interesse turistico. Publica-
do durante a época durea da produgio cacaueira no sul da Bahia
- 0 texto narra a trajetéria de um jovem sergipano que, como
muitos outros nordestinos, sonha em viver as historias de pro-
gresso e enriquecimento da regido Sul-baiana. Durante a trama,
esse rapaz acaba por se envolver com os costumes, a gente e as
manifestagdes da terra e se torna também um grapidna.

! Texto apresentado no IV Congresso Virtual de Antropologia e Arqueologia -
Naya 2004, Argentina. Disponibilizado em www.naya.org.ar. Orientacdo da
Profa. Dra. Maria de Lourdes Netto Simdes.

2 Graduanda do Curso de Comunica¢ao/DLA/UESC. Pesquisadora de Iniciagdo
Cientifica/FAPESB.
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Em Cacau, a fazenda é descrita como um espaco conector
de saberes. O linguajar é proprio ao homem rude, rustico; o
relacionar com o vizinho, que também é companheiro de traba-
lho; o divertir, cantar, dancar e sofrer do trabalho na roga de
cacau... Todos esses bens simbolicos ganham conotacdes e apro-
priacdes que despertam a curiosidade do leitor quando, no mo-
mento da recepcdo, a obra literaria se faz interpretacao da cul-
tura desta nagao.

Este trabalho procura analisar a caracteristica da literatu-
ra amadiana em se apropriar de aspectos que existem dentro do
universo rural das fazendas de cacau, transpondo-os para a lite-
ratura. Sao observadas, também, as reconfiguragdes e ressignifi-
cagoes desse ambiente, a diferencga e a identidade cultural (HALL,
1999), pensando uma re-leitura da fazenda, para o desenvolvi-
mento turistico.

JORGE AMADO, IDENTIDADE CULTURAL E REPRESENTACOES
SIMBOLICAS IMAGETICAS

Nesse romance, Jorge Amado aborda o trabalho nas fa-
zendas de cacau sob um pano de fundo politico bastante ideo-
l6gico. Cacau é uma obra que descreve (como propde o autor
em nota antecedente ao texto, “com o maximo de honestida-
de”) aspectos relativos ao trabalhador rural, relacionando os
sujeitos e praticas a partir das quais se inicia a discussdo sobre
a identidade.

Para Stuart Hall (2000), o processo de identifica¢do é fun-
damentado com base no reconhecimento de alguma origem co-
mum ou de caracteristicas partilhadas por grupos ou pessoas.
Nesse caso, a diferenga entre grupos se apresenta como identi-
dade através de um dispositivo discursivo. Serdo destacados neste
trabalho os seguintes bens simbdlicos: o cacau, o trabalho, a
gente e as manifestacgdes.
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O Cacau

O cacau representa o ponto de partida para a formagao dos
atores sociais que permeiam as estorias amadianas, bem como a
imagem da regido Sul-baiana. Conta a lenda® que um colono
francés chamado Luis Frederico Warneaux trouxe da Amazdnia
para a Bahia trés sementes de cacau e as plantou na Fazenda
Cubiculo, as margens do rio Pardo. O processo de disseminacdo
do cacau durou quase dois séculos e contou com a participagio
ludica dos macacos juparas.

No entanto, somente durante a década de 30 é que o cacau
comega a render histérias de riqueza que chegaram as terras
sergipanas atraindo novos desbravadores que mais tarde cons-
truiriam a civilizacdo grapiuna. Em Cacau, Jorge Amado fala
do seu surgimento:

A estrada margeava um brago do rio. Do outro
lado apareciam as rogas. Canoas desciam
carregadas de cacau. Apontei para as arvores
dobradas sob o peso dos frutos amarelos:

— Aquilo é que é cacau, nio é?

— Vocé também nao conhecia?

— Eu também nio - declarou o cearense -, € a
primeira vez que vejo.

— Pois eu nasci aqui, sou grapiuna. Vocés todos
quando vém do Norte pensam em se tornar ricos,
nao é?

— Eu ndo. Logo que a seca melhore volto pra
minha terra.

— E vocg, Sergipano?

— Sei la... Eu era operario, agora vou ser
trabalhador...

Lembrei-me da frase de Roberto:

— Mas um dia...

—Um dia o qué? Vocé fica rico?

- Sei 14...

(AMADO, 1933, p. 39-40).

3 BORGES, Jafé. Sou o chocolate. Salvador: Brasil na Bahia, 1991.
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Aline Costa, 2004

Figura 1 - Cacaueiro da fazenda da UESC.

Como insinua o fragmento, o cacau foi a alavanca para o
desenvolvimento econémico e também o grande motivador para
a criagdo de acdes e concepgdes, reunindo os padrdes de vida
que deram origem a sociedade civil grapiuna. Esse discurso en-
volve sentidos que criam identidades, criam uma comunidade
imaginada (HALL, 1999). A cultura do ter e do poder, a ambi-
¢do, a ascensao social e o status a partir da lavoura cacaueira
sdo tracos marcantes dessa época e permearam de sonhos o ima-
ginario da gente que participou da fase de desbravamento.

A lavoura de cacau Sul-baiana possui cinco ciclos. O primeiro
se inicia em 1746 e perdura até 1820; é o chamado ciclo do desbra-
vamento que acontece em fun¢io da crise da lavoura agucareira. O
segundo ciclo consolida o primeiro e abrange o periodo de 1821 a
1895. Até a década de 30, a lavoura vive a fase de expansdo e
apogeu, entrando em crise de produtividade a partir de 1931. O
ciclo atual se inicia em 1958, com a fase de recuperagio.

O trabalho

O trabalho na roca de cacau é arduo. Eram muitas etapas a
serem divididas entre os trabalhadores e, quem chegava, apren-
dia com os mais trabalhadores mais experientes. Depois do plan-
tio, era preciso aguardar até que os frutos estivessem maduros,
contratar novos empregados e iniciar a colheita.
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Fonte: CEDOC/UESC

No sul da Bahia cacau é o anico nome que soa bem.
As rogas tao belas quanto carregadas de frutos
amarelos. Todo principio de ano os coronéis olham
o horizonte e fazem as previsdes sobre o tempo e a
safra. E vém entdo as empreitadas com os
trabalhadores. A empreitada, espécie de contrato
para colheita de uma roca, faz-se em geral com os
trabalhadores, que, casados, possuem mulher e
filhos. Eles se obrigam a colher toda uma roga e
podem alugar trabalhadores para ajuda-los. Outros
trabalhadores, aqueles que sdo sozinhos, ficam no
servi¢o avulso. Trabalham por dia e trabalham em
tudo. Na derruba, na juntagem, no cocho e nas
barcagas. Esses formam uma grande maioria.
Tinhamos trés mil e quinhentos por dia de trabalho,
mas nos bons tempos chegaram a pagar cinco mil-
réis. Nos da colheita nos afastavamos uns dos outros
e mal trocavamos algumas palavras. Os da juntagem
conversavam e riam. A tropa de cacau mole chegava
e enchia os cacuds. O cacau era levado para o cocho
para os trés dias de fermento. Nos tinhamos que
dancar sobre os carogos pegajosos e o mel aderia aos
nossos pés. Mel que resistia aos banhos e ao sabdo
massa. Depois, livre do mel, o cacau secava ao sol,
estendido nas barcacas. Ali também dangdvamos sobre
ele e cantavamos. Os nossos pés ficavam espalhados,
os dedos abertos. No fim de oito dias os carogos de
cacau estavam negros e cheiravam a chocolate.
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Antonio Barriguinha, entdo, conduzia sacos e mais
sacos para Pirangi, tropas de quarenta a cinqiienta
burros. A maioria dos alugados e empreiteiros s6
conhecia do chocolate aquele cheiro parecido que o

cacau tem. (AMADO, 1933, p. 64-66).

Existe ainda o costume de cantar durante as atividades gru-
pais. Contudo, a crise de produtividade, em virtude da praga
chamada vassoura-de-bruxa, as fazendas passaram a empregar
menos trabalhadores. Isso fez com que esse costume fosse, aos
poucos, se perdendo. Atualmente, poucas pessoas se lembram
dessas cancdes.

Mandei caiar meu sobrado,
Mandei, mandei, mandei,
Mandei caiar de amarelo,
Caiei, caiei, caiei...*

Durante as etapas de colheita, em especial a juntagem e
secagem, que sao etapas grupais, os trabalhadores costumam
fazer uma brincadeira chamada “bestagem”. S3o jogos de lin-
guagem em que uma pessoa faz uma pergunta a outra, geral-
mente com duplo sentido, e, se este ndo percebe que é uma cila-
da, todos em volta riem.

Bestagem sdao as armadilhas, frases com duplo
sentido, geralmente tem um sentido sexual, tem dois
sentidos. Se o0 outro nao percebe e responde qualquer
coisa, s6 vé um sentido, entao diz que ele “caiu” e
todo mundo da risada. Mas quando ele percebe,
responde: “la ele!”, e ganha o jogo. Por exemplo:
“em trilha de paca tatu caminha dentro?” tem esse
sentido: tatu caminha dentro, mas também tem o
tem o sentido sexual que é “ta tu com a minha
dentro”. Sdo vérias brincadeiras que eles criam com

4 Entrevista com D. Valderez Freitas Teixeira.
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a linguagem, que é a Unica coisa que eles tem para
passar o tempo. E um jogo que eles jogam o dia todo
porque aquele trabalho bragal ndo tem nada que
pensar.’

As condicdes de trabalho sio muito precarias e Jorge Ama-
do denuncia isso quando se refere a fase de trabalho nas barca-
¢as. Muito pesado, o trabalho ainda se intensifica na época de
junho, quando a esta¢do das chuvas muda todo o ritmo e forma
de tratar o cacau.

As barcagas compridas e largas davam a idéia de um
grupo de feras com as bocas escancaradas, que
dormissem ao sol. Os carocos secavam. N0s, duas
vezes por dia, dancdvamos sobre eles, uma danga na
qual s6 os pés se moviam. O sol queimava os ombros
nus. [...] E em junho e julho quase todo o cacau ia
para a estufa, pois os dias de sol rareavam. A estufa
nos engolia um a um e trabalhavamos debaixo de
um calor infernal. O inferno, mesmo o da descri¢io
dos padres alemides de Sao Cristovao, nao podia ser
pior. Suavamos como condenados e quando saiamos

dali, as calgas, “porta de loja” encharcadas, caiamos
no ribeirio (AMADO, 1933, p. 68-69).

Aline Costa, 2004

Figura 3 - Barcaca da Fazenda Sossego.

5 Entrevista com Odilon Pinto.
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As barcacas simbolizam a capacidade de produgio de uma
fazenda, o sofrimento do trabalhador rural para livrar o cacau
da polpa branca com os pés num movimento constante que Jor-
ge Amado, romanticamente, chama de danga. O trabalho nas
fazendas é um bem simbdlico imaterial tipicamente grapidna.
Envolve um imaginario rico sobre os costumes e tradicoes regi-
onais, nos quais as relacoes de solidariedade predominam, o res-
peito e a confianga sdo as ferramentas fundamentais e a cora-
gem reflete o suor de cada trabalhador.

A gente

E nesse momento que Jorge Amado denuncia as condicdes
de vida do trabalhador rural, descreve os valores e as relagoes
sociais no ambiente da fazenda, elencando os simbolos, repre-
sentagoes e experiéncias que dao sentido a nag¢do grapitna, quan-
do observada pelo ponto de vista do trabalhador rural.

Colodino hd muito que trabalhava na construgao
das barcagas da fazenda. Ali conhecera Magndlia,
filha de D. Julia, uma velha de cinqiienta anos. Eram
ambas alugadas da fazenda para a juntagem do
cacau. Magnolia era bonita, sim. Nao como essas
roceiras heroinas de romances de escritores que
nunca visitaram uma ro¢a. Mios calosas e pés
grandes. Ninguém que trabalhe numa fazenda de
cacau tem os pés pequenos. Seios fartos que muitas
vezes apareciam sob os rasgdes do vestido velho. Mas
a gente nao ligava. Noiva de Colodino, nés a
respeitavamos. Um pouco envelhecida talvez para
os seus vinte anos. Mas Colodino a amava e cantava
no violao improvisos dedicados a Magnélia. As vezes,
a noite, a gente dava um pulo até a casa da velha
Julia para beber um trago de cachaca e dar um dedo
de proza. Nao pensem que Magndlia conversava
bem. Isso é coisa que ndo existe na roga. Ela sabia
palavroes e os soltava a cada momento. Apesar disso,
e de tomar banho nua no ribeirdo, nunca deu
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confianga para ninguém e Colodino seria feliz como
ela sem davida. (AMADO, 1933, p. 49-50)

Aline Costa, 2004

Figura 4 - Figura feminina na roca de cacau.

A figura feminina rural criada por Jorge Amado para ilus-
trar o ambiente configura mais um traco tipico que revela a iden-
tidade local: a lingua. O compreender também é particular, en-
volvendo as condi¢des sociais e historicas (GUMBRECHT, 1998)
em que essas pessoas se desenvolveram, caracterizando um nivel
de interpretacio heuristico.

Valentim sabia historias engragadas, e contava
para a gente. Velho de mais de setenta anos,
trabalhava como poucos e bebia como ninguém.
Interpretava a Biblia a seu modo, inteiramente
diverso dos catélicos e protestantes. Um dia
contou-nos o capitulo de Caim e Abel:

-Vosmicés nao sabe? Pois td nos livros.

- Conte, véio.

- Deus deu de heranca a Caim e Abel uma roga de
cacau pra eles dividirem. Caim, que era home mau,
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dividiu a fazenda em trés pedagos. E disse a Abel:
esse premero é meu. Esse do meio, meu e seu. O
ultimo, meu também. Abel respondeu: nio faga
isso, meu irmaozinho, que é uma dor no coragao...
Caim riu: ah! E uma dor do cora¢do? Pois entdo
tome. Puxou do revolver e - pum - matou Abel
com um tiro s0. Isso ja foi ha muitos anos...

(AMADO, 1933, p. 66)

A relacdo entre global e local, as formas de olhar a realida-
de, apropriar-se desta e trazé-la para o ambito em que se vive é
um traco que difere a gente grapitina e a literatura amadiana. E
também através das referéncias a personalidades como Magno-
lia e Valentim que Jorge Amado aplica o que Hall chama de
estratégias representativas dando estrutura a um senso comum
que gera o sentimento de pertencimento a uma nagao. Esse tra-
balho discursivo envolve aspectos historicos, lingiiisticos e cul-
turais para a formag¢do de uma auto-representagio por parte
desses atores sociais, numa espécie de “negociacdo com nossas
rotas” (HALL, 2000, p. 109).

As manifestacoes

As manifestacoes lidicas que permeavam o universo da fa-
zenda sdo duas: a festa em homenagem a S3o Jodo e a dos Batiza-
dos. Ambas sao comemoragoes de cunho religioso e marcavam as
épocas em que o coronel e sua familia visitavam a casa-grande.

Os batizados realizavam-se de ano em ano, pelo
Natal. O coronel e a familia convidavam um padre
para celebrar uma missa na roca. [...] Trinta criancas,
quarenta, uma leva delas, batizadas todas de uma
vez, como um rebanho de bois que fossem a marca.
[...] O padre, vestido de ouro e seda, nos metia inveja.
Fazia depois um sermio bem falado. Afirmava que
a gente devia obedecer aos patroes e aos padres. Que
nio se devia obedecer aos patrdes e aos padres. Que
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nao se devia dar ouvidos a teorias igualitarias (a gente
ficava morto de vontade de saber destas teorias).
Ameagava com o inferno aos maus, que se
revoltassem. Oferecia o céu aos que se
conformassem. [...] Terminadas as cerimonias, o
padre sorria para o coronel, o coronel sorria para os
presentes e iam para a mesa, enfeitada de flores,
vinhos e galinhas. O coronel mandava dar cachaca
a gente. Nossa carne-seca era a mesma € o feijao
também (AMADO, 1933, p. 77-80).

Fonte: Aline Costa, 2004.

Figura 5 - Fotografia - Capela da Fazenda
Primavera.

Para Jorge Amado, os batizados também marcam o momen-
to de reafirmacdo da ideologia das instituicdes. Os valores das
classes dominantes sdo difundidos a fim de perpetuarem seus dis-
cursos. Contudo, as festas juninas representam a tomada de pala-
vra, a afirmagao das classes desfavorecidas enquanto formadoras
de tradi¢do. As tradi¢oes, de acordo com a perspectiva de Stuart
Hall, atribuem énfase nas origens de uma nacao e sugerem a con-
tinuidade de um costume, um comportamento adequado.
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No6s também resolvemos festejar o Sdo Jodo. O baile
seria em casa de D. Julia. Oferecemos a cachaga,
garrafas e mais garrafas, e derrubou-se o milharal
que Magnolia plantara nos fundos da casa. Uma
festa, sim. Com canjica, pamonha, mungunza, acaga,
acarajé de feijao branco, milho cozido e cachaga.
Queimariamos fogueira, uma fogueira grande, bem
maior que a da casa do coronel. [...]

Pulava-se fogueira. Pulei com Magndlia, pulamos
quase todos e comegamos a nos tratar de compadre

e comadre. (AMADO, 1933, p. 101-106)

Figura 6 -

As festas juninas institucionalizam as relag¢oes sociais entre
a classe trabalhadora. E o momento de confraternizar, de mos-
trar como € construida essa grande familia, uma vez que todos
se conhecem e vivem as mesmas dificuldades, compartilham os
mesmos ideais e agradecem a graca divina de viver.

CONSIDERACOES FINAIS

Retratadas na literatura amadiana, as fazendas de cacau
sdo espagos que reunem bens simbdlicos histéricos e culturais
para a regido sul-baiana. Mas as fazendas mudaram. Muitos
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aspectos descritos por Jorge Amado durante a década de 30 se
reconfiguraram e ganharam novas significagoes, seja pelo con-
tato entre “personagens” locais e globais, resultante do periodo
de desbravamento, com influéncia sergipana e arabe, seja pelo
transito turistico e cultural atual.

Atualmente, o cacau ja nao carrega consigo a idéia de po-
der, tampouco de riqueza e, sim, de resisténcia, de luta pela reto-
mada do desenvolvimento econémico. O trabalho nas fazendas
continua o mesmo, pesado, arduo, em condig¢oes dificeis, mas
ndo deixa de ser gratificante para quem vive dele. Os tipos soci-
ais mantém as caracteristicas morais identificadas e traduzidas
na literatura, contudo perderam o carater desbravador; sdo ou-
tras aventuras a viver: o sobreviver, resistir no campo, lutar pela
terra, engajar-se em movimentos sociais. As festas juninas tor-
naram-se atrativo turistico depois de varias releituras voltadas
para a explora¢do econdmica, mas ndo deixaram de ter o cara-
ter de reunides familiares nas fazendas de cacau.

Pensando assim, a proposta turistica sul-baiana precisa ser
pensada enquanto atividade de desenvolvimento regional sus-
tentado, que carregue consigo o ideal de implementacdo de uma
nova postura, preocupada com politicas publicas e valorizagao
deste patrimonio, priorizando a cultura regional.
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Literatura Midia e Turismo em Gabriela,
Cravo e Canela de Jorge Amado’

Dyala Ribeiro da Silva?

INTRODUCAO

Os anos 30 do século XX, em Ilhéus, representam a saga da
cultura do cacau, época em que o “fruto de ouro” era garantia
de prestigio, riqueza e poder. Nesse cendrio, destaca-se a figura
dos coronéis do cacau, os quais enquanto desbravadores, con-
quistadores da terra, foram elementos mobilizadores do desen-
volvimento social e urbano das cidades que assim se formavam.
Porém, para atingir o referido progresso, valiam-se do poder
politico e econdmico que possuiam e utilizavam da forga, por
meio de sangrentas emboscadas e de medidas arbitrarias incabi-
veis, dominando, assim, as pessoas, levando-as a submissdo e a
subserviéncia. Como disse Simdes (1998, p. 120), “a ambicao, a
busca do ter, do poder, o abuso da for¢a do fazendeiro contra-
pondo-se a submissdo, a ignorancia dos trabalhadores rurais
compunham aquele cendrio. Aqueles coronéis, jaguncos, rura-
listas, com seus costumes, tradigdes, crendices e supersticoes,
compunham o painel humano da terra, e construiam a sua iden-
tidade”. Jorge Amado descreve essa identidade nos livros que
compodem a referida saga: Terras do sem fim, Sao Jorge dos Ilhé-
us, Gabriela, cravo e canela e Tocaia grande.

Este artigo tem como objetivo mapear alguns dos espagos
urbanos destacados no texto: o bar Vesuvio, o Bataclan e a Ca-

! Trabalho apresentado no VII Congresso Nacional de Estudos Lingiisticos e
Literarios/ UEFS, out/2004.
2 Graduada em Comunica¢ao/UESC. E-mail:dyala14@yahoo.com.br.
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tedral de Sao Sebastido, os quais sao utilizados como referéncias
identitarias da cultura local (HALL, 2000), destacando os tran-
sitos e costumes daquela sociedade urbana, refletindo as media-
¢oes sociais e historicas de deslocamento, como e por que esses
elementos despertam o interesse do turista.

Partindo dessa andlise, sera tracado um paralelo entre o
discurso literario amadiano, quando da constru¢do da obra, as
atuais reconfiguragdes e ressignificacoes desses espacos, e a re-
leitura feita pela publicidade turistica, atribuindo novos valores
e significados, para o desenvolvimento de uma efetiva pratica
turistica.

OS ESPACOS URBANOS E OS COSTUMES
Um olhar sobre o Vesuvio

O bar Vesuvio representa o lugar central de toda a historia
ficcional local, onde ecoavam os principais acontecimentos da
cidade. Verdadeiro reduto de culturas, aquele espago fisico abriga-
va desde os caixeiros-viajantes (que paravam para bebericar al-
gum conhaque e se inteirar das principais noticias da cidade) até
os ricos frequentadores (assiduos do jogo de gamao). Além des-
ses, havia as mogas de familia, que paravam para tomar sorvete
ou algum refresco.

Bar era bom negdocio em Ilhéus, melhor s6 mesmo
cabaré. Terra de muito movimento, de gente
chegando atraida pela fama de riqueza, multidao de
caixeiros-viajantes enchendo as ruas, muita gente de
passagem, quantidade de negécios resolvidos nas
mesas dos bares. [...] O bar Vesuvio era o mais antigo
da cidade. Ocupava o andar térreo de um sobrado
de esquina numa pequena e linda praca em frente ao
mar, onde se erguia a igreja de Sao Sebastido (

AMADO, 1966, p. 69).
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Nacib era o proprietario do bar e, assim como muitos co-
merciantes da época, ansiava juntar dinheiro para comprar um
pedaco de terra e também se tornar coronel. Com esse intuito,
trabalhava com afinco: atendendo cordialmente a seus clientes,
oferecendo produtos (quitutes da Gabriela, refrescos, sorvetes)
que agradavam ao paladar dos fregueses, atendimento persona-
lizado, opcdes de entretenimento entre outros, até que, gradati-
vamente, consolidou o empreendimento na cidade.

No comego, apenas os amigos se afreguesaram: a
turma da papelaria Modelo, vindo discutir ali ap6s
o fechamento do comércio, os amantes do gamio e
das damas, e certos homens mais respeitaveis, como
0 Juiz de Direito e o Dr. Mauricio [...] Também logo
vieram as familias, atraidas pelo sorvete e pelos
refrescos de frutas. Mas foi ap0s ter iniciado o servigo
de doces e salgados nas horas do aperitivo que a
freguesia realmente comegou a crescer e o bar a
prosperar (ibid., p. 70).

Como era um astuto comerciante, o turco Nacib oferecia
tratamento diferenciado a seus clientes: aos mais abastados, fre-
gueses habituais, oferecia o conhaque portugués, puro; aos fre-
gueses, de passagem, do Ita “Tomava outra garrafa, 0 mesmo
rotulo, a mesma aparéncia, apenas nela misturava-se o conha-
que portugués e o nacional, receita do arabe para aumentar os
lucros” (ibid., p. 103). Em pouco tempo, o Vesuvio floresceu e
superou a concorréncia com o Café Ideal e o Bar Chic, conhe-
cendo uma singular prosperidade.

Um olhar sobre o Bataclan

Outro bem simbélico material de grande destaque, na obra,
¢ o Bataclan, um dos cabarés mais bem sucedidos de Ilhéus.
Localizado na praga José Marcelino, era comandado pela corte-
sa Maria Machadio. O ambiente era freqiientado pelos ricos
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coronéis da cidade e de toda a regido, pelos comerciantes em
ascensao econOmica e, até mesmo, pelos caixeiros-viajantes,
quando estavam de passagem pela cidade.

Numa época de costumes machistas, em que a cultura do ter
forjava comportamentos e valores, era “normal” os homens fre-
quentarem cabarés como forma de demonstrar virilidade e poder.

O Bataclan e o Trianon eram os principais cabarés
de Tlhéus, freqientados pelos exportadores,
fazendeiros, comerciantes, viajantes de grandes
firmas. Mas nas ruas de canto havia outros, onde se
misturavam trabalhadores do porto, gente vinda das
rogas, as mulheres mais baratas. O jogo era franco
em todos eles, garantindo os lucros. Uma pequena
orquestra animava as dangas [...]. A orquestra do
Bataclan atacava valsas, tangos, fox-trotes, polcas
militares (Ibid., p. 165-243).

O cabaré representava uma opcao de lazer noturno e ofere-
cia entretenimento a seus clientes como os jogos de sorte e apre-
sentacOes artisticas de dancarinas vindas de outras regides do
pais, com seus numeros eroticos e sensuais:

Era quase uma da manha quando a orquestra cessou
e as luzes se apagaram. Ficaram apenas umas
pequenas ldmpadas azuis, da sala de jogo veio muita
gente, espalhando-se pelas mesas, outros de pé junto
as portas. Anabela surgiu dos fundos, enormes leques
de penas nas maos. Os leques a cobriam e a
descobriam, mostravam pedagos do corpo [...].
Anabela dangava no meio da sala, sorrindo para as
mesas. Foi um sucesso. O coronel Ribeirinho pedia
bis, aplaudia de pé. As luzes voltavam a se acender,
Anabela agradecia as palmas, vestida com uma malha
cor-de-carne [...]. Sob aplausos, ela retirou-se para
voltar minutos depois num segundo numero mais
sensacional ainda: coberta de véus multicores que
iam caindo um a um, como anunciara Mundinho. E
durante um breve minuto, quando caiu o dltimo véu
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e as luzes novamente se acenderam, puderam ver o
corpo magro e bem feito, quase nu, apenas uma tanga
minima e um trapo vermelho sobre os seios
pequenos. A sala gritava em coro, reclamava bis,
Anabela passava correndo entre as mesas (Ibid., p.
165-166).

Por meio desse tipo de apelo e através da oferta de “boas
mogas”, ou melhor, de bons servicos, a “casa” rendia elevados
lucros. Os freqiientadores do cabaré pagavam generosamente
pelos servicos prestados naquele local, desde que a oferta satis-
fizesse as suas necessidades.

O dinheiro rolava ficil, nos cabarés corria a
champanha, nova carga de mulheres em cada navio,
os estudantes fazendo concorréncia aos mocos do
comércio e aos caixeiros-viajantes no xodo das
raparigas. Os coronéis pagando, pagando com
largueza, rasgando dinheiro, notas de quinhentos
mil-réis (ibid., p. 369).

Ao destacar os transitos e costumes dos clientes do Bata-
clan, é ressaltada a sociedade ilheense coronelista dos anos 30,
em que os ricos fazendeiros mantinham as suas esposas tranca-
fiadas em casa, cuidando das atividades domésticas, enquanto
eles, boémios, divertiam-se a noite nos cabarés, quando nio
montavam casas para as amantes no centro da cidade, visando a
encontros privativos.

Um olhar sobre a Catedral de Sao Sebastiao

A catedral de Sao Sebastido é uma referéncia precisa para o
turista que visita a cidade de Ilhéus. Situada na praca D. Eduar-
do — centro - é um grandioso templo em estilo neoclassico, com
vitrais franceses, majestosas colunas em estilo barroco e cipulas
em estilo renascentista. Em Gabriela, cravo e canela, a catedral
representa o palco de desfile para as esposas dos coronéis, das
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jovens mocgas casadoiras e das solteironas, as quais viam a igreja
como um templo sagrado e também como uma opg¢ido de entre-
tenimento, de lazer, uma forma de sair do convivio doméstico e
se integrar as atividades sociais.

As solteironas, numerosas, em torno a imagem de
Santa Maria Madalena, retirada na véspera da Igreja
de Sao Sebastido, para acompanhar o andor do
santo padroeiro em sua ronda pela cidade, sentiam-
se transportar em éxtase ante a exaltagao do padre
habitualmente apressado e bonachido, despachando
sua missa num abrir e fechar de olhos, confessor
pouco atento ao muito que elas tinham a lhe
contar... (ibid., p. 08).

Os coronéis ndo se incomodavam com a saida das esposas
para frequientarem a igreja, eles até apoiavam, pois achavam que
aquele era um local seguro para elas, tendo em vista que naquele
ambiente ficavam afastadas das tentagcdes mundanas. Entretanto,
nos dias de festa do padroeiro da cidade, Sao Jorge, os coronéis
seguiam a procissao carregando o andor, ja que essa postura repre-
sentava prestigio, riqueza e poder. Também praticavam esse gesto
como forma de pedir ao padroeiro que abengoasse a cidade com a
chuva, pois a seca prolongada prejudicaria o cultivo de cacau.

O seu rico andor bordado de ouro,levavam-no sobre
os ombros orgulhosos os cidadios mais notaveis, os
maiores fazendeiros, vestidos com a bata vermelha da
confraria, e ndo é pouco dizer, pois os coronéis do cacau
nao primavam pela religiosidade, ndo freqiilentavam
igrejas, rebeldes a missa e a confissdo, deixando essas
fraquezas para as fémeas da familia: - Isso de igreja é
coisa para mulheres. [...] Naquele ano, em vez de
ficarem nos bares bebericando, estavam todos eles na
procissdo, de vela em punho, contritos, prometendo
mundos e fundos a Sio Jorge, em troca das chuvas
preciosas. A multidao, atras dos andores, acompanhava
pelas ruas a reza dos padres (ibid., p. 08).
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Muitas vezes, o apelos dos “fiéis” eram atendidos, ou até
mais que atendidos. Quando isso ocorria, ocasionalmente, cho-
via initerruptamente por um longo periodo, acarretando, assim,
problemas de erosdo na terra, decorrentes do alagamento...

alguns dias apds a procissao, nuvens de chuva se
acumularam no céu e as 4guas comegaram a cair no
comeco da noite. S6 que Sdo Jorge, naturalmente
impressionado pelo volume de oracdes e promessas,
pelos pés descalcos das senhoras e pelo espantoso
voto de castidade do padre Basilio, fez milagre demais
e agora as chuvas ndo queriam parar, a estagdo das
aguas se prolongava ja por mais de duas semanas
além do tempo habitual (ibid., p. 09).

A forte influéncia da religiosidade na cultura ilheense faz
com que seja importante destacar a Catedral de Sdo Sebastido e
toda a significancia desse patrimdnio para a historia social e
cultural local, sendo destacada por Jorge Amado como um ele-
mento caracteristico da identidade local e, consequientemente,
como fator de atragdo para o turista.

DA INFLUENCIA DO DISCURSO MIDIATICO

Ap6s um breve passeio pela cidade de Ilhéus, focando o
olhar sobre a for¢a da literatura no imaginario da cidade, cons-
tata-se que a o referido local absorveu indistintamente o discur-
so literario amadiano como elemento pontual da identidade lo-
cal. Essa afirmagao pode ser confirmada mediante a observagao
de nomes de lojas, lanchonetes, restaurantes, bares, cabanas de
praias, borracharias, marcenarias, produtos alimenticios, entre
outros, que remetiam ao texto de J. A., fazendo men¢ao ao nome
de algum personagem de suas historias. Por que as pessoas se
referem a Ilhéus como a terra da Gabriela? Por que as pessoas
vdo ao Vesuvio provar os salgadinhos da Gabriela? Sera que o
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fato de a rede Globo de televisdo ter veiculado uma telenovela
baseada na obra de Jorge Amado reforcou esse discurso? E a
producio de um filme baseado no mesmo texto?

Ao que tudo indica, a resposta aos dois ultimos questiona-
mentos € positiva, considerando que a midia tem um poder de
apropriagao elevado. Talvez por agregar os discursos orais, tex-
tuais e imagéticos torne-se crivel a ponto de convencer, ou me-
lhor, sustentar, refor¢ar uma suposta identidade de um determi-
nado local. Embora a literatura esteja presa a uma linguagem,
em relacdo a sua transnacionalidade, a traducgio e a distribui¢ao
oportunizam a sua condi¢do de competitividade em relagdo as
demais expressoes artisticas. A interdisciplinaridade é destaca-
da como um fator favoravel, quando a interlocugio de lingua-
gens faz um texto literario ser re-lido pelo teatro, pelo cinema
ou pela telenovela e divulgado pela midia em escala mundial,
como também ocorre nas veiculagdes pela internet.

Ao analisar duas pdginas da internet (http://
www.farolilheus.com.br/ilheus.php e http://www.bitsnet.com.br/
~sebraeil/sebrae33.htm#4.12.1) sobre a cidade de Ilhéus, perce-
be-se nitidamente como essa media, ao criar uma pagina de pu-
blicidade turistica (através do discurso do marketing de servi-
cos), referenda mais uma vez o imagindrio criado acerca desse
discurso literario, adotando, evidentemente, uma postura mais
pautada para a pratica turistica.

Terra de um povo que tem um abraco quente, uma
mao amiga e um sorriso encantador, que fascina
quem por ela passa. Terra de gente que sabe o valor
de um por-do-sol. Terra de pele dourada cor de canela
das Gabrielas. Terra de Jorge Amado, de estérias,
contos e “causos”que com certeza acontecem sé aqui,
neste pedacinho privilegiado de mundo. Terra de
beleza rara. Terra onde o verde do mar beija o azul
do céu desafiando o pincel do artista que tenta, em
vao, mostrar seu ponto de encontro. Terra de um
povo que tem um abraco quente, uma mao amiga e
um sorriso encantador, que fascina quem por ela
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passa. Terra de gente que sabe o valor de um por-
do-sol. Terra de pele dourada cor de canela das
Gabrielas. Terra de Jorge Amado, de estorias, contos
e “causos”que com certeza acontecem s6 aqui, neste
pedacinho privilegiado de mundo (http://
www.farolilheus.com.br/ilheus.php, 2004).

Os sites também se utilizam dos bens simbodlicos materiais
(patrimonio cultural arquitetonico), dos imateriais (mitos, len-
das, folclore) e ainda dos bens naturais, agregando evidéncias
e imagens concretas a ofertas abstratas (KOTLER, 2000) para
reforgar o apelo turistico, como pode ser verificado no frag-
mento abaixo:

O conjunto dos atrativos naturais e historico-
culturais de Ilhéus outorga a esse municipio um
amplo potencial para o desenvolvimento do
turismo. Privilegiado nos seus aspectos naturais,
Ilhéus dispoe de aproximadamente 93 km de litoral,
permeado por praias de excelente qualidade de
banho, rios, lagoas, ilhas e dreas de mata
preservadas pela cultura cacaueira. Esses atrativos,
adicionados ao patrimonio histérico existente [...]Ja
um vasto acervo legado pela Civilizacao Cacaueira
e a rica heranga cultural da regido - difundida
mundialmente pela literatura e outros meios de
comunicacio e também expressa nas tradicoes
populares e folcloricas - conduzem a que essa area
desponte no Estado como uma das mais propicias
a exploracao turistica. (http://www.bitsnet.com.br/
~sebraeil/sebrae33.htm#4.12.1, 2004).

Apés todo o processo de divulgagao, através da literatura,
da publicidade, da telenovela, dos filmes em torno da cidade,
como nao se deslocar para vir reconhecer os espacos ilustra-
dos, destacados pela literatura e reforcados pela midia em es-
cala global?
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CONCLUSAO

Os espagos recortados em Gabriela,cravo e canela confir-
mam a riqueza historica, social e cultural da cidade de Ilhéus e,
por essa razdo, ao refletirem o imaginario simbdlico local, ad-
quiriram relevancia nos roteiros turisticos.

Cansados da violéncia, do ritmo agitado e da artificialida-
de dos grandes centros e motivados pela aparente rusticidade,
pela simplicidade dos habitos e costumes dos moradores, pela
receptividade e principalmente pelos atrativos naturais da cida-
de, os leitores-turistas se entusiasmam para conhecer Ilhéus.
Porém, o que se percebe é que, muitas vezes, eles se surpreen-
dem por nio vislumbrarem exatamente os locais descritos nas
obras amadianas.

E evidente que a cidade mudou. Desconfiguraram-se alguns
tragos identitarios e reconfiguram-se outros (SIMOES, 2002). A
propria dinamica da cultura impde essas mudancas. O Vesuvio,
por exemplo, reestruturou-se; atualmente é um restaurante e nio
tem mais os docinhos e salgadinhos da Gabriela, nem a presenca
de Nacib, Tuisca, Tonico Bastos etc. O Bataclan nao é mais um
centro de lazer noturno, teve a sua fachada restaurada e, no
presente, é uma casa de lazer e entretenimento, onde os visitan-
tes encontram uma programagao artistica que se renova men-
salmente, um cyber-café e, no pavimento superior do prédio,
um quarto inspirado no de Maria Machadao. A Catedral de Sao
Sebastido também teve sua arquitetura modificada ao longo dos
anos, devido as restauracoes e influéncias modernas de constru-
¢do. “As cidades, como os sonhos, sdo construidas por desejos e
medos, ainda que o fio condutor de seu discurso seja secreto,
que as suas regras sejam absurdas, as suas perspectivas engano-
sas, e que todas as coisas escondam outras coisas, feitas. Ainda
que o discurso, a estrutura mude, reestruture, a esséncia, a his-
toria do local, permanece. Sao os sonhos ou as lembrancas que
reavivam estas imagens na memoria das pessoas”, como pensa

Calvino (1998, p. 44).
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E importante, porém, destacar que, apesar dessas reconfi-
guracoes, reestruturacgoes realizadas na cidade, Ilhéus ainda pre-
serva a sua esséncia. Isso, por um lado, representa um ponto
positivo, ja que a cidade ndo se rendeu totalmente aos “apelos”
(métodos de divulgacdo puramente exploratérios) turisticos, a
cultura ainda se impde em relagao ao mercado. Por outro lado,
representa um ponto negativo, ja que o turismo € uma atividade
lucrativa que movimenta o capital e, direta ou indiretamente,
emprega muitas pessoas, € hoje é explorada de forma desorde-
nada.

Se a cidade de Ilhéus ndo se preparar para acolher bem o
turista - estimulando-o a retornar, criando op¢oes de entreteni-
mento, explorando com responsabilidade o potencial natural,
arquitetonico e cultural - o turista-leitor, apds reconhecer a rea-
lidade ficcionalizada, apos “ler” a cidade como texto cultural,
ndo terd mais motivo para re-visitar a cidade.

A partir do que foi exposto e acreditando no potencial cul-
tural, historico e social que Ilhéus representa para o sul da Bahia,
o artigo quer destacar a necessidade de um novo posicionamen-
to, o qual so sera efetivamente realizado a partir do momento
em que a politica local e as empresas se conscientizarem da ri-
queza que a cidade oferece e se unirem a comunidade para pro-
duzir um turismo cultural sustentavel e uma efetiva estrutura de
recepgao ao turista.
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O Ontem e o Hoje do Porto de llhéus,
em Registros Fotograficos: da visao
literaria ao turismo*

Saul E. Mendez Sanchez Filho'

INTRODUCAO

Este é um trabalho desenvolvido a partir da leitura da obra
Gabriela, cravo e canela, de Jorge Amado, e de registros foto-
graficos do porto de Ilhéus. Para sua produgdo, foram selecio-
nados, da obra, fragmentos referentes ao porto que fossem de
relevancia nao s6 descritiva, mas também referentes ao contex-
to histérico e cultural. As fotografias foram escolhidas a partir
de uma visualizacdo do porto no referencial histérico, na obra
literaria e, depois, foram observadas as altera¢des marcantes na
mudanca da localiza¢dao do referido porto. No tratamento das
imagens, foram feitas equalizacdes e, em casos de necessidade,
uma ou outra reconstruc¢do através da computagao grafica.

Na primeira parte do texto sio mapeadas as caracteristicas
do porto de Ilhéus mostrado no romance, situando a época e o
contexto histérico apresentado ao longo do livro. E feita, assim,
uma analise da sua mudanca de localizacdo, através da obra de
ficcdo e de fatos historicos. Esses fatos sdo de grande relevancia
cultural e interesse para o turismo na regido, visto que o leitor-
turista (SIMOES, 2002) procura, ao ler Gabriela, cravo e cane-

* Artigo apresentado no 7° ENTBL - Encontro Nacional de Turismo com Base
Local, orientado pela Profa. Dra. Maria de Lourdes Netto Simdes.

! Graduando do curso de Comunicag¢ido Social da UESC. Estagiario de Iniciacio
Cientifica/ CNPq.
E-mail: dogstation@hotmail.com.
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la, encontrar na cidade os tracos de mudanga observados até
entdo somente na obra ficcional.

Na segunda parte sdo apresentados os motivos pelo qual o
meio fotografico foi escolhido para o trabalho. Assim, é demons-
trada a importancia desse meio na atualidade como documento
historico e referencial, além das qualidades relacionadas a seu
forte apelo sensorial.

Na terceira parte do texto é desenvolvida a analise técnica
das fotografias selecionadas, intercalando descri¢does do momento
historico apresentado em cada imagem.

Buscando inspiracdo nas propostas feitas por Calvino
(1988), o trabalho pretende uma comunicagao da realidade re-
gional em relagdo ao turismo, levando em conta a moderniza-
¢do da midia fotografica na sociedade atual.

VISUALIZANDO O PORTO DE ILHEUS A PARTIR DE
GABRIELA, CRAVOE CANELA

Gabriela, cravo e canela, de Jorge Amado, é, sem duvi-
da, uma das obras de maior importancia para o turismo na
cidade de Ilhéus. Nessa obra de fic¢do, é visivel a estrutura
fisica e social da cidade, além dos costumes e habitos da co-
munidade de 1925, época em que se passa a estoria. O livro é
centrado no romance entre a retirante Gabriela e o arabe
Nacib, dono do bar Vestivio, o mais freqiientado da cidade.
Utilizando-se desse ponto estratégico, o narrador nos mostra
toda a movimenta¢ao urbana, desde o comportamento social
até as tramas politicas.

Naquele momento de civilizagdo, de crescimento da cidade,
as ideologias mantinham-se através de uma postura autoritaria,
coronelista. Um dos grandes conflitos de interesses politicos mos-
trados na obra tem relagdo direta com o porto de Ilhéus, mais
precisamente com a necessidade, na época, da mudanga de sua
localizagdo, o que sinaliza uma alteracdo gradativa dos costumes.
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O principal problema citado em Gabriela, cravo e canela,
pelo qual tornava-se necessdria a mudanga de localizacao do
porto de Ilhéus, é o da barra. Ela impedia que alguns navios
aportassem, o que era prejudicial para a economia da cidade,
visto que tornava invidvel a exportagao direta de cacau, confor-
me explica o trecho a seguir:

Barra dificil e perigosa, aquela de Ilhéus, apertada
entre o morro do Unhio, na cidade, e 0 morro de
Pernambuco, numa ilha ao lado do Pontal. Canal
estreito e pouco profundo, de areia movendo-se
continuamente, a cada maré. Era freqiiente o encalhe
de navios, por vezes demoravam um dia para libertar-
se. Os grandes paquetes ndo se atreviam a cruzar a
barra assustadora apesar do magnifico ancoradouro
de Tlhéus. [...] Tlhéus produz uma grande parte do
cacau que se consome no mundo, tem um porto de
primeira, e, no entanto, a renda da exportaciao do
cacau fica é na cidade da Bahia. Tudo por causa dessa
maldita barra (AMADO, 1958, p. 28/29).

No romance, o personagem Mundinho Falcao chega a ci-
dade com aspiragoes politicas, mas enfrenta uma forte resistén-
cia por parte do povo, que se mantém preso a idéia de que so-
mente uma pessoa nascida ou criada na regiao (como o coronel
Ramiro Bastos, rival politico de Mundinho) é capaz de compre-
ender os problemas da cidade para poder lidar com eles da me-
lhor maneira possivel. Essa, porém, era uma ideologia instaura-
da por quem sempre estivera no poder, como nos mostra Jorge
Amado. Mundinho tenta aproveitar-se da insatisfacdo do povo
com a administragao vigente e também do momento de moder-
nizag¢do, que mexia com o psicolégico urbano: “Andei estudan-
do o assunto e vou lhe dizer uma coisa. [...] O que vai resolver é
a constru¢ao de um novo porto de Ilhéus, no Malhado” (Ibid.,
p. 261). Assim, encontra, no caso da barra, a estratégia perfeita
para alcancar seus interesses, e se utiliza do meio jornalistico
para sua promogao.
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O artigo tinha como pretexto o encalhe do Ita na
véspera. “O maior e mais premente problema da
regido, aquele que € o vértice e o cume do progresso
local, que significard riqueza e civilizacao ou atraso
e miséria, o problema da barra de Ilhéus, ou seja, o
magno problema da exportagiao direta do cacau”
ndo existia para os que haviam “em circunstancias
especiais abocanhado os postos de mando”. E por
ai vinha, verrina terrivel, terminando numa evidente
alusao a Mundinho, ao lembrar que no entanto,
“homens de elevado sentimento civico estavam
dispostos, ante o criminoso desinteresse das
autoridades municipais, a tomar o problema em suas
maos e a resolvé-lo. O povo, esse glorioso e
intimorato povo de Ilhéus, de tantas tradigoes,
saberia julgar, castigar e premiar” (Ibid., p. 136/137).

As obras da barra e a mudanga de localizagio do porto de
Ilhéus sdo fatores que alteraram a cidade nao s6 fisicamente,
mas também economicamente, além de terem modificado o tran-
sito urbano e a ideologia da populacio.

Ilhéus inteiro vivia os trabalhos da barra. Além dos
escafandristas, as maquinas instaladas nas dragas
causavam admiragao e espanto. A remover a areia,
a rasgar o fundo da barra, a abrir e ampliar canais.
Num ruido de terremoto, como se estivessem
revolvendo a prépria vida da cidade, modificando-a
para sempre (Ibid., p. 256).

Atualmente o porto se situa no Malhado — o que demons-
tra que, de certa forma, a modernizagao venceu. Nele atracam
diversos tipos de navio; é, inclusive, porto de importancia e re-
conhecimento internacional, por onde tem escoamento toda a
producio de cacau da regido. Além disso, o porto de Ilhéus é um
atrativo nio s6 por seu reconhecimento mundial, mas também
com maior relevancia como cendrio recorrente ao longo da obra
mundialmente conhecida.
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IMPORTANCIA E NECESSIDADE DO REGISTRO
FOTOGRAFICO DO PORTO

A fotografia é uma forma de imortalizar um momento, uma
época. Através dela é possivel recriar nao s6 a imagem de um lugar,
assim como torna-lo habitavel, mesmo apos o seu desaparecimento.

Ao observar uma fotografia, uma espécie de vivéncia virtual
¢ experimentada. Todos os sentidos logo sdo enganados e aquilo
que é tido, diante da pessoa, como uma realidade tridimensional,
pode ser vivenciado com plenitude, ndo se restringindo apenas
aqueles milésimos de segundo que foram registrados. Barthes
(1980) traduz muito bem essas idéias na seguinte passagem:

Para mim, as fotografias de paisagens (urbanas ou
campestres) devem ser habitaveis e nio visitaveis. Se
eu o observar bem em mim préprio, este desejo ndo é
nem onirico (ndo sonho com um lugar extravagante)
nem empirico (nao procuro comprar uma casa em
funcdo das fotos de um prospecto de agéncia
imobilidria); ele é fantasmatico, liga-se a uma espécie
de visao que parece levar-me para a frente, para um
tempo utdpico, ou levar-me para trds, para ndo sei
que parte de mim mesmo [...]. Perante estas paisagens
de predilec¢do, tudo se passa como se eu estivesse
certo de 14 ter estado ou de dever 14 ir. Ora, Freud diz,
sobre o corpo materno, que ‘ndo existe outro lugar
do qual se possa dizer com tanta certeza que ja 14 se
esteve’. Essa seria entdo a esséncia da paisagem
(escolhida pelo desejo): heimlich, recordando em mim
a mie (BARTHES, 1980, p. 62-64).

A fotografia constitui um registro historico de extrema impor-
tancia. Por tratar-se de uma linguagem imaggética, possui muito mais
informagoes do que aquelas que vemos ao observa-la em uma pri-
meira instancia; além disso, é um meio compreensivel para todos,
visto que a sociedade estd cada vez mais voltada ao universo visual.

As informagoes estdo inseridas ndo s6 no proprio referente
fotografado, mas também no angulo de visdao e no enquadramen-
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to escolhidos pelo fotografo. O que é vivenciado por quem olha a
fotografia é, entdo, aquilo que o olhar do fotografo presenciou —
algo que, apods o click do obturador, tornou-se instantaneamente
um passado que ndo pode ser revivido a ndo ser pela imagem.

Se a fotografia nao pode ser aprofundada, isso deve-se
a sua forca de evidéncia. Na imagem, o objeto entrega-
se em bloco e o olhar esta certo disso — ao contrario do
texto ou de outras percepcdes que me apresentam o
objeto de forma frouxa, discutivel e assim me levam a
desconfiar daquilo que julgo ver. Essa certeza é soberana
porque tenho a possibilidade de observar a fotografia
com intensidade (Ibid., p.148).

Visto que o porto de Ilhéus é um marco da economia regio-
nal e possui relevancia ndo s6 historica e politica, mas também
cultural, torna-se necessario o seu registro fotografico para que
se possa analisar suas mudangas ao longo do tempo e vivenciar
o transito urbano nos diversos momentos (antes e depois de sua
reconfiguragao no atual porto no Malhado).

Esse registro seria de interesse do leitor-turista que, ap0s ler
Gabriela, cravo e canela, procuraria visualizar o antigo porto,
que se encontra, infelizmente, destruido; isso, além do fato de niao
conseguir visualizar, no atual porto, tragos do movimento urbano
citados na obra. Ao vivenciar a realidade de cada época através
da fotografia, o leitor-turista chegaria a conclusio do porqué de
tamanha mudanga de transitos, e o choque inicial seria substitui-
do pelo deslumbramento e pelo prazer da descoberta.

A partir do momento em que a imagem adquire uma
certa nitidez em minha mente, ponho-me a
desenvolvé-la numa histéria, ou melhor, sio as
proprias imagens que desenvolvem suas
potencialidades implicitas, o conto que trazem dentro
de si. Em torno de cada imagem escondem-se outras,
forma-se um campo de analogias, simetrias e
contraposi¢oes (CALVINO, 1988, p. 104).

356

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural e Expressé ionai tud bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




Por se tratar de uma experiéncia sensorial, o “ver” ¢ algo
que possui um poder muito grande, e, diante da sociedade con-
sumidora de imagens, ndo poder visualizar o que se deseja pode
acabar sendo decepcionante, frustrante ou desestimulante para
o turista. A fotografia estaria ali entdo para tornar presente aquilo
que € inacessivel, como o antigo porto destruido.

O nome do noema da fotografia serd entdo ‘isto foi’
ou, ainda, o inacessivel. Em latim [...], dir-se-ia sem
davida: ‘interfuit’, aquilo que vejo esteve 14, nesse
lugar que se estende entre o infinito e o sujeito [...].
Esteve 1 e, contudo, imediatamente separado; esteve
absolutamente, indesmentivelmente presente, e,

todavia, ja diferenciado. E tudo isto que significa o
verbo intersum (BARTHES, 1980, p. 109-110).

O ONTEM E O HOJE DO PORTO DE ILHEUS

Devido ao estado de algumas das fotografias selecionadas,
foi necessdria a reconstrugao de partes destruidas e marcas do
tempo, além de uma equaliza¢ao das cores, contraste e brilho,
através da computacio grafica. Foram utilizados o Adobe Pho-
toshop e outros programas de tratamento de imagens como o
Corel PhotoPaint ou o Microsoft PhotoEditor.

A primeira e mais marcante diferenca observada entre os dois
portos €, sem duvida, a movimentacdo urbana em torno do local.
Naquela época dos anos 20 e 30, a sociedade ilheense estava dire-
tamente voltada para a cultura do cacau, o que tornava o porto
um local importantissimo e frequentado por toda a comunidade.
Essa se orgulhava de possuir em sua cidade aquele que era o “quin-
to porto exportador do pais”. As figuras 1 e 2 mostram o porto
de duas posicdes diferentes, porém do mesmo angulo; a figura 1
possui uma qualidade maior, ndo s6 tecnicamente como, tam-
bém, quanto a beleza mantida por sua boa preservacido; a figura
2, porém, obteve mérito ao conseguir posicionar ao fundo o mer-
cado de Ilhéus, citado em Gabriela, Cravo e Canela.
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Fonte: Foto - J. Dias; Acervo - José Nazal

Figura 1: Vista parcial da cidade e antigo porto, com vérios navios a espera
do embarque de cacau.

Fonte: Foto - Francino Vieira; Acervo - José Nazal

Figura 2: Antigo porto de Ilhéus

Outro importante fator que contribuia para o transito no
porto era sua localiza¢do: situava-se, de um lado, em frente ao
terminal urbano (das marinetes, vistas em Gabriela, Cravo e
Canela; ainda hoje é o terminal das linhas de 6nibus da cidade );
do outro, préoximo do ja citado mercado de Ilhéus, onde é atual-
mente a avenida Dois de Julho (local no qual provavelmente se
encontrava a banca de peixe descrita por Jorge Amado, de onde
os personagens assistiam o drama da barra). A figura 3 esta cla-
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ramente inserida na proposta apresentada por Barthes (1980); é
uma foto perfeitamente habitavel, e ainda consegue dar uma
grande visibilidade (CALVINO, 1988) a movimentag¢ao urbana
descrita na obra de Jorge Amado. Mesmo na falta de cores, es-
sas vém a tona quando se mergulha na fotografia. A figura 4,
também, constitui-se em uma composi¢ao geometricamente har-
moniosa. Possuindo uma nocio basica de perspectiva.

Fonte: Fotografo néo identificado. Acervo: [s.n.]
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Figura 4: Vista parcial do mercado de llhéus. Nessa época estava em andamento
a pavimentacéo da avenida Dois de Julho.
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Com o crescimento da cidade, a modificacio de sua estru-
tura, a construgao de grandes prédios (como o Santa Clara,
que foi o primeiro prédio da avenida Soares Lopes) e altera-
¢oes ocorridas no Pontal, o caso da barra agravou-se. A lavou-
ra do cacau estava em derrocada no final dos anos setenta, e a
localizacdao do porto de Ilhéus acabou tornando-se um proble-
ma para toda a sociedade ilheense. A figura 5 mostra o quanto
comecou a surgir uma grande quantidade de construcoes aglo-
meradas no local.

Vieram, assim, as obras de mudan¢a do porto de Ilhéus,
que acabou sendo construido no Malhado, local mais propicio e
em mar aberto. Essa foi uma vitéria da modernizagao ilheense,
um feito que transformou todo o comportamento da sociedade.
O transito comum em torno do porto deixou de existir com a
mudanca de localizag¢io, a derrocada do cacau, a construcdo da
avenida Dois de Julho (que juntamente com o aparecimento das
lojas industrializadas causou o fim do antigo mercado de Ilhé-
us), e outros fatores.

Fonte: Fotégrafo ndo identificado.
Fonte: Estorias da Historia de llhéus, 1970

Figura 5: Vista parcial do antigo porto de Ilhéus, Baia do Pontal
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Fonte: Saul Mendez

Figura 6: Porto de llhéus, em sua localizagao atual

Fonte: Saul Mendez

Figura 7: Porto de Ilhéus: vista da cidade

Presentemente, apesar de possuir uma movimentagao ur-
bana reduzida, o porto de Ilhéus é de grande porte; nada além
de sua posicdo perante o mundo pode comprovar isso mais cla-
ramente do que uma imagem como a figura 6, que consegue
captar toda a grandiosidade desse porto em meio ao mar aberto.
A figura 7 mostra toda a modernizag¢do da cidade ocorrida em
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Fonte: Saul Mendez

s

Figura 8: Ruinas do antigo porto de llhéus

torno do porto, e denota sua posi¢ao marcante perante Ilhéus,
enquanto a figura 8 mostra o estado atual das ruinas do antigo
porto de ilhéus na Baia do Pontal.

A importancia historico-cultural do porto de Ilhéus, bem
simbdlico referido pela ficcdo amadiana, sinaliza, portanto, uma
referéncia pontual para a pratica turistica na Regido Sul-baiana.
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A Representacao de Gabriela no Cinema e
no Turismo: uma analise semiotica’

Tiago Santos Sampaio?

INTRODUCAO

Este artigo aborda a figura feminina da personagem Gabri-
ela, no filme de Bruno Barreto, de 1984, adaptado do romance
de Jorge Amado Gabriela, cravo e canela. Objetiva-se analisar,
numa perspectiva da semidtica peirceana, 0s processos com que
¢ representada a personagem Gabriela, quanto a sensualidade,
associada a malicia/sedu¢do ou a ingenuidade/espontaneidade.

A partir das repercussoes da obra de Jorge Amado e, poste-
riormente, de suas adaptacdes para o cinema e TV, a figura de
Gabriela contribuiu para a formagao da identidade cultural do
sul da Bahia. No rastro do sucesso da obra de Jorge Amado, a
imagem de Gabriela passou a ser utilizada nas propagandas tu-
risticas da regido, que servem aqui como objeto de estudo para
se perceber como essa apropriacio se efetiva.

Esse estudo pode contribuir, assim, para a discussao sobre
a relagdo entre a obra de Jorge Amado e a identidade cultural
regional, uma vez que Gabriela é um elemento chave da chama-
da cultura grapiuna.

! Trabalho orientado pelo Prof. Dr. Odilon Pinto de Mesquita Filho.
2 Graduando de Comunicacio Social/ UESC. Bolsista de Inicia¢io Cientifica/
FAPESB.
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A TEORIA DA SEMIOTICA PEIRCEANA

Por se tratar de uma teoria de maior abstragao, a semiotica
peirceana recorre aos conceitos das teorias especificas do meio
que se pretende analisar (SANTAELLA, 2002). H4 entio uma
mescla conceitual entre a teoria dos signos e a teoria do objeto
analisado. Ao se estudar o contetido de um filme, por exemplo,
utiliza-se a teoria semidtica em paralelo com os conceitos de
produg¢io cinematografica.

A partir dai a semidtica deve guiar uma observacao criteri-
osa, com a finalidade de desvendar os processos de construgio
dos sentidos, com vistas a fundamentar a interpretacdo signica,
embasada nas técnicas utilizadas no filme.

A defini¢do da Semiodtica, conforme Santaella, refere-se a
uma teoria abrangente que envolve toda a categoria de signos,
sinais, linguagens e codigos que oferece subsidios para que o
receptor compreenda todas as dimensdes e tipos de manifesta-
¢ao dos signos. De acordo com a autora, “signo é qualquer coi-
sa, de qualquer espécie [...] que representa uma outra coisa, cha-
mada objeto do signo, e que produz um efeito interpretativo em
uma mente real ou potencial, efeito este que é chamado de inter-
pretante do signo” (SANTAELLA, 2002, p. 8).

Para Peirce,

um signo [...] é algo que, sob certo aspecto ou de certo
modo, representa alguma coisa para alguém. Dirige-se
a alguém, isto €, cria na mente dessa pessoa um signo
equivalente ou talvez um signo melhor desenvolvido.
Ao signo assim criado denomino interpretante do

primeiro signo. O signo representa alguma coisa, seu
objeto (apud EPSTEIN, 2001, p. 18).

Na visdo peirceana, o icone se relaciona ao que se chama
de quali-signo pelo poder de sugestdo que sua qualidade repre-
senta através de associacdes feitas entre suas aparéncias e as do
seu objeto. O indice se relaciona ao sin-signo, em referéncia a
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sua singularidade, pois seu poder de representagao reside na sua
propria existéncia. No indice ndo ha, como no icone, uma rela-
¢ao de similaridade, ja que o signo e o seu objeto nio mantém
entre si uma associacdo de aparéncia direta, o indice funciona
como um sinal, uma associagdo empirica. Ja o simbolo se refere
ao legi-signo, pelo fato de exercer sua significagdo através de
uma lei, uma abstrac¢do, convencionada socialmente, dentro de
um sistema de representag¢Oes culturais presente em todos os
grupos sociais.

O objeto do signo pode ser dinamico e imediato. O objeto
dindmico é o contexto de representacao a que o signo se repor-
ta, é aquilo que € sugerido pelo signo. Enquanto que o objeto
imediato é o recorte especifico que o signo faz daquilo que
sugere. E 0 modo como o signo indica e representa aquilo a
que se refere.

Segundo Santaella, “s6 temos acesso ao objeto dindmico
através do objeto imediato, pois, na sua fun¢ido mediadora, é
sempre 0 signo que nos coloca em contato com tudo aquilo que
costumamos chamar de realidade” (SANTAELLA, 2002, p. 15).
Logo, o objeto imediato, enquanto recorte, se apresenta inicial-
mente para conduzir ao objeto dindmico como alvo das repre-
sentacoes signicas.

O efeito que o signo produz no receptor chama-se inter-
pretante e divide-se em dois niveis. O interpretante imediato
diz respeito ao potencial interpretativo do signo e o interpre-
tante dinamico € o efeito que o signo efetivamente produz no
intérprete. Este, por sua vez, desdobra-se em trés tipos: inter-
pretante emocional, que é produzido pelos icones, provocan-
do no intérprete a qualidade de sentimento; interpretante ener-
gético, produzido pelos indices, referente a uma acio fisica
ou mental que exige um dispéndio de energia e chama a aten-
¢do do receptor na dire¢do do objeto indicado e, interpretan-
te 16gico, no qual é feita uma interpretacdo associativa devi-
do as conexdes baseadas nas convengdes ja conhecidas; por
isso é produzido por si.
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SENSUALIDADE E INGENUIDADE DE GABRIELA NO ROMANCE

A obra de Jorge Amado Gabriela, Cravo e Canela constroéi
a personagem Gabriela através de signos que conduzem ao in-
terpretante da sensualidade associada a ingenuidade e uma for-
ma de comportamento espontaneo. Seleciona-se aqui, com ob-
jetivo figurativo, alguns trechos do livro que evidenciam esse
aspecto da personagem:

Entrou de mansinho e a viu dormindo numa cadeira,
os cabelos longos espalhados nos ombros. Depois
de lavados e penteados tinham-se transformado em
cabeleira solta, negra, encaracolada. Vestia trapos
mais limpos, certamente os da trouxa. Um rasgio
na saia mostrava um pedaco de coxa cor de canela,
os seios subiam e desciam levemente ao ritmo do
sono, o rosto sorridente.

- Meu Deus! - Nacib ficou parado sem acreditar

(AMADO, 2002, p. 167).

Era uma tentagio didria para os homens, presenga
embriagadora. Como nio queré-la, nao deseja-la,
ndo suspirar por ela depois de vé-la? (Idem, 257).

Mulher tao de fogo no mundo nio havia, com aquéle
calor, aquela ternura, aquéles suspiros, aquéle langor.

(Idem, p. 452).

Sua mao quase tremia pousando o embrulho.
Gabriela sobressaltou-se, abriu os olhos, ia falar, mas
viu Nacib de pé a fitd-la. Com a mao, instintivamente,
procurou a coberta, mas tudo o que conseguiu — por
acanhamento ou por malicia? — foi fazé-la escorregar
da cama. Levantou-se a meio, ficou sentada, sorria
timida. Nao buscava esconder o seio agora visivel
ao luar.

- Vim lhe trazer um presente, - gaguejou Nacib.
- Ia botar em sua cama. Cheguei agorinha...

Ela sorria, era de medo ou era para encorajar? Tudo
podia ser, ela parecia uma crianga, as coxas e 0s seios
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a mostra como se ndo visse mal naquilo, como se
nada soubesse daquelas coisas, fosse toda inocéncia.
Tirou o embrulho da mio dele:

- Obrigada, mogo, Deus lhe pague ” (idem, p. 189-190).

- Quem lhe vai aconselhar? Logo vocé que tanto
precisa...

- Preciso, dona Arminda, por qué? Sabia nao...

- Vocé, minha filha, é uma tola, desculpe que lhe
diga. Tolona. Nem sabe aproveitar o que Deus lhe
deu.

- Nio diga, dona Arminda, tou até sem entender.
Tudo que tenho, eu aproveito. Mesmo o sapato que
seu Nacib me deu. Vou com ele pro bar. Mas, nao
gosto ndo, gosto mais de chinelos. Andar de sapatos
nao gosto nao...

- Quem estd falando de sapato, boba? Entdao vocé
nio vé como seu Nacib estd babado, caidinho, vive
num pé e noutro... [...]

Seu Nacib é mdgo bom, vou ter medo de que? Ele
ndo pensa em me mandar embora, s6 quero lhe dar
satisfagao (idem, p. 231-232).

- Pra que explicar? Nada desejo explicar. Explicar é
limitar. E impossivel limitar Gabriela, dissecar sua
alma.

Corpo formoso, alma de passarinho. Serd que tem
alma? [...]

- Alma de crianca, talvez — o Capitao queria
entender.

- De crianga? Pode ser. De passarinho? Besteira Josué.
Gabriela é boa, generosa, impulsiva, pura. Dela
podem-se enumerar qualidade e defeitos, explica-la
jamais. Faz o que ama, recusa-se ao que nio lhe
agrada. Nao quero explica-la. Para mim basta vé-la,
saber que existe (idem, p. 398-399).
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ADAPTACAO PARA O CINEMA

A adaptagio cinematografica constitui uma releitura da obra
adaptada. Através da linguagem especifica do cinema, conta-se
por imagens a narrativa escrita. Como € elaborada por meio de
um codigo visual, a adaptagido para o cinema apresenta caracte-
risticas proprias. “Como o escritor escreveu um livro e nio um
romance de cinema ou tevé, precisa haver adaptagio, isto é uma
forma de contar para a tela, na linguagem, ritmo e especificida-
de que ela determina” (REY, 1997, p. 60).

Sobre essas especificidades cinematograficas devem prescin-
dir julgamentos acerca da fidelidade da transposicdo. Deve-se
compreender que no filme e no livro ha formas distintas de ex-
pressar o conteudo através das suas diferentes linguagens que ge-
ram no receptor impactos também distintos. Para Jean Epstein

A leitura desenvolve na alma as qualidades
consideradas superiores, ou seja, adquiridas mais
recentemente: o poder de abstrair, classificar, deduzir.
O espetaculo cinematografico atua primeiramente
sobre as faculdades mais antigas, logo sobre as
fundamentais, que classificamos de primitivas: a
emogao e a indugao (EPSTEIN, 1983, p. 295).

A fim de evidenciar cada momento da sensualidade de Ga-
briela no filme de Bruno Barreto, faz-se uma andlise embasada
na selecdo de sete cenas sobre as quais volta-se um olhar que
mapeia, através da semiotica de Peirce, como o corpo-signo de
Gabriela, enquanto icone, indice e simbolo, é usado para produ-
zir o interpretante da sensualidade, malicia e ingenuidade na
personagem.

Na primeira cena, Gabriela e um grupo de retirantes che-
gam a Ilhéus apés uma longa viagem. Estdo cansados, sedentos
e muito sujos. Na chegada encontram algumas pocas d’agua com
que saciam a sede. Nesse momento todos ficam mais animados
por terem encontrado dgua e Gabriela se mistura as criangas
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que brincam nas pogas. Ela molha o vestido sujo e rasgado que
se cola ao seu corpo acentuando-lhe as curvas.

Predomina no filme a transformacdo do proprio corpo de
Gabriela, num signo de sensualidade. Nesta cena, por exemplo,
o vestido molhado cola-se no corpo de Gabriela, desenhando-
lhe os contornos. Além disso, seu corpo é mostrado de costas,
enfocando-lhe as nadegas. Também é comum que, na maioria
das cenas, Gabriela use vestidos decotados e curtos que deixam
a mostra parte de suas coxas e seios. O corpo de Gabriela é,
assim, explorado na sua nudez, em momentos do ato sexual, e
na forma de caminhar, olhar e falar.

Ao brincar com as criangas na poga, ha um signo iconico
na medida em que o corpo feminino, numa quase nudez, encar-
na a propria sensualidade que € o desejo sexual despertado pela
personagem. Ele funciona também como sin-signo, uma vez que
o corpo quase despido da mulher esta associado, empiricamen-
te, ao intercurso sexual. Finalmente, o corpo da atriz funciona
como simbolo, uma vez que as nadegas em destaque estao asso-
ciadas culturalmente a sensualidade feminina, isto é, ha um co6-
digo cultural brasileiro que relaciona as nadegas femininas como
uma das partes mais sensuais do corpo da mulher.

Na segunda cena, Gabriela brinca com algumas criancas
na rua. A brincadeira consiste em uma crianca saltar por cima
das costas de outra que se curva para frente. Gabriela, com um
vestido curto, curva-se para frente mostrando suas pernas e o
volume de suas nadegas, enquanto as criancas pulam por cima
das suas costas.

Nessa cena, a posi¢ao do corpo remete, por similaridade,
a uma posi¢do do ato sexual, isso €, a sensualidade: como indi-
ce, na medida em que seu corpo e sua posi¢do estdo associados
ao ato sexual; como simbolo, uma vez que, de acordo com o
codigo cultural, aquela posicdo esta associada com o intercur-
so sexual.

Nas duas cenas em que Gabriela brinca com as criangas,
percebe-se que a significagdo ocorre com o intuito de conferir a
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personagem um sentido de ingenuidade e espontaneidade. Esse
signo € iconico, uma vez que a figura das criancas assemelha-se
a acdo ingénua e espontanea. As criangas também funcionam
como indice, ou sin-signo, uma vez que, ao brincarem com Ga-
briela, associam esta a inocéncia, pureza. Enquanto simbolo, as
criangas, por uma convencdo cultural, estdo associadas a ino-
céncia. Gabriela, ao brincar com elas e como elas, passa a parti-
lhar dessa mesma convencao social.

A terceira cena mostra que ap6s andar por Ilhéus a procura
de uma cozinheira, Nacib encontra Gabriela e lhe oferece traba-
lho. Para isso a interroga sobre suas habilidades domésticas. Ela
responde que sabe desempenhar todas as tarefas. Quando inter-
rogada sobre quanto desejaria ganhar de salario, ela responde
que gostaria de ganhar o que Nacib quisesse pagar. Nacib a con-
trata informalmente e pede que va com ele até sua casa. Ao se
afastar, ela o olha de forma a avalid-lo fisicamente e afirma:
“mogo bonito”. Ele continua andando sem ouvir.

Percebe-se que o olhar admirado da mulher e seu decote,
mostrando parte dos seios, funcionam como icones, uma vez
que sdo similares a préopria sensualidade. Esse signo funciona
também como indice, pois o olhar de Gabriela, que indica dese-
jo por Nacib, juntamente com o vestido decotado, que mostra
parte do corpo culturalmente tida como sensual, remetem a sen-
sualidade. Também funciona como simbolo, ja que, convencio-
nalmente, essa forma avaliativa de olhar significa interesse por
outra pessoa. Esse interesse se evidencia por meio da afirmacio
“mogo bonito”, que é simbdlica por se expressar por meio de
um codigo lingiiistico.

Quando Nacib se encontra com Gabriela pela primeira vez,
o0 signo que representa a ingenuidade/espontaneidade de Gabri-
ela é o olhar e a fala da personagem. Nesse caso, o signo € iconi-
co na medida em que a expressdo e a fala aparecem de forma
espontinea. E sin-signo porque o modo como ela fala com Na-
cib ndo se relaciona com malicia, mas com ingenuidade. Por
haver um cédigo cultural, segundo o qual uma mulher ndo deve
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demonstrar explicitamente, por meio do olhar e da linguagem
verbal, um interesse sexual por um homem desconhecido, o sig-
no também é simbolico, conduzindo junto a expressdo e fala a
um interpretante de ingenuidade.

Na quarta cena, Gabriela dorme na sala a espera de Na-
cib, que ainda nao havia retornado do bar. Quando este chega
avista Gabriela deitada na sala, com as coxas a mostra, devido
ao vestido curto. Ele para diante de Gabriela e a observa.

O signo que produz o interpretante da sensualidade na quar-
ta cena é icOnico por mostrar as coxas de Gabriela que sdo a
propria imagem da sensualidade, além de estar deitada numa
posi¢io que enfatiza esse sentido. Tem fung¢ao de indice porque
o fato de estar deitada, com as pernas a mostra esta associado a
sensualidade. E deve ser visto como simbolo por explorar uma
posi¢ao que, através de codigos culturais, nos quais o sensual
também se efetiva ao esconder parte do corpo e revelar outra.
Além disso, culturalmente, uma mulher sd, na casa de um ho-
mem solteiro, na posi¢do em que se encontra, esta associado a
sensualidade.

A espontaneidade de Gabriela é significada pela violacdao
dos codigos de comportamento cultural na relacgio homem e
mulher, sem intencdo sexual. Ja que a personagem dorme, o sig-
no ¢é similar ao comportamento infantil, que é espontineo e in-
génuo, sendo assim iconico. Pelo fato de o sono tranqiilo se
associar a ag¢ao espontanea, tem-se um indice. Na medida em
que o fato de dormir tranquilamente, a0 mesmo tempo em que
esta transgredindo uma norma rigida de comportamento, leva a
inferéncia de que Gabriela nio tem consciéncia do que esta fa-
zendo, age com ingenuidade. Essa leitura por um viés cultural
esta associada ao legi-signo.

A quinta cena é de sexo. Nacib vai ao quarto de Gabriela,
levando um vestido que havia comprado para presentea-la. Ele
acha que a personagem dorme, no entanto esta desperta. Con-
versam um pouco e ao se erguer para desembalar o presente,
Gabriela, que dorme nua, exibe o seu corpo. No meio da con-
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versa, Nacib a toma em seus bracos enquanto ela se entrega.

A cena funciona como icone ou quali-signo na medida em
que o sexo remete a sensualidade. Enquanto associada ao sin-
signo, a cena de sexo remete a sensualidade. E enquanto associ-
ada ao legi-signo, no contexto cultural, a cena de sexo esta logi-
camente relacionada ndo apenas a reproducio, mas, sobretudo
a sensualidade.

Ainda que se observe que, na maioria das cenas, Gabriela
se apresenta como uma mulher que age com ingenuidade, nos
momentos que envolvem sexo, essa forma de agir é substituida
por uma conduta maliciosa e sedutora. O signo que conduz ao
interpretante da malicia e sedugao se constitui através do modo
como Gabriela se entrega e faz sexo com Nacib. O signo é iconi-
co na medida em que a forma como Gabriela faz sexo revela por
similaridade uma vivéncia sexual amadurecida, capaz de nio
ser somente sensual, mas demonstrar experiéncia em dar e rece-
ber prazer. E indice ao associar essa habilidade com seducio e
malicia, além de funcionar como legi-signo porque, culturalmen-
te, uma mulher que demonstra experiéncia no ato sexual esta
associada a essas caracteristicas.

Gabriela fora impedida de continuar dormindo na casa de
Nacib, ja que ele a pedira em casamento e nao era conveniente,
para a reputagdo de ambos, que continuassem a dormir juntos
antes de se casarem. Por isso, na sexta cena, Gabriela, que agora
dormia na casa da vizinha, pulou o muro do quintal a noite e
veio até o quarto de Nacib. Ao chegar, tirou o vestido e se deitou
nua ao seu lado, aconchegando-se ao corpo do noivo.

No momento em que esta se apresenta nua, O signo exerce
a funcido de icone, ja que a nudez de Gabriela é similar a sensu-
alidade, isso é, desperta nos homens o desejo sexual, e ao deitar-
se na cama completa esse sentido. Da mesma forma ¢é indicial,
pois a sensualidade estd associada diretamente a nudez femini-
na, além de funcionar como legi-signo na medida em que, cultu-
ralmente, uma mulher nua deitada na cama ao lado de um ho-
mem esta associado a sensualidade.
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Certamente, essa cena poderia denotar que a personagem
age maliciosamente. No entanto, pular o muro é um icone das
brincadeiras infantis. Tirar naturalmente a roupa, deitando-se e
aconchegando-se ao corpo do homem, que continua dormindo,
esta associado a uma atitude ingénua, como a crianca que foge
para a cama dos pais. O simbolo se observa ao se considerar a
convencdo de que uma mulher nua que se deita na cama com
um homem estaria a procura de sexo. No entanto, o fato de
simplesmente dormir gera um interpretante de ingenuidade uma
vez que ndo ocorre a cena de sexo esperada.

Na sétima cena Gabriela vai ao bar de Nacib levando al-
guns quitutes que havia preparado, circulando entre a freguesia,
exclusivamente masculina, oferecendo salgados. A maioria dos
homens volta o olhar para Gabriela e até a corteja, mas ela nao
d4 importancia ao fato.

Ao levar os quitutes ao bar de Nacib, a sensualidade de
Gabriela é construida através dos signos também nas suas trés
formas de significacdo. Seu jeito de andar e servir os quitutes
compde o signo de sensualidade enquanto icone. A associacdo a
sensualidade é feita através de suas roupas e forma de agir, fun-
cionando como sin-signo. Ja visto pelo cédigo cultural uma
mulher solteira e desacompanhada entrar num bar de freguesia
masculina, andando de mesa em mesa, significa sensualidade,
logo age como simbolo.

Ainda que desperte a atengdo de todos no bar, Gabriela nao
demonstra interesse em seduzir. O signo funciona como icone,
pois sua forma simples e natural de agir, enquanto viola uma
regra cultural, é similar ao comportamento ingénuo que nao mede
as conseqiiéncias do que faz. E indice porque uma mulher soltei-
ra e desacompanhada conversar com homens em um bar, sem
demonstrar interesses de sedugao esta associado a um compor-
tamento ingénuo e espontaneo. Funciona também como simbo-
lo, ja que ha um c6digo cultural de que uma mulher desacompa-
nhada e solteira ndo deve entrar num bar, de freguesia masculi-
na, uma vez que pode comprometer sua reputacdo. A violacao
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desse c6digo, sem demonstrar interesse sexual nem se preocupar
com a reputagio, leva a um interpretante de ingenuidade. Além
disso, a fala direcionada a Nacib, por exemplo, “moco ficou
zangado comigo” reforca pelo simbolo da linguagem quase in-
fantil o sentido da ingenuidade/espontaneidade.

Tanto no livro quanto no filme a personagem de Gabriela é
construida como uma representagao idealizada da figura femi-
nina, ao mesmo tempo sensual e inocente.

No caso da malicia ou ingenuidade constata-se entdo que
Gabriela nao é apresentada, apenas como figura que exala sen-
sualidade de forma sedutora e maliciosa, ja que, em contraste
com este aspecto, ¢ mostrada uma mulher espontanea cuja sen-
sualidade flui naturalmente. A utilizagdo das imagens do corpo
de Gabriela ligada aos contextos em que é exposta no filme,
conduz ao interpretante de uma constante sensualidade, quase
sempre associada a ingenuidade e a espontaneidade. No entan-
to, nas cenas de sexo, a entrega de Gabriela ndo conduz a esse
interpretante, mas a um sentido de mulher experiente.

A imagem de Gabriela e o turismo

Devido a apropriagao que o turismo regional faz da ima-
gem de Gabriela, faz-se uma analise embasada na semiética peir-
ceana a fim de verificar sobre quais aspectos da sensualidade da
personagem sao construidos os signos responsaveis pelo inter-
pretante que conduz a malicia e a sedugao.

Como critério para se verificar as associagoes feitas entre o
turismo regional e Gabriela analisa-se imagens que se referem a
apropriagao que o turismo regional fez da figura de Gabriela,
enquanto elementos de pecas de propaganda. Nos casos retrata-
dos, ha a utilizagao dessas imagens como marca de produto (cho-
colate caseiro), como uma representa¢io da personagem, em
ponto de atragio turistica, na forma de pintura na parede do
bar Vesuvio e como utilizagdo da imagem de Gabriela como nome
de empresas ligadas ao turismo. As empresas turisticas passam a
transformar a Gabriela inocente de Jorge Amado em uma outra
carregada de malicia e sedugio.
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Fig 05: Propaganda de agéncia de turismo.

Fonte:Tiago Sampaio, 2004.

Fonte: Tiago Sampaio, 2004.

Fig 04: pintura na parede do bar Vesuvio.
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Fonte:Tiago Sampaio, 2004.
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Fig 06: Placa de restaurante.
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ANALISE SEMIOTICA DAS IMAGENS

A imagem do chocolate caseiro chamado “Flor da Gabrie-
la” remete diretamente ao interpretante da sensualidade por meio
do signo da genitalia da personagem. Como icone, ou quali-
signo, ha uma relagio de similaridade entre a forma do chocola-
te e a vagina. Como indice, ocorre uma associa¢do empirica do
formato do chocolate a sensualidade. Por fim, o chocolate fun-
ciona como simbolo, porque constréi um interpretante embasa-
do num c6digo cultural, que associa a genitalia feminina a sen-
sualidade, mesmo descontextualizada. Além disso, sobre a ex-
pressio “Flor da Gabriela” é construida uma significagdo du-
bia, cuja conotacdo remete ao sentido sexual, devido a comple-
mentagao signica da imagem do chocolate. A expressiao “A flor
da Gabriela” tanto remete a uma metafora antiga, associando a
beleza feminina a flor, quanto remete a genitdlia feminina num
processo simbdlico e icdnico, respectivamente.

Como o chocolate, em forma de genitalia feminina, tem a
indicacdo de tratar-se da “Flor da Gabriela”, o signo composto
pela embalagem e pelo produto leva a um interpretante de mali-
cia e seducdo, exercendo a fun¢do de simbolo.

Além disso, a forma de genitélia feminina é construida com
o material chocolate. Como este é “comido” e, como esse mes-
mo verbo, comer, significa também ter relagoes sexuais, o signo
funciona duplamente como simbolo.

Na pintura exposta na parede do bar Vesuvio, em Ilhéus, a
sensualidade da personagem é construida através do seu corpo e
da situacdo em que se apresenta. A imagem exerce a funcdo de
icone na medida em que suas coxas, seu decote e sua expressao
sao similares a sensualidade. A posi¢do aberta das pernas, parte
das coxas a mostra, o decote e uma expressao no rosto de pro-
vocagao sdo associados a sensualidade, funcionando como indi-
ce. Verifica-se que, ao representar a personagem nessa posicao,
de forma a expor partes do seu corpo no contexto de uma janela
aberta para o mundo, um c6digo cultural liga tal situagao a sen-
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sualidade, num funcionamento simbdlico.

Nesse caso, cabe avaliar o signo sobre a vertente da mali-
cia/sedu¢ao ou ingenuidade/espontaneidade. Percebe-se, aqui, que
os signos conduzem ao interpretante da malicia/sedu¢do. En-
quanto quali-signo e sin-signo, o sentido da sensualidade, quer
seja por similaridade ou por uma associacdo direta, desemboca
no interpretante da malicia. Convencionalmente, uma mulher
sentada na janela aberta para a rua, com as pernas a mostra e
usando um vestido que mostra partes do seu corpo, tem a inten-
¢do de seduzir. Dessa forma, o signo funciona de forma simbdli-
ca. Na imagem, esse sentido é reforcado com a expressdo facial
de Gabriela que denota malicia.

O turismo regional se apropria da imagem de Gabriela para
atrair consumidores. Esse aspecto se evidencia na utilizagio fre-
quente dessa imagem em pegas de propaganda turistica e em
nomes de estabelecimentos comerciais. Com isso, as empresas
turisticas associam as suas marcas uma liga¢gao com um elemen-
to da cultura regional, que é Gabriela.

Por defini¢io, o turismo cultural “abrange [...] as atividades
que se efetuam através de deslocamentos para a satisfagao de obje-
tivos de encontro com emogdes artisticas, de formacado e de infor-
magao nos diversos ramos existentes” (ANDRADE, 1999, p. 71).

Como parte do turismo de Ilhéus se sustenta sobre a tema-
tica cultural, sobretudo das obras de Jorge Amado, as empresas
incorporam parte desse imagindrio ao fazerem essas associagoes,
o que tende a aproxima-las do ideal de identidade regional cons-
truido pelo turista e refor¢ada por essas mesmas empresas.

As empresas turisticas tendem a se apropriar da caracteris-
tica sensual de Gabriela como se essa se manifestasse apenas
através da malicia/sedugdo. Passa, assim, uma idéia diferente
daquela da obra de Jorge Amado e do filme de Bruno Barreto
que apresentam a personagem como uma mulher que age, na
maioria das vezes, de forma espontinea e ingénua.

O romance de Jorge Amado constréi a personagem Gabri-
ela através dos signos lingliisticos que conduzem ao interpretan-
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te de ingenuidade e espontaneidade; o que se evidencia, através
de suas acdes, que tende a ignorar certos codigos culturais, é um
comportamento, muitas vezes, pueril. No filme de Bruno Barre-
to, essa idéia é mantida em quase toda a obra. No entanto, a
malicia e a sedu¢do de Gabriela sdo ressaltadas no turismo regi-
onal, num processo de significacio, que explora sua imagem
como elemento erdtico.
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A Figura Feminina em Terras do
Sem Fim e a Série Social’

Marcelo Silva de Aragao?

INTRODUCAO

Na obra Terras do Sem Fim, de Jorge Amado, percebemos de
forma precisa a arte literaria manifestar uma de suas importantes
fungoes: refletir o pensamento de um povo em um determinado
periodo. A sociedade, a politica e a economia sul-baianas sio des-
critas por Jorge Amado com certa fidelidade ao que houve na épo-
ca em que a narrativa se passa e talvez esse romance tenha recebido
acolhida junto a critica devido ao poder de sua ficgdo em retratar o
sul da Bahia. Nesse sentido, a representagdo feminina em sua obra
serd aqui analisada, tendo em vista a cultura cacaueira em contra-
ponto a condigdo feminina nas metrépoles no século XIX.

O inicio do século XIX € a fase lendaria do cacau, pois
foi o0 momento em que as maiores cidades da regido eram
apenas vilarejos e os endinheirados coronéis eram ainda des-
bravadores, conquistando a selva a fogo, polvora e machado.
Foi uma agio restrita as pessoas do sexo masculino, até por-
que eram de grande risco as derrubadas da mata para im-
planta¢do de rogas de cacau. Tendo em vista essa acio mas-
culina; Amado faz mencdo a floresta personificando-a, en-
carnada numa figura feminina:

! Texto apresentado sob a forma de mini-curso do EREL- Encontro Regional
dos Estudantes de Letras- Mossor6, RN, em 2004. Orienta¢io da Prof * Dr*
Sandra Maria Pereira do Sacramento.

2 Graduando do Curso de Letras/ DLA/UESC. Pesquisador de Iniciacdo
Cientifica/ FAPESB.
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A mata era como uma virgem cuja carne nunca
tivesse sentido a chama do desejo. E como uma
virgem era linda, radiosa e moga, apesar das arvores
centendrias. Misteriosa como a carne de mulher ainda
nio possuida. E agora era desejada também
(AMADO, 1977, p. 34).

Em sua obra, Jorge Amado descreve o homem como agente
potencial em mudar o meio, ou seja, modificador e realizador
dos fatos. Lembre-se que a civilizacdo do cacau teve suas ori-
gens no fruto de “ouro”, que, por sua vez, engendrou valores
culturais, e nesta, a figura masculina apresenta-se de elevada
importancia na formagdo politico-econémica da regido grapiu-
na. Foi através da lavoura cacaueira, plantada geralmente por
pessoas do sexo masculino, que a0 homem foi atribuido o méri-
to de ter construido e trazido para ca o progresso; como pode-
mos perceber no trecho abaixo do livro Sul da Bahia: chdo de
cacau (uma civilizagcao regional), de Adonias Filho (1975, p. 59):

Nio pode subsistir qualquer diavida quanto ao
comportamento social do coronel e, sobretudo,
quanto a configuracao que impos as suas cidades.
Foi a partir de sua presenca, apds o desbravamento,
que as vilas se desenvolveram e as cidades
progrediram. [...] O coronel, porém, ao fundar e
recriar as suas cidades, apenas o conseguiu porque
teve a ajuda-lo — interferindo diretamente no processo
de mudanca — o cacau como lavoura organizada e
sistema econOmico regional

Esta regido que veio a progredir por meio da agdo do coro-
nel no século XIX, foi a mesma onde Cabral aportou no século
XVI. Os primeiros donatarios se instalaram, dando estes origem
a antiga capitania dos Ilhéus. Ai, o sul da Bahia permaneceu
muito tempo em selva bruta; sendo palco de ataque dos aimorés
e de pouca agdo da colonizagio portuguesa. Esse inicio de ocu-
pacdo € bastante evidente na obra Terras do sem fim, ja que
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temos florestas intactas (mata do Sequeiro Grande), sendo dis-
putadas entre os Badards e Horacio da Silveira. O ambiente ru-
ral é bastante evidente, pois a maior parte dos fatos ocorre nas
fazendas de cacau, arredores do antigo centro de colonizac¢io
que foi a cidade de Ilhéus. Até mesmo na prépria cidade perce-
biamos a presenca do ruralismo, determinado pela figura do
coronel, normalmente homem de hédbito simples e pobre.

O coronel do cacau terd uma pratica e estilo de vida dife-
renciada do senhor-de-engenho, tendo em vista o requinte e o
luxo que este ostentava. Mas podemos encontrar algumas seme-
lhangas entre a cultura do coronel grapiuna e a cultura do se-
nhor-de-engenho ou da cultura do senhor-do-café, como a pre-
senca da centralidade na figura masculina. A sociedade grapiu-
na, entretanto, nao se distinguia em aspectos patriarcais de soci-
edades nordestinas acucareira e do sudeste cafeeiro estando ela
historicamente inserida na formagao brasileira, apesar das pe-
culiaridades existentes nessas sociedades.

Dessa forma, diante de tanta exaltacdo da a¢ao masculina
no sul da Bahia, somos induzidos a nos perguntarmos qual era a
situagdo da mulher, principalmente no romance Terras do sem
fim? O seguinte trecho nos faz confirmar a contraposicdo exis-
tente entre homem e mulher, sendo que ao primeiro ficava reser-
vada a responsabilidade do trabalho e a necessidade de alcangar
um status social, a segunda, restavam apenas algumas ativida-
des e o confinamento no lar: “pensavam muito nos filhos, em
fazer deles médicos, advogados ou engenheiros, as trés profis-
sOes que haviam substituido a nobreza, mas nas filhas ndo pen-
savam, bastava que aprendessem a ler e a cozinhar.” (AMADO,
1977, p. 138).

Nesse confinamento, ficavam restritas e direcionavam suas
vidas a criagdo dos filhos e a ajudar a ocuparem uma posi¢ao
social elevada. As filhas, por outro lado, restava apenas a com-
plementacdo do circulo vicioso a alimentar a centrabilidade da
figura masculina, pois suas atividades se resumiam a ler e a
cozinhar.
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A MULHER SUL-BAIANA

Em sua obra, Jorge Amado, de forma implicita, distingue
dois estereotipos femininos: a mulher de “familia” e a mulher da
“vida”. Sdo dois universos distintos, em que, a primeira, cabiam
os planos de casamento, a procriacdo dentro do lar com educagio
adequada aos filhos, obediéncia aos moralismos impostos pela
sociedade e serviddo ao marido; enquanto, a segunda, pertencia
um futuro incerto, o mercenarismo, as doencas sexualmente trans-
missiveis e a serviddo sexual aos homens casados.

O casamento era o destino de todas as mulheres ditas de
“familia”. O matriménio era uma forma de manutencido dos
bens materiais e/ou meio de conservacao de poder das familias,
algo ndo restrito a zona do cacau. Personagens como Esther,
Don’Ana Badar6 e Raimunda tiveram suas unides matrimoniais
concretizadas, mas existindo todo um interesse, pelo menos por
parte de um dos conjuges, nas fazendas e no poder do cacau.
Como podemos ver no trecho abaixo, até Raimunda, apenas
uma menina de criacdo dos Badaros, teria direito de oferecer ao
seu pretendente um dote:

Assim crescera e se fizera moga. Mais de um
pretendente lhe aparecera, na certeza de que Sinho
Badar6 nio deixaria de ajudar aquele que casasse
com sua afilhada, a irma de leite de Don’Ana. O
empregado do armazém, um loiraga que viera da
Bahia e sabia contas e lia livros, quis casar com ela.
Era magro e fraco, usava 6culos. [...] Sinh6 Badaré
gritou para dentro:

- Don’Ana! Raimunda! Venham c4!

Chegaram as duas. Don’Ana parecia desconfiada do
que conversavam seu pai e seu tio. Raimunda trazia
a vassoura na mao, pensava que a chamavam para
varrer a sala. E foi a ela que Sinhd se dirigiu primeiro:
- Antbnio Vitor quer se casar com vocé... Eu disse
que sim. Dou as terras que tdo por tras das rogas do
Repartimento de dote. (AMADO, 1987, p. 262).
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Outra faceta da unido matrimonial que o escritor nos mos-
tra, € o sexo garantido que o homem adquire ao se casar. Mes-
mo diante de um grande nimero de prostitutas na regiao, a es-
posa era garantia vitalicia para sacia¢ao dos desejos masculinos.
A mulher é exposta de forma clara como “objeto”, principal-
mente quando usada a palavra “de luxo”, que nos remete a
escassez de algo que vem a ser disputado dentro das leis do mer-
cado, como a lei da oferta e da procura:

Antonio Vitor fazia muito que andava de olho nela.
Na fazenda mulher era objeto de luxo e seu corpo
jovem pedia mulher. Nao bastava o amor feito com
as rameiras nas viagens aos povoados. Ele queria
um corpo que esquentasse o dele nas longas noites
de chuva dos meses de inverno, de maio a setembro,
a estagio das dguas (idem, p. 87).

Mas nem sempre as mulheres de “familia” foram descritas
como fonte de desejo sexual primordial, principalmente quando
o casamento ndo era recente. As esposas de boa posi¢io social
ficavam a cumprir contratos sociais ditados pela sociedade gra-
pitna, vivendo um relacionamento com posi¢ao passiva perante
o seu conjuge. As vezes, mesmo em desacordo com as atitudes
do patriarca, elas se colocavam submissas, como é o caso de
Olga, a mulher de Juca Badaro:

Desvia o olhar do tio, a quem ninguém respondeu, e
agora inveja a calma de Olga, a esposa de Juca, que
faz croché numa cadeira ao lado do marido. Olga
pouco demorava na fazenda e quando, obrigada por
Juca, subia no trem de Ilhéus para passar um més
com Don’Ana, vinha chorando e se lastimando. Sua
vida eram os cochichos de Ilhéus, era se fazer de
martir perante as velhas beatas e amigas, ou se

queixar dia e noite das aventuras amorosas de Juca
(idem, p. 107).

Assim como ocorre com Juca, era corriqueiro os homens
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casados viverem aventuras amorosas, principalmente os podero-
sos cacauicultores, pois na sociedade grapiuna ja estava endossa-
da a idéia de que ao homem cabia essa autonomia, uma vez que
nao deixava faltar nada em casa, cumprindo com o seu papel de
macho responsavel pela prole. E o que percebemos de forma fide-
digna, no pensamento de Don’Ana por meio do narrador:

Demais Don’Ana tinha a visio de vida dos Badards
e ndo chegava a encontrar mal nenhum nas aventuras
de Juca desde que ele dava a esposa tudo que ela
necessitava. Assim fora seu pai, haviam de ser sempre
os homens, pensava Don’Ana (idem, p. 108).

A prostituta paralelamente era uma forma de diversao dos
maridos e fator de contrariedade as suas esposas, ainda que acei-
tassem conformadas as transgressoes de seus maridos. Entretan-
to, as mulheres marginalizadas, ndo cabiam as boas oportuni-
dades da vida e os sonhos realizados. Em nenhum momento
descrito na obra, as prostitutas obtém algum éxito; podem até
viver momentos felizes como Margot. Outras, nem isso, como o
exemplo das trés irmas: “Era uma vez trés irmds numa casa de
putas pobres. Unidas no sofrimento, unidas no desespero, Ma-
ria, Lucia, Violeta, Unidas no seu destino” (idem, p. 124).

O dinheiro que o cacau rendeu, sendo chamado de “fruto
de ouro”, foi motivo para atrair pessoas de muitos lugares e de
todo tipo. Entre elas, vieram muitas prostitutas, em busca do
que os coronéis tinham para oferecer, como casa montada, rou-
pas, perfumes e o de que mais precisassem. No trecho, podemos
ver a chegada de uma das prostitutas: “Os caxeiros-viajantes
olhavam Margot passando entre os fazendeiros e riam. Bem sa-
biam que ela ia em busca de dinheiro, ganhar facilmente o que
muito custara aqueles homens rudes” (idem, p. 10).

Essas mulheres que aportavam na regiao, atraidas por uma
vida facil, de alguma forma, contribuiam para uma formagao
cultural heterogénea, a partir do momento em que traziam con-
sigo habitos femininos dos centros urbanos.
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UM PERFIL FEMININO EM OUTRO CONTEXTO

Observando a trajetoria feminina em grandes centros no
século XVIII, podemos perceber que a mulher européia, condi-
cionada a ideologia burguesa, foi confinada no interior da fami-
lia. Isso porque os homens entretidos com o acimulo de capital
reservaram as mulheres os afazeres domésticos para que assim
tivessem tempo integral para cuidar do financeiro. Nesse senti-
do, a familia burguesa enclausurou a mulher no interior do lar,
enquanto ao homem competia o espaco publico.

Esse discurso social de separacdo dos espacos perdurou,
apesar de no final do século XVIII ocorrerem algumas mudan-
cas efetivas para o universo feminino. Percebemos entdo que o
discurso social com distin¢oes de papeis entre homens e mulhe-
res ndo foi exclusividade do Sul da Bahia, mas de grandes cida-
des européias. Alguns pensadores, como Rousseau em Emilio
ou da Educagdo (1992), definiram que a fun¢ao delas era ser
boa mie, servir e agradar seu marido, sendo que a ela cabia esse
papel diferenciado do homem.

Mas, segundo a prof* Nadilza Moreira, em sua obra A con-
dicao feminina revisitada: Julia Lopes de Almeida e Kate Cho-
pin (2003) a historia nao se faz pela simetria e sim pela assime-
tria, assim mudancas foram ocorrendo no percurso das mulhe-
res nas grandes cidades de forma gradativa. A professora desta-
ca alguns fatos que foram desencadeadores para emancipacao
feminina. Entre eles, temos a publicacdo do livro A vindication
of the rights of women (1792) de uma novelista inglesa chama-
da Mary Wollstonecraft, que o langou no final do século XVIII
na Inglaterra, trazendo importantes contribuicdes. E o inicio de
uma onda feminista que se estendera aos EUA e até ao Brasil
algum tempo depois.

Algo também relevante, que culminara na mudanca desse
cendrio, € o fato de as mulheres norte-americanas terem obtido
escolaridade. Tiveram elas acesso a escola por meio da religido
protestante, que era predominante naquele pais, pois o ideal
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puritano é que através da educacdo se conhece Deus. Foi dessa
forma que as mulheres indiretamente se tornaram detentoras do
conhecimento, que, por sua vez, serviu de instrumento para que
tomassem consciéncia de seu verdadeiro papel, rompendo com
os modelos androcentricos impostos. Podemos concluir que a
primeira “onda” de feminismo vem a surgir da unido de dois
fatos importantes: uma consciéncia mais agugada das mulheres
(resultado da educagdo por meio da religido) e a chegada do
livro de Mary Wollstonecraft A vidication of the Rights of wo-
men. Diante disso, percebemos que as mulheres passaram a ocu-
par uma posi¢io contestadora perante os paradigmas patriarca-
listas, ja no final do século XVIII.

A contestacdo de tais paradigmas ndo ficou restrita a rodas
de conversas entre elas, mas transbordou pela cidade de forma
explicita, na medida que as mulheres iam para rua e de forma
unissona reivindicavam seus interesses. As reivindica¢bes das
mulheres européias ndo se resumiam a ataques as imposicoes
masculinas, iam além, na medida que tinham uma posi¢do nao-
passiva em relacdo a outras questdes sociais, além das proble-
maticas de género.

Iniciadoras de motins, as mulheres, além disso, estdo
presentes na maioria dos distarbios populares na
primeira metade do século: motins florestais onde
as mulheres defendem o direito a madeira, tio
importante quanto o pdo para os pobres, motins
fiscais, distirbios urbanos de todos os tipos,
pequenos choques com a guarda montada ou a
policia nas grandes revoltas que pontilham o século

(PERROT, 1988, p. 196,197).

Dessa forma, podemos perceber uma posi¢ao de resisténcia
das mulheres européias ja no século XIX, a partir do momento
em que elas vao de encontro a velha tradi¢do da continuidade.
Com essa posi¢ao reivindicadora, foram ampliando seus espa-
cos e conquistas tanto no que diz respeito a valoriza¢io do
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género humano, quanto a condi¢io de género feminino. E suas
acoes, mesmo que tardiamente, nao ficaram restritas a Europa e
nem aos E. U. A, mas transbordaram suas idéias a paises consi-
derados periféricos.

E relevante considerarmos que a ideologia européia, oriun-
da do centro dominador, ndo poucas vezes, de forma hegemoni-
ca, foi imposta aos paises dominados. Assim, centros como o
Rio de Janeiro foram receptores das propagacdes ideoldgicas
em um pais colonizado como o Brasil que apenas obteve sua
independéncia econdémica de Portugal em 1822, Neste periodo,
tinhamos um enorme pais rural, onde a vida urbana era extre-
mamente marcada pelo estilo do “velho mundo”. A elite que
aqui vivia era fortemente influenciada pelo imaginario da aris-
tocracia portuguesa e pelas diferencas e interagdes sociais defi-
nidas pelo sistema escravista. Desse modo, podemos perceber
que a chamada familia patriarcal brasileira, comandada pelo
pai, detentor de poder sobre os seus dependentes, agregados e
escravos, esta intrinsecamente imersa nos valores europeus.

Com isso, percebemos que as mulheres brasileiras do sécu-
lo XIX, apesar de ndo participarem do movimento sufragista
como nas metropoles, de alguma forma, absorviam alguns habi-
tos de 14, sendo que essa absor¢ao acontecia, muitas vezes, de
acordo com a cidade em que habitavam. Uma capital como o
Rio de Janeiro foi um forte receptor de costumes europeus e
contribuidora para a disseminagao de culturas progressistas para
outras regioes do Brasil, entre elas, a regido sul da Bahia.

As cariocas do século XIX tinham vida tipicamente de acor-
do com os modelos burgueses, inspirados nas francesas, inglesas e
norte-americanas e seus habitos eram cada vez mais libertarios.
Contrapondo-se ao confinamento do lar, a sua vida social torna-
va-se cada vez mais intensa, como podemos ver no trecho abaixo:

Nesses lugares, a idéia de intimidade se ampliava e a
familia, em especial a mulher, submetia-se a avaliacao
e opinido dos “outros”. A mulher de elite passou
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marcar presenga nos cafés, bailes teatros e certos
acontecimentos da vida social. Se agora era mais livre
— “a convivéncia social d4 maior liberdade as
emogoes” -, N30 s6 0 marido ou o pai vigiavam seus
passos, sua conduta era também submetida aos
olhares atentos da sociedade. Essas mulheres tiveram
de aprender a comportar-se em publico, a conviver
de maneira educada (DEL PRIORE, p. 228).

Mesmo diante de uma dependéncia masculina, com o pai ou o
marido a vigiarem, as cariocas ja estavam no caminho para uma
futura emancipacdo. Ao mesmo tempo em que ganhavam cada
vez mais espaco na vida social, seus momentos de privacidade fazi-
am-nas emergir em momentos de sonhos tipicos do periodo ro-
mantico, o que era uma marca dos costumes burgueses. O lugar de
sua privacidade eram suas alcovas, pois nestas derramavam suas
lagrimas, sentiam suas saudades, escreviam suas cartas de amor e
liam seus romances. As cartinhas afetuosas e a leitura de romances
eram constantes nesses momentos privados, uma vez que estas,
principalmente, as da aristocracia, ficavam apenas a cuidar da casa,
atividade que lhes permitia um tempo bastante livre.

Segundo Del Priore (1997), o 6cio entre as mulheres de elite
foi um importante contribuidor para a absor¢ido das novelas ro-
manticas, que, por sua vez, as incentivavam na idealizagao das rela-
¢Oes amorosas e das perspectivas de casamento. Assim, podemos
perceber em meio as cariocas da elite uma vida repleta de fantasias,
impulsionada pelas leituras, ociosidade e encontros sociais, que eram
nada menos que uma importagao dos costumes europeus.

O DIALOGISMO ENQUANTO CULTURA DAS
PERSONAGENS AMADIANAS

Fazendo uma analise da representagio feminina em Terras
do sem sim é imprescindivel considerar sua multiplicidade, vari-
abilidade e mobilidade enquanto latino-americana. A sua repre-
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sentatibilidade perpassa por uma alteridade em questoes étni-
cas, culturais, sociais e politicas, uma vez que ha no sul da Bahia
uma base rural, constituida pela lideranca do coronel, mesclada
com diversas influéncias externas. Tais influéncias na regido nao
sao dificeis de serem percebidas, ja que sobrenomes de familias
tradicionais foram incorporados a regiao cacaueira como: Ber-
bert, Lavigne, Kruschevsky e Shaun.

Devido ao movimento econémico gerado pelo cacau, pes-
soas de diversos lugares do mundo foram atraidas. Como a pou-
co foi dito, as prostitutas fizeram parte desta penetragao estran-
geira por motivos econémicos, tendo também a intensa partici-
pacdo masculina, como podemos ver abaixo:

O reconhecimento demonstra que europeus e sirios
e libaneses participaram da penetracao geral. Certo
foi que, penetrando, explorando a terra,
consolidando a lavoura, na base das interrelacoes
entre baianos, sergipanos, europeus, negros, indios,
sirios e libaneses, colaboraram - no instante mesmo
em que se conformava culturalmente a civilizagao
do cacau - num tipo singular de sociedade
preferencialmente rural. Um modelo de cultura
regional que, tendo alicerces tio marcantes, mais se
caracterizaria por um tipo também singular de

familia patriarcal (ADONIAS FILHO, p. 77).

Nesse sentido, temos uma unidade regional mantida com
uma rigida base agraria, mas “enriquecida” por uma influéncia
estrangeira. Numa visao bakhtiniana “este encontro dialégico
de duas culturas ndo deveria implicar uma perda de identidade
de nenhuma delas: em vez disso, cada uma conserva sua unida-
de e sua totalidade aberta, porém ambas se enriquecem mutua-
mente” (STAM, 2000, p. 78).

Os valores morais e culturais dos grandes centros foram
gradativamente interagindo com os valores da localidade em que
se passa a narrativa, como podemos perceber no trecho abaixo
por meio da personagem Ester:
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Em Tabocas mulher casada nao dancava. Mesmo
em Ilhéus quando alguma mais moderna dangava,
era com o marido. Dai o escindalo quando Ester
saiu dancando com Virgilio. Dr. Jessé se lembrava
que Virgilio pedira licenga a Hordcio para dangar
com ela e o coronel dera, orgulhoso de ver a esposa

brilhar. Mas o povo ndo sabia disso e comentava
(AMADO, p. 160).

Ester foi uma moca nascida e criada na Bahia (quando o
narrador diz que nasceu na Bahia se refere a cidade de Salva-
dor). Educada em um colégio de freiras, foi entregue ao coronel
Horacio por seu pai, depois que seus avds morreram. Sua edu-
cacdo foi burguesa e de acordo com a das mulheres dos grandes
centros:

Ester cursara o melhor colégio para mogas da Bahia,
colégio de freiras, primeiro externa, interna depois
quando os avés morreram, no ultimo ano do curso
(...) No colégio sonhavam sonhos lindos, liam
romances franceses, histérias de princesas, de uma
vida formosa. Todas tinham planos de futuros
ingénuos e ambiciosos: casamentos ricos e de amor,
vestidos elegantes, viagens, o Rio de Janeiro e a
Europa. Todas menos Geni que desejava ser freira e
passava o dia rezando. Ester e Licia, consideradas
as mais elegantes e belas do colégio, sonhavam de
imaginacao solta. Conversavam nos patios, durante
0s recreios, no siléncio do dormitério também (idem,
p. 46).

Essa mulher de costumes burgueses em uma regido ainda
por ser desbravada (parte coberta de selva), coloca em evidéncia
uma certa multiplicidade na expressdo identitaria das persona-
gens femininas da obra. Transitando no enredo em meio as mu-
lheres de costumes indigenas, agrarios e de baixa condi¢io eco-
nomica, a mulher de Horacio torna-se uma forte expressao dos
requintes burgueses oriundos de lugares distantes. Todo o seu
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conhecimento e educacdo sao contrastados com habitos e costu-
mes de mulheres que nasceram na regiao, como Raimunda:

E de esperar ali a Raimunda. Ela vinha pelas latas
de 4gua para o banho noturno de Don’Ana Badar6.
Descia cantando, mas mal enxergava Antonio Vitor
parava o canto e fechava a cara, um ar de aborrecida.
Respondia de maus modos ao cumprimento dele e a
unica vez que ele quis pega-la, aperta-la contra si,
ela dera um jeito no corpo e atirara o cabra no rio,
era forte e decidida como um homem. Nem por isso
ela deixara de voltar todas as noites, apenas nunca
mais tentou abusar dela. Era afilhada de Don’Ana
se bem fossem as duas da mesma idade. Nascera no
mesmo dia que Don’Ana , filha da negra Risoleta,
cozinheira da casa-grande, uma negra linda, de ancas
roli¢as e carne dura (idem, p. 84).

Dentro dos modelos patriarcais, as pessoas da regido ti-
nham dificuldade de aceitar o “outro” como diferente, ja que o
novo sempre causa incomodo. Temos abaixo mais um trecho
que mostra atitudes de Ester que irdo causar certo impacto na
sociedade:

Todas concordaram que era atraso. Alids, segundo
a subdiretora, nao se dizia nada demais. SO se notava
a insisténcia do advogado em ficar quase o dia inteiro
na casa do médico, conversando na sala com dona
Ester. A professora que protestara quando a outra
falou do atraso de Tabocas acrescentou que esse
doutor Virgilio nio respeita mesmo as familias de
Tabocas. Tem uma mulher da vida habitando numa
rua de familia e é um escandalo toda vez que se
despedem. Ficam aos beijinhos na porta da rua, toda
a gente vendo. As professoras riram muito excitadas.
O proprio dr. Jessé pediu detalhes. A professora
moralista, que morava perto de Margot, se estendeu
(idem, p. 163).
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A prostituta Margot foi outra personagem que pds em xe-
que a homogeneidade identitaria das personagens do romance.
Ao desembarcar na regido cacaueira por causa de Virgilio, de
quem era amante, trouxe consigo habitos da capital de onde
veio. No trecho abaixo, temos um exemplo de facil aceita¢do de
certos costumes dos grandes centros, uma vez que foi trazido a
regido por pessoas da classe alta:

Primeiro teve que vencer, com escarni¢ada luta, a
recusa das mocas locais a tomarem parte numa
representacao teatral. E s6 a vencera porque chegara
a Tabocas, vinda do Rio, onde estudava, a filha de
um comerciante rico. Esta é que animara a mais
algumas a deixarem de besteiras e a entrarem para o
grupo de amadores. Mas ainda assim dr. Jessé tivera
que conseguir autorizacdo dos pais e ndo fora ficil.
Quando conseguia era sempre acompanhada do final
comentario materno (idem, p. 165).

Isso ndo implica dizer que a transgressao aos modelos pa-
triarcais fosse tolerada. Ester como uma evidente transgressora
paga um prego alto, com a sua prépria morte. O seu caso amo-
roso com Virgilio ndo deixa de ser uma atitude de mulher eman-
cipada, ja que ela rompe com as normas vigentes. Seu sentimen-
to permaneceu resistente a tudo que lhe rodeava, ja que estava
fora de seu habitat. Repudiava a simplicidade “cultuada” pelo
coronel, vivendo quase um eterno sofrimento, no entanto, sua
dor € findada ao se apaixonar por um homem portador de titulo
de nobreza e bons costumes:

Ester ouvia muda, um édio subindo dentro dela.
Maior ainda que sentira na noite do seu casamento,
quando Hordcio rasgou seus vestidos e se lancou
sobre seu corpo. Estava ligeiramente tomada pelo
vinho, embriagada também pelas palavras de
Virgilio, e seus olhos eram novamente os tréfegos e
sonhadores olhos da normalista dos anos passados.
E viu um Hordcio transformado num grande porco
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sujo, iguala um que havia na fazenda e habitava os
lamagais préximos a estrada. E Virgilio surgia como
um cavaleiro andante, um mosqueteiro, um conde
francés, mistura de personagens de romances lidos no
colégio, todos nobres, audazes e belos (idem, p. 77).

Apesar de viver como esposa ao lado de Horacio, ela ndo
aceitava e nem endossava o jeito ou o costume praticados pelo
coronel. Viver ao lado deste era uma anulag¢do dos seus sonhos
de viagens, principes e festas, tendo uma vida restrita as matas
da antiga capitania Sao Jorge dos [lhéus, as quais nunca se acos-
tumou:

Nas noites de temporal era espantoso: os raios
iluminando os altos troncos, derrubando as 4rvores,
os trovdes roncando. Nessas noites Ester se encolhia
com medo e chorava sobre o seu destino. Eram noites
de pavor, de medo irreprimivel, um medo que era
como uma coisa concreta e palpavel (idem, p. 49).

Por outro lado, podemos perceber em Ester uma pluralidade
identitaria, confirmando uma nao existéncia de um eu “inteiro”,
pregado pela psicanalise. A sua identidade, que é representada
como “unificada”, uma vez que esta se apresenta como a mulher
burguesa, conservadora de seus costumes, nio é nada mais do
que uma identidade em processo, ou melhor, uma construcio.
Construgio esta que tem continuidade na medida em que muda
de um ambiente metropolitano como Salvador para um lugar como
o sul da Bahia. Observando o conceito de identidade:

Assim, em vez de falar da identidade como uma coisa
acabada, deveriamos falar de identificac¢io, e vé-la
como um processo em andamento. A identidade
surge nao tanto da plenitude da identidade que ja
estd dentro de nds como individuos, mas de uma
falta de inteireza que é “preenchida” a partir de nosso
exterior, pelas formas através das quais nos
imaginamos ser vistos por outros (HALL, 2004, p. 39).
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Notamos em Ester que a transformagio no interior de sua
representacao nao se resume ao simples fato de ela estar imersa
na cultura local. O seu préprio bem-estar, que nos é mostrado
por meio do narrador, leva-nos a perceber trés fases distintas: o
periodo enquanto estudante sonhadora, seus tenebrosos momen-
tos enquanto casada com Hordacio e, por fim, o ressurgimento
de seus sonhos, apos se tornar amante de Virgilio.

Ao contrario de Ester, Olga, a mulher de Juca, como ha
pouco foi dito, € a tipica mulher sulbaiana, cumpridora fiel dos
contratos sociais impostos pela sociedade. Entretanto, ndo acei-
ta as transgressoes de seu marido, apesar de ser recriminada por
Don’Ana, irma de seu marido.

E, por fim, uma personagem feminina de perfil interessante
¢ Don’Ana Badaré, que, nascida e criada na regiao, consegue
transitar entre uma mulher emancipada como Ester, e uma cum-
pridora das normas sociais como Olga. Criada com a negra
Raimunda “Don’Ana e Raimunda cresceram juntas nos primei-
ros tempos, uma em cada brago de Risoleta, uma em cada seio
seu.”(AMADO, 1988, p. 84). Ela se torna uma pessoa bastante
proxima do meio social dos trabalhadores, apesar de pertencer
a familia dos Badar6s. As ordens que eram dadas aos trabalha-
dores na roga era algo restrito aos homens; no entanto, em cer-
tos momentos, Don’Ana era uma exce¢dao com atitudes que di-
minuiam essas separacgoes de espacos entre homem e mulher:

Entrou para sala, andou de um lado para outro,
parecia um dos irmdos Badards quando estes
pensavam ou discutiam. Terminou por sentar na
cadeira alta de Sinhd, o rosto fechado na
preocupagao da noticia. O pai e o tio estavam em
Ilhéus e esse era um caso que nao podia esperar. Que
devia fazer? Mandar a carta pro pai? S6 chegaria
em Ilhéus no dia seguinte, tudo se demoraria. De
repente lembrou-se, levantou, voltou para a varanda.
Militao bebia seu cilice de cachacga.

- Ta muito cansado, Militao?

- Nao sinhd. Foi uma corridinha. Oito léguas
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pequenas...

- Entdo vocé vai montar de novo e dar um pulo nas
Baratnas. Vai levar um recado meu pro coronel
Teodoro. Diga a ele que venha aqui conversar comigo
imediatamente. E vocé volte com ele...

- As ordens, sinhd Don’Ana.

- Que € venha logo que possa. Que € coisa séria...
Militio montou. Acariciou o cavalo, se despediu:

- Boa tarde Sinha...

Ela ficou da varanda olhando o homem que partia.
Estava tomando responsabilidades. Que diria Sinh6
quando soubesse? Voltou a ler a carta de seu Azevedo
e concluiu que tinha feito bem em mandar chamar

Teodoro (AMADO, 1988, p. 172).

Podemos perceber que Don’Ana tinha uma posi¢ao ativa
diante dos acontecimentos politicos entre as familias presentes
na narrativa, o mesmo nio acontecendo com Ester que, tranca-
da em seu mundo burgués apenas sofreu e sonhou. O contato
“corpo a corpo” com a massa trabalhadora das fazendas por
Don’Ana era tdo natural que mesmo um jagunco temido como
Damiio a tinha com uma pessoa proxima. Segundo o narrador:
“S6 Don’Ana Badardé era boa com ele, nao tinha medo do ne-
gro. Mas Don’Ana era uma mulher valente, era da familia dos
Badarés” (AMADO, 1988, p. 67, 68).

De acordo com as normas locais, as mulheres nao tinham
conhecimento das a¢bes masculinas, principalmente quando se
referiam a assassinatos e disputas de terras. Mas Don’Ana esta-
va a todo momento atenta, tentando acompanhar todos os pas-
sos de acdo politica dos Badards, por mais que, a principio, re-
sistissem a sua participagao:

Mas estava inquieta, assim passara toda a tarde, na
certeza de que lhe ocultavam algo, de que entre o
pai e o tio havia um segredo que as mulheres da casa
ndo conheciam. Notara a auséncia de Damido e de
Viriato, perguntara por eles a Juca que respondera
que os homens foram a um recado. Don’Ana
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percebera a mentira na voz do tio mas nada dissera.
Havia uma gravidade espalhada no ar e ela a sentia
e se inquietava. O uivo do cachorro se repetiu,
chorava ao luar numa angustia de macho sem fémea
em noite de desejo. Don’Ana olhou o rosto do pai
que, de olhos semicerrados, esperava que ela iniciasse
a leitura. Sinh6 Badaré estava tranqiilo, uma
serenidade descia-lhe pelos olhos e pelas barbas, suas
maos grandes apoiadas nas pernas, todo ele
seguranca e paz. Se ndo fosse Juca se movendo
inquieto na cadeira, Don’Ana talvez ndo sentisse tao
dentro de si o uivo do cachorro (idem, p. 105).

Nesse sentido, Don’Ana apresenta-se como uma figura fe-
minina contestadora aos modelos patriarcais, ja que ela ndo se
submete a passividade existente das mulheres da regido do ca-
cau. Pelo contrario, temos uma mulher preocupada com as acoes
politicas da regido, o que nos remete a perceber uma ténue se-
melhanca com as mulheres contemporaneas da Europa que rei-
vindicavam direitos iguais entre homens x mulheres. Temos abai-
x0 0 ultimo momento em que ela aparece na obra:

- V4 embora, moga... eu ndo mato mulher...
Don’Ana baixou a escada, atravessou a sala, olhou
a oleogravura, uma bala quebrara o vidro, rasgara o
peito da mocga que bailava. Saiu para o terreiro, os
homens a fitavam mudos. Um murmurou:

- Diabo de mulher corajosa! (idem, p. 283).

Observando esse fragmento em que se passa no fim da guerra
entre Horacio e os Badards, Don’Ana, a remanescente destes,
deixa ao leitor uma imagem repleta de audécia, diferente de
qualquer outro esteredtipo descrito na obra. A singularidade de
Don’Ana contrasta-se com: “As beatas e as mulheres casadas se
reuniam pelas tardes na casa de Juca Badard, onde Olga exibia a
riqueza dos vestigios chegados do Rio, das anaguas de cambraia
bordada, das camisas de dormir que eram um sonho.” (AMA-

DO, 1988, p. 268).
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Dessa forma, podemos perceber tanto em Ester quanto em
Don’Ana uma indispensavel movéncia nas questoes identitari-
as, uma vez que elas nao possuem uma raiz inica; mas como um
rizoma, multiplicadas, perpassando pela figura feminina local e
a série social dos grandes centros.
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“Aves de Arribacao”: andejos e desterrados
na obra de Jorge Amado’

Marcos Aurélio Souza?

As tradicionais critica e historia da literatura brasileira quan-
do ndo sdo omissas a respeito da obra do escritor Jorge Amado
costumam considera-la como integrante exotica e populista de
uma construcio totémica: o canone literario brasileiro. Num
pais como o nosso, em que a leitura é privilégio de poucos ou
um luxo de pouquissimos, o critico e o historiador da literatura,
muitas vezes, desempenham niao apenas o papel, as vezes pre-
sungoso, de leitores especializados, mas também de ditadores da
recep¢do, promulgadores do gosto estético.

Nio é dificil, por exemplo, encontrar na Universidade, es-
pecialmente em nossos cursos de Letras, pseudoleitores que ape-
nas repetem o que leram na pagina de um desses livros de hist6-
ria da literatura, como os epitetos conhecidos, ligados a figura
de Jorge Amado, tais quais: “escritor populista”, “romantico
sensual”, “autor sem profundidade critica” e outros. Na verda-
de, ndo sdo muitos os que realmente léem o autor baiano e quando
o fazem carregam consigo esses mesmos preconceitos, estabele-
cidos pelo discurso de uma tradi¢cdo canonica. O importante,
nesse caso, nao € propor uma invalidacao do canone, ou do dis-
curso que o constitui, mas compreender suas avaliacdes recor-
rentes, seus critérios de exclusdo e inclusdo e, principalmente,
seu carater hierarquizante.

! Artigo apresentado no VII CELL - Congresso de Estudos Lingiisticos e
Literarios & II Encontro de Literatura Baianas/ UEFS, 19 a 22 out/2004.

2 Professor de Teoria da Literatura da Universidade Estadual do Sudoeste da
Bahia.
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Segundo Alfredo Bosi, que toma os critérios de Goldmman
para a diferenciacdo dos romances brasileiros modernos, Jorge
Amado é um romancista de tensio minima, porque “as perso-
nagens nao se destacam visceralmente da estrutura e da paisa-
gem que as condicionam” (2000, p. 392). O critério de avalia-
¢ao do estudioso paulista, nesse caso, descambara na idéia de se
tratar de uma narrativa que prefere “a pieguice e volipia em vez
de paixdo, esteredtipos em vez de trato organico dos conflitos
sociais”. A superficialidade e a perspectiva preconceituosa des-
sa leitura sdo notorias, ainda que ndao condigam com o prestigio
e o respeito dispensado no meio académico ao autor de Historia
concisa da literatura brasileira.

Talvez a super-valorizagdo do romance de cunho psicologi-
co, denominado “tensao interiorizada”, tenha motivado Bosi a
uma cega condenag¢ao de um tipo de narrativa que toca em ou-
tras questoes importantes, como os problemas culturais, a iden-
tidade e a historiografia, tipicas do texto amadiano. A cegueira
se da de tal forma que o faz, por exemplo, caracterizar, errone-
amente, um romance como Capitdes de areia, em que o foco
predominante é o problema do menor, seu desajustamento, sua
tomada de consciéncia de classe e sua mobilidade cultural, “como
um depoimento lirico, sentimental, espraiado em torno de rixas
e amores marinheiros”. Outrossim, condenou a inquietante vida
de Jubiaba a mesma depreciacio.

Minha proposta, destarte, é analisar a recorrente presenca
de personagens andejos e desterrados como forma de assinalar
um aspecto importante da obra do autor de Tendas dos mila-
gres: as relacoes culturais. Tal énfase tenta fugir da folcloriza¢ao
e da critica de fundo moralista comumente utilizadas para inter-
pretar os textos de Jorge Amado, para perceber através da con-
di¢do deslocada e erradia desses personagens duas questdes emer-
gentes, muito discutidas hoje, como a hibridacdo e o jogo de
identidade.

A primeira questdo abrange, segundo Canclini (2000, p.
19), as diversas mesclas interculturais, e a segunda, o jogo de
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identidade (HALL, 1999), permite perceber a negociacio cul-
tural entre personagens marginalizados, como os sirios, pros-
titutas e sergipanos, o que dessencializa a idéia de identidade,
desconstruindo, inclusive, a percep¢ao hegemodnica do nacio-
nalismo.

Nesse aspecto, enfatizarei os romances Cacau, Terras do
sem fim, S4o Jorge dos Ilhéus, Gabriela, cravo e canela e Tocaia
grande, ambientados na zona cacaueira baiana, importante es-
paco de chegada e transito de andejos e desterrados e, por isso,
locus metonimico de uma imagindria formagao cultural brasi-
leira. Diferente, todavia, de Alencar, que elege o Ceara em Irace-
ma, para efetivar um discurso da nacionalidade, comprometido
com a imposi¢ao de valores de uma sociedade branca e falocén-
trica, Jorge Amado escolhe o sul da Bahia para sinalizar uma
proposta multicultural, de trocas simbdlicas e culturais, nio uma
“democracia racial”, mas um jogo de relacdes subjetivas, em
que se perde e se ganha, em que as supostas hierarquias identita-
rias tendem a se dissolver pela condi¢io comum de transitivida-
de e mudanga.

Nos romances da conhecida trilogia cacaueira, Cacau, de
1933, Terras do sem tim, de 45 e Sdo Jorge dos Ilhéus, de 44,
Jorge Amado parte de uma realidade vivenciada, da infancia e
da adolescéncia, nas terras de Ilhéus, Itabuna e Itajuipe, para
reconstruir um universo de permutas, deslocamentos e situagoes
de mobilidade cultural; para isso destaca, preferencialmente, ti-
pos sociais andejos que constituirdo uma espécie de epopéia ca-
caueira: os sergipanos e as prostitutas. Assim como em toda epo-
péia, o tema da viagem e da chegada em terras estranhas possui
uma grande relevancia no romance de Jorge Amado, pois propi-
cia uma instigante dinamicidade a narrativa. Sdo as diferencas
culturais, colocadas em situag¢dao e ambiente comuns, no caso do
desbravamento das terras do cacau, que irdo permitir o encon-
tro, o conflito e as relagdes fortuitas de convivios sociais. Sem-
pre em deslocamento, os personagens descobrem novas experi-
éncias e enriquecem seus horizontes de expectativa.
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Em Cacau’, por exemplo, a historia da luta de classes, ca-
racteristica das primeiras producdes de Jorge Amado, inicia com
a narrativa de um personagem erradio, José Cordeiro. Sergipa-
no de Sao Cristovao, Cordeiro deixa sua terra natal, por causa
da exploracdo fabril, para conhecer uma outra realidade, mais
brutal talvez. Nas terras de cacau, ele e muitos dos seus conter-
rdneos encontram uma mesma concentragdo de riquezas nas
maos de poucos e sio novamente subjugados pela exploragao,
agora nao mais pelo dono da fabrica, mas pelo coronel do cacau
de que eram alugados. “Pois nessas terras do Sul, gente também
se aluga (p. 31).” Ainda assim “os operarios liam entio as car-
tas dos parentes que estavam em Ilhéus e faziam projetos de
uma emigracdo coletiva” (p. 20).

A situagdo era, na visido do narrador e protagonista, me-
lhor do que ir para Sao Paulo, pois Ilhéus representava um Eldo-
rado, uma possibilidade de enriquecimento rapido, decorrente
da pujanca econémica do cacau. Os sergipanos levam as terras
do cacau uma extraordindria forga de trabalho, e uma crenca
ingénua em sua ascensdo, levam também uma fé inabaldvel e
catélica e uma notavel coesao familiar.

Dessa forma, diferente dos habitantes do sul que deseja-
vam filhos homens, devido, em grande parte, a uma forte tradi-
¢do patriarcal, a coesdo familiar faz com que eles se alegrem
mais com o nascimento de uma filha. Pois eram “mais duas maos
para o trabalho. Um filho, ao contrario, consideravam um de-
sastre. O filho comia, crescia e ia embora ou para os cafezais de
Sao Paulo ou para os cacauais de Ilhéus, numa ingratidio in-
compreensivel” (p. 19). A religiosidade e esperanga, entretanto,
fazia com que as mulheres aceitassem melhor a ida dos seus fi-
lhos para a lavoura cacaueira, pois seus filhos e maridos descre-
viam, nao raramente, Ilhéus como a terra de Canaa.

3 As citagdes relacionadas aos romances de Jorge Amado constario como
referéncia apenas o nimero da pagina.
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As terras do sem fim constituem o lugar dos desterrados e
andejos que fogem, principalmente, da precariedade economi-
ca, muitos deles sem a certeza de um destino previsivel; por isso,
talvez, deixam-se envolver nas diferentes circunstancias e vivén-
cias culturais, como flineurs miseraveis buscando novos cami-
nhos através da experiéncia de realidades alheias. Caixeiros-vi-
ajantes e prostitutas de origens indefinidas, sergipanos e jogado-
res oportunistas da capital baiana embarcam numa viagem de
navio e nas historias que sdo contadas pelos nautas das possibi-
lidades futuras de enriquecimento. O ato de contar a historia e
as possibilidades historicas das terras do cacau colocam todos
numa situacdo comum, independente das peculiaridades cultu-
rais: a situagao do viajante.

Considerado semibarbaro e, portanto, ambiente sujeito as
investidas estrangeiras, o locus do cacau em Terras do sem fim e
Sdo Jorge dos Ilhéus constitui, ainda para Jorge Amado, um espa-
¢o de cruzamentos de historias, afinidades e conveniéncias sociais
criadas a partir de auséncias afetivas e desejo de tentar sobreviver
num ambiente, muitas vezes, indspito. Por isso muitos desses ho-
mens deslocados, tornados trabalhadores quase escravos nas la-
vouras de cacau, terminam por casar com as prostitutas, vistas
pelos letrados de Tocaia grande como “aves de arribacao, |...]
para assinalar a natureza andeja das mulheres da vida: haviam
arribado em bando, para as promissoras terras do sul” (p. 91).

Unificados pela mesma situagdo de miserabilidade, os tra-
balhadores passam também a construir uma identidade comum,
a de explorados. Em Terras do sem fim, com receio de que um
companheiro morto fosse enterrado na condigao de an6nimo
no meio da mata, trés homens carregam o caddver em busca das
suas trés filhas prostitutas. Andando errantemente pelas fazen-
das de cacau, tentando chegar a Ferradas, seguem uma emprei-
tada missiondria, pois aquele homem também “deixara pai e
made, noiva e irmd, pra vir atrds do dinheiro dessas terras de
Ilhéus. E os anos se haviam passado e ele continuava a colher
cacau nas rogas para o coronel Maneca (p. 100)”.
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Diametralmente oposta é a realidade dos europeus que che-
gam em S3o Jorge dos Ilhéus, gragas ao porto e a configuragio
exportadora que assume a economia cacaueira. Capitalistas in-
teressados no novo e promissor mercado de chocolate na Euro-
pa, alemaes, ingleses, suicos, portugueses, espanhdis e norte-
americanos, promovem uma reviravolta na configuracio feudal
das fazendas de cacau, dinamizam as relagdes sociais, ainda que
seus interesses sejam econOmicos e nao culturais. Jorge Amado
faz questdo de mostrar que esses novos agentes também estao
sujeitos ao deslocamento e ao jogo de identidades, como numa
passagem em que ele fala de um protestante estadunidense:

Os americanos (eram poucos) que trabalhavam na
Exportadora professavam, na sua totalidade, a
religido protestante e freqiientavam o templo dos
ingleses, improvisado numa casa que antes fora
deposito de cacau. Karbanks, apesar de também ser
protestante ndo freqiientava igreja nenhuma. Nunca
deixou, no entanto, de patrocinar as festas catélicas
de Sao Jorge ou Sao Sebastidao (p. 41-42).

O porto de Ilhéus representa, nessa perspectiva, um lugar
abundante de experiéncias culturais, falares, costumes, linguas
etc., espaco também do fetiche mutuo existente entre aquele que
coloniza, ou domina economicamente, e aquele que estd numa
posi¢ao inferior ou dominada. Dentro do discurso multicultural
de Jorge Amado, atravessa, dessa forma, através da “fetichiza-
¢do”, elemento de apreensio e redugao do colonizado, segundo
Homi Bhabha (1999), uma espécie de fala colonizadora que jus-
tifica o poder exercido pela expansdo capitalista, identificada
como masculina, branca e européia.

Essa fala, entretanto, ndo chega a recalcar o discurso do
outro, apagando seu direito de significar - para utilizar ainda
uma expressio do proprio Bhabha - pois nao ha a fixidez discur-
siva de um poder identitdrio: os marinheiros loiros que encan-
tam e engravidam as mulatas, deixando rebentos mesticos, es-
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tdo também em transito, sao desterrados como a maioria dos
habitantes da zona cacaueira. A fetichizacdo é dirigida também
para eles como elementos sujeitos a uma constante mobilidade
identitaria.

Em Gabriela, romance de 1958, Jorge Amado constréi uma
relacdo entre dois desterrados: Gabriela e Nacib. Ambos os per-
sonagens se encontram na mesma condi¢ao de adaptacao cultu-
ral. Gabriela chega do norte, atraida pela riqueza do cacau, elae
outros “imigrantes desciam do sertdo, a seca nos seus calcanha-
res, abandonavam terra arida onde o gado morria e as planta-
¢oes vingavam, tomavam as picadas em dire¢do ao sul” (p. 82).
Nacib chegara ha pouco tempo em Ilhéus, fugindo de conflitos
coloniais, com muitos dos seus conterraneos, inclusive com os
libaneses. A Siria e o Libano, nessa época, sofriam o dominio
turco (1917-1918) e o francés (1920-1945).

Provindos de realidades tao diversas, mas unidos pelo aca-
so e pela paixdo, os dois efetivam uma instigante troca de ele-
mentos simbolicos, entre si e com o meio social, patriarcalista
da zona cacaueira. Pressionados pela sociedade se casam, mas
ndo se adaptam ao casamento burgués e ocidental. Gabriela re-
jeita os preceitos sociais e religiosos exigidos pela sociedade,
prefere a liberdade do circo aos discursos magantes dos mem-
bros da Associacio Comercial, para onde era levada algumas
vezes por Nacib. Esse desejo de liberdade nio era velado, ela
assumia isso publicamente, com seu comportamento pouco con-
vencional. Tal comportamento chega ao extremo no momento
da trai¢ao com Tonico Bastos, na propria casa de Nacib. O com-
portamento do dono do Vesuvio também é curioso, ele aceita
Gabriela novamente como sua amante, contrariando os princi-
pios morais-religiosos, mulgumanos e cristaos

A figura do sirio nas obras de Jorge Amado, alids, sempre
participa de um interessante jogo de identidades. Esse persona-
gem sempre conserva sua natureza de comerciante e/ou caixei-
ro-viajante, seus palavroes em drabe, sua exigéncia de diferenci-
acao do turco, nacionalidade que lhe era cruel e freqiientemente
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atribuida. Ele costuma assumir também uma identidade local,
como € co caso de Fadul: “Nio se recordava mesmo era da Siria
[...] tanto se misturara ele a nova terra natal tanto se misturara
ele a nova patria e tanto se fizera brasileiro e ilheense” (p. 39).

E também o sirio, representado pela figura de Fadul Abda-
la, o grande responsavel pelo povoamento e constru¢io de uma
sociedade de andejos e desterrados, portanto um ambiente mul-
ticultural. Tocaia grande representa um olhar mais incisivo da
literatura amadiana sobre a questao das relagoes culturais. Ele
apresenta uma sociedade em que a alteridade, ou o reconheci-
mento do outro, € algo precipuo na constru¢dao de uma socieda-
de menos opressora, pois, na Tocaia,

Cruzavam-se habitos, maneiras de festejar e de
chorar. Misturavam-se sergipanos, sertanejos,
levantinos, linguas e acentos, odores e temperos,
oragoes, pregas e melodias. Nada persistia imutavel
nas encruzilhadas [...]. Violados os fundamentos,
novos valores se impunham (p. 191).

Nessa obra, enfim, Jorge Amado assume uma posi¢ao mais
critica, combatendo incisivamente o discurso colonizador e ho-
mogeneizante que tenta apagar outras culturas e destruir for-
mas diferentes de hibrida¢do. Com isso, cria um lugar, deslizan-
te e ambiguo, evitando o erro de se essencializar identidades e
flagrando espacos vazios e instaveis, 0s quais permitem o cruza-
mento de diversos elementos culturais, como um processo in-
tenso e complexo. Tocaia grande, sintese do olhar transitivo de
Jorge Amado, representa, entdo, o “renegado comego”, a face
obscura da hist6ria que o discurso colonial tentou apagar.
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A Construcao Discursiva das
Personagens Femininas em As Velhas*

Gisane Souza Santana’

Era necessario deixar um pouco de lado os
alfinetes e os bordados que impregnavam
a vida feminina e tentar tecer

outros rendados histéricos em busca

de certos ideais

Elizabeth Siqueira

CONSIDERACOES INICIAIS

O século XVII caracterizou-se como o século da historia
das mulheres, apesar de, nessa caracterizagao, o espaco da mu-
lher continuar limitado. Aos homens cabia o espago publico e
tudo que era dessa esfera, ao passo que as mulheres era destina-
da a esfera do privado ou do restrito. Desse modo, competia-
lhes tudo o que dizia respeito ao doméstico, a casa, ao lar; sendo
por isso chamadas de anjos do lar. Observa-se a predominancia
do discurso machista, uma vez que a mulher ocupa uma posi¢ao
subalterna em relacio ao homem.

Mesmo no inicio do século XX, data provavel em que jd se
esbogava um discurso feminista, redefinindo a questao do géne-
ro, a condic¢do feminina continuava sendo, predominantemente,
a de rainha do lar.

* Trabalho apresentado no Congresso de Estudos Lingiiisticos e Literdrios,
promovido pelo Departamento de Letras e Artes/ UEFS. Orientado pela
professora Dr* Sandra Maria Pereira do Sacramento.

! Discente do VIII semestre do Curso de Letras/ UESC. Bolsista PIBIC/ CNPq .
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O objetivo deste trabalho é analisar aspectos da construcio
discursiva das personagens Tari Janudria, Zefa Cinco, Zonga e
Lina de Todos, no romance As velhas, de Adonias Filho. Tal
estudo se propoe a contribuir para a discussio sobre a represen-
tacdo do papel da mulher na implantacdo da lavoura cacaueira
no sul da Bahia.

FORMACAO DISCURSIVA E SUAS IMPLICACOES
COM O LITERARIO

O narrador de As velhas apresenta Tari Janudria, em sua in-
fancia e juventude, submetida a uma domina¢ao machista, tipica
da cultura daquela época, a fase de desbravamento das matas, para
o plantio do cacau: “Sozinha, morto o pai e sem a minha gente, me
agarrei a Pedro Cobra. Fui uma cachorra a segui-lo, andando ou
correndo, sempre atrds dele no caminho de volta [...], ele na frente
e eu atras como um rabo” (ADONIAS FILHO, 1979, p. 13; 20).2

Nessa cultura, a mulher sai do dominio do pai para se sub-
meter ao dominio de outro homem - 0 marido.

O destino da mulher era o casamento e a
maternidade; atribuicdes, ou melhor, fun¢oes que em
nada mudavam a condi¢io feminina, uma vez que a
mulher continuava tutelada pelo marido e mantida
como uma “menor”, “uma marginalizada” diante
do poder constituido (MOREIRA, 2003, p. 52).

Entretanto, ao longo do tempo, sua relagio com o marido
vai se tornando mais igualitdria e menos violenta:

Me lembro da labuta dele, Pedro Cobra, para ensinar
as coisas dos brancos. Noite com a fogueira

2 Grifo nosso.
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queimando 14 fora e aqui dentro o fogo [...] me
ensinou a comer sal, usar vestido, falar como ele,
atirar de rifle e ndo mais me pintar com o vermelho
do urucum e o preto de jenipapo” (ADONIAS
FILHO, 1970, p. 20).3

Nessa fase intermedidria, apesar de receber do marido uma
atencdo maior, numa relacio de ensino-aprendizagem, ela ocu-
pa o papel subalterno de aluna, enquanto Pedro Cobra é o pro-
fessor. A contribui¢do da cultura indigena na identidade regio-
nal “é silenciada”, uma vez que Tari Janudria assimila a cultura
européia, a cultura do colonizador: “comer sal, usar vestido,
falar como ele, atirar de rifle”, a0 mesmo tempo em que nega
sua propria cultura: “ndo mais me pintar com o vermelho do
urucum e o preto de jenipapo”. Toda a contribui¢do indigena a
cultura grapitna ndo é levada em conta pelo narrador e através
da voz de Tari Janudria: “me ensinou a comer sal, usar vestido,
falar como ele, atirar de rifle e nio mais me pintar com o verme-
lho do urucum e o preto de jenipapo”, este lugar, ou melhor, este
ndo-lugar, ocupado pela cultura indigena se faz presente.

o processo colonial intentava promover o
esquecimento das referéncias locais e no vazio
restante instaurar a lembrancga, nio do passado do
colonizado, antes os feitos do colonizador, tal como
ocorre com Iracema, que nega sua cultura, seus
antepassados, pelo fato de ser depositaria do segredo

da jurema (SACRAMENTO, 2004, p. 113).

Dessa forma, o narrador de As velhas promove o esqueci-
mento das referéncias indigenas regionais, a0 mesmo tempo, em
que instaura a lembranca do desbravador, que se tornara, mais
tarde, o coronel, da cultura grapitna. Observa-se, portanto, uma
continuidade no discurso identitario regional, entre os autores

3 Grifo nosso.
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Adonias e Jorge Amado. O primeiro destaca a figura do desbra-
vador, com seu rifle, e 0 segundo retoma essa mesma figura, ja
sob a forma do coronel do cacau, a frente dos jagungos armados.

A personagem Tari Janudria, depois da adolescéncia vio-
lentada e de uma fase em que é tratada como subalterna, final-
mente, na velhice, adquire um status de mulher independente,
dura, autoritaria, dando ordens ao filho homem: “~V3, Tonho
Beré, calcule o terreno. Eu quero os ossos!” (op. cit. p. 5). Ocu-
pando o lugar do marido morto, ela passa a desempenhar o pa-
pel de mulher e de homem, numa posi¢ao de matriarca da fami-
lia. Assim, a construg¢ao discursiva da india Tari Janudria se ar-
ticula em torno de trés momentos: adolescente violentada, alu-
na subalterna e matriarca autoritaria.

Ao contrario, a personagem Zefa Cinco é apresentada pelo
narrador numa visao feminista de igualdade de direitos e deve-
res entre homem e mulher: “se Deus fez, o diabo juntou Chico
Paturi e Zefa Cinco. Unha e carne de tdo agarrados, duros na
labuta, fizeram um pouco de tudo” (Idem, p. 49).

A relagdo de Zefa Cinco com o marido é apresentada sem
qualquer marca de dominag¢ao do homem: “Unha e carne de tiao
agarrados”. O trabalho na roca e o cuidado com os animais do-
mésticos eram compartilhados pelo casal: “duros na labuta, fize-
ram um pouco de tudo”. O casamento para ela ndo significou
passar do dominio do pai para o do marido, mas foi uma simples
troca: “Era ainda muito moga, pois acabara de fazer dezoito anos
quando trocou pai e mae por um homem” (Idem, p. 50).

A relagio feminista de igualdade com o0 homem, marca Zefa
Cinco desde o tempo em que vivia com o pai:

Zefa nao perdia tiro. Aprendera a tirar com o pai
firme o olhar nos jaguncos, a pontaria infalivel. Dois
ja atingira na cabe¢a quando ouviu o grito de
Quintino. Voltou-se e viu que 0 menino gemia,
estrebuchando, numa poga de sangue. Quintino, o
menino! Agonizava, balas no peito, sofria muito. Ela
cortou aquela dor atirando no coragao do menino,
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aquele Quintino, atirando com o olhar seco e tudo
em menos de um segundo (Idem, p. 47).

Em vez da dominacdo dos homens, Zefa Cinco torna-se
quase um deles: “nao perdia tiro”, “pontaria infalivel”, “Ela
cortou aquela dor atirando no coragao do menino”. A violéncia
masculina, no entanto, ndo extingue a ternura e o amor de mae:
“Tiveram filhos, dois meninos e, anos depois, uma menina”
(Idem, p. 50). Mas a vinganga pela morte dos filhos faz ressurgir
nela toda a violéncia selvagem dos homens desbravadores: “Zefa
Cinco, com as proprias maos, retalhou Pedro Cobra até a mor-
te. Fez com ele o que as ongas fizeram com os filhos dela” (Idem,
p. 53). Tem-se, portanto, uma personagem feminina que repre-
senta a ndo-linearidade, a quebra de paradigma e preceitos, por-
que reivindica, para si, a mudanca e vivencia a transi¢ao de um
estado de limitagdes para uma de abrangéncia de possibilidades.

Zonga é uma personagem feminina e negra, talvez por essa
condicdo esteja proxima da submissio ao homem. O casamento
deu-se mais por circunstancia do que por escolha amorosa: “Coé
nasceu comigo e, todos os dias juntos teria mesmo que acabar sen-
do a mulher dele”(Idem, p. 87). Morto o marido, chega a sentir
algo “diferente” por outro homem, mas apenas segue-o passiva:

Me levou mato adentro, fez uma fogueira- ‘a nossa
fogueira’- ele disse- e nos deitamos na terra que a
relva cobria como uma pele de carneiro curtido. Ndo
sei ainda hoje se o calor vinha das chamas ou do
corpo dele. Lembro que, depois de acariciar meu
rosto com as maos e me beijou a boca, me lembro
que falou como se fosse uma crianga:

-Vocé, Zonga, podia ser minha mie [...]. Luz muita
luz nos olhos dele quando, pela primeira vez , me
toma como mulher (Idem, p. 88).

Mesmo depois de velha, quando algumas mulheres alcan-
¢am maior independéncia e autonomia, Zonga continua pacien-
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te e bondosa, tracos que podem disfargar a submissdo docil fe-
minina: “Ninguém mais tem paciéncia com as pessoas, devogao
pelos santos e bondade com os bichos que Zonga |[...]. A negra
alta, de quase dois metros, velha de oitenta anos, magra de mos-
trar o esqueleto, sempre com a calma no rosto e a voz macia
[...], ndo ordena, pede” (Idem, p. 67).

Zonga é, portanto, das personagens femininas de As ve-
lhas, a mais submissa a cultura machista da época do desbrava-
mento da regido cacaueira.

Os sonhos, as ambiges, os projetos de vida pessoal
fermentavam dentro da mulher, no entanto, nio
podiam ir além do seu destino de fémea. A atuacdo
fora do lar, da casa era desvalorizada, ao maximo,
era revalorizada a sua feminilidade e, é claro, a sua
maternidade, como se participar da constru¢dao da
sociedade fosse algo incompativel com sua condi¢io
de mulher (BADINTER, 1985, p. 32).

Até a lembran¢a do tnico homem que reparara assume a
forma de um sonho distante, além do que considera ser seu pro-
prio destino.

Lina de Todos, por outro lado, aceita a condigao inferior
feminina para, num segundo momento, tirar vantagem dessa
situacdo, fazendo a dominag¢do machista funcionar contra os
proprios homens. No momento em que ela se coloca contraria a
atitude do marido que a aposta em um jogo: “O Raposa ja nio
tinha o que apostar. Foi entdo que, querendo recuperar o perdi-
do, exclamou com os olhos fora da cara: -Jogo minha mulher!”
(Idem, p. 101).

Lina passa a se comportar como se fosse um homem; rever-
tendo posi¢coes de mando, distanciadas, portanto, das relacdes
estabeleciads naquela sociedade agraria. “-Entdo sou mula para
voceé servir de aposta? — a cblera a dominava, sem davida, mas
foi sem perder a calma que disse (Idem, p. 102).

A principio, fica a recusa ao discurso machista, levado as
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ultimas conseqiiéncias. Ela, no entanto, submete-se a domina-
¢do, fazendo com que ela funcione a seu favor:

Os homens que ali estavam conheceram Lina de
Todos naquele minuto e sua fama comecou naquela
tarde [...].

Ele me pds nos dados, o safado!

E vendo os homens excitados em frente, cada um
dando o que pedisse para aperta-la nos bragos, soube
que podia usar eles como quisesse. Buscou esconder
a raiva e, abaixando-se um pouco para mostrar os
seios, forgou o riso que alegrou o semblante. [...].E
foi a apontar o Raposa que disse:

-Ja nao sou mais dele porque me jogou nos dados.
Nio serei apenas de Zebeleu!

-Serei de todos! — exclamou, gritando, a ordenar -
Matem o Raposa, agora, com as mdos ou a achado,
que serei de todos! (Idem, p. 102).

O modo como se submete ao machismo e dele tira vanta-
gens encontra-se na citagao abaixo:

Era de qualquer um, ou de todos, o corpo trocava
por servigos na terra que possuia. Cada plantio novo
de cacau teve suor de homem como adubo.
Vivia com um homem o tempo certo de pegar
barriga. Um substituia o outro, ano a ano, enquanto
as plantagoes cresciam.

Nio se deve ter apego a homem nenhum. Apego
somente aos filhos.
-Nio quis mais donos - ela disse, os olhinhos quase
fechados parecia cochilar - 0 homem a quem dei o
corpo e a alma, o Raposa, acabou me apostando no
jogo (Idem, p. 115).

O fato de ndo querer mais ligar-se apenas a um homem nio
¢ um protesto contra a condi¢do feminina, mas é exatamente
sua aceitagao para dela beneficiar-se.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Desde os tempos mais remotos, o homem sempre foi aquele
que reinou com hegemonia em seu lar, em seu lar, em seu grupo
social e até mesmo na sociedade da qual fez parte. O seu discurso
machista sempre foi levado a sério, suas ordens e leis obedecidas.
Entretanto, é a partir do século XX que a relagdo de poder ho-
mem versus mulher passa a ser descaracterizada, ou seja, a mu-
lher ndo aceita estar na posi¢ao de um ser submisso. Nesse século,
o discurso da mulher torna-se mais heterogéneo, ela ndo aceita
mais a condi¢do de ser apenas a rainha do lar. A mulher deseja
fazer parte do meio social em que habita, de expor suas idéias,
suas opinides, ter uma profissdo e ver seu discurso legitimado.

Mas, apesar da predominancia desse discurso machista e
de a mulher ter se encontrado no espaco do entre-lugar* , a cons-
trugao discursiva das personagens femininas de As velhas se da
de maneira heterogénea: o discurso da india Tari Janudria per-
passa por trés momentos distintos: adolescente violentada, mu-
lher subalterna e matriarca autoritaria; em Zefa Cinco ha uma
relacdo igualitaria de poder, ndo apresentando nenhuma marca
de dominacdo; Zonga se caracterizou como a personagem mais
submissa a cultura machista e, por fim, Lina de Todos é a que se
submete a dominagado para dela tirar proveito.
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El Discurso Comprometido en la
Musica Producida Por Inmigrantes:
una educacion indirecta’

George Pellegrini?

56 € cantador aquele que traz

no peito o cheiro e a cor de sua terra,
a marca de sangue de seus mortos e

a certeza de luta de seus vivos.

Francois Silvestre (cantador).

El que canta sus males espanta, ya nos dice el proverbio
popular que es similar en casi todas las lenguas. La idea de la
musica como instrumento de lucha frente a la tirania y a mu-
chos males naturales o divinos estd enmarcado en nuestro ima-
ginario desde hace mucho. Como en el proverbio, hay registros
de este poder de la musica en la literatura, religion, historia,
mitologia etc.

En el poema “El flautista de Hamelin”, del poeta Robert
Browning, un musico con su flauta mégica libra a la poblaciéon
de una plaga de ratas que asolaba la ciudad. La musica encanta
a las miles de ratas haciendo que se lancen al rio Weser (BROW-
NING, 2003). Orpheu (GRECIA ANTIGA, 2003), el mas co-
nocido de los legendarios musicos griegos, bajo al mundo de los
muertos en busca de su amada Euripedes, muerta por una pica-
da de serpiente. Con su musica, encanté a los monstruos guardi-
anes, al barquero Caronte, e, incluso, a los dioses infernales Hades

! Conferéncia proferida na I Jornada de Formadores, educadores e inmigrantes.
Aula de grados de la Facultad de Filologia de la Universidad de Sevilla, 8-9 de
out/2003.

2 Doutorando Literatura y Comunicacion - Universidad de Sevilla (Espaiia).
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y Perséfone, teniendo el desenlace que ya conocemos todos. En la
Biblia (Josué, 6:20), las trompetas tocadas por los sacerdotes der-
rumbaron las murallas de Jerico, abriendo espacio para la entra-
da de los hijos de Israel. Mas cercano a nosotros, la cancion Lili
Marlene (SCHULTZE, 2003), de Norbert Schultze y Hans Leip,
cantada por Lale Andersen, calmoé los corazones de los soldados,
tanto alemanes como aliados, en los frentes y las trincheras de la
I Guerra Mundial. Trayendo alegria y felicidad a las almas de
todo el mundo. Lanzada en 1968 “Pra ndo dizer que ndo falei das
flores” de Geraldo Vandré, decia: “Vem, vamos embora, que es-
perar nao é saber / Quem sabe faz a hora, ndo espera acontecer”.
Luego se transforma en el himno de la resistencia brasilefia a la
dictadura militar que duré hasta el inicio de los ochenta.

La musica posee una destacada ventaja sobre las otras artes
en el aspecto de la recepcion. Si para el teatro, las artes pldsticas,
el cine, la danza, etc., hay que plantarse delante de la expresion
artistica, la musica nos llega, esté donde esté, dependiendo ape-
nas del volumen en que estd siendo ejecutada. Hablo a groso
modo, sin profundizar demasiado, si no nos adentrariamos por
la fisica, que no es el caso, en este momento. Producida y ejecu-
tada, como también las otras modalidades artisticas, con una
finalidad transformadora en el ambito social, es un importante
instrumento tanto en la resistencia, como en la educacion. An-
tes, entretanto, quiero hacer algunas aclaraciones:

Es importante observar, antes de todo, que la palabra inmi-
grante y sus asociados (inmigracion, emigracion, emigrar, inmi-
grados) a lo largo del tiempo han sufrido cambios semanticos
significativos en Espafa. Principalmente influenciados por los
medios de comunicacién. De la significacion original el indivi-
duo que sale de su pais para establecerse en otro, sea cual sea su
condicion social, étnica o religiosa, ha pasado a significar el que
viene de fuera y es atrasado culturalmente y socialmente, pobre
y peligroso. Segin Manuel Delgado (DELGADO RUIZ, 1997,
p. 33-34), “Es cierto que hay inmigrantes, pero aquello que hace
de alguien un inmigrante no es una cualidad, sino un atributo, y
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un atributo que le es aplicado desde fuera, a modo de estigma y
como principio denegatorio”. Y sigue:

Delatar que aquel a quien llamamos inmigrante no
es una figura objetiva, sino un personaje imaginario,
no desmiente, sino al contrario, intensifica su
realidad. [...] El inmigrante seria, sin duda, un
exponente perfecto de aquello que Gilles Deleuze
llama un “personaje conceptual”. El inmigrante es
aquel que, como todo el mundo, ha recalado en la
ciudad después de un viaje, pero que al hacerlo, no
ha perdido su condicion de viajero en transito, sino
que ha sido obligado a conservarla a perpetuidad. Y
no sélo él, sino también sus descendentes, que
deberan de arrastrar como una condena la marca de
desterrados heredada de los padres y que genera, lo
que contra toda légica semdntica, se acuerda llamar
“inmigrantes de segunda o tercera generacion”.

En eso, ademas del partido politico en turno que esté al
mando del pais, contribuyen también, de forma decisiva, los
medios de comunicacion. Segun Van dijk (VAN DIJK, 1999, p.
50), “Los periodistas escriben prioritariamente como integran-
tes del grupo residente [de raza blanca] al que pertenecen y, por
lo tanto, se refieren a los grupos étnicos minoritarios en térmi-
nos de ellos y no como parte de nosotros”. En general, las noti-
cias que tratan del tema de la inmigracion tienen siempre un
caracter negativo, tratando siempre de delitos, marginalidad, ile-
galidad y las constantes muertes y llegadas de los que se aventu-
ran a cruzar el estrecho. Queda entonces, evidente, que hay una
gran diferencia en el tratamiento mediatico entre los que son
espafiol/europeo/occidental y los otros que en la gran mayoria
de los casos son tratados como un “extrafio social”.

Para Rousseau,

todo patriota es duro para los extranjeros: no son
mas que hombres, a sus 0jos no son nada. Para el
exterior, el espartano era ambicioso, avaro, inicuo;

421

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (org). i Itural 6 jionai d bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




pero el desinterés, la equidad y la concordia reinaban
entre sus muros. Desconfiad de esos cosmopolitas
que van a buscar lejos, en sus libros, deberes que
desdenan cumplir a su alrededor. Tal fil6sofo ama a
los tartaros para estar dispensado de amar a sus
vecinos (ROUSSEAU, 1990, p. 37).

Carlos Carvalho, en su musica que lleva el titulo de Carta
de Participacion, hace una profunda y politizada reflexion acer-
ca de la condicion del ser inmigrante y ciudadano:

Cuando te entreguen la carta de expulsion/ o
deportacién/ de la gobernacion civil de esta ciudad,/
y pidan tu expulsion o deportacion/ del territorio
nacional.// Nadie es ciudadano./ Nadie es
inmigrante./ Inmigrante, colorante/ apestante,
errante.// Ni el tio de la corona/ ni el tio de la corbata/
ni el tio del bigote/ Nadie, nadie/ Nadie, nadie/ Nadie
es ciudadano/ Nadie es inmigrante/ Inmigrante
caminante/ cantante danzante/ Nadie, nadie/ Nadie

es Nadie (CARVALHO, 2003).

La cancién Carta de Participacion, es una acertada sintesis de
la problematica inmigracién/emigracion, con un discurso que tiene
como blanco tanto los propios inmigrantes, como los politicos y los
ciudadanos natos. El mensaje tiene una diccion acida, casi jocosa,
asentada en las antitesis inmigrante vs ciudadano, tio/corbata vs
inmigrante/apestante que suma con la asertiva de M. Delgado:

una ciudad puede ser entonces pensada como un
colosal mecanismo canibal, cuyo mantenimiento
fundamental son estos inmigrantes que atrae en masa,
pero que nunca acaban de satisfacer su apetito. Es
por esto que en la ciudad nadie deberia de ser
considerado como un intruso, bdsicamente porque
no hay nadie que no lo sea. Todo el mundo es
inmigrante, o hijo, o nieto de inmigrantes, todo el
mundo vino de fuera en algin momento

(DELGADO, 1997, p. 37).
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Pasadas estas observaciones respecto a la terminologia, a
seguir trataremos del tema educativo de la musica, la ensefianza
indirecta y como se podria utilizarla como un efectivo instru-
mento en la educacion transversal (si se cambia, claro, las es-
tructuras enyesadas del sistema educativo actual, del curriculo y
del profesorado, en todos los niveles de la escuela). La educaci-
6n indirecta es entendida como el tipo de ensefianza que es eje-
cutada directa o indirectamente, intencionada o no, por toda y
cualquier persona, independiente de su condicién y de sus pape-
les sociales. La educacion indirecta resulta en la toma de conci-
encia por el individuo, cambiando su mirada y su praxis frente
al mundo. Como explica Ernesto Che Guevara, en una carta
dirigida a uno de sus compaiieros: “Bajo el influjo de la presion
que supone la educacion indirecta, [el individuo] trata de aco-
modarse a una situacioén que siente justa y cuya propia falta de
desarrollo le ha impedido hacerlo hasta ahora. Se auto-educa”
(GUEVARA, 2003).

De flujo constante, la educacion indirecta afecta a todos,
indiscriminadamente, a través de los agentes que actian en nu-
estro vivir cotidiano. Y mds aun, en nuestra sociedad contempo-
ranea, de imagenes, medidtica. Donde las informaciones llegan,
cada vez mds, con una velocidad vertiginosa. Los profesionales
del arte, economia, urbanismo, periodismo, audiovisuales, los
politicos, los deportistas son, en general, los principales agentes
de la educacion indirecta, pero, en verdad, cualquiera puede ejer-
cer esta funcion y, en la mayoria de las veces eso ocurre sin la
intencion explicita de hacerlo. Como afirma Fernando Savater,
“La condicion humana nos da a todos la posibilidad de ser al
menos en alguna ocasiéon maestros de algo para alguien” (SA-
VATER, 1988).

La educacion negativa, propuesta por J.J. Rousseau no es
nada mas que una forma de educacion indirecta. El educador
debera tener habilidad de controlar indirectamente el entorno
del alumno, para que absorba aquello que en verdad quiere que
el alumno aprenda, alejandolo de las influencias nocivas de una
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sociedad corrupta (GRIMSLEY, 1973, p. 60).

Ademads de la educacion negativa, Rousseau propone un
modelo del estado de la naturaleza, para librar el hombre del
estado de la corrupcion. En el libro Emilio, afirma que son tres
los agentes responsables por la educacion que nos llega: la natu-
raleza, los hombres y las cosas. Para que la educacion funcione
plenamente es necesario que estos tres agentes sean asimilados
sin contradicciones, o sea, que coincidan y tengan el mismo fin.
Pero es la naturaleza el agente que tiene el papel decisivo en lo
pedagdgico. Los hombres y las cosas deben adecuarse a ella.

El estado de la naturaleza es el estado primordial del hom-
bre. La naturaleza humana es esencialmente buena, aunque ten-
ga la capacidad del mal. En sus origenes el hombre apenas se
distingue de los animales, pero no trae la desigualdad, hay una
interaccion entre su ser y su hacer. Sus fuerzas y sus deseos son
equilibrados y proporcionales. No hay, tampoco, un sentimien-
to de desigualdad frente sus semejantes. Entonces, para Rous-
seau, no es la falta de conciencia, la soledad, ni la amoralidad
los aspectos valorados en el estado de la naturaleza, sino la igual-
dad y la coherencia en la vida. La vuelta a la naturaleza no signi-
fica un retorno a la condicion salvaje, ni a una inmediatez ut6pi-
ca. El estado de la naturaleza es el rescate de la igualdad consigo
mismo y con los otros hombres (RUSSEAU, 1990, p.33-39).

LOS QUE PARTEN, LOS QUE SE QUEDAN:
ANORANZA Y TRADICION

En una de las canciones producidos por los musicos del
nordeste brasilefio, el cantautor nos dice: Meu povo ndo va se
embora, pela Itapemirim, pois mesmo perto do fim, nosso ser-
tao tem melhora. O céu ta calado agora, mas vai dar cada tro-
vao... (LIRINHA et al., 2003). Es un llamado de la tierra. Pero
no la tierra representada por los politicos, por los gobiernos, no
la tierra representada por las geografias y sus duefios, sino la

424

[SIMOES, Maria de Lourdes Netto (or i Itural e Expressé ionai tud bre Literatura, Cultura e Turismo. llhéus: Editus, 2006.]




tierra en cuanto tradicién. Una tradicion constituida por las cre-
encias, las artes, la lengua en sus mds variados acentos, hereda-
da del hacer cotidiano de los antepasados. Como decia Marx,

Los hombres hacen su propia historia, pero no la
hacen de manera arbitraria en las condiciones
elegidas por ellos. Pero si en las condiciones
directamente determinadas o heredadas del pasado.
La tradicion de todas las generaciones muertas tiene
un peso inexorable en el cerebro de los vivos (MARX,
1990, p. 66).

Si el individuo parte de su comunidad, se aleja de ambiente
cultural, se aleja de su lengua o de su acento lingiiistico: se aleja
de su tradicion, y se va a integrar a otra tradicion, que también
es suya, pero mucho mas alejada. El canto por su sitio, por su
morada estad presente en casi todas las canciones de inmigrantes
y emigrados. La afioranza de los que parten, y de los que se
quedan.

Segun reconoce Paul Ricoeur, la existencia del hombre y su
entorno estd centrada en el lenguaje que toma forma en la inter-
locucién de antepasados, contemporaneos y descendientes. El
esfuerzo en la materializacion del deseo de ser de cada individuo
esta condicionada por el pasado heredado de quienes nos prece-
dieron y enmarcara la materializacion del deseo de los que nos
van a suceder (RICOEUR, 1984, p. 41).

De ahi la preocupacion por parte de los que se quedan: hay
que acordarse del pasado, hay que guardarlo y transmitirlo: “no
olvides tus raices/ costumbres y amigos/ no olvides sus gritos”
(CUNHA, 2001), nos dice Simao Felix, guitarrista y cantautor,
natural de Guinea-Bissau, en su cancién Rastaman.

Carlos Carvalho, musico y compositor angolefio, canta:
“hay un nifio en la jungla, en la jungla/ en la jungla de Angola,
Lloran los nifios, pobres nifios, en la jungla de Angola” (CAR-
VALHO, 2003).

En las canciones de Simdo y Carlos los recuerdos son la
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memoria de su gente, relato de una existencia descentrada, frag-
mentada. Donde la memoria guarda los recuerdos estancados
en un tiempo, que no se renueva, por la distancia, por la cons-
truccion de otra historia lejos de su lengua y de los suyos. La
unica forma de renovar su memoria es en la creacion, en el arte.
En la cancién “Alma de mi casa”, Simao nos habla de otra par-
tida, para otra morada:

Fui a casa y mi madre no estaba/ fui a casa, me dijeron
que mi madre estaba en el Mas Alla/ he recorrido
todas nuestras tristes calles preguntando por ella
pero.../ nadie la ha visto/ Mariana se ha llevado mis
suefios, como pufiado de sal en el agua [...] el alma
de mi casa se marchd, se fue sin decir adiés (CUNHA,
2001).

Como el intento de retener la vida, por el nifio en las calles
de un pueblo de Africa, la misica del cantautor es el intento de
retener y renovar el pasado, perpetuar la memoria.

Para los que se encuentran desarraigados de su patria, de su
lengua, las canciones rescatan las imagenes que se desgastan y
pierden los colores, fortaleciéndose ante la impiedosa maquina
del olvido que es el pasar de los dias. Ellos cantan, y al cantar se
reeducan y educan a los que sufren la misma angustia. Al cantar
sacan las armas para luchar por una sociedad injusta, insana, y
sin memoria. Entramos ya, aqui, dentro de la educacién indi-
recta, pero también, dentro de la musica comprometida, que
ademads de trabajar lo artistico, tiene otra intencion, la de pro-
testar, de gritar, de luchar, que es, también, educacion.

Sakhela Buhlungu, en su trabajo “El reinventar de la de-
mocracia participativa en Sudafrica” dijo que la musica fue
uno de los pilares de la lucha en contra del apartheid. Segun él,
los sindicatos aprendieron a utilizar el poder de la cancién para
movilizar a los trabajadores para la accion. Este poder se en-
contraba no solo en las letras, sino también en el ritmo

(BUHLUNGU, 2003).
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Para que tanto dolor/ Para que tanto odio/ Si somos
hermanos/ Y tenemos, y tenemos/ Que darnos las
manos// Mira el sufrimiento que viene de dentro/
nuestra tierra estd muriendo// Mira aquella mama/
ya no tiene ldgrimas/ ya no tiene lamentos/ Nuestra
tierra estd muriendo// Angola es tan grande/ tan rica
y tan linda/ que da para todos nosotros y para quién
ama Angola/ Angola es tan bella, tan rica, tan linda

(CARVALHO, 2003).

LA NECESIDAD DE PARTIR

Las partidas hacia otras tierras, otros mundos, tienen sus
mas variados motivos. Y en esto se establece la dicotomia fuga-
busca que genera el conflicto que llevara al exilado, al inmigran-
te, al fugitivo a cuestionar todo el tiempo sus decisiones y la
suerte de los que se quedaron atras. Se produce ahi un profundo
duelo entre la despedida de un lugar, una morada, y la asuncion
de un cambio que quizas sea irreparable. Y la posibilidad de
regreso implica el riesgo de que ya no esté ahi el interlocutor que
podria dialogar con la tradicion.

La tirania de los regimenes dictatoriales expulsa al destier-
ro las voces que no se puede callar. Como el caso brasilefio de la
dictadura militar de los afios 60 y 70, patrocinada por los Esta-
dos Unidos de América (como otras en América Latina), lo que
oblig6 a una gran cantidad de intelectuales, artistas, periodistas,
militantes de izquierda a exilarse en otros paises. El discurso de
quién parte:

Ja vou embora mas sei que vou voltar/ Amor nao
chora, se volto é pra ficar/ Amor ndo chora, que a
hora é de deixar/ O amor de agora, pra sempre ele
ficar./ Eu quis ficar aqui, mas nio podia/ O meu
caminho a ti, ndo conduzia/ Um rei mal coroado/
Naio queria/ O amor em seu reinado/ Pois sabia/ Ndo
ia ser amado/ Amor nio chora, eu volto um dia/ O
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rei velho e cansado/ J4 morria/ perdido em seu
reinado/ Sem Maria/ Quando eu me despedia/ No
meu canto lhe dizia... (VANDRE, 2003).

Y de quién se queda:

Um dia areia branca seus pés irdo tocar/ E vai molhar
seus cabelos a dgua azul do mar/ Janelas e portas
vao se abrir prd ver vocé chegar/ E ao se sentir em
casa, sorrindo vai chorar (ROBERTO CARLOS,
2003).

En la apertura del libro éxodos, el fotografo Sebastido Sal-
gado hace un testimonio de artistas que acompaid, por los cua-
tro cantos del planeta, las poblaciones desterradas del mundo:
“Mads que nunca, siento que la raza humana es solo una. Hay
diferencias de colores, lenguas, culturas y oportunidades, pero
los sentimientos y reacciones de las personas son semejantes.
Personas huyen de las guerras para escapar de la muerte, migran
para mejorar su suerte, construyen nuevas vidas en tierras ex-
tranjeras, se adaptan a situaciones extremas...” (SALGADO,
2003).

iAy Guinea! jAy mis gentes!/ es como un pajaro en
mano de nifios (acabara asfixidindose) / No hay luz
para nuestra gente porque nuestros guias perdieron
el rumbo/ Nos falla la memoria/ hemos olvidado el
pasado (siempre hubo guerras, siempre hubo
muertes/ y no aprenden de la historia)/ Hemos
entregado al lobo nuestro fogon/ Ay desgracia!/
Estamos cansados de cantar y llorar/ jAy mama! los
que estamos lejos no podemos ayudaros/ Estamos
cansados de cantar y llorar/ si no utilizdis la cabeza,
el cuerpo acaba pagando/ Estamos cansados de
cantar y llorar/ nos quemaron nuestras casas, habia
miedo en todos los rincones./ Estamos cansados de
cantar y llorar/ no hay sitio para esconderse, ni
siquiera para los ninos (CUNHA, 2001).
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Los limites abundan, ya nos decia William Connolly, entre
lo terreno y lo divino, entre lo humano y lo animal, entre cultura
y naturaleza, entre vida y muerte, entre géneros, razas, nacio-
nes, tiempo, territorios. En un planeta plagado de marcos y divi-
siones y una necesidad de normas rigidas y reglas unilaterales, la
funcion de los limites se vuelve sumamente ambigua. Los limites
son indispensables para proteger contra la violencia y la violaci-
6n de derechos; pero las divisiones que crean y mantienen tam-
bién traen consigo crueldad y violencia. Los limites sientan las
condiciones previas para que exista la identidad, la accién indi-
vidual y colectiva; pero también clausuran posibilidades de exis-
tencia que de otra forma florecerian. Los limites fomentan la
libertad al tiempo que la inhiben; protegen la vida tanto como la
violan (CONOLLY, 2003). Canta Carlos Carvalho:

Gente que pasa, gente que anda/ gente que no ve el
mundo/ Yo ya he visto el mundo de espaldas al espejo/
Ya he visto la risa disfrazada de la tragedia/ De este
mundo, lindo mundo (CARVALHO, 2003).

El camino, la travesia, el viaje. El viaje se tiene que ver,
mirar, guardar las imagenes, atestiguar. En el viaje hay limites,
fronteras, hilos invisibles. Hay que aprender, hay que fijar, hay
que pasar y pasar la informacion, hay que ensefiar. Sigue Carlos:

Falsas promesas/ Falsos amigos/ Falsos andares/
Falsos recuerdos// Unos llegan otros no/ Cogieron la
cuerda/ tiraron de la cuerda/ llevaron la cuerda/
hicieron de la cuerda un turbante.// Yo estoy aqui a
esperar para ver/ una estrella fugaz/ pedir un destino/
cierto o incierto/ que sea tan incierto/ mas cerca que

nunca (CARVALHO, 2003).

El artista japonés Yukinori Yanagi, en la Bienal de Sao Pau-
lo, nos da una perfecta metifora de la inestabilidad de las fron-
teras e identidad nacionales con una interesante instalacion.
Coloca treinta y seis banderas de distintos paises, formadas por
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cajas de plastico llenas de arena de colores. Las cajitas estan
interconectadas por tuberias por donde viajan hormigas gigan-
tes. Las hormigas van corroyendo las banderas y mezclandolas
unas con las otras. Pasadas algunas semanas ya no se podian
distinguir las banderas. Los pueblos, al migrar por el mundo,
van decomponiendo nacionalismos, imperialismos, etnocentris-
mos, etc. Curiosamente, no siempre la sociedad entiende esta
instalacion asi. Por ejemplo, en su estancia en Venecia, la Socie-
dad Protectora de los Animales impidi6 la exposicion por unos
dias, para que el artista no continuase con la “explotacion de las
hormigas”. Y algunos espectadores no admitian ver las bande-
ras de sus paises mezcldndose con la de otros (GARCIA CAN-
CLINI, 2003).

La Teoria del Emplazamiento, de Manuel Angel Vazquez
Medel, nos esclarece que

La triple emergencia del yo, del aqui, del ahora,
escinde la unidad y el orden implicado al que
pertenecemos, del que formamos parte. Es ese el
desgarron que establece los centros, que siempre son
relativos (en la medida en que se relacionan con otros
centros, con otras emergencias del “yo-aqui-ahora™).
Ademas, no existe el aqui sin el ahi y el alli; no existe
el ahora sin el antes y el después (VAZQUEZ
MEDEL, 2003, p. 3-18).

En Brasil, el término inmigrante en la actualidad, estd mu-
cho mas relacionado a las inmigraciones/emigraciones internas
que a las externas. Los inmigrantes extranjeros se quedaron en
la historia, y fueron decisivos en la formacion de la gente brasi-
lefia. Pais de dimensiones continentales, Brasil es, quizas, el pais
en el mundo donde las integraciones interraciales sea un hecho
casi consumado, que ya lo es en algunas regiones.

La inmigracion de extranjeros hacia Brasil fue importante
hasta las primeras décadas del siglo pasado. Desde ahi, el feno-
meno pasd a tener caracter interno, con flujos migratorios del
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nordeste hacia el sur, provocado por la eclosion de la industria,
principalmente en los estados de Rio y Sdo Paulo. Y ahi, la mis-
ma dicotomia del ir y del quedar.

La paz, el amor, la verdad/ Presente amanha, coracao/
A paz, o amor, a verdade/ Presente Maifiana,
coraz6n”/ Corra nao pare, nao pense demais/ Repare
essas velas no cais/ Que a vida é cigana/ E caravana/
E pedra de gelo ao sol/ Degelou teus olhos tio sos/
Num mar de dgua clara (AZEVEDO, 2003).

A vida aqui s6 € ruim/ Quando nao Chone no chao/
Mas se chover da de tudo/ fartura tem de montao/
Tomara que chova logo/ tomara, meu Deus, Tomara/
S6 deixo meu Camiri/ no dltimo pau-de-arara

(VENANCIO, 2003).

Para ilustrar la mirada del extranjero inmigrante hacia Bra-
sil, citamos a Tony Osanah, argentino naturalizado brasilefio,
con la cancion Fruto del Sudor, que casi arrebata el primer lugar
en el mas importante festival de musica de 1982, el Festival de
Masica Popular Brasilefia. Su cancién hace un recorrido histori-
co y antropoldgico de la formacion de la gente brasilefia, desde
una mirada que era a la vez extranjera y nacional. La poesia, el
acento hispanico en lengua portuguesa y la multiplicidad de
imagenes contenida en la musica encant6 a los jurados y dividio
a la opinion publica entre los dos finalistas.

A terra nova era um paraiso, o milho alto e os rios
puros. Dormia o ouro a cobiga ausente, era o indio
senhor do continente. Foram chegando os
conquistadores, os africanos e os aventureiros. O
indio altivo se mesclou ao escravo: nascia um novo
tipo americano. O interesse fabricou carimbos. O
6dio a toa levantou paredes. A baioneta desenhou
fronteiras. A estupidez nos separou em bandeiras.
Tenho um filho desta terra, foi um amor sem
passaporte. Se o gestar foi brasileiro nao me chame
de estrangeiro. Cada pedra, cada rua tem um toque
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de imigrantes. Levantaram com seus sonhos um pais
que nao tem donos. O suor fecunda o solo e a
semente ndo pergunta: Brasileiro ou imigrante? S6 o
fruto é importante. Nao me sinta forasteiro. Nao
me invente geografias. Sou tua raga, sou teu povo,
sou teu irmao no dia-a-dia (OSANAH, 2000).

En Mil mesetas, Deleuze y Guatari afirman que

La desterritorializacion debe ser considerada como
una fuerza perfectamente positiva, que posee sus
grados y umbrales [...] y que siempre es relativa, que
tiene un reverso, que tiene una complementaridad
en la reterritorializacion [...]. Por ejemplo, las
migraciones. [...] todo viaje es intensivo, y se hace
en umbrales de intensidad en los que evoluciona, o
bien franquea. Se viaja por intensidad, y los
desplazamientos, las figuras en el espacio, dependen
de umbrales intensivos de desterritorializacién
némada, [...] de relaciones diferenciales, que fijan al
mismo tiempo las reterritorializaciones sedentarias
y complementarias (DELEUZE, 1988, p. 60).

Pensar la musica producida por inmigrantes desde la mira-
da del nomadismo y sedentarismo o, como el proceso de dester-
ritorializacion y reterritorializacion que afectan la lengua, la iden-
tidad, la memoria significa, antes, asumir lo que esta por venir
que se traduce en los profundos y continuos cambios, que es, en
la historia de la humanidad, una constante, y asi continuara.

Finalizamos citando a Milton Nascimento y Fernando Brant,
con la cancion Janela para o mundo, del dlbum ganador del
Grammy de world music, 1998:

Da janela, o mundo até parece o meu quintal.
Viajar, no fundo, é ver que € igual.

O drama que mora em cada um de nés.

Descobrir no longe o que ja estava em nossas maos.
Minha vida brasileira é vida universal.

E 0 mesmo sonho, é 0 mesmo amor.
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Traduzido para tudo o que humano for.
Olhar o mundo é conhecer

Tudo o que eu ja teria de saber.
Estrangeiro eu nio vou ser:

Cidadiao do mundo eu sou! (NASCIMENTO, 1998).
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